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INTRODUCCION

ElObservatorio Cultural del Proyecto Atalaya ha tenido como uno de sus principales objetivos
analizar y dar a conocer a la sociedad la situacién de la cultura, centrada fundamentalmente en
el ambito universitario andaluz. Dentro de un amplio abanico que contempla a estudiantes, PAS,
PDI y ciudades con campus universitario, en la presente publicaciéon nos proponemos ampliar
y realizar un analisis de los usos y habitos culturales del total de la poblacién andaluza, y en
particular, de cada una de las provincias de dicha Comunidad Auténoma.

Nos encontramos ante una nueva edicion en la que se indaga respecto al grado de
asociacionismo y de participacion ciudadana en organizaciones de indole diversa, desde las
deportivas a las politicas; en los habitos de lectura, televisivos, radiofénicos y cinematograficos
-tanto en el grado de frecuencia, como en los géneros preferidos por la poblacion-; en la
utilizaciéon que hacen de Internet; en los gustos musicales de la poblacién, en su asistencia al
teatro y en cémo emplean su tiempo libre y de ocio, asi como en la valoracién, usos y opiniones
que los andaluces realizan de la oferta cultural disponible.

Todo ello en un contexto donde la cultura y el consumo cultural entran en conflicto con
nuevas formas de acceso y distribucién, nuevos contenidos y formatos, o diferentes patrones de
consumo que rompen con los predominantes en anos precedentes.

Sin lugar a dudas, podriamos definir que la sociedad se encuentra sumida en importantes
procesos de ajuste respecto a los patrones de ocio y de consumo cultural pasados, alterando
profundamente los habitos de la poblacién andaluza. Ejemplos como el visionado de TV por
internet, la TV a la carta o los podcast, evidencian un cambio profundo en la tecnologia que
afecta a los usos y habitos de los habitantes y que, si bien se extienden con rapidez, generan
indefectiblemente una brecha entre la poblacién que los interioriza y asume y aquellos que
se quedan fuera de su uso. Del mismo modo, el acceso a los contenidos altera las formas de
consumo cldsico, donde la gran despensa que es Internet y el todo gratis hacen tambalearse a
una industria cultural que, por otra parte, o no ha sabido o no ha querido adaptarse al cambio.
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En definitiva, la nueva realidad del cambio en los patrones de uso y consumo cultural
hace indispensable su estudio en una sociedad como la actual, sociedad que por otra parte
comparte una grave crisis econdémica, con enorme incidencia sobre los usos y habitos culturales,
especialmente en el descenso en las actividades de ocio y de consumo cultural y en la extension
de la cultura del “todo gratis”.

En el presente capitulo realizaremos un analisis descriptivo de los usos culturales del
conjunto de los andaluces, presentando a continuacion un breve informe ejecutivo en el cual se
resefiaran los elementos mas significativos para el total de la poblacién.

Formalmente, este capitulo se estructura en once apartados. El primero analiza el
grado de asociacionismo de la poblaciéon andaluza. Los hébitos de lectura, de visionado de la
television y radiofénicos son objeto de discusién en la segunda, tercera y cuartas secciones,
respectivamente. La utilizacién del internet es presentada en el apartado quinto. Los gustos
cinematogréaficos, musicales y teatrales de los andaluces son presentados en las tres siguientes
secciones. El noveno apartado muestra la forma en la que los andaluces emplean su tiempo
libre y de ocio. La valoracion de la oferta cultural ocupa el décimo apartado. En la Ultima
seccion, se presentan las caracteristicas socio-demogréficas de la poblacién entrevistada para el
conjunto de Andalucia en el conjunto de Andalucia.

1.- ASOCIACIONISMO

Siete de cada diez andaluces (69,7 %) afirman que no pertenecen a ninguna asociacion.
Por tipo de asociaciones, las deportivas (23,0%) son las que registran mayor grado de pertenencia,
seguidas por las civicas (17,1%), las benéficas o asistenciales (15,2%), las religiosas (13,6%) y
las culturales (12,9%). El resto de asociaciones, no llega al 10% de respuesta entre la poblacion
encuestada. Del mismo modo, pero en una proporcién mayor, ocho de cada diez encuestados
(79,3%) declaran que no han pertenecido a una asociacién. De nuevo, son las asociaciones
deportivas las que registran mayor grado de pertenencia pasada (24,8%), pero seguidas de las
culturales (14,4%), las benéficas o asistenciales (12,9%), las civicas (12,5%) y las religiosas
(11,5%).
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Gréfico 1: Pertenece y participa en asociacion
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Gréafico 3: Pertenecia y participaba en asociacion
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Gréfico 4: Asociacién a la que pertenecia en el pasado

Deportiva 24,80%

Cultural

11,50%
12,90%

12,50%

Religiosa

Benéfica o asistencial

Civica

Sindical o empresarial

Club social / Recreativa

Partido u organizacion politica

Estudiantil

Asoc. o colegio profesional

Musical

Defensa de Derechos Humanos 3,80%

3,50%

2,60%

2,00%
1,00%

0,30%

Ecologista o defensa de la naturaleza
Excursionista

Feminista

Movimientos alternativos

Pacifista

Otras

No Contesta

6,80%

% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

36



Usos, habitos y demandas culturales de la
. Doblacion andaluza

2.- LECTURA

El 53,2% de la poblacion andaluza lee diariamente o varios dias a la semana (incluidos
los fines de semana) la prensa en general. Este porcentaje de frecuencia de lectura se reduce
al 42% y al 25,8% en el caso de los libros y de las revistas, respectivamente. En conjunto,
el 55,9% de los encuestados declara que dedica igual tiempo a la lectura que hace un ano,
mientras que el 28,4% ha reducido el tiempo de lectura y el 15,7% lo ha ampliado.

Los géneros literarios preferidos por los andaluces son, por orden, los best-sellers
(42,3%), la novela histérica (31,5%) y la literatura espafola actual (23,8%). La literatura
extranjera actual (17,3%) y la novela policiaca (17,1%) ocupan la cuarta y tercera posicién
entre los géneros literarios preferidos por la poblacién. En cuanto al tipo de revistas favoritas,
los andaluces mencionan en primer lugar las revistas del corazén (36%), seguidas por los
suplementos de prensa (23,6%) y las de salud y belleza (21,6%). En cuarta y en quinta posicion
figuran respectivamente las revistas de Ciencia y Tecnologia (14,2%) las de Hogar, Decoracion
y Muebles (13,8%).

En cuanto al tipo de formato, el 88,8% de los lectores prefiere los libros en papel frente
al 11,2% que se inclina por la edicion electrénica. Del mismo modo, el formato en papel, es
el tipo preferido por los lectores de prensa, ya sea de manera gratuita (39,8%) o con precio
(35,6%). Por lo que se refiere a las revistas, el 61,8% de los lectores prefiere comprarlas en
papel y el 24,8% lo hace de forma gratuita, en edicién impresa.

Gréfico 5: Frecuencia de lectura de prensa
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Tabla 1: Tiempo medio en minutos de lectura de prensa

En formato papel 4223 0,00 90,00 2,9741 5,36020
En formato digital 4223 0,00 100,00 0,7876 3,561254
N valido (segun lista) 4223

Grafico 6: Género literario preferido
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Grafico 7: Tipos de revistas preferidas
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Grafico 9: Formato de lectura habitual
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Gréfico 11: Asistencia a biblioteca
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El 82,4% de los andaluces ve diariamente los programas de televisién e, mientras
que el 58,7% de los encuestados nunca o casi nunca lo hace por internet. En conjunto, los
andaluces dedican una media diaria de 165,45 minutos al visionado de la television los dias
laborales y de 162,19 los fines de semana. El 57% de la poblacién reconoce que dedica igual
de tiempo que hace un afo a ver programas de television en el monitor, frente al 27,2% que le
dedica menos tiempo y al 15,7% que lo ha ampliado.

En cuanto al tipo de programas de television preferidos por los andaluces, los de
noticias e informacién ocupan la primera posicion (70,1%), seguidos por las peliculas (61,9%)
y las series (56,5%). Los de deportes, los documentales y del corazén tienen un porcentaje de
respuesta del 34,2%, 28,8% y 18,2%, respectivamente. Por su parte, las series (65,4%) y
las peliculas (54%) son los programas de televisién mas vistos por internet. A continuacion, se
sittian los de deportes (18,3%), de noticias e informacion (16%) y los documentales (12,8%).
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Grafico 12: Visionado de TV

0%
0%

,30%

58,709

40%

%

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

B Frecuencia programas de TV
 Frecuencia programas internet

Tabla 2: Tiempo medio de visionado de TV y de TV por Internet

o

2



Usos, habitos y demandas culturales de la

. Doblacion andaluza

Grafico 13: Programas de TV preferidos
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Grafico 14: Programas de TV por Internet preferidos
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Grafico 15: Tiempo dedicado a ver TV y TV por Internet
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4.- RADIO

El 52,6% de los andaluces escucha diariamente la radio, frente al 22,1% que no lo
hace nunca o casi nunca. En términos generales, la poblacién dedica un promedio de 98,62
minutos a escuchar la radio los dias laborales y de 70,44 los fines de semana. El receptor
de radio es el soporte habitualmente mas utilizado para escucharla (86,5%), seguido por el
movil (20,6%) y el ordenador (13,7%). Los programas de musica (74,3%) y los de noticias
e informacion (44,2%) figuran como los principales favoritos por los andaluces. Las tertulias
y los debates (23%) y los programas de deporte (22%) ocupan la tercera y cuarta posicion
respectivamente en el ranking de preferencias.

Grafico 16: Frecuencia con la que escucha la radio

0,20%

22,10%

B A diario, si le es posible
m Algunos dias a la semana

Sélo los fines de semana
M Algunas veces al mes

4,30% _
52,60% B Con menor frecuencia
3,40% Nunca / Casi nunca

1,60% B Ns/Ne

44



Usos, habitos y demandas culturales de la
. Doblacion andaluza

Grafico 17: Soporte en el que escucha la radio habitualmente
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Gréfico 18: Programas de radio preferidos
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5.- INTERNET

El 66,6% de los andaluces usa internet. El 78% y el 69,3% lo hace diariamente en el
teléfono movil o en el ordenador diariamente. La tablet, la televisién y otros soportes registran
un porcentaje de uso diario de internet del 11,6%, 2,3% y del 0,9%, respectivamente. Por lo
que se refiere a los usos méas habituales, el 75,2% de los encuestados lo utiliza para chatear,
el 71,8% para entrar en las redes sociales y el 71% para acceder al correo. Con un menor
porcentaje de respuesta, se sitlan entre los principales usos de internet, el escuchar musica
(42,1%), leer prensa, revistas o blogs (40,7%), ver o descargar peliculas (38,6%), obtener
informacion de television o del tiempo (35%) y conocer nuevas cosas, situaciones o lugares
(33,5%). El 49% de los usuarios de internet reconoce que le dedica ahora mas tiempo que hace
un afo, mientras que el 44,6% no ha variado en su utilizacién y el 6,4% lo hace con menor
frecuencia.

Gréfico 18: Usa Internet
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Grafico 19: Frecuencia de uso de Internet por soporte
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Gréafico 20: Usos mas habituales de Internet
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Grafico 21: Tiempo dedicado a Internet
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6.- CINE

El 61,4% de los andaluces, como grupo mayoritario, ve peliculas algunos dias
a la semana (incluidos los fines de semana), mientras que el 10,1% lo hace diariamente.
Las comedias (49,5%) y las peliculas de accién (45,5%) son los géneros cinematograficos
preferidos, seguidas por las de suspense (34%), las de aventuras (30,2%) y de drama (29,8%).
Entre los medios méas usuales para ver el cine, los andaluces utilizan en su mayoria la television
en abierto (84,9%). Un menor porcentaje de respuesta se registra para las descargas de internet
gratis (20,4%) y el ir a salas de cine (18,3%). De hecho, el 50,5% de los andaluces nunca
0 casi nunca acude a salas de cine, mientras que el 22,7% lo hace alguna vez al afio. En
contraposicion, los andaluces mencionan en primer lugar las salas de cine como el medio
preferido para ver peliculas (63,8%), seguidas por la TV abierta (41,9%), en DVD (18,8%) y la
television de pago (13,4%). En conjunto, el 59,6% de los andaluces declara que dedica igual
de tiempo que hace un afo a ver peliculas en general, mientras que el 25,6% lo ha reducido y
el 14,8% lo ha ampliado.
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Gréfico 22: Frecuencia salas de cine
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Gréfico 24: Género cinematogafico preferido
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Gréfico 25: Dos medios mas usuales para ver cine
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Grafico 26: Medios preferidos para ver cine
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Grafico 27: Tiempo dedicado a ver cine
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7.- MUSICA

El 59,9% de los andaluces escucha musica diariamente y el 18,5% lo hace varios
dias a la semana. En conjunto, aglutinan al 78,4% de la poblacién. La radio es el soporte
mayoritariamente preferido por los encuestados para escuchar musica (74,6%). Por su parte,
la casa (77,9%) y el coche (56,4%) son los lugares mas habituales en los que los andaluces
escuchan musica. Por lo que se refiere a los estilos musicales preferidos destacan en primer
lugar el Pop/Rock espanol (56,4%), seguidos por el Pop/ Rock extranjero (38,3%) y el Flamenco
(34,2%). EI 67,4% de los oyentes de musica reconoce que dedica igual de tiempo a escucharla
gue hace un afo, mientras que el 20% le dedica més tiempo y el 12,5% menos. Finalmente,
es de destacar en este apartado que el 61,6% de los andaluces nunca o casi nunca asiste a
conciertos.

Grafico 28: Frecuencia escuchar musica

Algunos dias a la semana _ 18,50%

Sélo los fines de semana I 1,70%
Algunas veces al mes - 3,70%

Con menor frecuencia . 3,50%

Nunca / Casi nunca _ 12,50%

Ns/Ne | 0,30%

% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Grafico 29: Soporte a través del que suele escuchar musica

La radio 74,60%

Otros equipos 1,00%
Tabletas 1,80%

La televisién 9,00%

Equipos de musica portéatiles 13,80%

El ordenador 30,40% (Mp3/4/5/6, Ipads etc...) 13,90%

El mévil 29,60%
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Grafico 30: Lugar en el que suele escuchar musica

Otros lugares 5,80% -
En el transporte publico 7,20%

En el trabajo 19,70%

En casa 77,90%

En el coche 56,40%

Grafico 31: Estilo musical preferido

Pop/Rock espafiol 56,40%
Pop/Rock extranjero 8,30%
Flamenco 34,20%
Cancidn de autor
Cancién melddica
Nuevo flamenco 18,90%
Copla 15,80%
Pop/Rock independiente o alternativo espariol 13,00%
Reggae, Rap, Hip Hop 12,10%
Pop/Rock independiente o alternativo extranjero 11,90%
Musica Clésica 11,40%
Dance / House 10,60%
Eléctrica, Tecno 9,30%
Blues, Soul 30%
Musica independiente (Indie) 00%
Jazz 00%
Hard Rock (Rock Duro), Metal Punk 0%
Funky 4,30%
World music, folk, étnica 3,709
Otro folklore espafiol (Celta, regional,...) 3,30%
Opera/Zarzuela 2,30%
New age 1,90%
Gregoriano
Otro tipo ‘ 7,00%
% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
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Grafico 32: Tiempo dedicado a escuchar musica

W Mas tiempo que hace un afio
= Mismo tiempo que hace un ano
Menos tiempo que hace un ano

Gréfico 33: Frecuencia de asistencia a conciertos

Frecuentemente (>11)

Varias veces al afio (>3)

2 0 3 veces al afio 10,90%

Una vez al afio 10,80%
Con menor frecuencia
Casinunca / Nunca

61,60%

Ns/Nc

% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
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Gréfico 34: Tiempo dedicado a asistir a conciertos

B Més tiempo que hace un afo
M mismo tiempo que hace un afio
Menos tiempo que hace un afio

8.- TEATRO

El 60,2% de los andaluces nunca o casi nunca acude al teatro y apenas el 1% de la
poblacion lo hace con frecuencia. En cuanto al tipo de representaciones, las musicales son
las preferidas (38,2%), seguidas por el clasico (29,9%) y las de actores actuales (22,6%). El
69,5% de los andaluces declara que asiste al teatro con la misma frecuencia que hace un afo,
pero el 26,9% lo hace con menor asiduidad frente al 3,6% que la ha aumentado en el Gltimo
afo.

Tabla 4: Interés medio por el teatro

Interés por el teatro 4223 2,76 1,521
N valido (segun lista) 4223
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Gréfico 35: Frecuencia de asistencia al teatro

Frecuentemente (>11) I 0,90%

Varias veces al aio (>3) - 3,80%

2 0 3 veces al afo - 8,20%
Una vez al afio _ 10,80%
Con menor frecuencia _ 12,00% ’
Nsne [ 4.50%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Grafico 36: Tipo de teatro preferido

Musical 38,20% Otros 35,90%

Experimental o alternativo 10,20%

Cléasico 29,90%
Teatro de actores actuales 22,60%
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Gréafico 37: Asistencia al teatro

3,60%

26,90%

W Mas tiempo que hace un afo
= mismo tiempo que hace un afio
Menos tiempo que hace un afno

9.- OCIO Y TIEMPO LIBRE

Los andaluces disponen, en términos medios, de un promedio de 20,11 horas de
tiempo libre a la semana. Entre las diversas actividades recreativas, el 65,4% de los andaluces
declara que ha acudido en el Gltimo afo a una feria. Las visitas a parques naturales (41,6%) y
a monumentos historicos (39,9%) ocupan la segunda y tercera posicion. A continuacion, con
un porcentaje de respuesta sobre el 31% se sitlan las ferias gastronémicas, de artesania y las
romerias.
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Grafico 38: Realizacién de alguna de las siguientes actividades

65,40%
A alguna feria

Un Parque Natural

Un Monumento Histérico artistico

Una feria gastronémica

Una feria de artesania

A alguna romeria

Una feria del libro

Un museo 6,20%

Un parque temético o de atracciones ,50%
M En el Ultimo afio

Una exposicion de arte, fotografia, etc m Alguna vez

Nunca
Una conferencia

Al extranjero
Un zooldgico 66,80%

A los toros
Un espectaculo de danza
5,80%

Un festival de musica (Benicassim, Sonar etc...)
64,70%

La 6pera/Zarzuela
77,80%

Otra actividad

I I I I 45,509
I I I I I I

% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

©

Tabla 5: Horas libres a la semana

Horas libres a la semana 4223 0,00 99,00 20,1166 17,69225
N vélido (segln lista) 4223
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10.- VALORACION DE LA CULTURA Y DE LA GESTION CULTURAL

La salud y la familia son los aspectos més valorados por los andaluces, ambas con
una puntuacién media de 6,8 puntos, en una escala del 1 al 7. A continuacién, los andaluces
consideran como méas importante la amistad (6,3) y el trabajo (6,1). En contraposicion, la
religién y la politica ocupan las Gltimas posiciones de los aspectos mas importantes de la vida
para los andaluces, con una calificacion media de 3,6 y de 3,2 puntos, respectivamente. En
conjunto, los andaluces valoran con una puntuacién media de 5,03 la oferta cultural de su
entorno, en una escala del 0 al 10 y se gastan un promedio de 47,42 euros al mes en cultura.

Entre las principales actividades culturales que realizan los andaluces, destaca en
primer lugar la pintura y el dibujo (35,2%), seguidos por las actividades de fotografia (25,8%)
y las clases de baile (23,6%). Estas son por otro lado, las tres actividades culturales que mas le
gustaria hacer a la poblacién encuestada.

La mayoria de los andaluces no esta de acuerdo con la apreciacion de que la cultura
sea un lujo que solo algunos puedan permitirse (59,4%) y rechaza también en su mayoria que
se incremente el IVA en cultura en tiempos de crisis. En sentido contrario, el 87% esté a favor
de que las administraciones subvencionen las actividades culturales.

Tabla 6: Gasto al mes en cultura

Gasto al mes en cultura 4223 0,00 1200,00 47,4207 65,17776
N valido (segun lista) 4223

Gréfico 39: Importancia media otorgada a los siguientes aspectos (escala de 1 a 7)

Lasalud [ 6,81
La familia I 6,8
La amistad I 6,31
El trabajo [N 6,1
Ganar dinero [N &
Los estudios/Formacion [ 5,56
La sexualidad [ 5.4
El aspecto fisico [ NG, 5,14
Las actividades culturales [N 4,82
La religion [N 3,58
La politica (NN 3,17
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Tabla 7: Valoracién de la oferta cultural de su entorno

Valoracién de la oferta cultural de
3967 0 10 5,03 2,313
su entorno

N vélido (segun lista) 3967

Gréfico 40: Actividades culturales que realiza

Pintar, dibujar 35,20%
Actividades de fotografia
Clases de salsa, bachata, tango, sevillanas...

Hacer teatro

Actividades musicales

Escribir libros 10,00%
Clases de danza, ballet,... 8,30%
Actividades de cine / cortometrajes 5,50%
Escultura ,50%
Otras actividades artisticas 8,10%

% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Grafico 41: Actividades culturales que le gustaria realizar

Clases de salsa, bachata, tango, sevillanas... 31,10%
Pintar, dibujar 90%
Actividades de fotografia
Actividades musicales 20,30%
Hacer teatro 18,90%
Escribir libros 18,80%
Actividades de cine / cortometrajes 18,10%
Clases de danza, ballet,...
Escultura
Otras actividades artisticas
% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%
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Tabla 8: Grado de acuerdo con las siguientes afirmaciones

11.- VARIABLES SOCIODEMOGRAFICAS

Del total de entrevistados, el 16% no tiene estudios o primarios incompletos, el 34,8%
y el 28,3% tiene estudios primarios o secundarios respectivamente. Los que estan en posesion
de un titulo universitario representan el 20% de la poblacién encuestada. La pauta mayoritaria
entre los entrevistados, es convivir en pareja, ya sea con hijos (34,2%) o sin descendencia
(22,3%). El 46,3% de la poblacion esté trabajando, mientras que los desempleados suponen
el 18,2% y los pensionistas el 19,5%. Estudiantes y amas de casa representan el 8,6% vy el
6,9% de la muestra, respectivamente. El 61% de los andaluces se considera de clase media,
mientras que en la clase media baja se ubican el 28,5%. El 63,3% de los ciudadanos, como
grupo mayoritario, se define como catélico poco o nada practicante. Por lo que se refiere a la
ideologia politica, la ubicacion media del electorado andaluz es de 4,50 puntos, correspondiente
a posiciones de centro-izquierda, en una escala del O al 10.
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Gréfico 42: Convivencia

Con su pareja exclusivamente

Con hijos/as exclusivamente

Con su pareja e hijos/as exclusivamente 34,20%
En casa de sus padres

En alguna forma de familia extensa (familias nucleares de va

Compartiendo casa con otras personas (no casa familiar)

Otra 0,90%

% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Gréfico 43: Nivel de estudios

No sabe leer ni escribir

Primarios incompletos
Primarios/EGB/ESO, Bachiller Elemental 34,80%
Bachiller Superior/COU/FP/Bachillerato
Universitarios Medios (Diplomatura)
Universitarios Superiores (Licenciatura, Grado)
Master

Doctorado

Ns/Nc

% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%
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Gréafico 44: Situacién laboral

Trabajando (incluido si esté de baja) ,30%
Jubilado o pensionista (anteriormente ha trabajado)
Jubilado o pensionista

Desempleado, busca primer empleo

Desempleado, ha trabajado antes

Estudiante

Ama de casa

Otros

% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Grafico 45: Ingresos al mes

Menos o igual de 900 € 9,60%

Entre 901€ a 1.200€ 19,50%
Entre 1.201€ a 1.800€ 19,90%
Entre 1.801 a 2.400 €
Entre 2.401 a 3.000 €
Entre 3.001 a 4.500 €

Mas de 4.500 €

Ns/Nc 23,40%

% 5% 10% 15% 20% 25%
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Gréfico 46: Situacién personal

Gréfico 47: Religion

H Mejor
W |gual
Peor

Catdlico/a practicante (Casi todos los domingos y festivos)

Catdlico/a poco practicante (varias veces al afio/alguna vez)

Catolico no practicante (Casi nunca/Nunca)

Creyente de otra religion

No creyente

Ateo

Nc ,00%

40,50%

\ \
% 5%
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Gréfico 48: Clase social

5,70% 0,30% 4,50%

28,50% g Clase social Alta

™ Clase social Media - Alta

Clase social Media - Media
M Clase social Media - Baja
M Clase social Baja

61,00%

Grafico 49: Autoubicacioén en la escala politica

1 [ 4,10%

2 | 8,00%
;. BEEW

+ | 17 40%
5| ccccccccuccuccuccucccmiiog,e0%
¢ I 0,40%

7 N 7,40%

s I 2,10%

9 M 1,20%

10 |l 0,80%

% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%
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Grafico 50: Tamano del municipio

20,10%

35,20%

H Menos de 10.000

™ De 10.001 a 20.000
De 20.001 a 50.000

B De 50.001 a 100.000

W Méas de 100.001

12,20%

17,70%

14,80%

Tabla 9: Autoubicacién en la escala ideoldgica

Escala politica 2590 4,50 1,796
N vélido (segln lista) 2590
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