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«A la ville de... Barcelona» va ser la frase pronunciada per Juan

Antonio Samaranch a les 13.32 h del/ 17 d’octubre de 71986. Barcelona
es convertia en la seu olimpica de 1992. Recordo estar en el collegi
/ com aquesta noticia ens va fer saltar a tots d’alegria, malgrat
tenir tan sols 8 anys. Per a /a historia quedara la imatge de /'alcalde
Pasqual Maragall alcant els bragos fent el simbol de victoria.

Una illusio collectiva es va apoderar de la ciutat, canviarien
moltes coses, Barcelona es retrobava amb el mar, es van construir
les rondes, la Vila Olimpica i un llarg etcétera d’infraestructures que
millorarien les nostres vides. [, sobretot, /a ciutat s'obria al mon.

En una campanya de marqueting perfectament estudiada, salts
de trampoli inclosos, Barcelona va passar a encapgalar les llistes de
preferéncies de llocs a visitar i voler installar-se. Eslogans com «Barcelona
posa’t guapa» i «Barcelona, la millor botiga de/ mon» ens van convertir,
a poc a poc, en un bonic aparador on cada vegada és més dificil viure.

Barcelona ha perdut poblacio des de 1992, mentre que a
Catalunya ha augmentat un 23 %. EI/ preu de ['habitatge ha
crescut 5 vegades més que [la inflacio. 15 milions de
turistes ens visiten cada any. La paraula gentrificacio
ha entrat en el nostre vocabulari habitual | cada

dia hi ha meés gent obligada a deixar




Evolucié del preu del lloguer a Barcelona. 2000 (6 €/m2) - 2018 (13,7 €/m?2)*

«A la ville de... Barcelona» va ser la frase pronunciada per Juan
Antonio Samaranch a les 13.32 h del/ 17 d’octubre de 71986. Barcelona
es convertia en la seu olimpica de 1992. Recordo estar en el collegi
/ com aquesta noticia ens va fer saltar a tots d’alegria, malgrat
tenir tan sols 8 anys. Per a /a historia quedara la imatge de /'alcalde
Pasqual Maragall alcant els bragos fent el simbol de victoria.

Una illusio collectiva es va apoderar de la ciutat, canviarien
moltes coses, Barcelona es retrobava amb el mar, es van construir
les rondes, la Vila Olimpica i un llarg etcétera d’infraestructures que
millorarien les nostres vides. [, sobretot, /a ciutat s'obria al mon.

En una campanya de marqueting perfectament estudiada, salts
de trampoli inclosos, Barcelona va passar a encapgalar les llistes de
preferéncies de llocs a visitar i voler installar-se. Eslogans com «Barcelona
posa’t guapa» i «Barcelona, la millor botiga de/ mon» ens van convertir,
a poc a poc, en un bonic aparador on cada vegada és més dificil viure.

Barcelona ha perdut poblacio des de 1992, mentre que a
Catalunya ha augmentat un 23 %. EI/ preu de ['habitatge ha
crescut 5 vegades més que [la inflacio. 15 milions de
turistes ens visiten cada any. La paraula gentrificacio
ha entrat en el nostre vocabulari habitual | cada
dia hi ha meés gent obligada a deixar
e/ seu barri / / a

c / u t a t




CAST

«A la ville de... Barcelona» fue la frase pronunciada por
Juan Antonio Samaranch a las 13.32 h del 17 de octubre
de 1986. Barcelona se convertia en la sede olimpica de
1992. Recuerdo estar en el colegio y como esta noticia
nos hizo saltar a todos de alegria, a pesar de tener tan
solo 8 anos. Para la historia quedara la imagen del alcalde
Pasqual Maragall alzando los brazos haciendo el simbolo
de victoria.

Una ilusién colectiva se aduefid de la ciudad, iban a
cambiar muchas cosas, Barcelona se reencontraba con
el mar, se construyeron las rondas, la Vila Olimpica y un
largo etcétera de infraestructuras que mejorarian nues-
tras vidas. Y, sobre todo, la ciudad se abria al mundo.

En una campana de marketing perfectamente estu-
diada, saltos de trampolin incluidos, Barcelona pasé a
encabezar las listas de preferencias de lugares a visitar
y querer instalarse. Esléganes como «Barcelona ponte
guapa» y «Barcelona la mejor tienda del mundo» nos
convirtieron, poco a poco, en un bonito escaparate don-
de cada vez es mas dificil vivir.

Barcelona ha perdido poblacién desde 1992, mientras
gue en Catalunya ha aumentado un 23 %. El precio de la vi-
vienda ha crecido 5 veces mas que la inflacion. 15 millones
de turistas nos visitan cada afo. La palabra gentrificacion
ha entrado en nuestro vocabulario habitual y cada dia hay
mas gente obligada a dejar su barrio y la ciudad.

*Evolucién del precio del alquiler en Barcelona. 2000 (6 €/m?) - 2018 (13,7 €/m2).

ENG

«A la ville de ... Barcelona» was the phrase pronounced by
Juan Antonio Samaranch at 13.32 h on October 17, 1986.
Barcelona became the 1992 Olympic venue city. | remem-
ber being at school and how this news made us all jump
for joy, despite being only 8 years old. For the history there
will be the image of Pasqual Maragall, mayor of Barcelona,
raising his arms making the symbol of victory.

A collective illusion took over the city, many things
were going to change: the city was reunited with the
sea, the rounds, the Olympic Village and a long list of in-
frastructures were built, making Barcelona a better city.
Above all, the city was open to the world.

In a perfectly studied marketing campaign, including
trampoline jumps, Barcelona went on to head the lists
of preferences of cities to visit and settle. Slogans such
as «Barcelona ponte guapa» (Barcelona get pretty) and
«Barcelona la mejor tienda del mundo» (Barcelona the
best shop in the world) caused, little by little, that the city
became a beautiful showcase where it is increasingly
difficult to live.

Barcelona has lost population since 1992, while in
Catalonia it has increased by 23 %. The price of housing
has grown 5 times more than inflation. 15 million tourists
visit us every year. The word gentrification has entered
into our usual vocabulary and every day there are more
people forced to leave their neighborhood and the city.

*Rental price evolution in Barcelona. 2000 (6 €/m2) - 2018 (13,7 €/m?).
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Este libro fue publicado con el motivo de la
exposicion “A la ville de....”, que tuvo lugar en
la galeria Kursala de la Universidad de Cadiz
del 2 de julio al 19 de septiembre de 2019.
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