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El PROYECTO ATALAYA inici6 su andadura a finales de 2005 con el respaldo financiero
y técnico de la Direccion General de Universidades de la Consejeria de Innovacion, Ciencia y
Empresa de la Junta de Andalucia. Conscientes de la importancia de aunar tecnologia, cien-
cia, cultura, patrimonio y tradicién cultural, los Vicerrectorados de Extensién Universitaria de
las universidades andaluzas asumieron entonces el reto de la creacion y puesta en marcha de
una plataforma cultural universitaria andaluza en la que se sumasen labores de investigacion,
de planificacion, de gestion y de organizacién de eventos de forma coordinada, evitando, no
obstante, la injerencia en iniciativas ya programadas por cada una de las universidades. Desde
aquel 2005, el proyecto ha desplegado hasta 2012 seis fases que han permitido consolidar un
proyecto que ahora es, sobre todo, un ejemplo de cooperacion interuniversitaria.

A partir de la proyeccién alcanzada por cada una de las diez universidades en su contexto
mas préximo, Atalaya ha proporcionado un espacio de trabajo conjunto desde el que se poten-
cia y optimiza una programacién cultural heterogénea y compleja, dirigida no solo a sectores
universitarios sino a la sociedad en general.

La experiencia adquirida y unos resultados altamente satisfactorios han puesto de manifiesto
la necesidad de proceder a una constante actualizacién en su disefio y planteamientos, dada
la complejidad de los distintos sectores y agentes implicados asi como el caracter dindmico de
un ambito de accion que se caracteriza, precisamente, por su constante variabilidad y transfor-
macién.

De manera complementaria, el nuevo modelo de aprendizaje surgido como consecuencia de
la implantacién del Espacio Europeo de Educacién Superior, asi como el frenético ritmo que
el desarrollo de las nuevas tecnologias imprime actualmente a la sociedad, han determinado
nuevas orientaciones en este proyecto, al objeto de responder, en su ambito, al compromiso de
la universidad con la formacién integral, la atencién a los problemas sociales, y la generacién
de espacios de reflexion sobre los nuevos itinerarios seguidos por la cultura, su uso y demanda.

En este sentido, una de las actuaciones mas integradoras y de mayor visibilidad de este pro-
yecto ha sido la de la creacion y consolidacion del OBSERVATORIO CULTURAL DEL PROYECTO
ATALAYA (OCPA), por cuanto constituye una de las iniciativas en red mas novedosas asi como
por cubrir un importante vacio en el sector de la gestion cultural.

El OCPA viene ofreciendo a los responsables de las politicas culturales herramientas que le
permiten mejorar la perspectiva y la prospectiva de su trabajo ademas de formar a los agentes
culturales de una forma cientifica y adecuada, de dotar al sector cultural de informacién esta-
distica fiable y mensurable que mejore su quehacer diario y, finalmente y sobre todo, de dar a
conocer a la sociedad la situacién de nuestro sector cultural universitario.

Dicho proyecto, coordinado por la Universidad de Cadiz y la Universidad Internacional de
Andalucia, consta ya de sesenta de productos especificos sobre y para la gestién cultural. La
mera enumeracién de los productos que han surgido al amparo de la labor de este Observatorio
evidencia no solo una ambicidn definida desde sus inicios sino también el rigor y el alcance de lo
ya realizado en materia de investigacion, diagndstico, propuestas metodolégicas, conocimiento
del impacto econémico, medicién de su incidencia mediatica, aportaciones a la gestion de la
calidad, formacion, estudios de prospectiva, etc. En definitiva, una muestra mas que significa-
tiva de cémo la Universidad, a través de la actuacién y la gestién cultural, puede contribuir a



mejorar su compromiso con la Sociedad, a disefar escenarios de futuro a través del diagndstico
de las nuevas demandas y a visibilizar su caracter de servicio publico.

Desde 2005, cinco fases después, el OCPA, u Observatorio Atalaya, tal y como es conocido,
ha construido una red bien enmallada y tensionada de productos tangibles, portales, equipos de
investigacién y sobre todo de conocimiento y transferencia cultural.

En marzo de este ano 2013 el OCPA alcanzara la cifra de 60 productos. Esta primera etapa
de ocho afios ha sido un excelente banco de "know how" en el que, ademas de para la realidad
socio cultural de las universidades andaluzas, ha habido espacio para experiencias pioneras y
exitosas de transferencia a la sociedad en general de productos innovadores, entre ellos FLA-
MENCO EN RED o el portal municipal culturalocal.es

El retrovisor nos aporta un completo balance de lo realizado pero también debe ser punto de
partida para seguir mejorando. Por ello, a partir de 2013 este Observatorio suscribe otro paso
adelante.

Tras un proceso de reflexién propio y de escucha de grupos de interés de nuestra comunidad
y del resto de Espana e Iberoamérica, la UCA y la UNIA, como universidades coordinadoras
del OCPA, plantean de cara a 2013 la apertura de una nueva etapa que conjugue los objetivos
y tareas tradicionales del Observatorio con una mayor incursion del Observatorio en la realidad
cultural de la comunidad auténoma andaluza. Se trata por tanto de ser un poco mas Utiles; o
dicho de una manera mas compleja: se trata de ser un poco méas concretos en nuestra utilidad.
Y el producto que prologa este texto supone un enésimo ejemplo de como la universidad anda-
luza puede ser socialmente responsable a través de su dimension cultural.

En resumen, el Observatorio Cultural del Proyecto Atalaya se presenta ahora para intentar,
al menos en parte, ser fiel a la definicion que la Real Academia Espafiola (RAE) ofrece sobre la
palabra Atalaya: “Torre hecha comunmente en alto para registrar desde ella el campo o el mar
y dar aviso de lo que se descubre”.

Francisco Andrés Triguero Ruiz

Secretario General de Universidades, Investigacion y Tecnologia
Consejeria de Economia, Innovacion, Ciencia y Empleo.

JUNTA DE ANDALUCIA
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EQUIPO DE TRABAJO DEL PROYECTO USOS, HABITOS Y DEMANDAS
CULTURALES DE LAS UNIVERSIDADES ANDALUZAS

El equipo de investigacidon que da sustento humano a este trabajo estd formado por un grupo de
investigadores sociales (socidélogos, psicologos sociales, especialistas en marketing y gestores
culturales) que, designados por cada uno de los Vicerrectorados con competencia en temas cul-
turales de cada Universidad, han dedicado muchas horas de trabajo y de analisis a bosquejar la
situacién de los usos, habitos y demandas culturales de nuestros universitarios.
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METODOLOGIA DEL TRABAJO DE CAMPO

Antonio Javier Gonzalez Rueda
Coordinador Académico del Proyecto Usos, Habitos y Demandas Culturales de las Universidades
Andaluzas

Sebastian Castro Jiménez
Empresa Insoga

El desarrollo y ejecucion del trabajo de campo es uno de los pilares basicos de cualquier
investigaciéon de caracter sociolégico, y mas concretamente en nuestro caso que nos marcamos
como objetivo principal el estudio de usos, héabitos y demandas culturales de los universitarios
andaluces, teniendo como universo la poblacién de estudiantes de las universidades andaluzas.
Para tal fin se elaboré un cuestionario (anexo) acorde a las cuestiones que se precisaron investi-
gar, asi los principales temas tratados en el mismo son los siguientes: Perfil socio-demogréfico,
Habitos de lectura, Television, radio e Internet, Cine, MUsica, Teatro, Otras actividades relacio-
nadas con la cultura, Ocio (Actividades en dias laborables y en fines de semana), Valores, etc...

Antes de comenzar el trabajo de campo en todas las universidades, se realizaron varias se-
siones para adaptar el cuestionario que se tenia de partida (Usos, habitos de demandas cultura-
les de los jovenes universitarios andaluces 2006 ) a la realidad social y de consumo cultural del
momento. Una de las aportaciones de mayor relevancia fue la inclusion de los nuevos medios
y soportes en el consumo de actividades culturales. Posteriormente se realizd un pre-test para
corregir y validar el cuestionario, y adaptarlo a los objetivos marcados inicialmente, para ello se
realizaron veinte encuestas en cada universidad, sin incidencias relevantes en la modificacién
del cuestionario.

Una vez disefado el cuestionario definitivo comienza la planificacion del trabajo de campo,
que constd de la realizacién de una media de trescientas cincuenta encuestas en cada una de
las universidades andaluzas no superandose en ninguna de ellas un error del +/- 5,2% para
un nivel de confianza del 95%. A nivel general, regional, la muestra total estd compuesta por
tres mil ciento ochenta estudiantes que realizan sus estudios en alguna de las universidades
de Andalucia, con un error de 1,7% para un nivel de confianza del 95%.Es preciso apuntar
gue no existe una proporcionalidad de la muestra total seglin el nimero de estudiantes de cada
universidad, debido principalmente al interés por potenciar el andlisis individual de cada uni-
versidad en cuanto al uso, habitos y demandas culturales de sus universitarios/as, no restando
con ello validez a los resultados a nivel global, ya que este andlisis general contempla todas las
sensibilidades de los universitarios/as andaluces, realizando la ponderacion correspondiente a
nivel general. La muestra de cada universidad y ponderacién de la misma para el anélisis a
nivel regional ha sido la siguiente.

UNIVERSIDADES N° ENC/PON REALIZADAS INDICE PONDERACION
Universidad de Huelva 146 360 0,41
Universidad de Sevilla 811 352 2,30
Universidad Pablo de Olavide 139 352 0,39
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UNIVERSIDADES N° ENC/POND REALIZADAS INDICE PONDERACION
Universidad de Cadiz 270 356 0,76
Universidad de Malaga 473 351 1,35
Universidad de Granada 730 355 2,06
Universidad de Almeria 157 351 0,45
Universidad de Jaén 210 353 0,60
Universidad de Cérdoba 242 350 0,69
TOTAL 3180 3180

La extension de la muestra en cada una de las universidades andaluzas hizo indispensable
la distribucion de la misma en base a criterios de afijacién proporcional a cada una de las
condiciones de segmentacion. Asi, en cada universidad se distribuyd la muestra de manera pro-
porcional en relacién principalmente a los siguientes criterios; nimero de estudiantes por cada
campus universitario, nimero de estudiantes por area de conocimiento (Ciencias experimenta-
les, Ciencias de la salud, Ciencias sociales y juridicas, Ensefianzas técnicas y Humanidades),
Sexo (hombre y mujer) y edad (18-21 afos, 22-24 afos, 25-27 afos, 28-30 afnos). La fuente
de informacién para realizar la distribuciéon correspondiente fue el Ministerio de Educacion,
Cultura y Deporte Curso 2011/2012 (http://www.educacion.gob.es/horizontales/estadisticas/
ultima-estadisticas.html).

Aunque no fue considerado finalmente como un criterio fijo se respeté en todas la universi-
dades la realizacion de las encuestas tanto en turno de mafana como de tarde.

La recogida de informacion se realizé a través de encuestadores/as, formados en la materia
en una sesién informativa, mediante encuesta presencial en las universidades andaluzas duran-
te los meses de octubre y noviembre de 2012.

La recogida de informacion se realiz6 a través de encuesta personal asistida con ordenador
(CAPI.Net).

La realizacién del trabajo de campo mediante encuestas asistidas por ordenador, CAPI, uti-
lizando el software GANDIA TESI CAPI NET, proporciona al proyecto en la fase de recogida de
informacion las siguientes caracteristicas:

¢ Permite la creacién de filtros y avisos al entrevistador para el correcto uso de filtros.

e Disminuye le sesgo y los errores que provoca la persona entrevistadora. Permite el mayor
control sin afectar a la flexibilidad de la misma. Ademas permite que las respuestas vayan
rotando.

e Permite el apoyo de preguntas con audio o video.

* En el caso de encuestas personales, elimina el consumo de papel, reduciendo el impacto
ambiental del proyecto.

¢ Elimina la fase de grabacion y, por tanto, sus errores. Codificacion automatica, semiauto-
matica y respuestas abiertas.

e Mayor control sobre la realizacién de encuestas ya que permite el disefo de filtros, avisos
y cuotas.

¢ Es posible realizar CAPI sin necesidad de conexion de internet.

¢ Se tiene control sobre las entrevistas realizadas en tiempo real, mediante los envios periddi-
cos de encuestas a través de internet. Esto ademés permite la salvaguarda de los datos ya
recogidos ante posibles incidencias. También se facilita el control continuo del seguimiento
de las cuotas de la muestra objetivo del estudio.

Con una supervision exhaustiva en el control de los cuestionarios. Posteriormente la base de
datos generada se convirtié a formato spss para el analisis estadistico correspondiente.
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LOS JOVENES UNIVERSITARIOS ANDALUCES [UUAA]

Patricia Ruiz Angel
Area de Sociologfa (Universidad de Huelva)

En este capitulo se analizan los usos y demandas culturales de los estudiantes universitarios
andaluces, a partir de los resultados de la encuesta aplicada a los jovenes universitarios de las
nueve universidades publicas andaluzas, como son: la Universidad de Almeria, Cadiz, Cérdoba,
Granada, Huelva, Jaén, Malaga, Pablo de Olavide y Sevilla. El objetivo es analizar si se produ-
cen diferencias importantes entre los estudiantes en funciéon del género, la edad y el area de
conocimiento, entre otras variables.

DATOS SOCIODEMOGRAFICOS

El 45,3% de los estudiantes universitarios andaluces son varones y el 54,9% mujeres. Con
unas edades comprendidas entre dieciocho y veintitn afos (45,8%), muy seguido de alumnos
con edades de veintidds y veinticinco afos (31°,8%), el 13% tiene entre veintiséis y treinta afios
y un 9,4% son mayores de treinta.

Hombre 45,30%

Mujer 54,70%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

™ Porcentaje
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Se trata de una poblacion mayoritariamente soltera (92,4%), que la mitad de ella vive con
sus padres durante el curso académico y un 27,3% vive con amigos o companeros en un piso
de estudiantes.

Soltero/a _ 92,40%
Casado/a F 4,90%

Pareja de hecho F 1,60%
Separado/a-Divorciado/a F 1%

Viudo/a | 0
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

™ Porcentaje

El 18,5% tiene unos ingresos netos entre mil doscientos uny mil ochocientos euros, el 14%
entre mil ochocientos uno y dos mil cuatrocientos euros y casi un 13% entre novecientos uny
mil doscientos euros, siendo un 27% los estudiantes que dicen no saber o no contestan a dicha
pregunta.

Menos o igual de 900 € [T 9,50%

Entre 901€a 1.200€ Y 12,80%
Entre 1.201€ a 1.800€ [T 18,50%

f »

Entre 1.80122.400 € T 14%
Entre 2.40123.000 € [N g 40%

Entre 3.001a4.500 € TN 509
Mas de 4.500 € T 3 30%

Ns/Nc — 27%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

™ Porcentaje

Analizando el perfil académico de los alumnos andaluces, observamos que donde mayor por-
centajes de alumnos matriculados hay es en segundo y tercer curso poco mas del 20%, seguido
de los que cursan primero 18,4%, disminuyendo su porcentaje en los posgrados y doctorados.
Sin embargo, a pesar del pequeino porcentaje de los alumnos que actualmente cursa un Master
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Oficial, el 43,2% de los alumnos encuestados quiere terminar sus estudios una vez alcanzado
dicho nivel, un 16,8% aspira a realizar el Doctorado.

Primero

Segundo 24,80%
Tercero 23,20%
Cuarto
Quinto
Master
Doctorado
0‘:36 5;15 1(;% 15l% ZGI% ZSI% 3‘;!%

™ Porcentaje

Mas de la mitad de los alumnos andaluces cursa carreras englobadas en el &rea de Cien-
cias Sociales y Juridicas, seguida de los que cursan carreras del area de Ensefianzas Técnicas /
Ingenieria y Arquitectura (21,1%).

Ciencias sociales y juridicas 50,40%

técnicas/Ingenieria y arquitectura

Humanidades/Artes y h idad

Ciencias de la salud

Ciencias experimentales/Ciencias

t T T T T T

0% 10% 20% 30% 40% S50% 60%

™ Porcentaje
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Ideolégicamente los alumnos andaluces se definen de centro izquierda como nos muestra su
media (3,7), concretamente un 41,4 de izquierda, frente al 30,1% que se define de derechas
y un 28,6% que se posiciona en el centro de la escala. En materia religiosa el 32,5% se define
catélico no practicante, un 20,3% ateo y un 16% catdlico poco practicante.

1 Iz,m
2 [

vilido

Valores

Total Perdidos.
z
£
g

= Porcentaje

Tres cuartas partes de la poblacién estudiantil no pertenece a ninguna asociacion (75,0%).
Son los hombres los que se implican un poco méas que las mujeres indiferentemente de su area
de estudio, sin embargo a medida que aumenta la edad, aumenta su nivel de participacion.
Debido al perfil joven de nuestra poblacién de estudio, el caracter asociativo tiene el formato
deportivo (30,7%), seguido del cultural (14,6%).

100% -

90% -

81,6%

80% -
70% -
60% -
50% -
40% -
30% 4 28,2%
20% -

10%

0% -

Si

© Sexo Hombre ™ Sexo Mujer  Sexo Total
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HABITOS DE LECTURA

Al analizar los habitos de lectura de la prensa y de libros no profesional ni de estudios como
indicadores, nos encontramos una polarizacion en dicha frecuencia en ambas lecturas. En torno
al 30% de los estudiantes andaluces lee tanto prensa como lectura de ocio “Todos/Casi todos
los dias”, muy seguido en torno al 20% aquellos que no las leen “Nunca/Casi nunca”. El 44%

no lee revistas “Nunca/Casi nunca”.

Todos/ Casi todos los dias
Tres/cuatro dias por semana
Uno / dos dias por semana
Solo los fines de semana
Tres / cuatro veces al mes
Una / dos veces al mes

Con menor frecuencia

_17,4%

Nunca / Casinunca |

28,4%
34,6%

Ns/Nc

5% 10% 15%

libros no profesionales

20%

Prensa General

43,9%

25% 30% 35% 40% 45% 50%

™ Revistas

En los Gltimos doce meses leyeron de media 4,59 libros en papel y 1,36 en formato digital.
El 30% lee entre quince minutos y una hora en dias laborables, siendo un 26,7% los que leen
entre treinta minutos y una hora. En los dias festivos el 25,8% no lee nada, y poco mas del
20% confiesa dedicarle entre quince y media hora, y treinta minutos y una hora. Como nos
indica su media en los dias laborables los estudiantes andaluces leen de media de cuarenta y
ocho minutos, aumentando esta durante los dias festivos a cincuenta y dos minutos.
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Al analizar el habito de lectura junto con su sexo, edad y area de conocimiento, se reproduce
dicha polarizacion anteriormente comentada, observando diferencias significativas en cuanto
a los alumnos del drea de Humanidades y Artes y Ciencias Experimentales que dicen no leer
“Nunca/Casi nunca” un 6,5% y 11,7% respectivamente.

26%

Todos/ Casi todos los dias

28,4%

Tres/cuatro dias por semana |

Uno /dosdias porsemana | =50

Solo los fines de semana |

Tres [ cuatro veces al mes !——'m

Una / dos veces al mes L

Con menor frecuencia _“’.‘;— 9

19%
Nunca / Casi nunca 1 15%

12%
[ 17.4%

o s

] 1%
i 0%
0%
NsfNe | oo
0%
! 0.4%

0% 20% A0% 60% BO% 100%

= Area Ciencias sociales y juridicas Area técnicas/Ingeni y arquil ™ Area b i /i ¥
* Area Ciencias de la salud Area Ciencias experimentales/Ciencias = Area Total

Los libros més leidos por los universitarios son, en primer lugar, los best seller (40,5%), la
novela histoérica (31,6%, y la novela policiaca (23,1%) principalmente.

Literatura Cldsica 12,9

Literatura espafiola actual 17

Literatura extranjera actual 20

Best-sellers 40,5
Biografias o memorias ; } 11,2
.
Ensayo — 73

Poesia

Ciencia y tecnologia 16,5

Arte P—— 5,8

Novela histérica I 31,6
Novela policiaca | 231
Otros . 22
N — 4,6
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45
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El 34,7% de los alumnos lee “Todos/Casi todos los dias” la prensa general, aumentando
dicha frecuencia casi el doble en los varones que en las mujeres. El 24% dice no leerla “Nun-

ca / Casi nunca”, porcentaje que acrecienta bastante en las mujeres en comparacién con los
hombres.
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La siguiente figura nos muestra que a medida que avanza la edad mayor es la lectura diaria
de los alumnos. El porcentaje mayor de los que no la leen nunca son los més jovenes (35,2%)
seguido de los mayores de treinta afos (22,5%).
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EL periddico que habitualmente lee casi la mitad de los universitarios (41,1%) es El Pais,

seguido de la prensa gratuita (31,1%) y la prensa local

(26,3%). Los menos leidos son La

Razén y La Vanguardia, 5,5% y 1,6% respectivamente. Poco mas de la mitad (54,8%) los lee
por internet de manera gratuita y un 42,1% lo hace de manera tradicional, es decir, en papel

con precio.
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Con respecto a la lectura de revistas, por lo general leen pocas revistas casi el 50% dice no
leerla nunca, porcentaje mayor en el sexo masculino que en el femenino, sin encontrar diferen-
cias significativas en su edad ni el area de conocimiento. El 66,6% lee las revistas en papel con
precio, un 30,6% las lee en internet de manera gratuitay un 15,6% en papel de forma gratuita.
Las revistas que mas leen habitualmente son las de ciencia y tecnologia (29,3% y las de salud

y belleza (25,8%).
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Si analizamos las preferencias segln el sexo, las revistas de salud y belleza y las de cora-
zo6n son las preferidas por las mujeres. Los hombres eligen revistas de ciencia y tecnologias y
musica.

Segln la edad, entre dieciocho y veintitin afnos leen las de salud y belleza y corazén. A partir
de los veintidos hasta los veinticinco prefieren las de ciencias y tecnologias y las de salud y
belleza. Entre los veintiséis y los treinta anos las de ciencias y tecnologias y de salud y belleza
son las preferidas. Entre los estudiantes de mas de treinta anos las leidas son las de ciencias y
tecnologias y los suplementos de la prensa.

Analizando la lectura segln el &rea de estudios los alumnos de Ciencias Sociales y Juridicas
leen mas revistas de salud y belleza y de corazén. Los de Ensefianzas técnicas / Ingenieria y
Arquitectura prefieren las de ciencias y tecnologias, junto con las de salud y belleza. Los de
Humanidades y Artes leen principalmente las de arte y musica. Los alumnos de Ciencias de
la Salud se decantan por las de ciencias y tecnologias, las de corazén y las de salud y belleza.
Finalmente los de Ciencias prefieren revistas relacionadas con su tematica de estudios como son
las de ciencias y tecnologias junto con las de naturaleza y corazdn.

La mayoria de los estudiantes andaluces suele ir a la biblioteca regularmente, so6lo el 18%
no ha ido “Casi nunca/Nunca”. Un 25,3% asiste “Todos/Casi todos los dias” y el 21% lo hace
“Uno o dos dias por semana”. La mayoria (90,3%) de los alumnos asiste a la biblioteca de su
facultad, un 21,7% va a la biblioteca municipal y el 18,4% 30% asiste a las de otras facul-
tades de su universidad. El acceso a una biblioteca mediante internet, un 17% lo hace “Uno o
dos dias por semana”, un 13,8% “Todos/Casi todos los dias”, pero la mayor parte de ellos dice
no acceder a ella “Casi nunca/Nunca” (49%).
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Cuando asisten presencialmente a la biblioteca lo hacen principalmente para estudiar ha-
bitualmente y cuando tiene examenes entre otras opciones que se observan a continuacion.
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Para estudiar habitualmente 42

Para estudiar cuando tiene examenes ¥ 38,5

Para buscar informacidn 31
Para leer alli libros de la biblioteca

Para tomar en préstamo libros, videos, CD, DVD 31,8

Para encontrarse con sus compafieros/amigos

-
w

Para leer alli revistas y/o periédicos F 1

Para usar Internet

Para realizar trabajos individuales o en grupo 23,4

Otros motivos 1 0,8

TELEVISION Y RADIO

Los universitarios andaluces ven contenidos audiovisuales por la television una media de una
con dos horas los dias laborables y una con siete los fines de semana. El consumo de dichos
contenidos a través de internet es mayor que en television, de una con cinco horas en dias
laborables y casi dos horas en fines de semanas. En su mayoria la ven “Todos /Casi todos los
dias” siendo este consumo algo mayor a través de la television (68,6%) que por internet (60%).
El porcentaje de los que no la ven “Casi nunca/Nunca” es mayor los estudiantes que la ven por
internet (14,2%) que por la television (8,4%). Los contenidos audiovisuales més vistos en los
dos medios son los mismos: peliculas, series, noticias e informacioén y deportes.

Media Desviacidn Tipica

TV minutos/dias
laborales

TV minutos/dias en fin
de semana

Internet minutos/dias
laborales

Internet minutos/dias
en fin de semana

TV minutos/dias laborales

TV minutos/dias en fin de semana 103,91

Internet minutos/dias laborales 92,08

Internat minutes/dias en fin de semana 11363

=)

20 a0 60 B0 100 120
= Media

*Muestra N=3182

Casi la mitad de los encuestados (46,7%) escucha la radio diariamente una media de cua-
renta minutos en dias laborables y cuarenta y tres minutos los fines de semana. Debido al
caracter joven de nuestra poblacion objeto de estudio, el 83% escucha en la radio programas
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de musica, seguido de los de noticias e informacién, deportivos y humor. El 36,4% de ellos ha
escuchado la radio a través de internet o se ha descargado un archivo de radio, principalmente
el perfil del alumnado que mas ha usado este medio han sido los hombres con edades compren-
didas entre veintidds y veinticinco afios del &rea de Humanidades y Artes.

Porcentaje Porcentaje acumulado

Todos/ Casitodos los dias  [NNINAG NI e
Tres/cualro dias por semana ““
Uno ¢ dos dias por semana (IS, 2 e
Sdlo os fnes de semana  [NINS AN NS
Tres  cuatro veces almes  [ENININNZ2NNNNNN 7
Unados veces aimes  [IIINZZIN .
Conmenarfrecvencia  [NIIINSENNN I EE—
Casi nuncainunca . w95
Ne O

Todos Casitodos os dias [T s, 70%
Tres/cuatro dias por semana _ 7.20%
Uno / dos dias por semana _ 9,20%

Sélolos fines de semana T 3,40%
Tres / cuatro veces al mes ' 2,20%

Una [ dos veces al mes ' 2,20%

Con menor frecuencia _ 3.80%
Casinunca/nunca [T 24,50%

Ne l 0,40%

% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 3% 40% 45% S0%
= Porcentaje

ORDENADOR E INTERNET

La mayoria de nuestros encuestados diariamente usa los ordenadores y es usuario de inter-
net, tanto por motivos laborales como de ocio. El 96,4% tiene acceso a internet en su residencia
habitual durante el curso, conectandose principalmente en ella a este medio, seguido de lugares
como la universidad (46,7%) y en casa de familiares y amigos (23%). Ellos utilizan internet
para todo sean hombre o mujer, tengan la edad que tengan. Utilizan internet principalmente
para usar las redes sociales, estudiar (apuntes, informes, documentacion...), consultar el correo
electrénico y escuchar musica.

CINE Y PELICULAS

La asistencia a las salas de cine es una actividad poco frecuente entre los estudiantes an-
daluces. El 25,2% va “Una vez por semana”, un 17,7" va “Alguna vez en el ano” y un 24,3%
va “Casi nunca/Nunca”. El hecho de no ir al cine no se puede tomar como referencia del gusto
por este arte, porque el 60% de ellos dice ver una pelicula “Al menos una pelicula por semana”
fuera de las salas de cine, consumiendo una media de 3,5 peliculas a través de la TV abierta y
descargadas o compradas a través internet u online, y en salas de cine 1,8 peliculas. Atendien-
do al sexo, edad y area de conocimiento no encontramos diferencias significativas.
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Dibujos animados 11
Infantil 7,2

Ciencia ficcion 33,2

Comedia 56,1

Drama 32,1
Accion 44,5

Aventuras 35,8

Suspense 36,6
Clasico, antiguo 15,8
Terror 26,8

Otros géneros P 12,5

0 10 20 30 40 50 60

Los jévenes prefieren en primer lugar la comedia (56,1%), seguida de la accion (44,5%) y
las peliculas de suspense (36,6%) y las de aventuras (35,8%) entre otras. El género preferido
por los hombres es la accién frente a la comedia en las mujeres. La comedia es el género pre-
ferido por los estudiantes andaluces independientemente de la edad.

18-21 22-25 26-30 | Mas de 30
anos anos anos anos

Dibujos animados 9,5 12,3 9,6 12,2 13,6 10,5
Infantil 5,5 8,7 7 7,3 7,5 8,1
Ciencia ficcion 43,9 24,4 30,9 35,2 36,1 33,9
Comedia 48,9 62,1 56,8 55,3 59,4 51,3
Drama 25,2 37,8 31,6 33,6 32,6 28,7
Accion 53,7 36,8 445 48,1 42,0 35,3
Aventuras 41,5 31,2 36,1 35,6 35,8 35,8
Suspense 37,1 36,2 34,9 37,7 38,2 39,1
Cléasico, antiguo 16,8 15 12,9 15,3 19 27,5
Terror 28,5 25,5 28,9 28,7 22,3 16,5
Otros géneros 9,6 14,8 11,9 11,2 14,6 16,4

Con respecto a las proyecciones que desde las diferentes universidades andaluzas se llevan
a cabo, casi las tres cuartas parte de los universitarios andaluces no han asistido nunca y un
10,8% dice asistir “Rara vez”. Aquellos estudiantes que han asistido alguna que otra vez va-
loran su oferta, su interés y su diversidad positivamente. Como nos indican sus medias: Oferta:
5,4, su Interés: 6,2 y su Diversidad/Pluralidad: 6.
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Porcentaje Porcentaje Acumulado

Frecuentemente
Alguna vez
Rara vez

Nunca

No hay cine universitario

Frecuentemente
Alguna vez

Rara vez

Nunca

71,70%

Nocine universitario

0% 10%  20% 30% 40% 50% 60%  70%  80%

™ Porcentaje

MUSICA

La musica suele escucharla, diariamente, la mayoria de los estudiantes universitarios anda-
luces (86,2%). La escuchan principalmente por el ordenador (74,5%), el movil (55,2%) y la
radio (53,2%) y; utilizando el internet (69%) y otros formatos digitales (64,9%) como soporte
para oirla. La escuchan en su casa (66%), en su habitacién (62,4%) y en el coche (53%) prin-
cipalmente.
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Atendiendo al sexo, edad y area de conocimiento, todos coinciden principalmente en el
mismo gusto musical, siendo el pop/rock espafol y el pop/rock extranjero los tipos de mdsica
mas escuchados. El 42,4% de los estudiantes no asiste “Nunca/Casi nunca” a los conciertos,
un 19% va “Una vez al afo” y un 15% dice ir “Con menor frecuencia”. El tipo de concierto al
gue asisten independientemente del sexo, edad y area de conocimiento son a los de pop/rock
espanol y el pop/rock extranjero.

Porcentaje Porcentaje Acumulado
veces al mes)
Varias veces al aio (4 %) [SIGHI M7

26 3 veces al afio

Una vez al afio

Con menor frecuencia
Casi nunca / Nunca
Me

Frecuentemente (1 o mas veces al mes) ' 2%

Varias veces al afio (4 a 8) — 5,60%

2 6 3 veces al afio _ 14,70%
Una vez al afio _ 16,40%
Con menor frecuencia — 12,70%

Casinunca/Nunca [ 46,30%
Ne T 1,80%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

™ Porcentaje

TEATRO

Los universitarios muestra un interés medio por el teatro. Una escala del 1 al 5 proyecta
una media de 2,8. El 47% no va nunca o casi nunca al teatro, un 16,4% va una vez al afoy
el 14,7% dice ir dos o tres veces al ano.

Por género, volvemos a encontrar diferencias significativas entre hombres y mujeres, de tal
manera que las que mas interés manifiestan por el teatro son las mujeres, como nos lo afirma la
media femenina (3) superior a la media de toda la poblacién, siendo la media masculina inferior
a la mismas (2,5). Al estratificar estos datos por edad, se puede observar que a medida que
avanza la edad mayor interés se muestra por este arte. Son los estudiantes de Humanidades y
Artes los que mas interés muestran, seguido de los de Ciencias de la Salud, Ciencias Experimen-
tales/Ciencias y Ciencias Sociales y Juridicas.
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Ciencias sociales y
juridicas

Ensefianzas
técnicas/Ingenieria y
arquitectura
Humanidades/Artes y
humanidades
Ciencias de la salud
Ciencias
experimentales/Ciencias
Total

Ciencias sociales y juridicas

Ensefianzas técnicas/Ingenieria y arquitectura

Humanidades/Artes y humanidades

Ciencias de la salud

Ciencias experimentales/Ciencias
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Casi la mitad de los encuestados (47%) declara que “Nunca/Casi nunca” ha asistido al tea-
tro. Independientemente de si asiste o no, el tipo de teatro que mas le interesa son el musical,
el teatro clasico, y teatros de actores actuales.

ACTIVIDADES DEPORTIVAS

Una cuarta parte de los universitarios practica alglin deporte “Todos/Casi todos los dias”
y el 33,1% lo realiza “Alguna vez por semana”. El 26,5% dice no realizar ningln deporte.
Un 35,3% lo realiza “Alguna vez por semana” en el caso masculino, y un 32,3% en el caso
femenino. Son ellas las que menos practican deporte, un 33,9% no practica ningln deporte.
Atendiendo a la edad, todos salvo los mayores de treinta anos lo suelen practicar “Alguna vez
por semana” seguido de “Todos/Casi todos los dias”. Los mas mayores o no practican ningln
deporte, o lo hacen “Alguna vez por semana” o en menor porcentaje “Todos/Casi todos los dias”.

De todos ellos, para el 19,7% de los estudiantes universitarios andaluces, la principal activi-
dad deportiva que realiza son el gimnasio (29,6%), el footing (25,6%) y el futbol (25%). Las
mujeres practican principalmente gimnasio y el footing ; y los hombres el fatbol y el gimnasio.
Con respecto a la edad, los alumnos entre dieciocho y treinta afios el deporte que practican
principalmente es el gimnasio, y para los mayores de treinta el footing. Atendiendo a las areas
de conocimientos todos coinciden que el principal deporte que practican es en gimnasio.

El 65,5% de los encuestados no asiste a las competiciones deportivas, sin encontrar diferen-

cias significativas entre su sexo, edad y area de conocimiento. Y aquellos que asisten, acuden
principalmente a las de futbol (54,1%), baloncesto (18,6%) y el futbol sala (16,5%).
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OTRAS ACTIVIDADES RELACIONADAS CON LA CULTURA

En este apartado vamos a analizar cuales son las actividades culturales realizadas por los
alumnos de universitarios andaluces. Se le oferta al encuestado quince actividades, con tres
opciones de respuestas: nunca, alguna vez y en el tltimo afo.

La mayoria de los alumnos en el Ultimo afo o alguna vez en su vida ha realizado la mayoria
de las actividades presentadas. En el Gltimo afo, las mas realizadas son la asistencia a una sala
de cine, han visto o escuchado un programa cultural en TV o radio y han visitado un museo
historico artistico. Alguna vez han visitado un zooldgico, han visitado un museo de Bellas Artes
y han asistido a una obra teatral. Nunca han asistido en menor medida a un festival de musica
(Benicassim, Sonar, etc...).

Has visitado un Monumenta Histdrico artistico TOE 3a6% 59%
Has visitada un Pargue Natural R 42,0% 50%
Has visitado una icidn de ante .05 48,2% 12,6%
Has asistido una feria del libro W% 451% 5.8%
Has visitado una feria de artesania L q8.4% 0,7%
Has visitado un museo de Bellas Artes g i3 49,8% 19,1%
Has asistido un festival de misica Sonar ete..) TR 3R 7%
Has visjade al 0% 425% 1318
Has acudido 3 una feria g 43.9% 28,8%
Has asistids a una & 0% 37.9% 18.2%
Has visitade un toclégice TR B2,1% 15,4%
Has visto o escuchado un programa cultural en TV o radio.. m 22.7% 5.5%
Has asistido a una sala de cine TTEIR 1.6% 32%
Has asistido a una idn teatral TR 48.8% 13,6%
Has asistido a alguna ia o debat i 40,0% 18,8%
0% 10% 0% 0% a40% 50% 60% 0% B0% 0% 100%

= En ol Gltime afio Alguna vez Munca

OCIO Y GASTO EN CULTURA

Durante las veintisiete horas cuarenta y ocho minutos que los alumnos andaluces tienen
para el ocio-diversion, lo que mas hacen diariamente es usar el ordenador (94,6%) y las redes
sociales (82,4%). “Tres/Cuatro dias por semana”: salir o reunirse con amigos (27,1%) y ver una
pelicula en el ordenador o televisor. “Uno/Dos dias por semana”: ver una pelicula en el ordena-
dor o televisor (26,7%) y una serie de television en el ordenador o television (22,1%). “Sélo los
fines de semana” las actividades mas realizadas son beber, ir de copas (34,3%), ir a discotecas,
bailar (31%) e ir de botellén (25%). Las realizadas “Con menor frecuencia” son viajar (61,6%) e
ir de excursion (57,5%). Por Gltimo las que “nunca” realizan son participar en grupos o agrupa-
ciones musicales, teatrales, danza o de bale (68,5%), asistir a actividades religiosas (66,1%),
y realizar acciones de voluntariado (58%).

El gasto medio mensual en cultura de los universitarios es de treinta y cinco euros con
sesenta y cinco céntimos aproximadamente. Tanto los hombres como las mujeres gastan de
media treinta y cinco euros. Analizando la siguiente figura observamos como a medida que
avanza la edad avanza su gasto medio en cultura. Son los alumnos de Humanidades/Artes y
los de Ciencias Sociales y Juridicas los que mas se gastan al mes de media, treinta y nueve
euros con setenta y tres céntimos y treinta y siete euros con ochenta y ocho céntimos al mes
respectivamente.
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Para los alumnos andaluces lo méas importante en su vida es la familia (88,8%), la salud
(86,4%), la amistad (79,5%) y los estudios (75,1%). Valoran como bastante importante las
actividades culturales (49,2%), ganar dinero (42,8%) y el aspecto fisico (42,6%).Como poco
importante la politica (32,2%) y como nada importante la religién (40,8%).

ACTIVIDADES CULTURALES DE LA UNIVERSIDADES ANDALUZAS

Los alumnos dan un aprobado a las actividades de la universidad como nos muestra su
media (5,9). Con respecto a las actividades culturales, en torno al 50% de los alumnos inde-
pendientemente del sexo, la edad y las areas de estudio, las valora como “bastante importante”
maés por las mujeres (51,2%) que por los hombres (46,7 %), y por los alumnos de Humanidades
/Artes (52,4%).

ARTES PLASTICAS Y ESCENICAS

La mayoria de los alumnos no realiza ni ha realizado en el Gltimo afo ninguna actividad de
las propuestas por las universidades andaluzas. Las actividades que més han realizado durante
el Ultimo afo es la fotografia (37,2%) y pintar/dibujar (6,3%), la que menos realizaron fue la
escultura (95,9%). Las actividades que les gustaria realizar son la fotografia (53,1%) y las acti-
vidades musicales (45,6%).La menos demandada sigue siendo la escultura (78,2%).
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Algunas conclusiones con caracter general sobre los usos, habitos y demandas culturales de
los estudiantes universitarios andaluces son:

El 45,3% de los estudiantes universitarios andaluces son varones y el 54,9% mujeres.
Con unas edades comprendidas entre dieciocho y veintitin afos (45,8%), muy seguido
de alumnos con edades de veintidés y veinticinco anos (31°,8%), el 13% tiene entre
veintiséis y treinta afios y un 9,4% es mayor de treinta.

Los libros mas leidos por los universitarios son, en primer lugar, los best seller (40,5%),
la novela histérica (31,6%, y la novela policiaca (23,1%) principalmente.

EL periédico que habitualmente lee casi la mitad de los universitarios (41,1%) es E/ Pars,
seguido de la prensa gratuita (31,1%) y la prensa local (26,3%).Los menos leidos son La
Razén y La Vanguardia, 5,5% y 1,6% respectivamente. Poco mas de la mitad (54,8%)
los lee por internet de manera gratuita y un 42,1% lo hace de manera tradicional, es
decir, en papel con precio.

Por lo general leen pocas revistas casi el 50% dice no leerlas nunca, porcentaje mayor
en el sexo masculino que en el femenino, sin encontrar diferencias significativas en su
edad ni el &rea de conocimiento. El 66,6% lee las revistas de manera tradicional, en pa-
pel con precio, un 30,6% las lee en internet de manera gratuita y un 15,6% en papel de
manera gratuita. Las revistas que mas leen habitualmente son las de ciencia y tecnologia
(29,3% vy las de salud y belleza (25,8%).

La mayoria de los estudiantes andaluces suele ir a la biblioteca regularmente, sélo el
18% no ha ido “Casi nunca/Nunca” El acceso a una biblioteca mediante internet, un 17%
lo hace “Uno o dos dias por semana”, un 13,8% “Todos/Casi todos los dias”, pero la
mayor parte de ellos dice no acceder a ella “Casi nunca/Nunca” (49%).

Los universitarios andaluces ven contenidos audiovisuales por la televisiéon una media
de una hora veinte minutos horas los dias laborables y dos horas diez minutos los fines
de semana. El consumo de dichos contenidos a través de internet es mayor que en te-
levisién, de una hora cincuenta minutos en dias laborables y casi dos horas en fines de
semanas.

Casi la mitad de los encuestados (46,7%) escucha la radio diariamente una media de
cuarenta minutos en dias laborables y cuarenta y tres minutos los fines de semana. El
36,4% de ellos ha escuchado la radio a través de internet o se ha descargado un archivo
de radio, principalmente el perfil del alumnado que mas ha usado este medio han sido
los hombres con edades comprendidas entre veintidds y veinticinco anos del area de
Humanidades y Artes.

La mayoria de nuestros encuestados diariamente usa los ordenadores y es usuaria de
internet, tanto por motivos laborales como de ocio. El 96,4% tiene acceso a internet
en su residencia habitual durante el curso, conectandose principalmente en ella a este
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medio, seguido de lugares como la universidad (46,7%) y en casa de familiares y ami-
gos (23%). Utilizan internet para todo sean hombre o mujer, tengan la edad que tenga.
Utilizan internet principalmente para usar las redes sociales, estudiar (apuntes, informes,
documentacién...), consultar el correo electronico y escuchar musica.

La asistencia a las salas de cine es una actividad poco frecuente entre los estudiantes
andaluces. El 25,2% va “Una vez por semana”, un 17,7" va “Alguna vez en el afo” y
un 24,3% no va “Casi nunca/Nunca”. Los jévenes prefieren en primer lugar la comedia
(56,1%), seguida de la accion (44,5%) y las peliculas de suspense (36,6%) y las de
aventuras (35,8%) entre otras. EI género preferido por los hombres es la accién frente a
la comedia en las mujeres. La comedia es el género mas preferido independientemente
de la edad de los estudiantes andaluces.

La musica suele escucharla, diariamente, la mayoria de los estudiantes universitarios an-
daluces (86,2%). La escucha principalmente por el ordenador (74,5%), el mévil (55,2%)
y la radio (53,2%) y; utilizando el internet (69%) y otros formatos digitales (64,9%)
como soporte para oirla. La escucha en su casa (66%), en su habitacion (62,4%) y en el
coche (53%) principalmente.

Los universitarios muestran un interés medio por el teatro. Una escala del 1 al 5 proyecta
una media de 2,8. El 47% no va nunca o casi nunca al teatro, un 16,4% va una vez al
anoy el 14,7% dice ir dos o tres veces al afo.

Una cuarta parte de los universitarios practica algin deporte “Todos/Casi todos los dias”
y el 33,1% lo realiza “Alguna vez por semana”. El 26,5% dice que no realiza ningln
deporte. EI 19,7% de los estudiantes universitarios andaluces, la principal actividad
deportiva que realiza son el gimnasio (29,6%), el footing (25,6%) y el futbol (25%).

La mayoria de los alumnos en el Gltimo afo o alguna vez en su vida ha realizado la ma-
yoria de las actividades presentadas.

Durante las veintisiete horas y cuarenta y ocho minutos que los alumnos andaluces tie-
nen para el ocio-diversién, la actividad que mas hacen diariamente es usar el ordenador
(94,6%) y las redes sociales (82,4%).

El gasto medio mensual en cultura de los universitarios es de treinta y cinco euros y se-
senta y cinco céntimos aproximadamente.

Para los alumnos andaluces lo méas importante en su vida es la familia (88,8%), la salud
(86,4%), la amistad (79,5%) y los estudios (75,1%). Valoran como bastante importante
las actividades culturales (49,2%), ganar dinero (42,8%) vy el aspecto fisico (42,6%);
como poco importante la politica (32,2%) y como nada importante la religion (40,8%).

Los alumnos dan un aprobado a las actividades de la universidad como nos muestra su
media (5,9). Con respecto a las actividades culturales, en torno al 50% de los alumnos
independientemente del sexo, la edad y las areas de estudio, las valora “bastante impor-
tante” mas por las mujeres (51,2%) que por los hombres (46,7%), y por los alumnos de
Humanidades /Artes (52,4%).
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La mayoria de los alumnos no realiza ni ha realizado en el Gltimo afio ninguna actividad
de las propuestas por las universidades andaluzas. Las actividades que mas han reali-
zado durante el Gltimo afio es la fotografia (37,2%) y pintar y dibujar ((J6,3%), las que

menos han realizado fue la escultura (95,9%).
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CAPITULO

Los jévenes andaluces universitarios de la universidad de almeria

El propdsito de este trabajo es analizar y describir los usos, habitos e inquietudes culturales
de los estudiantes de la Universidad de Almeria a partir de los resultados de la encuesta apli-
cada a una muestra representativa de este colectivo. Se persiguen fundamentalmente dos obje-
tivos: en primer lugar, conocer los hébitos culturales actuales de los universitarios almerienses
y analizar si ha habido cambios o diferencias importantes respecto a los resultados ofrecidos
en el primer estudio publicado por el Observatorio Cultural del Proyecto Atalaya Usos, habitos
y demandas culturales de los jévenes universitarios andaluces; en segundo lugar, identificar
las demandas culturales que deberian de ser potenciadas a través de acciones concretas de la
propia universidad o de cualquier otro agente o promotor cultural.

Este trabajo se estructura en ocho apartados o epigrafes que se detallan a continuacion. En
el primer epigrafe se muestran las caracteristicas sociodemograficas de la poblacién encuesta-
da. En el segundo apartado se describen el nivel de asociacionismo, las creencias religiosas, la
ideologia politica y los valores de los estudiantes universitarios. En el tercer y cuarto apartado,
se analizan los habitos de lectura y cuestiones relacionadas con el consumo de contenidos
audiovisuales a través de televisién, internet y radio. En el quinto epigrafe se analiza el uso del
ordenador y de las nuevas tecnologias de la informacion y la comunicacién. Los habitos cine-
matograficos, musicales y teatrales son objeto de estudio en un sexto apartado. En el séptimo y
octavo epigrafe se pone de manifiesto la forma en la que este colectivo de estudiantes emplea
su tiempo: deportes u otras actividades culturales y de ocio.

1.1 CARACTERISTICAS SOCIODEMOGRAFICAS

La informacion incluida en este apartado, describe algunos aspectos sociodemogréaficos de
los estudiantes de la Universidad de Almeria, que han participado en la encuesta. En cuanto al
sexo, un 41,6% de los encuestados son hombres, frente a un 58,4% de estudiantes femeninos.
La edad media de los participantes es de 23 afos. El 44,2% de los encuestados tiene edades
comprendidas entre los 18 y 21 afos;un 29,9% entre los 22 y 25 anos; un 14% entre los 26
y 30 afios; y finalmente, un 12% tiene mas de 30 afos.

La edad guarda una estrecha relacién con el estado civil y el régimen de convivencia. En re-
lacion al estado civil, el porcentaje de solteros/as llega a representar el 94,3% frente al 2,8% de
estudiantes casados/as, un 2,3% de parejas de hecho y el 0,6% de separados/as o divorciados/
as. Por lo que se refiere al régimen de convivencia durante el curso académico, méas de la mitad
de estudiantes, concretamente un 64,7% afirma vivir con sus padres; el 13,7% vive con su
pareja; el 10,3% vive con amigos o companeros (piso de estudiantes); y un 5,4% declara vivir
solo. El resto de alternativas recogidas en la encuesta presenta porcentajes inferiores al 3%. Asi,
sélo un 2,3% reside en residencias de estudiantes; un 2,3% convive con otros familiares; y un
1,7% sefala vivir en otra situacion distinta a las ya indicadas.

Respecto al tipo de estudios que estan realizando, mas de tres cuartas partes de los encues-
tados (86,1%) se encuentran cursando alguno de los tres cursos iniciales de la titulacion; un
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11,1% esta cursando cuarto; un 2,3% estudia quinto curso de Licenciatura y, s6lo un 0,6%
de los encuestados cursa en la actualidad un Master o Doctorado. En su gran mayoria (67,8%)
estos estudios corresponden al area de Ciencias Sociales y Juridicas, seguidos de Ensefanzas
Técnicas e Ingenierias (14%), Ciencias de la Salud (8,3%), Humanidades (6%) y Ciencias Ex-
perimentales (4%).

En cuanto a sus aspiraciones académicas, mas de la mitad de los participantes (59,5%)
tiene como objetivo la obtencion del titulo de “Grado”, frente a un 25,9% y un 8% que aspiran
acceder a “Master” y “Doctorado”, respectivamente. Con menor porcentaje se encuentra un
4,6% de encuestados que desea completar estudios de “Licenciatura” y un 2% que se conforma
con obtener el nivel de “Diplomatura”.

Por lo que respecta al nivel educativo de los padres y madres de los encuestados, los datos
no arrojan diferencias significativas entre ellos, si bien el 20,8% de los padres posee estudios
universitarios medios o superiores frente al 31,9% de las madres. En relacién al resto de catego-
rias cabe senalar que “sin estudios” o con “estudios primarios incompletos” se hallan el 14,8%
de los padres y el 12,2% de las madres; en la categoria “estudios primarios / EGB” se encuen-
tran el 31,9% de los padres y el 23,6% de las madres; con estudios de “bachiller superior, FP o
COU” se hallan el 27,9% de los padres y el 27,6% de las madres; con estudios de “doctorado
o master” se encuentran el 2% de los padres y el 1,4% de las madres. La opcién “no sabe / no
contesta” también fue seleccionada por un 2,6% de los padres y un 3,1% de las madres.

En cuanto a su situacion laboral, el 73,5% de los encuestados se dedica Unicamente a es-
tudiar, mientras que el 19,4% compagina los estudios y el trabajo, y el 7,1% tiene el trabajo
como prioridad ante los estudios.

Por Gltimo, con relacién al nivel de ingresos familiares mensuales, un 21,9% de los hogares
de los estudiantes tiene ingresos medios mensuales superiores a dos mil cuatrocientos euros; si
bien, el 19,9% de los hogares tiene ingresos medios comprendidos entre mil ochocientos un 'y
dos mil cuatrocientos euros; el 35% entre mil doscientos un y mil ochocientos euros; el 17,4%
entre novecientos un y mil doscientos euros; y un 5,1% menos o igual de 900 euros.

1.2 ASOCIACIONISMO, CREENCIAS RELIGIOSAS, IDEOLOGIA POLITICA Y
VALORES DE LOS ESTUDIANTES

Como viene siendo habitual la participacion civil de los jévenes universitarios a través de
asociaciones es escasa. Asi, sélo el 19,1% de los encuestados afirma permanecer actualmente
a alguna asociacion y un porcentaje ligeramente superior (23,9%) declara haber pertenecido a
alguna de ellas con anterioridad. En términos medios, los hombres son méas asociativos que las
mujeres (un 30,8% frente a un 10,7%) y, atendiendo a la edad, son los estudiantes con edades
comprendidas entre los 22 y 25 anos los que mayor nivel de asociacionismo presentan.

En la figura 1 se comparan los tipos de asociaciones a los que se pertenece actualmente y a
los que se ha pertenecido anteriormente. Las asociaciones que, por orden, registran una mayor
participacién son las siguientes: las “deportivas” (62,7 % de casos), las “musicales” (11,9% de
casos), las“estudiantiles” (10,7% de casos) y las “recreativas” (9% de casos). En el extremo
contrario, las que presentan niveles méas bajos de participacién son las “culturales”, las relacio-
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nadas con la “defensa de los derechos humanos”, las asociaciones “benéficas o asistenciales” y
las relativas a “movimientos alternativos”.

Figura 1. Asociaciones a las que pertenece actualmente y a las que ha pertenecido con
anterioridad
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Comparando estos resultados con los obtenidos en el primer estudio de Usos, habitos y de-
mandas culturales, realizado con anterioridad a los estudiantes de la Universidad de Almeria,
el porcentaje de estudiantes que pertenecen a una asociacion en la actualidad, ha disminuido
en més del 10%, pasando de un 29,7% a un 19,1%.

Por lo que respecta a las creencias religiosas, casi tres cuartas partes de los encuestados
(73,5%) se declaran catolicos. No obstante, dentro de este colectivo sélo un 2,6% manifiesta
ser “catélico/a practicante”; el 51% se define como “catélico/a no practicante”; y un 19,9% se
considera “catélico/a poco practicante”. El porcentaje de “creyentes de otra religién” y el porcen-
taje de encuestados que se consideran “ateos” es del 5,7% y 8,8%, respectivamente.

En términos ideoldgicos, los jovenes universitarios de la Universidad de Almeria se sitlan
en posiciones moderadas de centro-izquierda. En una escala del 1 a 7 en la que el 1 significa
extrema izquierda y el 7 extrema derecha, el colectivo se sitla en una posicién media de 3,4
puntos, con una desviacion tipica de 1,8 puntos. Las posiciones extremistas son poco frecuen-
tes de tal forma que la extrema izquierda y la extrema derecha representan el 8,8% y el 5,7%,
respectivamente. Por género y grupos de edad no se observan diferencias significativas.

El estudio de los valores en los jovenes universitarios es de gran importancia, puesto que dichos
valores a menudo se van reflejados en sus comportamientos, esto es, en el modo en que organi-
zan su vida como ciudadanos. En la figura 2 se describen los valores y la importancia que éstos
tienen para los estudiantes de la Universidad de Almeria. Como puede apreciarse, entre los
valores considerados méas importantes destacan la “salud” y la “familia” con un porcentaje de
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respuestas obtenidas del 95,4% y del 94,3% de los casos, respectivamente; a éstos le siguen
otros valores como la “amistad” (77,5%) y el “trabajo” (71,5%). En general, todos los valores
seflalados en la encuesta son considerados en su gran mayoria “importantes” o “bastantes
importantes”, con la excepcién de la “religion” que es valorada como “nada importante” en el
33,9% de los casos y “poco importante” en el 37,6% de los casos.

Figura 2. Valores importantes en la vida de los estudiantes (%)
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1.3 HABITOS DE LECTURA

En este apartado, se analizan diferentes aspectos relacionados con los habitos de lectura de
los estudiantes: frecuencia y tiempo dedicado a la lectura, tipos de lectura preferidos y uso de
las bibliotecas.

La frecuencia lectora de libros no profesionales, prensa en general y revistas, tanto en forma-
to papel como en formato digital, se distribuye de la siguiente forma:

* Libros no profesionales: “todos / casi todos los dias”, el 10,3% de los encuestados; el
4,3%,"“tres / cuatro dias por semana”; el 6,3%,“un dia / dos dias por semana”; el 6,3%,
“sélo los fines de semana”; el 9,1%, “tres / cuatro veces al mes”; y el 8,8%, “una vez / dos
veces al mes”. Dentro de la categoria “con menor frecuencia” se encuentra el 12,0% de los
encuestados y en la opcion “nunca o casi nunca”, el 42,2% de los participantes. EI 0,9%
restante se acoge a la opcién “no sabe / no contesta”.

Periédicos o prensa general (no deportiva): “todos / casi todos los dias”, el 12,8% de los
encuestados; el 4,3%, “tres / cuatro dias por semana”; el 5,4%, “un dia / dos dias por
semana”, el 2,8%, “solo los fines de semana”; el 6,0%, “tres / cuatro veces al mes”; y el
4,8%, “una vez / dos veces al mes”. Dentro de la categoria“con menor frecuencia” se halla
el 10,0% de los participantes y en la categoria “nunca o casi nunca”, el 53,0% de los es-
tudiantes. El 0,9% restante se acoge a la opcidén “no sabe / no contesta”.
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* Revistas: “todos / casi todos los dias”, el 2,0% de los participantes; el 3,1%,"“tres/ cuatro
dias por semana”; el 4,8%, “un dia /dos dias por semana”; el 3,4%,"“s6lo los fines de sema-
na”; el 5,1%, “tres / cuatro veces al mes”; y el 6,8%, “una / dos veces al mes”. Dentro de
la categoria “con menor frecuencia” se encuentra el 6,8% de los encuestados y en la opcion
“nunca / casi nunca” el 66,1% de los participantes. EI 1,7% restante opta por escoger la
opcién “no sabe / no contesta”.

Figura 3. Frecuencia de lectura de libros, prensa y revistas (%)
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Teniendo en cuenta estos datos, cabe senalar que los estudiantes son en un alto porcentaje
lectores ocasionales de libros, prensa y revistas. Si se analiza la frecuencia de lectura por razén
de sexo, edad y area se aprecian algunas diferencias. En este sentido, los resultados ponen
de manifiesto que las mujeres son, en mayor proporcién que los hombres, lectores habituales
u ocasionales de libros no profesionales; el caso contrario se observa en la frecuencia lectora
de prensa general. Por tramos de edad y por areas de conocimiento no se aprecian diferencias
significativas, si bien los estudiantes de ciencias experimentales muestran un habito mayor de
lectura en comparacién con el resto de areas, especialmente si se trata de prensa no deportiva.

Libros no profesionales

El tiempo medio diario dedicado a la lectura, excluida la relativa a la profesion y a los es-
tudios, es de veintiocho con cuatro minutos en dias laborables (con una desviacién tipica de
53,7) y de veinticuatro con tres minutos en dias festivos (con una desviacién tipica de 36,9). En
términos de edad y area de conocimiento no existen diferencias significativas en el tiempo que
los jévenes dedican a la lectura; sin embargo en funcién de género se observa que las mujeres,
en dfas festivos, dedican un mayor tiempo a la lectura que los hombres.

Por lo que se refiere a la tipologia de los libros no profesionales leidos con mayor frecuencia

en formato papel o digital, los datos reflejados en la figura 4 indican la gran variedad de géneros
que atrae a los estudiantes. En especial, destacan los bestsellers que son elegidos en un 50,2%
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de los casos; a estos les siguen la literatura clasica y actual, tanto espafiola como extranjera, la
novela histérica y policiaca y los libros sobre ciencia y tecnologia con porcentajes entre el 13,5%
y el 15,5% de los casos. De los citados en la encuesta, las biografias o memorias (6,8%), la
poesia (5,6%), los libros de arte (4,0%) vy el ensayo (0,4%) gozan de una menor aceptacién.

El nimero medio de libros leidos en el Gltimo afo, es de 3,1 libros con una desviacion tipica
de 4,3; si bien una media de 0,5 de estos libros son adquiridos y leidos en formato electrénico.
Estas cifras comienzan a reflejar la tendencia actual hacia el consumo de dispositivos de lec-
tura digitales y al esfuerzo que realizan las editoriales por ampliar su oferta de titulos en este
formato.

Figura 4. Tipo de libros que leen con mas frecuencia en formato papel y digital (porcentaje de
casos)
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Los hombres y mujeres presentan gustos similares de lectura, aunque el sexo masculino
muestra una mayor preferencia por los libros de ciencia y tecnologia que las mujeres (22,6% de
los casos frente a un 7,6%). Lo mismo ocurre entre determinados grupos de edad como es el
caso de los mayores de 30 anos, los cuales anteponen la literatura extranjera actual a la literatu-
ra espafola y novelas policiacas. Sin embargo, las grandes discrepancias surgen al analizar los
datos por areas de conocimiento, observandose en la figura 5 que, si bien, con caracter general,
el género mas citado es el bestseller, las areas de Ensefanzas técnicas/ingenieria/arquitectura y
de Ciencias experimentales/Ciencias muestran una mayor preferencia por los libros de “ciencia'y
tecnologia”. Asimismo la literatura clasica es poco considerada por los universitarios de Ciencias
de la salud y Ciencias experimentales/Ciencias.
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Figura 5. Tipo de libros que leen con mas frecuencia en formato papel y digital segtn las areas
de conocimiento (porcentaje de casos)
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Prensa general no deportiva y revistas

La mayoria de estudiantes suele acceder a prensa y revista de “distribucién gratuita” tanto
en formato electrénico como en papel, si bien estos porcentajes son menores en el caso de las
revistas. En particular, el 61,2% de los estudiantes lee la prensa gratuita en formato papel y el
62,4% lo hace a través de Internet; mientras que el 49,6% declara adquirir revistas gratuitas
en formato papel frente a un 36,1% que las lee en formato electrénico.

Estos porcentajes disminuyen cuando se trata de obtenerlas de forma “no gratuita o con
precio”. Asi un 47,3% y un 24,8% de los estudiantes universitarios encuestados pagan por
adquirir la prensa en formato papel y electrénico, respectivamente; mientras que en el caso de
las revistas no gratuitas estos porcentajes son del 67,2% (formato papel) y del 19,3% (formato
electronico). Se observa asi, que cuando el modo de obtencién no es gratuito los estudiantes
muestran una mayor preferencia hacia el consumo en formato papel, siendo especialmente
relevante en el caso de las revistas.
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Los periddicos que se leen de forma mas habitual son los diarios locales (57,6%),El Mundo
(32,1%), El Pais (30,9%), el diario ABC (24,8%) y La Razén (21,2%). La prensa digital y pren-
sa gratuita presenta una frecuencia menor, concretamente del 11,5% y 10,3% respectivamen-
te; siendo La Vanguardia (6,7%) y el diario Publico (4,8%) los que resultan menos atractivos
para este colectivo.

La figura 6 recoge las revistas o publicaciones periddicas de caracter no profesional, que
suelen leer con mas frecuencia los universitarios encuestados.

Figura 6. Revistas o publicaciones periddicas que suelen leer habitualmente (porcentaje de
casos)
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Entre las revistas preferidas destacan las de “corazén” (48% de los casos), las revistas
de “salud y belleza” (42,9% de los casos), las revistas de “musica” (27,7%), las revistas de
“hogar, decoracion...” (26,1), las de “juventud” y las de “humor” (ambas 19,3%), las revistas
de “economia-finanzas”, las de “informatica / ordenadores y las de “esoterismo, astrologia y
horéscopos” (todas entorno al 16%). En cambio, son menos atractivas para los encuestados
las revistas de “Literatura y poesia” (4,2%), los “comics y fanzines” (4,2%) los “suplementos
tematicos de la prensa” y las revista de “arte” (ambas con un 6,7%).

Las diferencias por sexo y edad son notorias. En cuanto a sexo, los hombres prefieren por
orden de importancia las revistas de “automdvil”, las de “informatica y ordenadores”, las de
“economia y finanzas” y las de “ciencia y tecnologia”. Las mujeres, en cambio, prefieren las
revistas de “corazén”, las de “salud y belleza”, las de “hogar, decoracién...”, las de “musica” y
las de “esoterismo, astrologia y horéscopos”. En cuanto a edad, el rasgo mas significativo es la
alta preferencia que tienen los jovenes de méas de 30 afos por las revistas de “viajes” en relacion
al resto de universitarios.

Usos de la Biblioteca
Uno de los objetivos primordiales de las bibliotecas es potenciar la capacidad lectora y la
escritura académica e investigadora, no sélo como herramienta de trabajo o estudio sino como

un vehiculo de promocién integral del universitario. Por ello, resulta de interés conocer el tipo de
uso que hacen de las bibliotecas asi como la frecuencia de acceso o asistencia a éstas.
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En cuanto a los datos relacionados con la frecuencia de acceso o uso de las bibliotecas de
forma presencial, cabe sefialar que un 10,5% de los estudiantes acude “todos / casi todos los
dias” a la biblioteca; un 6,8% lo hace “tres / cuatro dias por semana”; un 11,1% de los encues-
tados afirma que lo hace “una /dos veces por semana”; un 6,8%, “sélo los fines de semana”,un
5,7%, “tres / cuatro veces al mes”; un 5,7%, “una o dos veces al mes”; un 7,1% acude “con
menos frecuencia”; y, un 45,6% no lo hace “nunca o casi nunca”. Finalmente, un 0,6% respon-
de dentro de la categoria “no sabe / no contesta”.

Estd claro que la tecnologia digital afecta a nuestra vida, y los servicios vinculados con el
conocimiento no pueden ser una excepcion. En la actualidad, son muchas las bibliotecas que
ofertan diferentes recursos en linea con acceso libre y gratuito a miles de documentos digita-
lizados y servicios diversos, pero icon qué frecuencia se accede a las bibliotecas a través de
Internet?. Los datos referidos a los jovenes universitarios de la Universidad de Almeria ponen de
manifiesto que sélo un 3,1% de los estudiantes accede a una biblioteca desde la red “todos /
casi todos los dias”; un 2,3% lo hace “tres / cuatro dias por semana”; un 7,1% de los encues-
tados afirma que lo hace “una /dos veces por semana”; “sélo los fines de semana”, un 5,1%;
un 6,0% lo hace “tres / cuatro veces al mes”; un 7,4%, “una o dos veces al mes”; un 9,71%
acude “con menos frecuencia”; y, un 57,8% no lo hace “nunca o casi nunca”. Finalmente, un
1,4% responde dentro de la categoria “no sabe / no contesta”.

Si se analiza el tipo de centro al que acuden, cabe senalar que el 83,8% de los estudiantes
hace uso de “biblioteca/s del centro o facultad de la universidad en la que estudia”; el 28,8%
suele acudir a bibliotecas o fondos documentales disponibles en otros centros; un 4,7% acude
a la “biblioteca provincial”; un 3,7% hace uso de “biblioteca municipales”; y, finalmente, un
2,1% de los encuestados accede a “bibliotecas de otras universidades”.

La figura 7 muestra los motivos por los estudiantes que los estudiantes acuden a las biblio-
tecas. El principal motivo esté relacionado con la “preparacion de exdmenes“(47,6%) y con el
“estudio habitual” (30,4%). Le siguen el “préstamo de libros, videos, CD, DVD..."” (29,8%),
la “busqueda de informacion” y la “realizacion de trabajos individuales o en grupo” (25,1% en
ambos casos). Con porcentajes inferiores se encuentran la “lectura de libros de la biblioteca”
(8,4%), el “uso de Internet”,el “encuentro son companeros y amigos” (6,3%) y la “lectura de
revistas y/o periédicos” (1,6%).

Figura 7. Motivos por los que acuden a la biblioteca (porcentaje de casos)
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Comparando estos resultados con los obtenidos en el primer estudio de Usos, habitos y de-
mandas culturales, realizado con anterioridad a los estudiantes de la Universidad de Almeria,
podemos observar algunas variaciones. Disminuyen considerablemente tanto el tiempo dedi-
cado a la lectura diaria de libros no profesionales y de prensa en general como el tiempo dedi-
cado a la lectura diaria de revistas; no obstante, el nimero de libros leidos en el Gltimo afo es
similar (la media se situaba también entorno a los 3,06 libros; si bien no se diferenciaba entre
formatos). En relacion con la prensa general/periddicos, cabe destacar que la “prensa gratuita”
registra un descenso en relaciéon a su frecuencia lectora(10,3% frente al 42,8%). Se observa
ademaés una variacién en cuanto a las tematicas de las revistas que se leen con més frecuen-
cia, asf adquieren un mayor protagonismo las revistas de “esoterismo, astrologia y horéscopos”
(1,1% al 16%) junto a las revistas de “corazén” y las de “salud y belleza”. Por otra parte, se
aprecia un ligero descenso en el nivel de asistencia diaria de los estudiantes a la biblioteca (de
un 20,0% a un 10,5%).

1.4 HABITOS REFERIDOS AL USO DE LA TELEVISION Y LA RADIO

En el apartado dedicado a contenidos audiovisuales a través de television, Internet y radio,
se tratan diversos aspectos como el tiempo dedicado a estos medios, el tipo de acceso que se
tiene a los mismos y contenidos preferidos por los estudiantes.

Habitos televisivos

En cuanto a la frecuencia del consumo de contenidos o programacion televisiva, cabe se-
falar que el 74,6% de los encuestados declara ver la televisién “todos o casi todos los dias”
elevandose este porcentaje al 79,8% si se trata de contenidos televisivos visionados a través de
Internet. Con una frecuencia de “tres y cuatro dias por semana” se encuentra en torno al 15,7%
(television) y 12,5% de los estudiantes (Internet). El resto de estudiantes, esto es el 9,7% si es
mediante television y el 7,7% si es a través de Internet, ve la televisién con una frecuencia atn
menor (dos dias por semana, fines de semana, o de forma mas esporadica).

En relacién al tiempo que consumen contenidos audiovisuales “a través de la televisién”,
cabe sefalar que los estudiantes muestran un mayor consumo televisivo los fines de semana. De
hecho, los dias laborables los estudiantes dedican una media de 72,8 minutos a ver la television
(desviacion tipica de 56,73); mientras que los fines de semana, esta cifra se eleva llegando a
una media de 97,8 minutos (desviacion tipica de 85,91). “A través de Internet” se observa la
misma tendencia aunque el consumo medio de contenidos audiovisuales es alin mayor. Asi,
los universitarios en dias laborales dedican una media de 90,7 minutos a ver los contenidos
televisivos (desviacion tipica de 323,67), elevandose a 111,5 minutos los fines de semana
(desviacion tipica de 384,6).

En el caso del consumo televisivo a través de Internet, las diferencias de comportamiento
por sexo y edad son notorias. Los datos indican que los hombres y los estudiantes con edades
comprendidas entre los 18 y 21 afos muestran una mayor preferencia hacia la visualizacién de
contenidos a través de Internet frente al resto de estudiantes.

La figura 8 recoge el tipo de programas que los estudiantes ven con mas frecuencia. Asi,
entre los programas televisivos mayoritarios destacan las “noticias e informacién” (74,8% de los
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casos), las “peliculas” (68,2%), las “series” (66,8%), los “deportes” (64,8%), los programas de
“corazén” (53%) y los “reality shows” (50,1%). Los programas relacionados con el “teatro” y
las “artes escénicas” asi como los programas “matinales”, “infantiles” y “concursos culturales”
despiertan poco interés entre los estudiantes. Por razén de sexo, las diferencias no son muy
significativas si bien, en términos relativos los hombres anteponen (nicamente "los deportes”
a las “noticias e informacion”; mientras que las mujeres anteponen las “peliculas”, las “series”
y los “programas del corazén”, ademas muestran una menor preferencia por los “programas
deportivos”.

Figura 8. Tipo de programas que ven con mas frecuencia, por television y por Internet (porcentaje).
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Si comparamos estos datos con referidos a los programas mas vistos a través de Internet,
comprobamos que no hay muchas diferencias. No obstante, los estudiantes anteponen las “peli-
culas” y las “series” (66,8%) a espacios televisivos también mayoritarios como son las “noticias
e informacion” y los “deportes”.

Habitos radiofonicos

En cuanto a la frecuencia del consumo de contenidos radiofénicos, cabe sefnalar que el
47.6% de los encuestados declara escuchar la radio “todos o casi todos los dias”; un 5,4% lo
hace “tres y cuatro dias por semana”; un 7,4% escucha la radio “uno o dos dias por semana”;
y un 5,1%, “sélo en fines de semana”. El resto de estudiantes, es decir, el 34,4%, lo hace con
una periodicidad atin menor.

En relacion con el tiempo medio que destinan a escuchar programas de radio, en dias labora-

bles los estudiantes dedican una media de 20,2 minutos (desviacion tipica de 34,51); mientras
que los fines de semana, esta cifra se eleva muy ligeramente llegando a una media de 25,2
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minutos (desviacién tipica de 42,22). No se aprecian diferencias significativas en funcién del
sexo Yy la edad. Por areas de conocimiento cabe destacar que son los estudiantes de Ciencias
experimentales/ciencias los que mas tiempo dedican (sesenta y dos minutos en dias laborales
y sesenta y tres minutos en fines de semana) frente a los estudiantes de Ensenanzas técnicas/
ingenieria y arquitectura (10,9 minutos en dias laborales y 14,4 minutos en fines de semana).

Respecto al tipo de programas de radio que los estudiantes suelen escuchar, en la figura 9
puede observarse la distribucién de las respuestas dadas por los encuestados. Los programas
méas escuchados son los “musicales” (89,7%), seguidos de los “deportivos” (22,2%), los de
“humor” (16,9%), los “informativos” (11,9%) y las“noticias” (10,9%). Por el contrario, los
programas de “toros” (0,3%), los “magazines” (2,0%) y los programas de “ciencia y tecnologia”
(2,0%) son los que menos interés despiertan entre los universitarios.

Figura 9. Programas de radio que suelen escuchar (porcentaje de casos)
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9,3% de los encuestados afirma haber escuchado la radio en el Gltimo mes o haberse des-
cargado programas por dicho medio, siendo los méas activos en este aspecto los estudiantes de
Ciencias Sociales y Juridicas.

Comparando estos resultados con los obtenidos en el primer estudio de Usos, habitos y de-
mandas culturales, realizado con anterioridad a los estudiantes de la Universidad de Almeria,
no existen diferencias relevantes. Los programas mas vistos entre los estudiantes son en su gran
mayoria los mismos; si bien se observa un aumento de porcentaje de casos para los espacios
dedicados a “noticias e informacién”, “series” y “deportes”. Respecto a los programas mas es-
cuchados a través de la radio, los musicales siguen siendo los mas oidos.

1.5 USO DEL ORDENADOR E INTERNET

El uso de las Tecnologias de la Informacién y la Comunicacién (TIC) esta bastante extendido,
convirtiendo al ordenador en una herramienta imprescindible para el desarrollo de la actividad
académica de los estudiantes, y el uso de Internet como via adicional para su formacién, in-
formacion y comunicacion. Asi, no es de extrafar que el 82,3% y el 69,5% de los estudiantes
encuestados usen a diario el ordenador e Internet por razones de trabajo o estudio. Como puede
observarse en la figura 10, también es elevado el nimero de estudiantes que los usa por moti-
vos distintos al expuesto.
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Figura 10. Frecuencia de uso del ordenador e Internet (porcentaje)
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El 86,6% de los encuestados manifiesta utilizar Internet “en la residencia habitual” y, un
porcentaje del 46,6% afirma hacer uso de Internet “desde la Universidad”. Con porcentajes in-
feriores, se hallan otras opciones como son “en casa de familiares y amigos” (con un 17,1%) y
el uso de bibliotecas publicas(con un 14,2%). El resto de las opciones como “bares, cafeterias,
hoteles...“, “calles o plazas”, y en “el trabajo” los porcentajes de respuesta no sobrepasan el
9%.

Los datos recogidos en la figura 11 muestran los principales usos de Internet por los estu-
diantes. Como puede observarse, el mayor uso esta relacionado con la labor de“estudio” de los
jovenes (81,8% de casos), siendo también muy frecuente la utilizacién de Internet para: “ac-
ceder a redes sociales” (77,2%), “escuchar musica“ (72,1%), acceder al “correo electronico”
(65,0%), “ver videos o audiovisuales” (63,8%) y realizar “videoconferencias” (49,3%). El resto
de posibles usos de Internet muestra porcentajes inferiores al 35% del total de casos. Las cate-
gorias de respuesta que reflejan un uso poco frecuente de Internet son: “buscar pareja” (4,0%),
“descargar archivos de contenido audiovisuales mediante redes P2P o similares” (3,1%), “bus-
car empleo” (2,8%), y "localizar teléfonos o direcciones” (1,1%). Respeto a estos usos no se
encuentran diferencias significativas por razén de sexo y edad.
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Figura 11. Usos que realizan de Internet (porcentaje de casos)
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Los datos obtenidos son semejantes respecto al primer estudio, si bien las “redes sociales”
y el “estudio” (apuntes, informes, documentacion) se convierten en los usos mas frecuentes de
Internet (83,6% de los casos), desplazando al “correo electrdnico” de una segunda a una cuarta
posicién.

1.6 HABITOS CINEMATOGRAFICOS, MUSICALES Y TEATRALES

En este apartado se abordan distintos aspectos relacionados con el interés de los estudiantes
por el cine, la musica y el teatro.

En primer lugar, se analizara la frecuencia de asistencia a salas de proyeccion cinematogra-
fica, los géneros cinematograficos de mayor preferencia y los medios o espacios mas utilizados
para el visionado de las peliculas. Asimismo, se analizara la valoracién de los estudiantes
respecto a la oferta cinematogréfica de la Universidad de Almeria. En segundo lugar, se abor-
daran aspectos tales como la frecuencia con la que los estudiantes escuchan musica, géneros
musicales preferidos, dispositivos y soportes utilizados o el lugar donde habitualmente escuchan
musica. Se considerara ademas la frecuencia de asistencia a conciertos asi como el tipo de con-
ciertos musicales preferidos. En tercer lugar, se abordaran el interés teatral de los estudiantes y
la frecuencia de asistencia a obras de teatro.

Habitos cinematograficos
En relacién con la frecuencia de asistencia a proyecciones cinematograficas, los datos in-

dican que la mayoria de los encuestados no acostumbra a ir al cine. Como se observa en la
figura 12, el 49,9%, declara asistir “Casi nunca o Nunca”, el 14% solo “alguna vez al afho”
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y el porcentaje de participantes en la encuesta que manifiesta ir “cada dos meses” alcanza el
10,8%. Sélo el 3,4% de los encuestados declara asistir a proyecciones cinematogréficas “al
menos una vez por semana”, junto a un 5,7% que sefala asistir “dos o tres veces al mes”. No
existen diferencias significativas en la frecuencia con la que los estudiantes acuden al cine si
consideramos criterios de sexo y edad, aunque cabe senalar que el porcentaje de encuestados
qgue manifestaba acudir “al menos una vez por semana” o “dos veces al mes” estd formado en su
totalidad por estudiantes menores de 25 afios. Por areas de conocimiento, las diferencias si son
mas palpables; son los estudiantes de “Ciencias de la Salud” y los de “Ciencias Experimentales
/ Ciencias” los que muestran un mayor habito.

Estos datos no indican que los estudiantes presenten un escaso interés por las peliculas
cinematogréficas puesto que las frecuencias cambian cuando se plantean otros medios para su
visionado. El 12,0% manifiesta ver peliculas “al menos una vez por semana”, el 16,2% declara
ver peliculas “dos o tres veces al mes” y un 21,7% “una vez al mes”. El resto de las categorias
(“cada dos meses”, “alguna vez al afo” y “casi nunca / nunca”) obtiene porcentajes menores
del 2%.

Figura 12. Frecuencia de asistencia al cine y visionado de peliculas (porcentaje)
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Los géneros cinematogréficos preferidos por los encuestados son los de “accién” (29,6% de
casos), “comedia” (25,1%), “terror” (23,1%), “ciencia ficcién” (19,1%), “suspense” (17,9%)
y “drama” (17,9%). Con una menor preferencia se encuentran las peliculas de “aventuras”
(11,1%) y las de “dibujos animados” e “infantiles” (7,7% y 4,8%, respectivamente) y las de
tipo “clésico, antiguo” (5,7%). No obstante, existen algunas diferencias en funcion del sexo. Asi,
las peliculas de “ciencia ficcién” son elegidas por el 30,1% de los hombres frente al 11,2% de
las mujeres; al contrario que ocurre en el caso de los “dramas”, los cuales son elegidos como
uno de los géneros preferidos por el 24,4% de las mujeres frente a un 8,9% de los hombres.

En relacién con los medios utilizados habitualmente para ver peliculas, la “TV abierta” es la
forma mas elegida, con una media de 2,9 peliculas sobre un total de diez, les siguen las “peli-
culas descargadas o compradas de Internet u online” con una media de 2,5 y las “salas de cine”
con una media de 2,2. Con medias inferiores se encuentran el “video-club” (1,4 peliculas), el
“DVD” (0,6 peliculas) y la “TV pago” (0,3).

Por ultimo, respecto a la oferta cinematogréfica de la propia universidad, cabe destacar que
la Universidad de Almeria cuenta con un Cine Club Universitario, pero son pocos los que acuden
a él quizas debido a que gran parte de los estudiantes no tiene conocimiento de su existencia.
En concreto, 45,6% de los encuestados manifiesta que “no hay cine universitario” y el 50,1%
sefiala que “nunca ha asistido a estas proyecciones”. Sélo un 3,7% acude“rara vez" y el 0,6%
que lo hace “en alguna ocasion”. Los estudiantes que acuden a las proyecciones organizadas
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por la universidad consideran, sobre una escala de 1 a 10 puntos, que la “oferta” cinematogréafi-
ca del Cine Club Universitario podria ser mas amplia (media de 4,5 puntos y 1,64 de desviacion
tipica), si bien la oferta existente la consideran de interés (6,1 puntos y 1,64 de desviacion) y
con un nivel de diversidad adecuado (6,4 puntos de media y 2,13 de desviacion)

Habitos musicales

Escuchar musica es un habito comin entre los estudiantes universitarios almerienses. En
este sentido, el 68,1% de los encuestados manifiesta hacerlo “todos / casi todos los dias”; el
19,7% declara escuchar musica “tres / cuatro dias por semana”; el 7,7% lo hace “uno /dos
dias por semana”; el 2,6% “sélo los fines de semana”; el 0,3% “tres / cuatro veces al mes”; vy,
finalmente el 1,7% “nunca / casi nunca”.

Los medios mas habituales utilizados por los estudiantes para escuchar musica son la “ra-
dio” (72,8% de casos), el “ordenador” (54,8%), el “moévil” (48,4%%) y los “equipos de musica”
(40,3%). Las “tabletas / Ipads” (16,9%) y la “television” (13,6%) también se utilizan, pero sus
porcentajes son inferiores.

El soporte mas utilizado es “directamente de Internet” con un 80,3% de casos y “otros for-
matos digitales (ficheros)” con un porcentaje del 45,5%. Otras opciones menos consideradas
son los soportes tipo “CD, DVD o Blue Ray” (39,7% de casos) y los “casete o disco de vinilo”
(15,7%).

Los lugares donde los encuestados realizan esta actividad son principalmente “el coche”, con
un 78,6% de casos y “la habitacién” (62,9%) u “otros lugares de la casa” (41,7%). También
manifiestan escuchar musica “en la universidad” (24,9%), “en el transporte publico” (20,6%)
0 “en casa de amigos” (19,7%). Otro lugar en el que el porcentaje es inferior es “en el trabajo”
(5,8%).

Como podemos observar en la figura 13, los géneros musicales que cuentan con mayor gra-
do de aceptacion por los estudiantes son el “pop / rock espafnol”, elegido por el 35,6% de los
encuestados y el “pop / rock extranjero” seleccionado por el 30,5%. En tercer cuarto y quinto
lugar aparecen el “rap, hip hop” (20,8%), la musica “funky” (17,1%) y el “reggae” (16,5%).
El resto de géneros contemplados en la figura muestra porcentajes inferiores al 11%, siendo las
categorias de “otro folclore espafiol” (0,9%), la “worldmusic, folk, étnica” (0,9%), los “blues,
soul” (2,6%) y el “jazz” (2,6%) las menos preferidas.

Si se analizan los datos en funcién del sexo y la edad, cabe sefalar que géneros menos apre-
ciados por los estudiantes como el flamenco y la musica eléctrica aumentan su relevancia. Asi
el “flamenco” se sitla en el cuarto género musical méas elegido por las mujeres, mientras que
los hombres no la consideran entre sus preferentes. En el caso de la “musica eléctrica o tecno”
ocurre el caso contrario.
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Figura 13. Tipo de musica favorito (porcentaje de casos)
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Respecto a la cuestién en la que se analiza los tipos de conciertos a los que asisten con ma-
yor frecuencia los encuestados, cabe senalar el elevado porcentaje que manifiesta acudir “casi
nunca / nunca” (56,4%) junto a los que los hacen “una vez al afno” (19,9%) o con “menos de
una vez al afo” (14,0%). Solo un 1,4% manifiesta que asiste a conciertos “frecuentemente (1
0 mas veces al mes)”; un 2,3% manifiesta que lo hace “varias veces al afio (4 a 8)”; y un 6%
senala que suele acudir con una frecuencia de “2 o 3 veces al ano”.Aunque las diferencias por
sexo y edad no son muy significativas los hombres suelen frecuentar méas los conciertos que las
mujeres y lo mismo ocurre entre los mas jovenes. Por areas, son los estudiantes de Ciencias
experimentales/ciencias los que muestran un mayor habito de asistencia.

Los conciertos con mayor porcentaje de participacién coinciden como es obvio con los gé-
neros musicales mas preferidos por los estudiantes, es decir, conciertos de “pop / rock espanol
y extranjero” (32,0% y 20,3% de casos), “rap, hip hop” (19,6% de casos) y musica “funky”
(17,1% de casos). El flamenco ocupa el quinto lugar (12,4% de casos).

Teatro

En una escala del 1 al 5 puntos, el interés medio que los estudiantes muestran en torno al
teatro es de 2,7 puntos con una desviacién media de 1,33 (siendo 1 interés bajo y 5 interés
alto). Sélo un 26,5% de los estudiantes considera el teatro una actividad con un nivel de interés
alto.

Las mujeres muestran un interés superior al de los hombres (2,96 puntos frente 2,28) y por
tramos de edad se observa que conforme aumenta la edad del estudiante se eleva el interés por
el teatro, situandose por encima de esta media pero sin alcanzar niveles altos (3,14 puntos).
Por areas de conocimiento no existen diferencias significativas.

La frecuencia de asistencia a obras de teatro se recoge en la figura 14. Ninguno de los en-
cuestados asiste a representaciones teatrales “frecuentemente” y sélo el 0,9% declara asistir
“varias veces al ano (4 a 8)". El 3,7% manifiesta asistir “dos o tres veces al ano”. Entre el 10% y
el 12% se encuentran los estudiantes que sefalan asistir “una vez al ano” o “con menor frecuen-
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cia”, siendo la gran mayoria (69,8% de los encuestados) la que afirma no asistir “nunca o casi
nunca” a representaciones teatrales. El mayor interés de las mujeres y mayores de treinta anos
por el teatro también tiene su reflejo en los niveles de asistencia a obras teatrales; no obstante,
son mas destacadas las diferencias por areas.

Figura 14. Frecuencia de asistencia a obras de teatro (porcentaje)
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Sobre el tipo de teatro que interesa a los estudiantes cerca de la mitad eligi6 el “musical”,
con un 47,3% de casos; con porcentajes inferiores se hallan el teatro “experimental o alterna-
tivo” (17,7%), teatro “clasico” (16,5%) “teatro de actores actuales” (13,1%) y teatro infantil
(9,7%).

Si comparamos los aspectos hasta ahora tratados en relacion a los habitos cinematograficos,
musicales y de teatro con los descritos en el primer estudio de Usos, habitos y demandas cul-
turales, se pueden observar algunas diferencias.

La frecuencia de asistencia al cine ha disminuido notablemente y el porcentaje de estudian-
tes que afirmaba acudir al cine al menos una vez al mes ha pasado de ser el 54,7% al 24,8%.
Es inquietante conocer el porcentaje de estudiantes que declara no asistir a las proyecciones del
Cine club universitario que ha pasado a ser del 45,6% frente al 5,4% de estudios anteriores,
también se mantienen elevados los porcentajes de estudiantes que conociendo su existencia no
asisten nunca a sus proyecciones, a pesar de que las tematicas sean consideradas de interés.

La frecuencia con la que se escucha musica, el género de musica y los lugares donde se
escucha no difieren de manera significativa; si lo ha hecho el medio que mas se utiliza para
ello, adquiriendo gran importancia el ordenador y los dispositivos mdviles (smartphone) que
permiten descargar musica directamente de Internet. La frecuencia de asistencia a conciertos
sigue siendo baja y los conciertos preferidos son los de pop/rock.

Por Gltimo y en referencia al teatro, cabe destacar que el interés por éste ha aumentado

aunque sigue manteniendo un nivel inferior a 3 en una escala de 1 a 5. Sin embargo, a pesar de
este aumento relativo la frecuencia de asistencia a obras teatrales ha disminuido ligeramente.
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1.7 ACTIVIDADES DEPORTIVAS

En este apartado se aborda la practica habitual de actividades deportivas entre los jovenes
universitarios, el tipo de deporte que realizan habitualmente y la frecuencia con la que practican
deporte. Asimismo, se valoran aspectos relativos a la asistencia a competiciones deportivas y el
tipo concreto de competiciones a las que suelen acudir.

En relacién con la practica o habito deportivo de los estudiantes, cabe destacar que mas del
59,8% manifiesta realizar algln tipo de deporte, siendo por tanto del 40,2% el porcentaje de
estudiantes que no lo practica. La mayoria de aquellos que practican algun tipo de deporte lo
hace de forma habitual. De hecho, el 29,1%de los encuestados practica deporte ‘todos o casi
todos los dias’, el 11,1% lo hace ‘alguna vez por semana’ y, el 19,5% ‘alguna vez al mes’ o
“con una menor frecuencia”.

Esta practica deportiva no esta igualmente extendida entre el colectivo de estudiantes (ver
figura 15). El porcentaje de hombres que afirman practicar habitualmente deporte es mayor que
el de las mujeres. Ademas se observan ligeras diferencias por edad, de modo que los universi-
tarios con edades comprendidas entre los 22 y los 30 anos son los que manifiestan practicar
mas deporte. Por &reas de conocimiento son los estudiantes de Humanidades los que registran
un mayor habito deportivo.

Figura 15. Practica deportiva segln sexo, edad y areas (porcentaje)
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Como puede observarse en la figura 16, entre los deportes mas practicados destacan las
actividades fisicas en gimnasios (45,7% de casos), el footing (29,5%), el futbol (26,2%), el
futbol sala (17,1%), el padel y el balonmano (13,8% en ambos casos).El resto de actividades
propuestas se sitlla en porcentajes inferiores al 7%, siendo los deportes menos practicados el
ciclismo, el remo, la vela, el golf, la gimnasia ritmica y las artes marciales, con porcentajes que
no superan el 1% de los casos.
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Figura 16. Tipo de deporte practicado (porcentaje de casos)
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Cuando se alude a la principal actividad deportiva practicada, existen dos actividades que
destacan por encima del resto. Estas son las actividades fisicas en “gimnasio”, elegido como
actividad principal por el 17,4% de los encuestados y “futbol”, elegido por el 11,7%. No obs-
tante, surgen ligeras diferencias cuando analizamos los datos en funcién del sexo y la edad.
De este modo, por ejemplo, el “footing” aparece como un deporte principal para las mujeres y
universitarios mayores de 26 anos. Asimismo, la natacién considerada sélo por el 6,7% de los
encuestados toma un protagonismo como actividad deportiva principal entre los mayores de 30
anos.

Figura 17. Los dos principales deportes practicados
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Los universitarios almerienses son poco proclives a asistir a competiciones deportivas, de
hecho, s6lo un 12,5% de los encuestados acude “alguna vez por semana”; un 5,4% con una
frecuencia mayor, frente a un 62,4% que reconoce no asistir. Las mujeres asisten en menor
medida que los hombres y los mayores de 30 anos en menor medida que los mas jovenes. Por
categorias profesionales no se aprecian diferencias significativas.

Entre las principales competiciones deportivas a las que manifiestan acudir los encuestados
destacan las vinculadas a deportes mayoritarios como: el futbol y futbol sala (porcentaje de
asistencia del 62,1% y 25,0% de los casos), el voleibol (22,7%), el balonmano (15,2%) y el
baloncesto (9,1%).

Si comparamos estos habitos deportivos con los reflejados en el primer estudio elaborado
se observa que el porcentaje de encuestados que afirma practicar alglin deporte y la frecuencia
con la que éstos lo realizan es més elevada (48,57% frente a un 27,4%). Asimismo, respecto
a la asistencia a competiciones deportivas, el porcentaje de personas que reconoce asistir a las
mismas (48,6%), es ligeramente superior al resultado obtenido en el estudio anterior (43%).

1.8 OTRAS ACTIVIDADES CULTURALES Y DE OCIO

En este apartado se abordan otros tipos de actividades culturales y de ocio en las que parti-
cipan los estudiantes de la Universidad de Almeria. En este sentido, se analizan aspectos tales
como el nivel de implicacion de los universitarios en las diferentes actividades culturales y de
ocio propuestas, asi como las estimaciones acerca de las horas libres y gasto medio que dedican
a ellas.

Asimismo, se evallan cuestiones relacionadas con las actividades culturales ofrecidas por la
propia universidad y se analizan las diferentes actividades artisticas que realizan, han realizado
o les gustaria realizar a los encuestados.

Actividades culturales

Las visitas puntuales a monumentos, espacios naturales y otros lugares o eventos culturales
tales como exposiciones de arte, ferias, conferencias o congresos constituyen, sin lugar a dudas,
una fuente de enriquecimiento personal, pero ihasta qué punto estas actividades culturales
estan arraigadas en este colectivo?

Como puede observarse en la figura 17, mas del 40% de los estudiantes encuestados en el
Ultimo ano ha asistido al cine (87,2%), ha visitado un Parque Natural (54,7%), ha escuchado
programas culturales en TV o radio (46,4%), ha asistido a una feria del libro (45,0%) o ha
viajado al extranjero (41,0%). Entre las actividades que menos han realizado en el Ultimo afio
destacan las visitas a ferias de artesania y festivales de musica. Por otra parte, cabe mencionar
que mas del 20% de los encuestados ha manifestado no haber visitado jaméas una exposicion
de arte, una feria de artesania, un museo de Bellas Artes y no haber asistido nunca a un festival
de musica, una feria gastronémica, una conferencia o debate y alglin congreso.
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Figura 18. Tipo de actividades culturales desarrolladas (porcentaje)
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Actividades de ocio

Los estudiantes encuestados estiman en cuarenta y cuatro con cuatro horas, el nimero me-
dio de horas libres a la semana disponibles para actividades de ocio y diversiéon. No obstante,
esta media varia en funcién del sexo, edad y area de conocimiento (ver figura 19). Asi, las mu-
jeres, los estudiantes de Humanidades y aquellos con edades comprendidas entre los 26 y 30
afos consideran que disponen de menos tiempo libre para la realizacién de actividades de ocio.

Figura 19. Niumero medio de horas libres a la semana destinada a actividades de ocio
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Como se observa en la figura 18, entre las actividades de ocio que son realizadas mayo-
ritariamente por los jévenes universitarios con una frecuencia de “todos / casi todos los dias”
destacan: “usar el ordenador” (76,1% de casos) y “usar las redes sociales” (76,1%); el resto
de actividades propuestas presentan porcentajes inferiores al 15% de casos. Como actividades
realizadas entre semana destacan ademas de las expuestas: el “salir o reunirse con los amigos”
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(25,4%), el “ver una serie de televisién en el ordenador o televisor” (17,1%) y el “ver una peli-
cula en el ordenador o en el televisor” (16%).

Entre las actividades preferidas para realizar “sélo los fines de semana” con mas de un
25% se encuentran: el “beber, ir de copas” (42,7%), “ir de botellén” (32,5%), “ir a discotecas,
bailar” (37,32%) y, “salir al campo o ala playa” (25,9%). Con una menor frecuencia pero tam-
bién destacables al presentar porcentajes superiores al 15% se hallan: “salir o reunirse con los
amigos”(18,8%), “asistir a una representacién de teatro o danza” (20,5%), “ver una pelicula
en el ordenador o televisor” (22,5%), “ver una serie de televisién en el ordenador o televisor”
(18,5%) y realizar alguna “actividad recreativa” (18,5%).

El resto de actividades propuestas suele realizarse en gran medida con una periodicidad
inferior al mes o casi nunca. Entre estas actividades destacan: “ir de excursion” (38,7% y
31,6%), “viajar” (47,9% y 19,7%), “ir a museos, exposiciones” (38,7% y 38,5%), “asistir a
conferencias y coloquios” (38,5% y 41,3%), “asistir a una representaciéon de teatro o danza”
(39,0% y 38,2%), “leer cualquier tipo de literatura” (20,5% y 35,9%), “jugar con video juegos
o consolas” (12,5% y 43,3%), “asistir a actividades religiosas (22,8% y 58,7%), realizar acti-
vidades asociativas (29,9% y 49,6%), “realizar actividades de voluntariado” (36,8% y 46,4%)
y finalmente, “participar en grupos o agrupaciones musicales, teatrales...” (28,8% y 50,4%).

Figura 20. Actividades de ocio realizadas por los estudiantes en su tiempo libre (porcentaje)

Todos/|Tres/ Nunca | Ns/Nc

C asifcuatro cuatro | dos ve-

todos|dias veces|ces al

los dias | por se-

mana

Beber ir de copas 0,6 2,3 6,8 42,7 15,7 13,7 9,1 9,1 -
Ir a discotecas, 1,7 2 9,1 37,3 17,4 13,1 11,7 7.4 0,3
bailar
Ir de botellon 0,6 2,6 8,5 32,5 15,1 12,5 10,3 17,9 -
Salir o reunirse 14,8 13,7 25,4 18,8 14,5 8,3 2,8 1,7 -
con amigos
Ir de excursion - 0,9 2,6 12 4,8 9,4 38,7 31,6 -
Viajar - 0,3 4 11,4 6,3 10,3 47,9 19,7 0,3
Ir a museos, expo- - 0,6 2,3 2,8 5,7 11,1 38,7 38,5 0,3
siciones
Asistir a conferen- - 1,7 0,6 4,3 5,7 7,4 38,5 41,3 0,6

cias, coloquios
Usar el ordenador 76,1 14,5 6,3 1,1 1,4 - 0,6 - -

Asistir a una sala 0,3 2 5,4 20,5 15,4 14,8 26,5 14,8 0,3
de cine

Asistir a un repre- - 0,3 0,9 4.3 7,4 9,4 39 38,2 0,6
sentacion de teatro

o danza

Ver una pelicula 6,6 8,8 16 22,5 29,9 7,4 2,3 6,3 0,3

en el ordenador o
televisor

57




Otras actividades culturales y de ocio

Ver una serie de 6,8 12,3 17,1 21,4 27,1 6 3,7 5,1 0,6
television en el or-
denador o televisor

Leer cualquier tipo 1,4 4 4.6 9,7 10,5 13,1 20,5 35,9 0,3
de literatura

Jugar con video 12,8 11,7 7,1 5,4 4.6 2 12,5 43,3 0,6
juegos, consolas,

etc.

Salir al campo o a 0,3 1,4 8,5 25,9 15,4 8,8 23,4 15,7 0,6
la playa

Asistir a activida- 1,1 1,1 0,6 0,9 2,3 12 22,8 58,7 0,6

des religiosas

Realizar activida- 0,9 1,4 2,8 3,1 4.3 7,7 29,9 49,6 0,3
des asociativas

Realizar acciones - 1,4 1,7 3,1 3,7 6,6 36,8 46,4 0,3
de voluntariado

Usar las redes so- 71,2 15,4 3,4 2,8 2 1,7 0,9 2,6 -
ciales (Tuenti, Fa-

cebook)

Actividades creati- 1,4 2,6 7,1 18,5 15,7 8 12,8 33,6 0,3

vas (escribir, pin-
tar...)

Participar en gru- - 0,9 2,3 4 5,4 8 28,8 50,4 0,3
pos 0 agrupacio-

nes musicales,

teatrales, danza o

de baile

El gasto mensual estimado para la realizacién de actividades culturales y de ocio es,para el
50,4% de los encuestados, de unos trece y treinta euros. Un 22,2% declara gastar entre once
y sesenta euros, siendo un 16,5% quien afirma destinar méas de sesenta euros mensuales. Sélo
un 1,1%de los encuestados admite no realizar ninglin gasto en este tipo de actividades, mien-
tras que un 9,7% declara destinar un maximo de doce euros mensuales. Considerando estos
datos, el gasto medio mensual en cultura se sitla en cuarenta euros, con una desviacion tipica
de 38,11.

Figura 21. Gasto medio mensual en cultura

Media Desviacion

Hombre 42,9 45,01
Sexo .
Mujer 38,5 32,31
18-21 afos 40,6 41,15
22-25 anos 47,9 42,59
Grupos de edad B
26-30 anos 27,0 17,79
Més de 30 afos 35,8 26,19
Ciencias Sociales y Juridicas 37,18 31,38
Ensefanzas Técnicas/Ingenieria y arquitectura 45,7 51,42
Area Humanidades/Artes y Humanidades 33,3 29,17
Ciencias de la Salud 59,5 36,68
Ciencias Experimentales/Ciencias 46,78 77,151
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Otras actividades culturales y de ocio

Por grupos de edad, los que mas gastan en cultura son los jovenes con edades comprendidas
entre los 22 y 25 anos; considerando las areas de conocimiento destaca el gasto que realizan
los estudiantes de Ciencias de la Salud, cuya media se sitla en cincuenta y nueve euros con
cincuenta céntimos.

Valoracion de las actividades culturales en la universidad

Respecto a la oferta cultural propia de la Universidad de Almeria, los encuestados le otorgan
una valoracién media de 5,7 sobre un maximo de 10 puntos. Por niveles, el 44,7% de los en-
cuestados la calificd como “muy importante”, el 28,2% como “bastante importante”, un 21,9%
como “poco importante” y, finalmente un 5,1% como “nada importante”. Los estudiantes mayo-
res de 30 anos asi como aquellos cuyos estudios estan vinculados a areas de Ciencias Sociales
y Juridicas son los que mejor apreciacion tienen de la oferta cultural de la universidad.

Actividades artisticas

Respecto a las principales actividades creativas realizadas por los estudiantes, cabe senalar
que la participacion en artes plasticas y escénicas no es elevada, aunque la intencionalidad de
hacerlas en un futuro es mayor (ver figura 19). Entre las actividades que realizan o han realiza-
do, destacan: la “pintura” (62,3%), la “fotografia” (35,1%) y el cine / cortometrajes (27,2%);
siendo la escultura la actividad cultural que menos realizan. Asimismo, entre las actividades que
desearian realizar se encuentran: dirigir o participar en algln “cortometraje” (76,4%), realizar
“actividades musicales” (66,2%), y la “fotografia” (61,2%)

Figura 22. Actividades vinculadas a las artes plasticas y escénicas(porcentaje de casos)

Hacer teatro PRt 59,8%
Escribir libros &g% 49,7%
Pintar, dibujar 59,1%{,2}3%
Escultura Peles 54,1%
Fotografia | %% 61,8%
Cine / cortometrajes ) 2?h2% 76,4%
Actividades musicales | 2.8% 66,2%
Danza, ballet, baile 205% 58,1%
Otras actividades artisticas 241%— 39,9%
0% 10% 20% 30% 40% 505 60% 70% 80% 90%

Realiza o ha realizado ™ Me gustaria realizar

Si comparamos los resultados obtenidos en este apartado con los arrojados en el primer es-
tudio, parece evidente que se han producido ligeras variaciones en los habitos culturales de los
estudiantes. El gasto mensual en cultura se ha elevado de veintitrés euros con sesenta céntimos
a cuarenta euros. En particular, aumenta en 32,9% el porcentaje de estudiantes que afirma
haber viajado al extranjero, mientras que se incrementa en un 10% el porcentaje de estudiantes
que declara no haber visitado nunca una exposicién de arte. En relacion a las actividades de
ocio, cabe senalar que las facilidades de acceso y uso de Internet han potenciado el crecimiento
de uso de las nuevas redes sociales por parte de los estudiantes en su tiempo de ocio. Asimis-
mo, se observa un clima general de mayor participacién e intencionalidad en las actividades
vinculadas a las artes plasticas y escénicas.
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CAPITULO

Usos, habitos y demandas culturales de los estudiantes de la Universidad de Cadiz

La Universidad de Cadiz tiene, como organizacién, en los estudiantes, a uno de sus colecti-
vos principales, cuyo rasgo principal y mayoritario es su juventud. Los jovenes convertidos en
estudiantes universitarios constituyen, y asi son identificados, uno de los pilares de la denomi-
nada “Comunidad Universitaria”, en la que se integran otros dos grandes colectivos, los profe-
sores docentes e investigadores y los miembros del personal de administracion y servicios. De
todos ellos, los estudiantes universitarios son, con toda probabilidad, por su mayor y continua
presencia, el colectivo mas visible de esta compleja institucion.

La relevancia de este colectivo da lugar a este capitulo, que se va a dedicar al andlisis de
los usos y demandas culturales de los estudiantes universitarios de la Universidad de Cadiz, a
partir de los resultados de una encuesta aplicada sobre una muestra de trescientos cincuenta
y seis individuos. Para lograr este objetivo, los estudiantes universitarios han sido agrupados,
dado que se encuentran matriculados en distintas titulaciones, en las siguientes areas: Ciencias
experimentales, Ciencias de la salud, Ciencias sociales y juridicas, Ensefanzas técnicas y Hu-
manidades.

2.1 CARACTERISTICAS SOCIALES Y DEMOGRAFICAS DE LOS ESTUDIANTES DE
LA UNIVERSIDAD DE CADIZ

Mayoritariamente los estudiantes de la Universidad de Cadiz proceden de la misma provin-
cia, asi lo declara el 83,7% de los encuestados, y de este colectivo, su principal contingente
esta formado por mujeres, ya que ellas representan el 53,9% de los estudiantes matriculados en
esta universidad, mientras que los hombres constituyen el 46,1%. Se confirma, por estos datos,
que el colectivo de los estudiantes tiene en la feminizacién uno de sus rasgos caracteristicos. La
importante presencia femenina no supone ninguna sorpresa ya que es un hecho contrastado el
creciente nimero de mujeres en todos los niveles de la educacién universitaria. No sélo en las
aulas universitarias espafiolas, sino también en la mayor parte de los paises europeos, donde se
ha detectado una tendencia creciente a la incorporacion de las mujeres a la universidad y una
mayor presencia en relaciéon con los hombres.

Para este estudio los estudiantes de la Universidad de Cadiz se han agrupado en cuatro
tramos/cohortes/grupos de edad.

Figura 1. Grupos de edad

Porcentaje

& 18-21 afios
W 22-25 aiios
+ 26-30 afios

& mas de 30 afios
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Caracteristicas sociales y demograficas de los estudiantes de la universidad de Cadiz

El colectivo objeto de estudio, esta integrado, como era de esperar, por individuos jovenes,
la mayoria de ellos es muy joven, como corresponde a su proceso de integracién en la sociedad
y las trayectorias disefiadas para lograrlo. Pero en la Universidad de Cadiz, también se consta-
ta, con un 11,2%, la existencia de un nimero importante de estudiantes que superan la edad
considerada como limite de la juventud, la “treintena”. Si a estos “jovenes mayores” sumamos
aquellos estudiantes que debian, en teoria, haber salido de la universidad, es decir, los que
tienen mas de 25 afios, observamos como en la actualidad, los estudiantes universitarios de la
Universidad de C&diz representan una poblacién mas heterogénea de lo que cabria esperar en
relacién a la edad.

La juventud del colectivo también tiene su reflejo en su estado civil, de los encuestados, el
93,8% esta soltero, el 3,9% esté casado, el 2% vive en pareja y el 0,3% estéa separado o divor-
ciado. En cuanto a la residencia, los estudiantes de la Universidad de Cadiz viven, durante el
curso,formando parte de unidades familiares. De este modo, el 59,6% lo hace en los domici-
lios familiares, junto a sus progenitores, y un pequeno porcentaje, el 2,5%,reside junto a otros
familiares. Hay que subrayar que el 7,6% comparte residencia con su pareja y el 3,7% con sus
hijos. Otro nimero importante de estudiantes, el 19,7%, convive con compafieros 0 amigos en
pisos, mientras que un 6,2% esta solo y escasamente el 0,8% reside en algln tipo de colegio
mayor o residencia.

La dependencia econdémica es otro rasgo de los jovenes espafoles que se encuentra refleja-
da en los integrantes de este colectivo. Asi, una mayoria, el 74,4%, declara como su actividad
Unica la dedicacién a los estudios universitarios, frente a un escaso 6,2% que expresa que su
actividad principal es trabajar. Entre ambos extremos, aparece un 19,4% de los estudiantes que
responde que estudia como actividad principal, pero también, a la vez trabaja.

En cuanto a los ingresos medios mensuales, descubrimos una realidad que nos muestra
que los ingresos de los hogares podriamos calificarlos de medio-bajos. Cabe destacar que un
11,2% declara que los ingresos medios de su hogar no superan los novecientos euros y, de
igual modo, en el otro extremo, el 11% revela unos ingresos medios del hogar que superan los
tres mil euros. Entre ellos, aparecen intervalos en los que los porcentajes son mayores, como el
18,5% de los hogares con ingresos entre mil doscientos uno y mil ochocientos euros y el 20,5%
con ingresos entre mil ochocientos uno y dos mil cuatrocientos euros. Es destacable el elevado
porcentaje de los estudiantes, un 14,3%, que dice no saber o no contesta a la pregunta sobre
ingresos familiares.

Figura 2. Ingresos familiares

25%

20,50%

20% 18,50%
15% 14,50% 14,30%
11,20%
9,80%
B . -

7.30%

- 3'70%

5%

%
Menos o igual de Entre 901€a Entre 1.201€a Entre 1.801€a Entre 2.401€a Entre 3.001€a Mas de 4.500€ Ns/Nc
900€ 1.200€ 1.800€ 2.400€ 3.000€ 4.500€

= Porcentaje
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Caracteristicas sociales y demograficas de los estudiantes de la universidad de Cadiz

Los estudiantes de la Universidad de Cadiz tienen en comun haber alcanzado un nivel de
formacioén e instruccion considerablemente mas alto que el de sus progenitores. Esta circuns-
tancia es observable al comprobar cémo un considerable porcentaje de éstos, en concreto un
30,6% de los padres y un 39% de las madres, s6lo ha alcanzado los estudios primarios y la
EGB. Los encuestados también se sitlan en la senda de poder superar el nivel de formacién e
instruccién de sus padres y madres, bastante bajos respecto a los estudios universitarios, ya
qgue una mayoria de ellos, un 66% de los padres y un 76,7% de las madres, no ha llegado a
obtener este nivel de estudios.

Figura 3. Nivel de estudios del padre y de la madre

No sabe leer ni escribir 0.3%

Est. Primarios incompletos s i%g
Primarios/EGB wﬁ o—_—
Bachiller Sup./COU/FP ﬁ,‘g{g i

. . 9,3%
Est. Univ. Medios e 11,2%

. . 18,8%
Est. Univ Superiores. s 10,1%

Doctorado o fet”
Master 2
P 0,6%

Nosabe 03%5%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Nivel de estudios padre ™ Nivel estudios madre

Del mismo modo, las aspiraciones formativas de los encuestados muestran, en relacién al
nivel de estudios universitarios, de sus progenitores, diferencias, que iran en aumento, ya que
los estudiantes de la Universidad de Cadiz, expresan, en un porcentaje notable, su voluntad por
continuar su formacion académica de caracter universitario cuando finalicen los estudios que
estan cursando. Inmersos como estéan en un proceso de formacion universitaria, y aun conside-
rando positivas las aspiraciones de mejora, ya que el 46% declara querer seguir con estudios
de Master, detectamos una escasa inquietud por la formacion cientifica e investigadora, ya que
sélo un 10,1% afirma querer realizar estudios de Doctorado.

Figura 4. Nivel de estudios al que tiene intencion de llegar

Diplomatura - 2%
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Caracteristicas sociales y demograficas de los estudiantes de la universidad de Cadiz

La mayoria de los estudiantes se identifica como catdlica, asi lo hace el 58,1% de los en-
cuestados. De ellos, el 7% se considera practicante, el 15,4% poco practicante, y el 35,7% afir-
ma ser catdlico no practicante. Un 3,15% se considera creyente de otra religion que no sea la
catélica. En un pais de mayoria catolica, es un dato de relevancia y a considerar que un 20,2%
se declare ateo, y un 15,7% no creyente. Esta informacion refuerza una tendencia generalizada
en las sociedades avanzadas en relacion, tanto a la diversidad y heterogeneidad de la practica
religiosa, como al aumento de la laicidad.

Figura 5. Definicién en materia de religiosidad
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festivos) vez)

= Porcentaje

Espana se presenta como un pais en el que el porcentaje de ciudadanos que se declaran
integrados en algln tipo de asociacion no suele superar el 10% de la poblacién. En este trabajo
se confirma, con un 24,4% de los encuestados que manifiestan pertenencia y participacion en
alguna asociacién, un porcentaje elevado respecto a la media de la mayoria del pais. Dentro
del mundo asociativo que se caracteriza, en general, por una elevada heterogeneidad, los en-
cuestados no hacen sino confirmar esta diversidad. Las respuestas obtenidas indican que los
estudiantes pertenecen mas, y por este orden, a asociaciones de caracter deportivo, religioso,
benéficas y asistenciales, culturales y estudiantiles. Las asociaciones que presentan una me-
nor pertenencia son las excursionistas y pacifistas, las feministas y las civicas (vecinales y de
consumidores).Senalar que ha aumentado la participacién de este colectivo en algunas que ya
mostraban una mayor presencia estudiantil, como son las asociaciones religiosas, las benéficas
o0 asistenciales y los movimientos alternativos. De igual modo, lo han hecho, aunque en menor
medida, en asociaciones de vecinos, de consumidores, partidos u organizaciones politicas, y
sindicales o empresariales.
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Valores

Figura 6. Tipo de asociaciones a las que pertenece y ha pertenecido

Depaortiva 23.30% 30,00%

Religiosa 11,30% .

Cultural 11305 13,80%
Defensa de Derechos Humanos _-3~§%90“%
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Pertenece ™ Ha pertenecido

Por &reas, son los estudiantes del 4&rea de Humanidades los que més pertenecen y participan
en alguna asociacion (38,5%), seguidos de los integrados en el area de Ciencias de la salud
(29,5%), Ciencias experimentales (25,9%) y Ciencias sociales y juridicas (23,4%), ocupando
los estudiantes del drea de las Ensefanzas técnicas, ingenierias y arquitectura (18,7%), el ul-
timo lugar.

Ante la pregunta que les invita a situarse en una posicion ideoldgica y politica, casi un
tercio de los estudiantes universitarios se identifica como de izquierdas o de centro izquierda
(30,9%), otro tercio de centro (3,4%) y el resto, de derechas (28%). Un porcentaje notable no
contesta (14,9%).

2.2 VALORES

Los estudiantes de la Universidad de Cadiz comparten con los demas miembros de la so-
ciedad a la que pertenecen algunos rasgos que los caracterizan y los identifican. Estos rasgos o
elementos que representan la forma “normal" de comportarse, han sido adquiridos, a lo largo del
proceso de socializacién, y se incorporan en el amplio y complejo concepto de lo que denomina-
mos cultura. Entre los elementos integradores de la cultura se encuentran los valores, conside-
rados como preceptos que identifican lo deseable, lo adecuado, aquello que se debe alcanzar o
a lo que se debe aspirar. En este sentido, cuando se les pregunta a los estudiantes universitarios
sobre las cuestiones que representan algo muy importante en sus vidas, responden, situando,
en primer lugar a la familia(82%), seguida de la salud (81%), la amistad (76,4%) y los estudios
(70,5%). Al mismo tiempo, consideran poco o nada importante la religion (34,3%), las activi-
dades culturales (32,9%) y la politica (32%).
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Habitos de lectura

Figura 7. Valores
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2.3 HABITOS DE LECTURA

En la sociedad espafola del siglo XXI se podria considerar como un hecho probado que
los estudiantes universitarios, en comparacion con el resto de la poblacién, deben practicar
o tener muy arraigado el habito de la lectura. Entre otras razones, avalaria esta suposicion, el
hecho de que los estudiantes universitarios constituyen una poblacion cuya actividad formativa
y principal, les obliga, aunque solo sea respecto con lecturas directamente relacionadas con sus
estudios y materias, a leer.

En relacién con el habito de lectura, diremos que esta reconocido, con caracter general, por
los estudiantes encuestados. Casi un 37% lee habitualmente libros no profesionales, porcentaje
qgue aumenta si nos referimos a la lectura de prensa que llega al 46,3%. Del colectivo objeto de
estudio, ellas tienen mas arraigado el habito de lectura, un 32,8% declara leer a diario, mien-
tras que el porcentaje es menor cuando nos referimos a ellos, de los que el 28% confirma tener
este habito de lectura. Son también ellos los que con un porcentaje mayor, un 29,3%, afirman
no leer nunca o casi nunca, cuando entre ellas el porcentaje de no lectura alcanza un 21,4%.
Por grupos de edad, el porcentaje de los que reconocen leer todos o casi todos los dias a medida
que se eleva la edad aumenta ligeramente.
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Habitos de lectura

Figura 8. {Con qué frecuencia lee?
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Por areas, son los estudiantes de Humanidades los que mas leen a diario (61,5%), seguidos,
algo mas alejados, por los de Ciencias experimentales (44,4%), Ciencias de la salud (31,8%),
Ciencias sociales y juridicas (26,1%) y, por dltimo, los de las Ensefianzas técnicas, ingenierias
y arquitectura (25,3%).

En general, el tiempo destinado a la lectura, tanto en dias laborables como en fines de sema-
na, es escaso. En dias laborables, un tercio de los estudiantes universitarios reconoce dedicar,
como maximo, treinta minutos diarios a la lectura (33,3%), y menos de la mitad (21,7%),
destina mas de una hora diaria a la lectura. Aquellos que dedican mas de una o dos horas a
la lectura diaria mantienen al alza este habito los fines de semana (22,7%). Por el contrario,
quienes tienen un habito de lectura diaria menor a treinta minutos bajan en esta practica los
fines de semana. Si el habito de lectura es bajo, no sélo lo es por el tiempo destinado a esta
actividad, sino también por el nimero de obras leidas, que no supera, de media, por estudiante
y afo, un total de cinco libros.

Analizando la tipologia de libros que se ofrecen para su lectura, los estudiantes universita-
rios leen en primer lugar los best sellers (39,9%) y la novela histérica (24,3%), seguidos de la
novela policiaca (19,4%), libros de ciencia y tecnologia (14,9%), la literatura extranjera actual
(12,7%), la literatura clasica (11,6%) y la literatura espanola moderna (10,1%). Mas distan-
ciados, la lectura de los encuestados se centra en biografias y memorias (7,8%), poesia (6%),
libros de arte (5,6%) y ensayo (4,9%). La diversidad de lecturas detectada muestra, de forma
sorprendente, que en el porcentaje de respuestas que ocupa el segundo lugar, se sitla con un
31% el anodino y sospechoso “otros libros”.
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Figura 9. Tipos de libros que leen con mas frecuencia

Literatura cldsica 11,6

Literatura espafiola actual 10,1

Literatura extranjera actual 12,7

Best-sellers 33,9
Biografias o memorias 7.8
Poesia 6
Ensayo 4,9
Ciencia y tecnologia 14,9

Arte 56

Novela histérica 243
Novela policiaca 19,4

Otros 31
Ne T 41

Si se incorporan las variables sexo y edad se revelan algunas diferencias. De este modo,
ellos leen mas libros de ciencia y tecnologia (20%), novela policiaca (18,3%), literatura clésica
(12,5%) y literatura extranjera actual (7,5%). Ellas leen méas novela policiaca (20,3%), litera-
tura espafola actual (12,2%), literatura clasica, y ciencia y tecnologia (10,8%). En todas las
areas ocupan el primer lugar, como libros de lectura, los bestsellers (39,9%) y en segundo
lugar, el inclasificable género de “otros ”, llegando en el area de humanidades, que alberga a los
estudiantes que afirman leer mas a diario, al 50% de los encuestados.

Paralelamente al habito de lectura de libros, los encuestados responden sobre la lectura de
prensa escrita, entre ellas destaca como el periddico mas leido, el diario local (45,9%), seguido
de cerca por un diario de tirada nacional como es E/ Pais, que ocupa el segundo lugar (41,6%).
Con porcentajes notablemente inferiores se encuentra E/ Mundo (24,7%) y muy alejados de
estos tres primeros, entre los menos leidos, el ABC y la prensa gratuita (9,4%), Publico (5,1%),
La Razén(3.5%), y La Vanguardia (1,2%).

Figura 10. Periddicos que leen habitualmente
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La edad y el sexo se muestran como variables que inciden en la practica de la lectura de
prensa. Por edad, a medida que esta se eleva entre los encuestados, aumenta paulatinamente
el habito de lectura de prensa. De forma significativa, este habito se revela en relacién al sexo
y asi el porcentaje de los estudiantes hombres que declaran leer la prensa a diario (51,2%) es
casi doble que el de sus companeras (26%).

Figura 11. Prensa general. Edades recodificadas
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Un nuevo formato va ganando puestos en la lectura de la informacién y de las noticias, la
lectura de la prensa digital. Una modalidad a la que s6lo se accede a través de Internet, y que
en porcentajes, ocuparia, detras de la prensa escrita, el cuarto lugar. Estos datos permiten
confirmar la tendencia paulatina y creciente de la sustitucion del papel por lo electronico. En
este sentido, un alto porcentaje de los estudiantes, el 61,2%, reconoce acceder a la prensa, de
manera gratuita, a través de Internet.

Figura 12. Lectura de prensa y revistas

Prensa general/periddicos: En papel, de manera gratuita 20,4%

Prensa general/periddicos: En papel, con precio 37,6%
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Revistas: En Internet, de manera gratuita 22,3%

Revistas: En Internet, de manera gratuita | 2,1%

0% 10%  20%  30%  40% 50% 60% 0%  80%

71



Habitos de lectura

Si la comparamos con la lectura de libros y prensa en general, la lectura de revistas, aun
siendo reconocido como un habito de lectura entre los estudiantes, muestra porcentajes de
lectura diaria mas bajos (6,2%).

Figura 13. Tipo de revistas o publicaciones periddicas (tematica) que sueles leer habitualmente

Arte 4,1

Literatura y poesia [T 1,6

Suplementos de la prensa 14

Suplementos tematicos de la prensa 4,7

Automaovil 88

Televisid 6,2

Economia-Finanzas 57
Corazon... 21,8

Humor 73

Musica 13,5
Naturaleza ' 6,2

Viajes 5.7

Ciencia-tecnologia 19,2
Juventud T 3.1
Salud y belleza 17,1
Hogar, decoracién, muebles... T 52

Informatica/Ordenadores 4,1

Esoterismo, astrologia, hordscopos 16
Comics y fancines 4,7
Otros temas 21,2
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Los gustos de lectura de revistas presentan un cierto grado de heterogeneidad, pese a ello,
la diversidad de intereses no oculta la preferencia por algunas tematicas. Destacariamos, como
las de mayor lectura, con un 21,8%, las revistas del corazon, las de ciencia y tecnologia con
un 19,2%, las de salud y belleza con un 17,1%, los suplementos de la prensa, con un 14%, y
cerraria el grupo de las revistas més leidas las de musica, con un 15,3%. En el otro extremo,
en el &mbito de las revistas menos leidas por los estudiantes de la universidad, hallamos las de
esoterismo, astrologia, horéscopos y las de contenido literario y/o poético, ambas con un 1,6%.
De cualquier modo, la lectura de revistas no es un habito muy extendido entre los estudiantes
universitarios, casi la mitad, el 45,8%, manifiesta no leer nunca o casi nunca este tipo de pu-
blicaciones. De ellos, los estudiantes del area de Ensefanzas técnicas son los que menos leen
revistas (58,7%), los que mas indican leer este tipo de publicaciones (15,4%) son los estudian-
tes del area de Humanidades.

Si atendemos al género, hay diferencias mas notables, ellas muestran preferencia por la
lectura de revistas del corazén (34,3%), de salud y belleza (29,6%) y por los suplementos de
prensa (17,6%). Ellos prefieren la lectura de revistas de ciencia y tecnologia (23,5%), de auto-
movil (17,6%) y de musica (15,3%). Por grupos de edad, los mas jéovenes mencionan de forma
destacada y muy por encima de publicaciones que se podrian suponer mas acordes con su ju-
ventud, como son los comics y fanzines (4,7%), su inclinacion por la lectura de las revistas del
corazédn (29,4%), de salud y belleza (16,5%) y de ciencia y tecnologia (12,9%). Los mayores
muestran sus preferencias por las revistas de ciencia y tecnologia y los suplementos de prensa
(26,3%), de informatica y corazén (15,8%)
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Por areas de conocimiento las diferencias son notables y se encuentran relacionadas, no to-
das, pero si en gran parte, con los estudios que estan cursando. De este modo, los estudiantes
de Humanidades, revelan tener mayores preferencias que las demas por la lectura de revistas
de arte (26,7%) y musica (20,6%). Los de Ciencias experimentales leen mas revistas de cien-
cia y tecnologia (57,1%) y de naturaleza (50%). Los de Ciencias de la salud leen mas revistas
de ciencia y tecnologia (31,8%), de musica (22,7%), de automovil y corazén (18,2%). Los de
Ensefanzas técnicas e ingenieria destacan en la lectura de las revistas de ciencia y tecnologia
(25,8%) y salud y belleza (22,6%). Los de Ciencias sociales y juridicas muestran su interés por
la lectura de las revistas del corazén (26,1%), los suplementos de prensa (18%) y de salud y
belleza (17,1%).

La lectura siempre ha tenido como unos de sus santuarios a las bibliotecas, pero estos es-
pacios, desde la perspectiva de los estudiantes, tienen un uso reservado, y casi exclusivo, al es-
tudio y no a la lectura. Cuando se les pregunta por aquellas bibliotecas a las que suelen acudir,
y alin mas, si se repasan los motivos por los que los estudiantes visitan la biblioteca - estudiar
habitualmente (49%9), en época de examenes (28,5%), y para la realizacion de trabajos solos
0 en grupos (21,2%) - las bibliotecas universitarias alcanzan con diferencia el primer lugar. No
obstante, las bibliotecas siguen siendo usadas para suministrar servicios de préstamo de libros,
videos, Cd y DVD (37,2%), de busqueda de informacion (14,7%), asi como continlian siendo
lugares de encuentro entre los estudiantes (10,9%).

Figura 14. Los dos motivos principales para asistir a la biblioteca

Para estudiar habitualmente 49%
Para estudiar cuando tiene examenes 28,50%
Para buscar informacion 14,70%
Para leer alli libros de la biblioteca | 5,10%
Para tomar en préstamo libros, videos, CD, DVD 37,20%

T
Para encontrarse con sus compafieros/amigos 10,90%

Para leer alli revistas y/o periddicos 1%
Para usar internet 6,70%
Para realizar trabajos individuales o en grupo 21,20%
Otros motivos - 3,20%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Dentro de la amplia disponibilidad de bibliotecas que ofrece la Universidad de Cadiz, los es-
tudiantes acuden con mayor frecuencia a las bibliotecas universitarias de cada centro (84,9%)
y pocos (11,2%) usan la biblioteca de un centro universitario distinto al suyo. La configuracién
territorial de la provincia explica que muchos estudiantes hagan un uso notable de las bibliote-
cas no universitarias, destacando, entre ellas, las bibliotecas municipales (19,9%).
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Television y radio

2.4 TELEVISION Y RADIO

El tiempo de ocio incorpora, ademas de las practicas de lecturas descritas, otros habitos de
uso y consumo de tiempo libre. Si nos centramos en el consumo de television,el 73,9%de los
estudiantes de la Universidad de Cadiz afirma verla todos o casi todos los dias, durante algo
mas de una hora, alrededor de 76 minutos diarios, los dias laborables, duplicando este tiempo,
con casi 107 minutos de media, cuando llegan los fines de semana.

Los programas mas vistos en estas horas son las series (61,7%), los programas de noticias

(48,5%), las peliculas (45,4%), los deportes (31,9%) y los documentales (23,6%); los menos
vistos son los magazines infantiles (0,9%), y el teatro (0,6%).

Figura 15. Tipo de programas que ven con mas frecuencia por Tv

Moticias e informacidn 48,5%
Deportes 31,9%
Peliculas 45,4%
Series (dramaticas, comedias, novelas...) 61,7%
Corazén
Documentales (Documentos TV, la noche tematica...) 23,6%
Divulgacién Cientifica-tecnolégica ™7 4,9%
Reality Shows 17,5%
Late Shows (Ej. Manu Sanchez) 4,3%
Reportajes [T 9,5%
Programas de humor |7 1 12,6%
Toros 2,5%
Debates, tertulias ™7 52%
Teatro [ 0,6%
Concursos culturales 6,4%
Otros concursos [T 12.0%
Programas musicales o conciertos T 10 4%
Lectura (Ej. el pablico lee)
Magazines matinales 0,9%
Programas infantiles 1,8%
Otros espectaculos de artes escénicas (Opera, ballet...)
Otros programas @ 1,2%
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En la actualidad, la televisién ha dejado de ser la Gnica pantalla a través de la que se puede
acceder al consumo de determinados productos, compitiendo con ella, como plataforma que
oferta series, peliculas, musica, etc.. irumpe, de manera muy competitiva, Internet. Los estu-
diantes de la Universidad de Cadiz disfrutan frente a la pantalla del ordenador de una diversidad
que les proporciona Internet, a través de programas que tradicionalmente habian sido exclusi-
vos de la television. Frente a esta diversidad, y siguiendo casi una relacion ordenada de mayor a
menor, a través de Internet, los estudiantes acceden a series (76,1%) y peliculas (65,1%), se-
guidas de noticias e informacién (20,2%) o deportes (18,8%). Hay que subrayar que el tiempo
de consumo de estos productos es, a través de la red, considerablemente menor que el tiempo
de consumo en la plataforma tradicional que continta siendo la television.

74



Figura 16. Tipo de programas que ven por Internet
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Otro vehiculo a través del cual se consumen productos culturales, la radio, la escuchan a
diario o casi a diario, el 49,7% de los estudiantes y afirma, no escucharla nunca o casi nunca
un 27%. En el extremo opuesto, se recoge hasta alcanzar un 34,1% el porcentaje de los estu-
diantes universitarios que no tiene como habito escuchar la radio y aquellos que dicen oirla sélo
los fines de semana, o algunas veces al mes.

Dentro de la oferta radiofénica, los programas de mayor audiencia son los musicales (82,6%)
y, muy alejados, los dedicados a temas deportivos (14%) y las noticias (13,2%).

Figura 17. Tipo de programas que suelen escuchar por radio

MNoticias e informacién 13,2%
Deporte 14,0%
Tertulias y debates 8,5%
Programas nocturnos {como “Hablar por hablar”) ™ 1,6%
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A la pregunta de si han oido la radio en el Gltimo mes, son los estudiantes, con un 27,4%,
los que muestran una mayor preferencia, con casi diez puntos de diferencia por debajo, solo un
18,8% de ellas lo confirma.

Por Gltimo, indicar que Internet se convierte también en el soporte de la audicion y consumo
de programas de radio. De los estudiantes universitarios, afirma que ha escuchado la radio en el
Gltimo mes o que ha descargado archivos de programas de radio (Tipo Podcast ) directamente
en Internet, el 22,8%

2.5 ORDENADOR E INTERNET

De forma generalizada, el uso del ordenador pero también de Internet permanece muy vincu-
lado con los estudios, ya que atendiendo a las respuestas obtenidas, los estudiantes universita-
rios de la Universidad de Cadiz, usan el ordenador para desarrollar las tareas relacionadas con
sus estudios y/o trabajo a diario (83,7%), lo que no excluye que se hagan explicitos otros usos
gue no se encuentran estrictamente vinculados con su formacién académica (87,9%).

El uso del ordenador estd muy vinculado al acceso a Internet, de este modo, cuando se les
pregunta por la frecuencia con la que se conectan a Internet un 80,1% dice hacerlo por motivos
de trabajo o estudio, y un 89,3% por otros. En este sentido, y reconociendo que el uso de Inter-
net puede ser muy heterogéneo, el que hacen los estudiantes se encuentra directamente relacio-
nado con la conexién a redes sociales (82,6%), con sus estudios (81,7%) y para comunicarse,a
través de correo electronico, con otros usuarios (70,8%). Los datos muestran como Internet se
ha convertido en una herramienta imprescindible, no sélo para la comunicacion entre los jéve-
nes, sino también para el trabajo de los estudiantes universitarios. La versatilidad de Internet
se refleja en otros usos que estén relacionados con el consumo de productos culturales y que
se exponen en la figura 18.

Figura 18. Usos de Internet
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En el conjunto de usos mas frecuentes de Internet no existen grandes diferencias por sexo
pero si se aprecian en algunos usos concretos. Mientras que los estudiantes indican, en primer
lugar, el uso de Internet para estudiar, buscar apuntes, documentacion, etc. (78,7%), ellas lo
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hacen para incorporarse a las redes sociales (86,5%). En segundo lugar, ellos citan las redes
sociales (78%) y ellas, con un mayor porcentaje, estudiar, buscar apuntes, documentacién etc.
(84,4%). En tercer lugar, todos usan Internet para lo mismo, el correo electronico (70,8% vy
70,7% respectivamente) y, en cuarto lugar, ellos utilizan Internet para la lectura de prensa, li-
bros, revistas o blogs (59,1%) y ellas para chatear (52,1%). La edad es otra variable que incide
en el uso de Internet, asi, los méas jévenes lo usan para acceder a redes sociales y los mayores
para estudiar.

2.6 CINE Y PELICULAS

Si nos adentramos en el campo de la cinematografia, diremos que el escaso consumo cine-
matografico en las salas es un rasgo que parece caracterizar a este colectivo, puesto que una
cuarta parte de los estudiantes encuestados afirma no ir nunca o casi nunca a una sala de cine.
Si consideramos que ir al cine puede reconocerse como una actividad de ocio y tiempo libre tipi-
ca del fin de semana, los datos refuerzan el menguante consumo de peliculas en estos espacios
tradicionales. En este sentido, la asistencia semanal de los estudiantes universitarios es muy
escasa, sblo un 2,5% asi lo manifiesta. La asistencia mensual también es muy baja, un 9,6%
va al cine entre dos o tres veces al mes, un porcentaje mayor, un 26,7% asiste una vez al mes
y casi la cuarta parte de los encuestados, un 25,6%, sélo va alguna vez al afo.

Figura 19. Con qué frecuencia vas a salas de cine

Sexo Hombre

Al menos una vez por Sexo Mujer
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A pesar de estos datos, podemos subrayar que no ir al cine no significa que no exista inte-
rés por él, porque los estudiantes universitarios ven cine. Hemos de recordar que uno de los
principales usos de la televisién era, precisamente, ver peliculas, ver cine. Por tanto, ver cine
no significa, no es sinénimo de ir al cine. No se acude a una sala de cine a visionar peliculas,
pero estas si son consumidas, si consideramos que el 62,9% de los encuestados manifiesta ver
peliculas al menos una vez por semana.
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Figura 20. Con qué frecuencia ves peliculas
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Las preferencias cinematograficas de los estudiantes no presentan sorpresa alguna, como
géneros preferidos destacan las comedias (50,6%), las peliculas de accién (36,5%), de aven-
turas (32,6%), de ciencia ficcion (31,7%) y de terror (25,6%).

Figura 21. Género de peliculas que prefieren

Dibujos animados 8,4%

Infantil 7,0%

Ciencia ficcion 31,5%

Comedia | 50,6%

Drama | 21,9%

Accion 36,5%

Aventuras | 31,7%

Suspense | 32,6%

Clasico, antiguo 12,1%

Terror |

Otros géneros — 12,1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

25,6%

Si bien ellos gustan de las comedias, la accion y la ciencia ficcién, ellas, aunque también
disfrutan con la comedia, prefieren, en segundo lugar, las peliculas de suspense seguidas de las
de aventuras.
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El cine preferido por los estudiantes universitarios puede ser calificado de tipicamente co-
mercial, dado que el cine como “arte” es poco apreciado. Cuando se pregunta por la asistencia
a las proyecciones cinematogréficas ofrecidas por la universidad, la mayoria de los estudiantes,
un 87,1%, afirma que nunca asiste a este servicio cultural. En el otro extremo, sélo un 0,6%
reconoce asistir frecuentemente a esta oferta cinematografica. Un dato muy significativo nos
muestra que entre los estudiantes encuestados un 5,3% afirma que la oferta de cine de la uni-
versidad no existe, dato que enlazamos directamente con el bajo interés expresado por el cine
que ofrece esta institucién, ya que el 77,7% contesta que rara vez o nunca utiliza este servicio
cultural.

Deciamos que no ir al cine no significaba que no existiera interés por él, de hecho, las salas
de proyecciones no son los Unicos lugares en los que se puede disfrutar del séptimo arte, existen
otros medios que permiten visionar las cintas cinematograficas. En este sentido, la mayoria de
las peliculas a las que tienen acceso los estudiantes de la Universidad de Cadiz, no es a través
del uso de la gran pantalla. El cine se ve en casa, repartiéndose su consumo entre la television
en abierto y las descargas o compras a través de Internet.

Figura 22. De cada 10 peliculas que ves, ¢Cuantas ves en...?
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2.7 MUSICA

Escuchar musica y hacerlo habitualmente es un rasgo que define a la mayoria de los estu-
diantes de la Universidad de Cadiz, ya que sélo un 2,2% afirma no escuchar nunca o casi nunca
musica.

Figura 23. Medios por los que escuchan musica
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La musica es posible escucharla a través de distintos y diversos medios o dispositivos, de ahi
que la facilidad del consumo musical esté relacionada con la disponibilidad de esa diversidad.
Los estudiantes de la Universidad de Cadiz disfrutan del placer de escuchar musica, principal-
mente, a través del ordenador y la radio (53,7%), y del teléfono mévil (38,8%), dispositivo que
se ha impuesto a otros, hasta ahora novedosos, como eran los MP3. Otro dispositivo tradicio-
nal, que cuenta con el favor de los estudiantes universitarios, sigue siendo el equipo de musica
(28,2%).

La musica se escucha preferentemente en el coche (51,4%), en casa (48,9%), en su habi-
tacion (39,7%), y finalmente en el transporte publico (32,2%). Dentro de la oferta de consumo
los estudiantes no escuchan musica en directo ya que solo un 10,4% manifiesta escucharla en
conciertos y actuaciones con cierta frecuencia al cabo del afio. No se observan diferencias nota-
bles por sexo, aunque ellas parecen asistir a mas conciertos, pero si respecto a la edad, donde
se detecta, con una ligera diferencia a favor de los méas jévenes, aquellos que tienen entre 18 y
21 afos, un aumento en la asistencia a conciertos para escuchar musica en directo.

Figura 24. Con qué frecuencia asistes a conciertos (por sexo)
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Figura 25. Con qué frecuencia asistes a conciertos (por edad)
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Como no podria ser de otra forma, los gustos musicales de los estudiantes de la Universidad
de Cadiz son diversos, aunque algunos estilos musicales destacan sobre los demas. Asi, por las
respuestas de los estudiantes encuestados observamos que los estilos musicales preferidos son
el Pop/Rock espanol (43,5%), el Pop/Rock extranjero (39,3%), el flamenco (16,9%), el Rap
y el Hip Hop (13,8%), el Pop/Rock independiente o alternativo espafol (13,2%),el Pop/Rock
independiente o alternativo extranjero (10,7%), la musica clasica y la musica Dance/House
(10,4%), y la cancién de autor (10,1%). La musica menos preferida por los estudiantes es la
musica folk espafola (0,8%).

Figura 26. Tipo de musica que prefieren

Cancidn de autor 10,1
Cancién melodica T 5,7
Flamenco 16,9
Nuevo flamenco [ 10,1
Otro folklore espafiol (Celta, regional,..) ¥ 0,8
Pop/Rock espafiol 43,5
Pop/Rock extranjero 39,3
Pop/Rock independiente o alternativo espafiol T 13,2
Pop/Rock independiente o alternativo extranjero [ 10,7
Musica Cldsica 104
New age 2,2
Blues, Soul [T 51
Jazz
‘World music, folk, étnica 2
Reggae [T g
Rap,HipopHop T 138
Eléctrica, Tecno 8.4
Hard Rock (Rock Duro), Metal Punk [ g q
Dance / House [T 10,4
Funky 6,5
Musica independiente (Indie) 6,2
Otrotipo T 55

Por sexo, los estudiantes de la Universidad de Cadiz no muestran diferencias notables res-
pecto a la musica que escuchan, ellas se inclinan por la audicién del nuevo flamenco, pero pre-
fieren como musicas favoritas, al igual que ellos, el Pop/Rock espafol y extranjero, y el flamen-
co. Todos coinciden y consideran como la mulsica menos preferida la musica folk espafiola. En
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relacién a la edad, tampoco existen diferencias significativas, pero lo que si muestra la encuesta
es que las preferencias musicales, a medida que se eleva la edad, en especial entre los de mas
de 30 anos, incorporan estilos musicales como el blues, el soul, o el jazz.

2.8 TEATRO

Una actividad cultural que presenta en la encuesta un profundo retroceso es la que indica
el interés y consumo de teatro. A la pregunta sobre su interés por el teatro, en una escala de 1
a b, casi la mitad de los estudiantes, un 45,7%, manifiesta tener un bajo interés por este arte
escénico, un 22,5% un interés medio y un 31,7% demuestra un alto interés por el teatro, y son
ellas, del colectivo encuestado, las que ligeramente parecen poseer un mayor interés.

Figura 27. Interés hacia el teatro por sexo
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Figura 28. Del mismo modo, a medida que se eleva la edad los datos nos indican que el interés
por el teatro parece aumentar
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Figura 29. Por areas, los estudiantes de Humanidades son, de manera relevante y en compara-
cion con las demas areas, los mas interesados
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Esta escasa valoracion e interés por el teatro se corresponde con los datos referidos a la
asistencia a espectaculos teatrales, que podemos calificar de muy baja. Asf, el 79% de los en-
cuestados afirma asistir menos de una vez al afio, nunca o casi nunca a obras de teatro.

2.9 ACTIVIDADES DEPORTIVAS

En las sociedades contemporaneas el deporte se ha convertido en una de las mas impor-
tantes actividades de tiempo libre, practicado por diferentes motivos y por un nimero creciente
de poblacién. Ademas, se ha erigido en un producto de consumo de masas, llegando a ser
calificado como un espectaculo completo.

Respondiendo a la tendencia generalizada en la poblacién espafola sobre practica deporti-
va, mas de la mitad de los estudiantes universitarios de la Universidad de Cadiz encuestados
realiza, con cierta regularidad, alguna practica deportiva. En este sentido, y en relacion a la fre-
cuencia de la practica, el 27,8% realiza alguna actividad deportiva todos o casi todos los dias,
el 30,9% alguna vez por semanay el 8,1% alguna vez al mes. Del mismo modo, casi la tercera
parte de los encuestados, el 30,1%, declara no practicar ningiin deporte.

Ellos son los que con mayor frecuencia practican algln tipo de actividad deportiva, ya que
el 40,9% afirma hacerlo todos o casi todos los dias, mientras que so6lo el 16,7% de las chicas
lo afirma.

Sobre la practica deportiva la edad también marca alguna diferencia, porque la cotidianei-
dad decrece considerablemente, a medida que se eleva la edad de los encuestados, pasando
del 32,5% de aquellos que tienen entre 18 y 21 afos, al 5% de los que tienen mas de 30 afios
y que afirman practicar actividades deportivas todos o casi todos los dias.
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La practica deportiva de los estudiantes esta asociada al ejercicio fisico y al mantenimiento.
Este rasgo se encuentra en consonancia con el consenso existente entre la poblacion espafola
gue considera la practica deportiva como una fuente de salud, que permite estar o mantenerse
en forma. También podemos anadir que la practica deportiva se corresponde con una respuesta
racional a los habitos de vida de una sociedad sedentaria que esta ocasionando graves proble-
mas de salud. Esta relacion entre practica deportiva y mejora de la forma fisica se pone de ma-
nifiesto cuando se pregunta por qué tipo de deporte practican, en los deportes mas practicados

Las respuestas obtenidas muestran como la actividad fisica més destacada es aquella que se
realiza en el gimnasio (34,9%), el footing (22,9%) y en tercer lugar el futbol (26,5%) seguido
del ciclismo (16,1%). Los menos practicados son el rugby (0,8%) y, con un mismo porcentaje,
el golf y la gimnasia ritmica (0,4%).Un orden parecido, muy similar, casi idéntico, presentan
las actividades deportivas cuando se pregunta por el deporte que practican principalmente,
encontrando en los primeros lugares las actividades que se desarrollan en el gimnasio (34,9%),
el footing (9,8%), el futbol (9,6%) y el ciclismo (5,9%).

Figura 30. Tipo de deporte que practican
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El deporte no tiene género, pero se observa una correspondencia entre los deportes social-
mente considerados femeninos y masculinos y su practica entre los estudiantes universitarios,
debido a unos valores y una socializacion sobre el deporte diferenciados, que también son refle-
jo de la motivacion principal que ellos y ellas tienen para llevar a cabo una préactica deportiva.
Los trabajos desde la sociologia del deporte han mostrado como, en general, el motivo principal
para ambos grupos es el gjercicio fisico. Sin embargo, ellas realizan actividades deportivas con
una mayor preocupacién por la salud, mantenerse en forma y el aspecto fisico. Mientras ellos
se acercan a estas actividades por motivos lidicos, de recreacion y de relacion social. En este
sentido, el deporte mas practicado por ellos es el futbol (23,2%), seguido del gimnasio (18,8%)
y el footing (10,9%), para ellas, la primera actividad deportiva es la desarrollada en el gimnasio
(33,3%), seguida del footing (18%) y el ciclismo (9,9%).
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Figura 31. Practica del deporte por sexo
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La practica deportiva de los estudiantes universitarios no esta relacionada con la asisten-
cia a competiciones deportivas. La asistencia a tales eventos es relativamente baja, el 77,8%
manifiesta no asistir a competiciones deportivas. Los pocos que acuden a contemplar una
competicién deportiva, con cierta frecuencia, alguna vez por semana (6,2%) o alguna vez al
mes (8,1%), lo hacen, en primer lugar, asistiendo al fatbol, el 51,9% vy, en segundo lugar, a
una distancia notable, asistiendo al baloncesto, el 13,9%, le siguen, aun a mas distancia, el
balonmano y el padel, ambos con el 6,3%. El resto de competiciones registra una asistencia
muy baja. En relacién al sexo, son ellos los que mas asisten a las competiciones deportivas,
9,1%, frente al 3,65% de mujeres.

2.10 OTRAS ACTIVIDADES RELACIONADAS CON LA CULTURA

Cuando se les interrogd por las principales actividades que realizaron en el Gltimo afio en su
tiempo de ocio se les ofrecia una amplia variedad de actividades y, asimismo, se les pregunto
por la frecuencia de la practica de estas actividades. Las actividades de ocio y tiempo libre que
mas afirman practicar son asistir al cine (77,5%), ver u oir algln programa cultural en la tele-
visién o en la radio (64,3%), visitar un monumento histérico (54,8%), visitar un Parque Natural
(46,9%) y viajar al extranjero (46,1%). Las actividades que menos se practican fueron la visita
al zoolodgico (24,2%), a un museo de Bellas Artes o a alguna conferencia o debate (29,2%). Es
[lamativo observar que entre las actividades que con mayor frecuencia nunca se practican se
encuentra la asistencia a conferencias o debates.
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Figura 32. Principales actividades culturales practicadas en tiempo de ocio
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2.11 OCIO Y GASTO EN CULTURA

Los estudiantes universitarios no solo son encuestados acerca de las principales actividades
que realizan en su tiempo ocio, también se incluye la frecuencia de la practica de estas activi-
dades. Las actividades de ocio y tiempo libre que se practican diariamente son dos actividades
muy estrechamente vinculadas, como son el uso del ordenador (94,9%) y “engancharse” a las
redes sociales (84,3%). Les siguen leer algln tipo de literatura (26,1%), ver una serie de televi-
sién, en este medio o en el ordenador, (19,4%) y salir o reunirse con los amigos (19,4%). Como
actividades de practica semanal destacan ver una serie de television, ver una pelicula en este
medio o en el ordenador y salir o reunirse con los amigos. Los fines de semana, dias dedicados
al ocio por excelencia, los emplean los estudiantes de la Universidad de Cadiz en estar inmersos
en actividades muy relacionadas con los procesos de socializacién, como beber, ir de copas,
(49,4%), salir o reunirse con amigos (45,5%), ir a discotecas, a bailar, (39,6%) o ir de botellon
(30,6%). Las actividades que nunca o casi nunca se practican son la asistencia a actividades
religiosas (75%), la participacién en grupos o agrupaciones musicales (71,9%), la realizacién
de actividades asociativas y de voluntariado (68,3% y 66,3% respectivamente), la asistencia a
una sala de teatro o danza (47,5%) y a conferencias o coloquios (47,2%).

En general, el gasto medio en cultura -discos, libros, viajes, cine, teatro, etc.- no supera los
cuarenta euros. La mayoria de los estudiantes universitarios de la Universidad de Cadiz no gas-
ta mas alla de los treinta euros mensuales (37,4%) y s6lo un porcentaje ligeramente superior
al diez por ciento de los encuestados (13,8%), revela un gasto superior a sesenta euros. Por
grupos de edad, los que mas gastan en cultura, mas de sesenta euros al mes, son los que tienen
mas de 30 afos, con un 27,5%, por sexo, ellos utilizan mas dinero al mes en cultura. Por areas,
los estudiantes de Ciencias de la salud son los que presentan los porcentajes més bajos de gasto
en cultura, sélo un 4,5% emplean mas de sesenta euros al mes.
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2.12 ARTES PLASTICAS Y ESCENICAS

En relacion a las actividades plasticas y escénicas, los estudiantes de la Universidad de
Cadiz destacan como principal actividad cultural realizada la fotografia (61,2%), la pintura y
el dibujo (36,2%) y las actividades musicales (28,1%). Otras actividades desarrolladas, pero
muy alejadas de las mencionadas, son la danza, el ballet, baile (18,8%), la realizacion de
cine-cortometrajes (14%) o la escritura de libros (10,7%). Las actividades que mas les gustaria
desarrollar son la fotografia (76,1%), las actividades musicales (55,9%) la pintura o el dibujo
(52,3%), hacer cine (49,7%) y teatro (45,2%).

2.13 ALGUNAS CONCLUSIONES

Las aulas de las Escuelas y Facultades que conforman la Universidad de Cadiz albergan una
poblacién joven, cuyos lugares de residencia son mayoritariamente las localidades que integran
esta provincia del sur y que tiene en las mujeres a su principal contingente, confirmando la
tendencia de feminizacion creciente en la educacion universitaria de nuestro entorno nacional
y supranacional.

Los lugares periféricos del sur de Espafna han arrastrado, durante décadas, pesadas losas
que han dificultado su desarrollo econdmico, social y cultural. Una de ellas ha sido el bajo nivel
educativo de su poblacion, que tiene en Andalucia y en la provincia de Cadiz a dos territorios
caracteristicos de esta situacion. La politica educativa, estatal y autonémica, del Gltimo cuarto
del siglo pasado, ha contribuido a cimentar un sistema educativo mas democrético y ha facilita-
do el acceso a la universidad de estudiantes cuyos ingresos y trayectorias familiares les hubieran
impedido alcanzar este nivel de formacién educativa. A pesar de estos logros, Espana sigue
siendo uno de los paises en el que los padres de los estudiantes universitarios tienen unos bajos
niveles educativos y en el caso de la provincia de Cadiz este rasgo se confirma y se acrecienta.

La gran mayoria de los estudiantes universitarios de la Universidad de C&diz vive con sus
padres, mostrando porcentajes mas altos, casi quince puntos mas, que los estudiantes uni-
versitarios espafoles, y dependen econémicamente de ellos. Esta es una realidad social que, a
priori, representa para los jovenes mayores dificultades de emancipacién, pero por el contrario
facilita que las familias puedan enviar a sus hijos a la universidad, al tener unos gastos mas
reducidos que si vivieran durante el curso en residencias y colegios universitarios o en pisos
compartidos. Asimismo, podemos ver en las rentas declaradas de los hogares de los estudiantes
un condicionante que impone que la mayoria de ellos estudie en centros universitarios cercanos
a su localidad, en su provincia.

Del mismo modo, una realidad como la descrita, puede explicar que el colectivo objeto de
estudio, en el contexto actual del mercado de trabajo, siga manteniendo durante un tiempo con-
siderable la dependencia econémica de sus progenitores y que tenga como uno de sus efectos
la prolongacion de sus afos de formacién universitaria.

Llegados hasta aqui, podemos sefalar algunas observaciones en relacion a los usos, habitos

y demandas culturales de los estudiantes de la Universidad de Cadiz. En primer lugar, es un
hecho probado que los estudiantes universitarios leen, pero el habito de la lectura no estd muy
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arraigado entre los encuestados, siguiendo la tendencia ya contrastada de alejamiento progre-
sivo de la lectura del conjunto de los jévenes espafoles. En este sentido, si bien un porcentaje
notable puede calificarse de lectores habituales de libros y prensa, igualmente notable resulta
que entorno al 25% de ellos no lea nunca o casi nunca.

De cualquier modo, se reconoce en los estudiantes de la Universidad de Cadiz, como hébitos
diarios, la lectura, oir la radio y ver la television. Leen a diario obras y libros no relacionados
con sus estudios, y comparten este habito con la lectura de la prensa, pero no con la lectura
de revistas. En relacion con la lectura de la prensa, la prensa digital es el formato que escala
posiciones en el acceso a la lectura de la informacién y de las noticias.

Los estudiantes de la Universidad de Cadiz, sobre el uso de su tiempo libre, dedican un
tiempo considerable a consumir televisién y a escuchar la radio, asi como navegar por Internet.
La television ha dejado de ser la Unica pantalla a través de la que acceden al consumo de deter-
minados productos, rivalizando con ella, como plataforma que oferta series, peliculas, musica,
etc.., irrumpe, de manera muy competitiva, Internet. Pero hay que subrayar, que el crecimiento
del consumo de estos productos culturales a través de la red no logra superar el tiempo de
consumo a través de la television. Respecto al uso de Internet, destaca el relacionado con sus
estudios, y por supuesto, con la conexion a las redes sociales y la comunicacién mediante el
correo electrdnico, al igual que el uso del ordenador.

Otro vehiculo a través de cual se consumen productos culturales, la radio, es escuchada a
diario o casi a diario, conservando su enganche como medio para oir musica entre los jovenes
del siglo XXI, como sucedia entre los del siglo pasado.

Si nos adentramos en el campo de la cinematografia, diremos que el escaso consumo cine-
matogréfico en las salas es un rasgo que parece caracterizar a este colectivo. Admitiendo que ir
al cine puede reconocerse como una actividad de ocio y tiempo libre tipica del fin de semana,
los datos refuerzan el menguante consumo de peliculas en estos espacios tradicionales de pro-
yeccién y visionado de peliculas. Todo ello no significa que no exista interés por el cine, porque
los estudiantes universitarios ven cine, pero lo hacen en casa, repartiéndose su consumo entre
la television e Internet.

Escuchar musica y hacerlo habitualmente es un rasgo que define a la mayoria de los estu-
diantes de la Universidad de Cadiz, que gusta de la musica y de oirla, y lo hace por medio de
la radio e Internet, siendo escaso el habito de asistir a conciertos. Como no podria ser de otra
forma, los gustos musicales son diversos, aunque algunos estilos musicales destacan sobre los
demas, siendo los preferidos el Pop/Rock espafol y extranjero. Si la musica casi no se escucha
en directo, podemos interrogarnos si una de las causas puede ser que la programacion musical
sea escasa, 0 que esté centrada en estilos musicales que no sean del gusto del colectivo objeto
de la encuesta.

El teatro es un espectaculo y una actividad cultural que presenta un profundo retroceso. Al
igual que en relacion a los conciertos musicales, puede que la oferta teatral sea escasa y altere

la percepcién que del interés por este arte escénico podamos realizar en estos momentos.

Respondiendo a la tendencia generalizada en la poblacién espafola sobre practica deportiva,
mas de la mitad los estudiantes universitarios de la Universidad de Cadiz encuestados realiza,
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con cierta regularidad, alguna practica deportiva, relacionada, en su mayoria con el gjercicio y
el mantenimiento fisico, y no suele asistir a competiciones deportivas.

Los estudiantes universitarios son encuestados acerca de las principales actividades que
realizan en su tiempo ocio, y sobre la frecuencia de su practica, desvelando las respuestas, |a
importancia del ordenador y de “engancharse” o “colarse” en las redes sociales, pero también
cobran protagonismo, especialmente en los fines de semana, las actividades muy relacionadas
con los procesos de socializacion, desvelando la importancia a estas edades de la interaccion
social, de la satisfaccion del deseo de estar junto a “los nuestros”, a “nuestros iguales”.

Para finalizar, como en otras ocasiones, seguimos preguntandonos por cémo enfrentar el
paso arrollador de la cultura de masas que emerge de los datos y discursos de los jovenes uni-
versitarios, en una sociedad de consumo en la que es cada vez mas evidente la fuerte relacion
entre el consumo cultural y el ocio. Posiblemente podriamos encontrar una respuesta esperan-
zadora en la alta valoracion que otorgan los encuestados a la oferta cultural disefiada desde la
Universidad de Cadiz. En este sentido, cuando se les solicita que realicen una valoracién de la
mencionada oferta cultural, los estudiantes de la Universidad de Cadiz, ante una escalade 1 a
10, le otorgan una notable valoracion, alcanzando una media de 5,9622 puntos.
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CAPITULO

Los jovenes andaluces universitarios de la Universidad de Cérdoba

El presente informe marca una linea de continuidad en el desarrollo de los estudios enmar-
cados dentro del Proyecto Atalaya. En concreto, este informe sobre habitos, usos y demandas
culturales de los estudiantes de la Universidad de Cérdoba es la continuacién de los estudios
cuantitativos y cualitativos realizados en ediciones anteriores.

Con una participacion de trescientos cincuenta estudiantes de la Universidad de Cérdoba, y
a través de las encuestas realizadas, tratamos de realizar una radiografia actual de los habitos y
tendencias culturales de los universitarios cordobeses, que sirva de informacion para la gestion
de la actividad cultural de la universidad y de nexo de unién con sus alumnos

Son multiples los aspectos tratados a lo largo del informe, suponiendo estos un mero resu-
men de la informacién principal que ha brindado la investigacion. Asi, areas de investigacién
como los habitos de lectura y uso de medios de comunicacion, Internet, la literatura, el cine, la
musica, el teatro o la utilizaciéon de equipamiento informatico y nuevas tecnologias,... son sélo
un pequefo ejemplo de la dimensién y utilidad de la investigacion.

3.1 CARACTERISTICAS SOCIO-DEMOGRAFICAS

El presente estudio estd basado en trescientas cincuenta encuestas dirigidas y realizadas
a estudiantes de la Universidad de Cordoba entre los 18 y los 30 anos. Los resultados de las
mismas determinaran las caracteristicas de usos culturales de los estudiantes y sus demandas.

La distribucién por sexos de la muestra releva un porcentaje superior en el caso de las muje-
res (56,29%) respecto de los hombres (43,71%). La mayor parte de la poblacién se encuentra
en estado civil de solteria, un 94,57%, frente al 3,71% de casados, un 1,43% en situacién de
pareja de hecho y un 0,29% que se encuentra separado o divorciado. Por lo que respecta a la
distribucién por edades, el 50% se encuentra entre los 18-21 afos, el 32% entre 22-25 afos,
el 10,86% entre los 26-30 anos y un 7,14% por encima de esta edad.

En referencia a la vivienda utilizada durante el curso, el 55,43% permanece en la residencia
familiar, un 28,29% reside con amigos o compaferos en pisos de estudiantes. A partir de aqui
hay un reparto mas o menos homogéneo, donde un 4,57% convive con su pareja, un 4,29%
con otros familiares y en menor medida en situaciones de alojamiento en una residencia univer-
sitaria o colegio mayor, viven solos, con otra pareja con hijos o en otras situaciones.

La procedencia de los estudiantes de la Universidad de Cérdoba es diversa en relacién a su
nivel social. El nivel educativo de los padres esta situado, en su mayor parte, en los estudios pri-
marios/EGB con un 34% y un 28,57% de estudios de Bachiller Superior/BUP/COU. En el caso
de las madres se invierte este orden, un 34,29% dispone de estudios de Bachiller Superior/
COU/FP y un 28,29% estudios primarios/EGB. Los estudios universitarios o superiores estan
presentes en el 30,29% de los padres y en el 30,57% de las madres.
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Habitos relacionados con los medios de comunicacion: television, radio y prensa escrita

En general, y en relacién a su situacion laboral, un 74% de los universitarios cordobeses
se dedica exclusivamente a estudiar, mientras que un 15,43% estudia principalmente aunque
también trabaja y el 10,57% restante tiene como actividad principal un trabajo que compagi-
na con sus estudios. Estos porcentajes se van invirtiendo a medida que avanza la edad de los
estudiantes.

El 48,86% esta realizando estudios en el area de ciencias sociales y juridicas, el 19,71%
enseflanzas técnicas / ingenieria y arquitectura, el 14,29% ciencias de la salud, el 9,14% hu-
manidades / artes y humanidades y un 8% ciencias experimentales / ciencias.

Por Gltimo, y en referencia al nivel de ingresos, el porcentaje mayoritario sitla los ingresos
familiares en la horquilla de los mil doscientos a mil ochocientos euros, seguido por un 19,43%
que la sitta entre novecientos un y mil doscientos euros y un 18% con ingresos entre mil ocho-
cientos uno y dos mil cuatrocientos euros. Estos tres grupos representan el 70% del muestreo.

3.2 HABITOS RELACIONADOS CON LOS MEDIOS DE COMUNICACION: TELEVI-
SION, RADIO Y PRENSA ESCRITA

Nos ocupamos ahora de analizar los habitos de usos de los estudiantes de la Universidad
de Cérdoba en relacién a los diferentes medios de comunicacion tradicionales. Es interesante
analizar qué papel siguen jugando estos medios de comunicacién teniendo en cuenta el masivo
proceso de digitalizacion que ha vivido nuestra sociedad, y si cabe con mas impacto en las
capas mas jovenes de poblacién donde representan la figura de auténticos nativos digitales.

Consumo de contenidos audiovisuales: TV e Internet. Por lo que respecta al medio televisi-
vo, los entrevistados afirman realizar un consumo medio de contenidos audiovisuales de 78,16
minutos en dias laborales y 98,69 los fines de semana, en television. Un 85,71% afirma ver la
television mas de tres o cuatro dias por semana.

La gran diferencia respecto al consumo de contenidos audiovisuales por Internet radica en
que en este caso, hay un 33% de encuestados, que afirma que no utilizar nunca o casi nunca
Internet para esta finalidad. Por término medio en Internet, los dias laborables alcanzan una
media de 43,91 minutos y los fines de semana 55,93 minutos de promedio.

Figura 1. Consumo de contenidos audiovisuales
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Habitos relacionados con los medios de comunicacién: television, radio y prensa escrita

En la tematica televisiva preferida por los universitarios cordobeses predominan las peliculas
(18,96%), noticias e informacién (13,55%) y series (12,05%). En menor medida, aparece
como tematica de interés los deportes, los documentales y los programas de corazén, con una

representacion en torno al 8% de las observaciones.

Figura 2. Tipo de programas que suelen ver con mas frecuencia (TV) (a)
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Figura 3. Tipo de programas que suelen ver con mas frecuencia (Internet) (a)
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Habitos de lectura, cine, musica y teatro

Radio. No llega al 50% el porcentaje de estudiantes de la Universidad de Cérdoba que es-
cucha la radio a diario. Si atendemos a los consumos promedio, no existen apenas diferencias
entre la cantidad de tiempo dedicada a escuchar la radio los dias laborables, algo mas de treinta
y tres minutos, y los fines de semana, algo mas de treinta y cinco minutos.

Figura 4. Frecuencia con la que escuchan la radio
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Por tipologia de programas, el perfil de los estudiantes de la universidad esta claramente
definidos, siendo los programas de miusica (60,96%) y deportes (11,57%) los que centran sus
intereses radiofonicos..

Figura 5. Programas de radio que suelen escuchar (a)
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3.3 HABITOS DE LECTURA, CINE, MUSICA Y TEATRO

Nos ocupamos ahora de centrar el estudio en los habitos de lectura de los jovenes de la Uni-
versidad de Cérdoba, asi como sus tendencias en cuanto a la musica, y las actividades teatrales.

Lectura. Los datos globales indican que los universitarios dedican mas tiempo a la lectura
de libros no profesionales (57,14%) que a la prensa general o las revistas. Por término medio,
los alumnos de Universidad de Cérdoba leen 4,32 libros en formato papel y solamente de 0,61
libros en formato digital, lo cual es un dato normal dada la aln reciente, aunque cada vez mas
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Habitos de lectura, cine, musica y teatro

implantada, presencia de esta formado. Sorprende que casi un 20% de la poblacién universita-
ria afirme no leer ni un solo libro a lo largo del ano.

Figura 6. Frecuencia de lectura
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En términos absolutos, los alumnos del area de Humanidades son los que aglutinan un
mayor nimero y frecuencia de dedicacion a la lectura de publicaciones no profesionales. Si
atendemos al sexo, las mujeres presentan un mayor nimero de lecturas medias anuales que los
hombres, 5,12 libros al afio frente a 3,29.

Como norma general, las tematicas preferidas son los best sellers, la novela histérica, la
literatura contemporénea espafola y extranjera y, en menor medida, las narraciones de ciencia
y tecnologia, la literatura clésica y la novela policiaca.

En cuanto al tipo de revistas, destaca la lectura de los suplementos de las publicaciones
periddicas, las de temética musical y las de naturaleza. En menor medida se presentan otros
géneros. Las revistas de economia, las de esoterismo, astrologia y hordscopos y las de hogar y
decoracién son, por el contrario, las menos leidas.
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Habitos de lectura, cine, musica y teatro

Figura 8. Tiempo que dedica a la lectura
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Habitos de lectura, cine, musica y teatro

Figura 11. Tipo de revistas mas leidas (a)
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No se aprecian diferencias muy significativas entre los gustos de hombres y mujeres, aunque
los primeros parecen centrar sus gustos en best sellers, ciencia y tecnologia y novela historica,
mientras que las mujeres incorporan en sus preferencias otras teméticas como la literatura ac-
tual (espafola y extranjera) o la novela policiaca.

Solamente un tercio de la poblacién universitaria lee o consulta a diario la prensa escrita no
deportiva, y algo mas del 35% no lo hace nunca o casi nunca, siendo los hombres los que mas
lo hacen a diario (42,48%).

La forma de acceder a la prensa y revistas que leen los universitarios es, preferentemente, a
través de ediciones impresas en papel con precio para los periddicos (44,30%), aunque en el
caso de las revistas los datos se equiparan con la opcién de Internet de manera gratuita.

Figura 12. Tipo de revistas més leidas (a)
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En cuanto a las preferencias por el tipo de periédico leido con mas frecuencia, existe un
alto grado de dispersion, siendo la prensa gratuita la mas representativa con el 20% de las ob-
servaciones totales, a la que siguen E/ Pais (16,63%) y la prensa local (15,73%). Por lo que
respecta a otros medios impresos como son las revistas, un 74,57 % afirma no leer nunca o casi
nunca este tipo de soporte. Entre aquellos que lo hacen, las tematicas de corazén (13,52%),
ciencia-tecnologia (11,07%) y salud y belleza (10,25%) son las mas demandadas.

La biblioteca es un lugar de referencia para todo estudiante universitario y por este motivo
analizamos los héabitos de usos indicados por ellos. Casi un 40% acude a la biblioteca tres o
mas veces a lo largo de la semana, siendo el principal uso dado a la misma como lugar para
estudiar habitualmente (39,50% de los casos), y utilizando principalmente la biblioteca de la
universidad en la que estudia. No hay diferencias significativas entre sexos en este comporta-
miento, asi como tampoco en los distintos tramos de edad. Por areas, los alumnos de Ciencias
de la Salud son los que presentan un mayor porcentaje de utilizacién (58% tres veces o mas a
la semana), seguidos de los de Ciencias Experimentales (42,86%) y Humanidades (40,63%).

Figura 13. Frecuencia con la que acude a la biblioteca
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Figura 15. Principales motivos por los que acude a la biblioteca (a)
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La frecuencia de acceso a alguna biblioteca por Internet no alcanza los niveles de uso de la pre-
sencia fisica, aunque presenta interesantes porcentajes de uso por parte de los universitarios,
ya que un 26,29% accede tres 0 mas veces por semana.

Cine y Peliculas. Comenzando por analizar la frecuencia de asistencia de los universitarios cor-
dobeses al cine, indicar que la frecuencia es relativamente baja ya que un 23,43% acude cada
dos meses, y 22,86% so6lo una vez al mes, siendo estos los porcentajes mayoritarios. Estos
datos concuerdan con la frecuencia con la que ven algun tipo de pelicula, donde el 34% sélo ve
una pelicula al mes, o bien una cada dos meses (27,43%).

De cada diez peliculas visionadas por los alumnos universitarios cordobeses 3,38 son en TV

abierta, 3,21 son descargadas o compradas de Internet, 2,40 en salas de cine, y menos de una
para las opciones de compra de DVD, video-club o TV pago.

Figura 16. Frecuencia con la que acude a salas de cine
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Figura 17. Frecuencia con la que ve peliculas (a través de cualquier medio)

2,57%3,14%

& Al menos una vez por semana
« Dos o tres veces al mes

& Una vez al mes

« Cada dos meses

& Alguna vez al afio

Casi nunca/ Nunca

Estos datos ratifican la tendencia marcada en estudios anteriores en los que se apuntaba
un cambio en el modelo en el modo de consumir cine, donde Internet y el formato digital han
revolucionado los sistemas de visionado bajo demanda atendiendo a criterios de accesibilidad,
tiempo y gratuidad.

Figura 18. Genero de peliculas preferido (a)

Otros géneros ™0 1,40%

Infantil 0,94%
Romantico
Dibujos animados ' 1,31%

Clasico, antiguo 2,06%

Ciencia ficcion 4,96%

Drama 8,52%

Suspense | 10,86%

Terror 13,11%
Accidn 16,29%
Aventuras 17,88%

Comedia | 122,66%
0% 5% 10% 15% 20% 25%

(a) Respuesta multiple

Las proyecciones o actividades de cine organizadas por la propia universidad no tienen
aceptacion por parte de los alumnos, ya que el 80% nunca acude a las mismas y, ademas, las
valoraciones de estas actividades son negativas en oferta, interés y diversidad.
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Figura 19. Asistencia a peliculas o proyecciones que realiza la universidad. Valoracién de las
peliculas o proyecciones que realizan (a)

9
8
7 1,71% 4,86%
&
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3
2
1
Q

L 571%

1.71%

2,17 & Frecuentements

Oferta De interés Diversidad/Plural

4,56 4,65
& Alguna vez
Rara vez

& Nunca

No hay cine universitario

(a) Minimo 1, Maximo 10

Musica. En relacién a los habitos musicales de los universitarios cordobeses, un 87,71%
de los mismos escucha musica todos o casi todos los dias, y un 6,75% lo hace tres o cuatro
veces por semana. En cuanto al acceso al formato musical, cabe destacar que tan so6lo un 5,6%
lo hace en conciertos, mientras que los lugares desde los que se escucha musica con mayor
frecuencia son la propia habitacién y el coche.

Los medios més empleados para escuchar musica son el mévil (33,92%), el ordenador
(31,37%), y en menor medida la radio (17,04%) y equipos de musica portatiles (mp3, mp4,...)
con el 14,65%. Sin duda, un cambio debido a la masiva implantacién de dispositivos moviles
con capacidad de conexién a Internet donde se dispone de multiples plataformas para descarga
o escuchar musica de forma gratuita. Esto se traduce en la tipologia de soporte més empleada,
donde destacan clarisimamente los formatos digitales — ficheros (61,55%).

Figura 20. Lugares desde donde escuchan musica (a)

En casa (otros lugares) 24,51%

En la universidad 21,12%

En tu habitacion 18,27%

En el transporte publico 17,61%

En el coche 9,74%
En el trabajo. | 4,27%
En casa de amigos | 3,72%
Otros lugares . 0,77%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

(a) Respuesta multiple
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Los universitarios cordobeses rara vez acuden a un concierto un 90% acude, como mucho,
una vez al ano, mientras que el 7,14% acude dos o tres veces al ano, y el resto con menor
frecuencia. Existe una correlacién directa entre el tipo de musica favorita de los universitarios y
los conciertos a los que acuden, ya que las preferencias a la hora de acudir a eventos musicales
son Pop/Rock espafol (27,51%), Pop/Rock extranjero (16,33%), Flamenco (8,88%) y Dance/

House (6,88%).

Figura 21. Tipo de musica favorita (a)

Pop/Rock espafiol ! 19,73%
Pop/Rock extranjero 14,90%
Dance / House 13,47%
Flamenco 11,33%
Eléctrica, Tecno N S 47%
Nuevo flamenco 4,91%
Rap, Hip Hop 3,72%
Reggae 3,57%
Funky 3,25%

Pop/Rock independiente o alternativo extranjero 2,93%

Hard Rock (Rock Duro), Metal Punk 2,77%

Pop/Rock independiente o alternativo espafiol 2,69%

Cancion de autor 77 2,46%
Musica independiente (Indie) 1,82%
Cancion melodica ™77 1,43%
Blues, Soul 7 1,19%
Jazz 1,11%
Musica Clasica ™ 0,95%
World music, folk, étnica ™ 0,79%
Otro tipo 0,55%
Otro folklore espafiol (Celta, regional,...) 0,48%
New age T 0,48% _
0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00% 30,00%

(a) Respuesta multiple

Teatro. Podriamos considerar, a tenor de los datos recabados, que el nivel de interés por
el teatro entre la poblacion universitaria cordobesa es medio-bajo. Si bien hay un 25,43% de
encuestados con un interés alto o muy alto, existe un 35,43% con interés bajo o muy bajo. Para
el 39,14% restante presenta un interés medio. A pesar de este relativo nivel de interés, nos
encontramos con la realidad de que un 51,14% no acude nunca al teatro, y un 18,86% con

frecuencia inferior a una vez al ano.

Si atendemos a la distincion por sexos, las mujeres acuden con mayor frecuencia al teatro
que los hombres, y por edades, los comprendidos entre 26 — 30 afnos presentan los mejores
datos de asistencia a este tipo de eventos (el 23,68% acude 2-3 veces al afo). Por areas de
estudio, los de Humanidades y Ciencias Experimentales presentan los mejores datos de asis-

tencia globales.

Por Gltimo, el tipo de teatro que mas gusta entre los universitarios es el musical (35,29%),
seguido por el de actores actuales (24,90%) y el teatro clasico (24,51%).
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Figura 22. Tipo de teatro favorito (a)

Musical 35,29%
De actores actuales | 24,90%
Clasico 24,51%
Experimental o alternativo | 5,69%
Infantil 5,49%

Otros 4,12%

(a) Respuesta mdltiple

3.4 INTERNET, EL USO DE LA INFORMATICA Y LAS NUEVAS TECNOLOGIAS

Especialmente importante es hoy dia estudiar cualquier tipo de comportamiento en relacién
al uso de tecnologias de generacién, procesamiento y consumo de informacion digital.

Ordenador. En el caso de los universitarios cordobeses, un 94% lo usa todos o casi todos
los dias por motivos de trabajo o estudio, elevandose este porcentaje hasta el 95,43% por otros
motivos. No hay diferencias significativas entre sexos y grupos de edad, aunque existen algunas
divergencias en funcién del area de formacién de los alumnos, siendo los alumnos de ensefan-
zas técnicas los que menor uso realizan (aunque cercano al 90%).

Internet. Los datos de utilizacion de Internet siguen una tendencia muy similar, légicamente,
a los de utilizacion del ordenador. El 93,14% de los estudiantes lo utiliza todos o casi todos
los dias por motivos asociados al trabajo o la propia actividad estudiantil, y casi un 96% por
otros motivos. Practicamente el 99% tiene acceso a Internet en su residencia habitual durante
el curso académico.

figura 23. Lugares desde donde utilizan Internet (a)

En la residencia habitual durante el curso 48,21%

Casa de familiares o amigos 7,76%

Universidad 22,09%
Biblioteca Publica 8,66%
Cibers/ Locutorios | 0,30%
Eneltrabajo | 2,84%
Calles o plazas con wi-fi 4,63%
Bares, cafeterias, hoteles con wi-fi 5,37%
Otros lugares | 0,15%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

(a) Respuesta multiple
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Por lo que se refiere al uso realizado de Internet, cabe destacar el uso que se hace de Inter-
net para estudiar (10,81%), inmediatamente detras de los dos usos principales: Redes sociales
(13,58%) y Correo electrénico (13,34%). Asi mismo ocupan posiciones destacadas las tareas
de Ver o descargar peliculas online (8,84%) y Escuchar musica (8%).

Figura 24. Usos que realizan de Internet (a)

Leer prensa, libros, revistas o blogs 2,81%
Descargar o comprar misica [ 4,30%
Escuchar misica B,00%
Descargar o comprar peliculas 3,94%
Ver o descargar peliculas online 8,84%

Ver o descargar series de Tv online [ 4,90%
Busqueda de pareja | 0,12%
Webs para divertirse o entretenerse T 2,25%
Vacaciones / Visjes T 2 539
Chats o 5,66%
Videoconferencia (tipo Skipe) T 2 65%
Redes sociales (Tuenti, Facebook...) 13,58%
Video, audiovisuales... (tipo Youtube) 3,42%
Informacion T/ Tiempo 1,49%
Correo electrénico 13,34%
Realizar compra de productos o servicios culturales por Internet (Compra de... 2,37%
Estudiar (apuntes, informes, documentacién...) 10,81%
Consulta banca electrénica [ T 3,17%
Fotografia 1,08%
Juegos en Red ™ 0,44%
Bisgueda de emplec T 1,73%
Localizacion de direcciones o teléfonos 0,68%
Descargar archivos de contenido audiovisual (musica, peliculas, series de Tv)... 1,65%
Otros W 0,24%

% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16%

(a) Respuesta multiple

Un anélisis mas pormenorizado de los datos nos muestra que apenas existen diferencias
significativas en relacién a los usos de Internet en funcién del sexo o del drea de estudio de los
universitarios.

3.5 ASOCIACIONISMO, IDEOLOGIA POLITICA, RELIGIOSIDAD Y VALORES

A continuacién vamos a tratar de ofrecer una informacién complementaria a la caracteriza-
cién puramente asociada a actividades culturales, de tal manera que a través del comporta-
miento y la actitud hacia aspectos como el asociacionismo, la ideologia politica, la religiosidad
o los valores personales arrojemos luz sobre temas directa e indirectamente relacionados con la
cultura entre los universitarios cordobeses.

Asociacionismo. Actualmente, cerca de un 17% de los jovenes pertenecen a alguna asocia-

cién, apreciandose un ligero incremento de la actividad asociativa. Las principales asociaciones
son de tipo estudiantil (24,51%), cultural (12,75%) y deportiva (11,76%).
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Figura 25. (Podrias decirme si perteneces o has pertenecido a alguna de las siguientes

asociaciones.?

R I 24,51%
Estudiantil 21,95%

12,75%
Cultral {3 a1%

Deportiva 11,76%

15,85%

Otras 6,10%
Religiosa 1_6,86%

Benéfica o asistencial 6,86%

Partido u organizacién politica 488%
Defensa de Derechos Humanos 2.44%
Asociaciones actuales: Musical 6,10%
Ecologista o defensa de la naturaleza © 3,66%

Sindical o empresarial 1&
Civica (AA de vecinos, AA Consumidores)
Asoc. o colegio profesional T 1,96%
No Contesta _— 1*3%

Club social / Recreativa T ofgggs

Extursionista 08,

Pacifista 1 3%
Movimientos alternativos
Feminista
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

™ Pertenece actualmente Pertenecia anteriomente

Ideologia politica. Para el anélisis de la tendencia politica de los universitarios cordobeses
se ha empleado una escala numérica de 1 a 7 en la que en 1 se sitla en la extrema izquierda y
el 7 en la extrema derecha, los universitarios cordobeses se definen en su media en una cifra de
4,11, lo que marcaria una tendencia de neutralidad o de centro ante los dos extremos politicos
(48,46% del total de observaciones).

Un 20,48% se ubica entre el centro-izquierda y la izquierda, mientras que el 31,06% lo
hace sobre la derecha o centro-derecha. No se aprecian diferencias significativas entre hombres
y mujeres, y sélo en algunos tramos de edad (de los 26 — 30) se aprecia cierta tendencia hacia
el centro-izquierda. Por &reas de formacion, los alumnos de ciencias sociales y juridicas asi
como los de ciencias experimentales se inclinan ligeramente hacia el centro-derecha, mientras
que los de artes y humanidades hacia la izquierda.

Religiosidad. La tendencia general entre los universitarios en materia de religiosidad es la
de que los jovenes de la Universidad de Cordoba se definen en su mayoria como catolicos poco
0 no practicantes (8,86% y 63,71% respectivamente). Un 15,71% prefiere no indicar su ten-
dencia religiosa.

Figura 26. Situacién ideoldgica

| 1,02%
341%

16,04%

48,46%

25,60%

= Extrema izquierda lzquierda Centro-izquierda = Centro = Centro-derecha Derecha Extrema derecha

107



Asociacionismo, ideologia politica, religiosidad y valores

Figura 27. En materia de religiosidad, écémo te definirias?

Catdlice/a practicante [Casi Catdlice/a poco practicante
tados los dominges y [varias veces al afio/alguna
festivos / \ \ vez
1.71% 8.85%

Ne
N creyente 15.71%
4,29%,

Creyente de otra religidn
0,29%

Valores. Para los universitarios cordobeses los cinco primeros valores méas importantes son
la familia, la salud, el trabajo, los estudios y la amistad.

La medicién se ha realizado en una escala de 1 a 4 (siendo 1 muy importante y 4 nada
importante), donde se refleja que, en mayor o menor medida, todos los items de valoracién son
apreciados por los universitarios.

Los menos apreciados, la religion y la politica

El aspecto fisico __ 1,85
La sexualidad .!' 1,66
lasalud | 1,16
La religion “| 2,32

Ganar dinero | 1,44

El tiempo libre, ocio | 1,61

Las actividades culturales | 1,95
La politica I| 2,19
El trabajo | 1,22
Los estudios “| 1,28
La familia [ 1,11
La amistad .,jj 1,30

0,00 0,50 1,00 1,50 2,00 2,50

La familia |

La salud :
El trabajo :
Los estudios ! 72,86% |
Laamistad T TS 27,43% 1,14%
Ganar dinero “ 34,25% 4,29%
El tiempo libre, ocio “ 41,19% g1a% 7
La sexvalidad I AA S 47,10% 744%™
El aspecta fisico w 86,29% 1571%  2,29%
Las actividades culturales $ 39,14% 23,71% 2,86%
La politica IS 7T 30,86% oo0%  TOm%T
Lareligion INSOOR T ,71% 38,29% TTI0%
0% 10% 20% 30% 0% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

= Muy importante ~ Bastante importante ~ Poco importante ™ Nada importante
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3.6 OTRAS ACTIVIDADES CULTURALES, DEPORTIVAS Y DE OCIO

Deporte. Los datos recabados indican que hay un importante porcentaje de estudiantes
que realizar alguna préactica deportiva habitualmente (casi un 60% si no tenemos en cuenta la
frecuencia de realizacién). Un 18,57% afirma realizarlo todos o casi todos los dias, y un 26%
al menos alguna vez por semana. Sin embargo, es igualmente significativo que haya un 40%
de estudiantes que no practique ninglin deporte. Los deportes mas practicados son Footing
(19,75%), Fatbol (16%, Gimnasio (12,75%) y Padel (11,75%).

Por sexos, los hombres practican mas deporte (62,5%) que las mujeres (37,5%), y existen
notables diferencias en la practica deportiva realizada. Los hombres se decantan por el fatbol
como deporte principal (24,80%), footing (14%), padel (13,20%) y ciclismo (12,40%). Por
su parte las mujeres practican mas asiduamente el footing como deporte principal (29,33%) y
ademaés acuden al gimnasio (18,67%).

Figura 28. Deportes practicados (a)
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(a) Respuesta multiple

Casi el 73% de los alumnos no acude como espectador a ningln tipo de competicion de-
portiva. Entre los que acuden, casi un 20% lo hace una vez al mes (10,57%) o con menor
frecuencia (6,86%). Del poco mas de 25% que acude a algln evento deportivo, el 44,30% lo
hace a eventos futbolisticos, el 12,75% a competiciones de baloncesto y el 10,74% a péadel.
En menor medida acuden a eventos de futbol sala, tenis, balonmano o ciclismo.

Otras actividades culturales. Aqui se recoge un gran nimero de actividades que podemos

englobar dentro de la actividad cultural, y sobre las que nos interesamos por conocer en qué
grado han sido realizadas por los universitarios cordobeses.
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Figura 29. Alguna vez o en el Gltimo afo...

Programa cultural en TV o radio.... 21,14% T7,43%
Sala de cine 28,86% 70,86%
Monumento Histdrico artistico 28,29% 70,29%
Zoolégico 43,43% S514%
Feria del libro | §,14% 51,14% 7 5 ¢ S
Conferencia/ congreso | g 43% 55,14% 35,43%
Parque Natural | 3,71% 64,86% AT
Viajado al extranjero 8,00% 64,29% T T T T T —
Museo de Bellas Artes | 4,86% 69,14% e
Exposicion de arte | 9,43% '65,71% s
Conferencia o debate | 12,57% 69,14% IR
Representacion teatral | 6,57% 79,14% TR
Feria de artesania 29,43% 59,14% B 6
Feria gastrandmica 35,71% 57,43% B.86%
Festival de misica (Benicassim, Sonar etc...) 57,43% 36,86% E7T%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Nunca Alguna vez ™ En el dltimo afio

Ocio y gasto en cultura. Tratamos de obtener informacion sobre las actividades que los
alumnos de la universidad realizan en sus dias de ocio, y la frecuencia asociada a cada una de
ellas. Lo que se presenta a continuacion es un resumen de las actividades con la frecuencia
mayoritaria que presentan, aunque posteriormente presentamos la totalidad de la informacién
gréfica:

* Todos o casi todos los dias: Usar el ordenador (96%) + Ver pelicula en el ordenador o
televisor (48,29%) + Ver una serie de television en el ordenador o televisor (58,86%) +
Leer cualquier tipo de literatura (57,14%) + Usar las redes sociales (93,14%).

e Tres / Cuatro dias por semana: Salir o reunirse con amigos (29,71%)

* Soélo los fines de semana: Beber, ir de copas (43,43%), Ir a discotecas, bailar (43,14%),
Ir de botelldon (36,29%).

e Una/ Dos veces al mes: Asistir a una sala de cine (54,86%).

e Con menor frecuencia: Ir de excursion (59,43%), Viajar (69,71%), Ir a museos, exposi-
ciones (58%), Salir al campo o playa (59,43%), Actividades creativas (27,71%), Parti-
cipar en grupos o agrupaciones musicales, teatrales,... (25,14%).

¢ Nunca / Casi nunca: Asistir a conferencias, coloquios (46%), Asistir a una representacion
de teatro o danza (51,71%), Jugar con juegos, consolas (53,71%), Asistir a actividades
religiosas (66,29%), Realizar actividades asociativas (56,29%), Realizar acciones de
voluntariado (60,57 %).
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Figura 30. Actividades de Ocio

Todos/|Tres/ Nunca | Ns/Nc

Casi to- | cuatro i- | cuatro | dos ve-

dos los|dias veces |ces al

dias por se-

mana

Beber ir de copas 5% 6% 26% 152% 82% 53% 13% 13% 350
Ir a discotecas, 2% 2% 26% 151% 69% 59% 23% 18% 350
bailar
Ir de botellon 2% 21% 127%  62% 68% 23% 46% 1% 350
Salir o reunirse 80% 104% 51% 59% 38% 9% 5% 4% 350
con amigos
Ir de excursion 14% 3% 54% 208% 65% 6% 350
Viajar 2% 2% 2% 45% 244%  48% 7% 350
Ir a museos, expo- 1% 3% 3% 43% 203% 87% 10% 350
siciones
Asistir a conferen- 2% 3% 2% 7% 33% 126% 161% 16% 350
cias, coloquios
Usar el ordenador 336% 9% 1% 1% 1% 1% 1% 350
Asistir a una sala 3% 3% 39% 192% 43% 70% 350
de cine
Asistir a un repre- 1% 18% 134% 181% 16% 350
sentacion de tea-
tro o danza
Ver una pelicula 169% 61% 45% 17% 17% 15% 14% 12% 350
en el ordenador o
televisor
Ver una serie de 206% 53% 41% 10% 7% 7% 13% 13% 350

television en el
ordenador o tele-
visor

Leer cualquier 200% 21% 19% 11% 7% 15% 22% 54% 1% 350
tipo de literatura

Jugar con video 3% 8% 1% 6% 24% 38% 73% 188% 9% 350
juegos, consolas,
etc

Salir al campo o a 1% 2% 23% 3% 54% 208%  49% 10% 350
la playa

Asistir a activida- 2% 2% 3% 3% 4% 83% 232% 21% 350
des religiosas

Realizar activida- 5% 10% 12% 2% 9% 12% 83% 197% 20% 350
des asociativas

Realizar acciones 1% 1% 6% 5% 8% 10% 88% 212%  19% 350
de voluntariado

Usar las redes 326% 14% 2% 2% 1% 1% 4% 350
sociales (Tuenti,
Facebook)

Actividades crea- 8% 6% 5% 6% 5% 16% 97% 186% 21% 350
tivas (escribir,
pintar...)

Participar en gru- 1% 2% 6% 2% 1% 7% 88% 222% 21% 350
pos 0 agrupacio-

nes musicales,

teatrales, danza o

de baile



Otras actividades culturales, deportivas y de ocio

El nimero medio de horas libres a la semana para ocio o diversién se sitla en 46,62 horas,
y como podemos comprobar en la informacién gréafica siguiente, no existen grandes variaciones
entre hombres y mujeres. Por edades, entre 26 — 30 afios son los que menos tiempo libre dis-
ponen, y por areas, los alumnos de Ciencias de la salud son los que menos tiempo libre tienen
a la semana.

Figura 31. Horas medias destinadas a ocio a la semana

48,80 48,46

46,62 4577 47,27 46,50 46,60

49,7
45,22 44,97
_ *
e B — 1071 w— ... - .

TOTAL

Hombres

Mujeres

18-21 afios

22-25 afios

26-30 afios

Mas de 30 afios

Humanidades/Artes y
humanidades

Ciencias de la salud

y arquitectura
Ciencias
experimentales/Ciencias

Ciencias sociales y juridicas
Ensefianzas técnicas/Ingenieria

Por su parte, el gasto medio mensual en euros destinado a actividades culturales asciende a
20,2401, Por edades, los comprendidos entre 26 — 30 afios son los que mas invierten en cultura
(32,08L) y, por areas de formacion, los de Ciencias de la salud son los que mas dinero gastan
en cultura (25,58L]). En general, el 52,86% de la poblacion universitaria cordobesa invierte en
cultura entre 131y 3001

Figura 32. Gasto medio mensual en cultura

3208
25,58

21,23
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Actividades culturales en la universidad. De cara a ir finalizando el presente informe, ter-
minaremos ofreciendo una vision acerca de coémo valoran los universitarios cordobeses la oferta
cultural de la Universidad, que como vemos en la tabla siguiente obtiene un aprobado justo.

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
12113270 w9 4 12 s 2

Valoracién media = 5,37

Complementariamente, estamos en disposicion de ofrecer informacién sobre aquellas activi-
dades culturales que los universitarios demandan a la Universidad:
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Figura 33. Actividades propuestas por los/as jovenes universitarios/as

Otras actividades culturales, deportivas y de ocio

Culturales (exposiciones, monumentos, museos, arte) | 15,11%
Visitas (Excursiones, otras universidades, culturales 13,19%
Cologuios / Conferencias / Debates / Seminarios / Ponencias 9,56%
Musicales o danza 8,41%
Relacionadas con el cine / documentales 6,88%
Teatro 5,93%
Viajes 5,16%
Deportivas 3,06%
Ludicas y de ocio 3,06%
Cursos / Cursos gratuitos o subvencionados ™ 2,49%
Relacionadas con la busqueda de empleo 2,49%
Educativas (historia, idiomas, literarias, politica y economia) 6,50%
En el campo o al aire libre 2,29%
Alumnado (reuniones alumnado, practicas, jornadas... 2,10%
Solidarias y de voluntariado ™% 1 53%
Fotograficas ™7 1,34%
Convivencias / Intercambios 0,96%
Experiencias empresariales 0,76%
Otros | 9,18%
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Figura 34. Actividades a las que han acudido en el Gltimo afio curso
Conferencias / Seminarios / Jornadas / Debate 26,76%
Ocio y tiempo libre (perol, viajes, concursos, ferias,... 14,55%
En el campo o al aire libre 8,45%
Cursos 6,10%
Excursion / Visitas | 5,63%
Cine 4,69%
Deportiva 3,76%
Educativas (exposiciones, semana cultural,...) 3,76%
Empleo T 3,29%
Museos / Monumentos T 3,29%
Solidaridad y voluntariado | 0,94%
Asociativas | 0,94%
Otras | 17,84%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Por Gltimo, y correspondiente al apartado de artes plasticas y escénicas, preguntamos a los
alumnos acerca de la realizaciéon de determinadas actividades y sobre su interés en realizarlas
o no. En general, el nivel de realizacion de estas es bajo, aunque si presenta mucho mejores
registros el hecho de si les gustaria practicar seglin qué tipo de actividades.

Figura 35. Realiza o ha realizado las siguientes actividades

Otras actividades artisticas T 01,71%

Danza, ballet, baile
Actividades Musicales
Cine / Cortometrajes
Fotografia

Escultura
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Escribir libros 97,71%

e — 94,57%

Hacer teatro =~ 5.43%
! ¥
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Figura 36. Realiza o ha

Otras actividades artisticas
Danza, ballet, baile
Actividades Musicales
Cine / Cortometrajes
Fotografia

Escultura

Pintar, dibujar

Escribir libros

Hacer teatro
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CAPITULO

Usos, habitos y demandas culturales de los jovenes universitarios de la UGR

En el afo 2006 se realiz6 la primera oleada del proyecto sobre usos, habitos y demandas
culturales de los alumnos y alumnas de las universidades andaluzas, novedosa y fructifera ac-
tividad investigadora que dentro del proyecto Atalaya, y tras seis afios de haber estudiado los
habitos culturales de estudiantes, PAS, PDI, profesores y habitantes de ciudades universitarias,
vuelve a su punto de origen, los estudiantes universitarios. La completa radiografia presentada
en las numerosas publicaciones derivadas de estas investigaciones cristaliza en un completo
diagndstico de la situacion de los usos y habitos culturales de gran parte de la poblacién anda-
luza, en especial, de la relacionada con el sistema universitario andaluz.

Este ambicioso estudio contempla una doble finalidad, comparar las distintas universidades
y permitir un analisis evolutivo en los habitos de consumo cultural de la poblacion de referencia.
El primer objetivo queda sobradamente completado en las cinco publicaciones especificas en
las que se analiza de manera global y para cada campus universitario nuestro objeto de estu-
dio, y es a partir de la presente investigacién en la que comenzamos el abordaje de la segunda
vertiente de estudio, el analisis evolutivo en cada una de las poblaciones. Comenzamos por
tanto con los estudiantes, con numerosos interrogantes relativos a la estabilidad de los datos
analizados o los méas que presumibles cambios en algunos de los capitulos abordados.

A continuacién, exponemos los resultados relativos a los habitos culturales de los alumnos
y alumnas de la Universidad de Granada, ya sea en su conjunto, como también desagregados
en funcién del género, edad, y el &rea de conocimiento, entre otras variables. Del mismo modo,
tal y como hemos avanzado, analizaremos los habitos culturales de los alumnos y alumnas de
la Universidad de Granada de manera comparativa, haciendo uso de la encuesta aplicada a los
jévenes universitarios de la Universidad de Granada durante el curso académico 2005-2006
en el marco del proyecto Atalaya.

4.1 Caracteristicas sociales y demograficas de los estudiantes de la Universidad de
Granada

Hemos partido de un tamafio muestral de trescientos cincuenta y cinco alumnos y alumnas
de la UGR, tamano que nos permite trabajar con un mas que aceptable error muestral del +/-
3,07%. Del total de la muestra, ciento cincuenta y siete (44,2%) son varones y ciento noventa
y ocho (55,8%) son mujeres. Se trata en su mayoria (79%) de una poblacién con una edades
comprendidas entre los 18 y 25 anos, el 13% posee una edad comprendida entre los 25 y los
30 afnos, mientras que los alumnos y alumnas universitarios con una edad superior a los 30
anos apenas representan el 8,5% del total.

Del total de la poblacion, la inmensa mayoria se declara soltera ; aquellos que presentan
alglin tipo de unién de pareja estable del tipo casado o en pareja de hecho suponen un escaso
7% Se presenta una distribucion bastante heterogénea en lo que respecta a su afo de titula-
ciéon, con una gran dispersion de los datos en el trayecto académico y porcentajes ligeramente
inferiores al 20% en todos los niveles de estudios a excepcion de los estudiantes de maéster y
doctorado que representan un 6% y un 2,5% respectivamente.
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Caracteristicas sociales y demograficas de los estudiantes de la Universidad de Granada

Respecto a la situaciéon de convivencia, el 42,5% declara vivir en pisos de estudiante, con
amigos o compaferos el 22%, el 30% vivir con sus padres y el 5% en algin tipo de residencia
de estudiantes.

Por areas de conocimiento nos encontramos con un mayor volumen de estudiantes en el drea
de Ciencias Sociales y Juridicas, representando el 47% del total de los encuestados, el 15,8%
en ensefanzas técnicas, ingenieria o arquitectura, el 14% en ciencias de la salud, el 13% en
humanidades, mientras que el 9,9% restante representa a estudiantes de ciencias experimen-
tales. De igual modo, algo menos del 50% pretende llegar a estudios de doctorado o master,
distribuyéndose la mitad restante entre aquellos que quieren alcanzar al menos la licenciatura,
20% o el grado, 25%.

Cuando indagamos acerca del nivel de instruccién de padres y madres de los estudiantes de
la UGR, descubrimos que la mayoria de ellos supera en su nivel de estudios o formacién a sus
progenitores. No obstante, aunque la mayoria de los padres y madres de los estudiantes de la
UGR tiene un menor nivel de estudios que sus hijos, estos cuentan en su mayoria con niveles
medios, BUP, COU, FP o universitarios, representando globalmente porcentajes cercanos al
62% tanto en padres como en madres. En consonancia con estos datos, el 37% de los padres
y el 33% de las madres poseen estudios universitarios medios o superiores.

El 72% de los estudiantes granadinos manifiesta dedicarse en exclusiva a estudiar, mientras
que aquellos que declaran que su actividad principal es esta y ademas trabajan suponen el
21%; por Gltimo, aquellos que trabajan principalmente y estudian son el 6%.

En materia de religiosidad el 50% se declara catdlico siendo de todos ellos practicantes
habituales el 9,6%, practicantes esporéadicos el 19,2% vy catdlicos no practicantes el restante
21,7%. Los creyentes de otra religion representan al 2,3% de los estudiantes, mientras que el
numero de estudiantes no creyentes y ateos representa el 17,7% y 23,7% respectivamente.

Para finalizar con este bloque socio-demogréafico se ha preguntado a los alumnos y alumnas
por el nivel de ingresos de su unidad familiar. Esta pregunta entrana una serie de problemas
relativos a lo complejo de una estimacién o aproximacion mas o menos exacta que los estu-
diantes realizan sobre los ingresos familiares, ademas, normalmente se computan los ingresos
del que aporta la cantidad més alta y rara vez se realizan estimaciones precisas. De hecho, el
12,7% no posee una idea aproximada, o no quiere contestar a una pregunta, que por otra parte,
presenta altas dosis de reactividad. De este modo, podemos sefalar que la moda se sitla en el
intervalo que va de los mil doscientos a los mil ochocientos euros, situandose en él un 23% de
los entrevistados. Por debajo de la moda, esto es con ingresos inferiores a mil doscientos euros
se declara un 32% de los estudiantes y con porcentajes idénticos del 16% aquellos que ganan
entre novecientos y mil doscientos euros y los que ganan menos de novecientos. Por Gltimo, las
familias que presentan un nivel de ingresos superior a la moda representan un 33,8%, situan-
dose en niveles de ingresos de mil ochocientos a dos mil cuatrocientos euros un 11,8%, entre
dos mil cuatrocientos y tres mil euros un 9% y mas de tres mil euros un 12%.

Independientemente de estas cuestiones socio-demograficas se ha indagado respecto a la
ubicacién ideoldgica de los estudiantes granadinos. Para ello se les ha presentado una escala
de 1 a7 enlaqueel 1 representaria la extrema izquierda y el 7 la extrema derecha y se les ha
pedido que se sitlien en la misma. La ubicacién media es de 3,7, presentando una desviacién
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tipica de 1,4 puntos. De igual modo, la moda se sitda en el valor 3 por lo que podemos definir
la ideologia de los universitarios granadinos como de izquierda moderada o centro izquierda.
Los estudiantes que se ubican en el 4, esto es, en el centro de la escala, representan el 20,3%,
mientras que aquellos que se sitlan claramente en la izquierda (1 o 2) representan al 18,6%
y los que se sittian en la derecha (6 0 7) el 8,1%.

4.2 Asociacionismo

Una de las caracteristicas que mejor definen la existencia de una sociedad moderna y desa-
rrollada es su capacidad asociativa, entendiendo que los crecientes procesos de globalizacion,
interconexion y sociedad red generan pautas relacionales cada vez mas ricas y complejas. Para-
ddjicamente, a lo largo de los Gltimos afios hemos asistido a un proceso de paulatina pérdida de
fuerza de la capacidad de asociacionismo, o al menos de cierto tipo, en detrimento de procesos
cada vez mas importantes de individualismo. En este sentido resulta interesante conocer cual
es la salud asociativa de los universitarios y universitarias granadinos encontrando, que como
media, poseen una moderada capacidad de asociacion, aunque mayor que la de la poblacién
nacional. Concretamente, un 31,5% de los estudiantes declara formar parte de algln tipo de
asociacion y de entre todos ellos, el 29,5% manifiesta pertenecer a una asociacién deportiva, la
mas numerosa, un 18,8%, a una asociacion estudiantil, un 17,5% a una asociacion cultural, el
15,2% a una asociacion de tipo religioso (fundamentalmente cofradias), a una organizacion o
partido politico representa un 13,4% y un 10,7% a una asociaciéon musical. Por debajo del 10%
nos encontramos la vinculaciéon con asociaciones ecologistas, 9,8%, benéfica o asistencial,
7,1% y un 6,2% que se manifiesta asociado a un movimiento de corte alternativo. De manera
global, podemos sefalar la preponderancia del asociacionismo lidico-deportivo, representado
por el asociacionismo deportivo, religioso, musical o cultural, con respecto a otro mucho mas
comprometido, mas vinculado a lo que se define como cultura civica y representado por el aso-
ciacionismo politico, la pertenencia movimientos alternativos o a asociaciones de tipo benéfico.

Figura 1. Asociacionismo en los estudiantes de la UGR

Deportiva 29,5%
Religiosa 15,2%
Cultural 17,0%

Defensa de Derechos Humanos ™77 1,8%
Civica (AA de vecinos, AA Consumidores) ™ 0,9%

Club social / Recreativa 8,9%
Musical 10,7%
Excursionista = 2,7%
Benéfica o asistencial T 7,1%
Pacifista 1,8%
Ecologista o defensa de la naturaleza 9,8%
Asoc. o colegio profesional 3,6%
Estudiantil 18,8%
Partido u organizacion politica 13,4%
Sindical o empresarial 3,6%
Feminista 2,7%
Movimientos alternativos 6,3%
Otras N 8,9%
No Contesta |
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%
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4.3 Habitos de lectura

A continuacién vamos a iniciar el desglose de los distintos apartados relacionados con los
usos y habitos culturales y para ello comenzaremos analizando los habitos de lectura de los
alumnos y alumnas granadinos. Les hemos preguntado acerca de la frecuencia de lectura de
distintos tipos de formatos, concretamente, libros no profesionales, prensa general y revistas.
De igual modo, se ha indagado acerca del soporte fisico en el que se realiza la lectura, papel o
digital.

En conjunto, podemos destacar que la mayoria de los alumnos y alumnas de la Universidad
de Granada tiene como pauta habitual la lectura y suele leer con mayor frecuencia que la po-
blacion en general. Normalmente suele leer todos o casi todos los dias, o al menos varios dias
por semana. En términos generales, podemos afirmar que los estudiantes de la UGR dedican
un tiempo medio a la lectura de cuarenta y cinco minutos diarios entre semana y de una hora
en los dias festivos. Méas de ese tiempo es dedicado por una media del 15% y del 20% de los
estudiantes.

Respecto a los distintos subgrupos poblacionales se registran diferencias significativas en
cuanto al tiempo diario dedicado a lectura por edad y por area de conocimiento, siendo los
estudiantes de mayor edad los que mas habitualmente leen. Del mismo modo, se producen
diferencias significativas en cuanto al area de conocimiento, siendo los estudiantes de ciencias
experimentales los que se desvian de la media de manera mas significativa, tanto en el tiempo
medio de lectura semanal como en el fin de semana, mientras que los demas grupos presentan
diferencias poco resefables. De igual modo, los habitos de lectura de los alumnos y alumnas
parecen ser menores en los dias festivos que en los laborales. Asi, en los fines de semana, el
52,3% de los alumnos y alumnas universitarios lee mas de dos horas, el 30,7% lo hace por un
tiempo superior a una hora e inferior a dos, frente al 15,5% que lee menos de una hora.

En todo caso, el analisis de contingencia entre los habitos de lectura en los dias laborables
y los registrados durante los fines de semana de los estudiantes de la UGR muestra que los que
tienen un mayor habito de lectura durante los dias laborables suelen en su mayoria mantener
el mismo comportamiento durante los fines de semana, o bien, reducen el tiempo de lectura.
Por el contrario, aquellos alumnos y alumnas que menos tiempo dedican a la lectura en los dias
laborales suelen ampliar, en su mayoria, la lectura durante los fines de semana.

Figura 2. Tiempo que los estudiantes dedican a la lectura en dias laborables y en los fines de semana
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Por lo que se refiere al tipo de obras, los libros no profesionales son los que presentan
mayor habito de lectura entre el alumnado, mientras que las revistas son las menos leidas. El
37,2% lee todos o casi todos los dias, o al menos una vez por semana libros profesionales. En
lo que respecta a la prensa, presenta casi idénticos porcentajes de lectura, eso si aumentando
ligeramente los porcentajes diarios y decreciendo en asiduidad semanal, asi es practica habi-
tual la lectura diaria de prensa con un 37,7%. Este porcentaje en el alumnado universitario es
practicamente idéntico al presentado por el conjunto de la poblacién espafola, seglin los datos
de la Encuesta de habitos y practicas culturales en Espafna. Por lo que se refiere a las revistas,
ya hemos comentado que es el formato que menor habito de lectura registra, de tal forma que
un 25,6% admite no leerlas nunca o casi nunca, mientras que apenas el 5,6% lo hace diaria-
mente. En recapitulacion, podemos destacar la lectura diaria entre el alumnado de libros no
profesionales y de prensa mientras que las revistas Ilenan menos el tiempo de lectura de los
estudiantes universitarios granadinos.

Figura 3. Frecuencia de lectura de libros, prensay revistas (%)
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Los alumnos y alumnas de la Universidad de Granada no comparten habitos de lectura simi-
lares, encontrando en este sentido diferencias en la frecuencia de lectura en funcion del género
o la edad y no tanto con respecto al area de conocimiento. Los chicos leen con mayor asiduidad
que las chicas, produciéndose esta diferencia en todos los formatos analizados. Se produce una
relacion también clara entre edad y lectura, de modo que conforme aumenta la edad mayor es
el habito de lectura, tanto de libros, como de prensa general y de revistas. Las diferencias re-
sultan especialmente acusadas en el caso de la prensa general, de tal forma que el 25% de los
estudiantes de la UGR con menos de 21 afhos declara leer todos o casi todos los dias la prensa
de caracter general frente al 63,3% con una edad superior a los 30 afios que declara hacerlo
con esa misma asiduidad.

En relacion a los tipos de libros leidos con més frecuencia, destaca la variedad de géneros

gue atrae la atencién de los alumnos y alumnas, si bien son los best seller (39%), la novela
historica (27,4%), la literatura extranjera (22%), la novela policiaca (19,3), la literatura clasica
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(12,8), la literatura espafiola (12%) y el ensayo (11,3%) los que figuran como preferidos por
los alumnos. Por el contrario, los libros de poesia y los de arte son los menos leidos, con un
porcentaje de lectura del 7,7% y 7,4%, respectivamente.

Hombres y mujeres no presentan gustos similares de lectura, hecho que vuelve a ocurrir en
los distintos grupos de edad. Las mujeres muestran una mayor preferencia por los best sellers,
novela extranjera, histérica y espafiola mientras los hombres se decantan diferencialmente por
los best sellers (en menor medida que las féminas), los libros de ciencia y tecnologia o la no-
vela histérica. Por grupos de edad, los mas jévenes (de 18 a 21 afios) son los que se decantan
mayormente por los best sellers (46,1), mientras que en los grupos de mayor edad se muestra
una enorme predileccion por la novela histérica (52%) y los libros de ciencia y tecnologia, asi
como de ensayo.

Del mismo modo, encontramos desviaciones importantes a la pauta general entre las distin-
tas areas de conocimiento, mas alla de la transversalidad de la mayoria de los gustos generales
expuestos anteriormente. De entre ellas destaca el comportamiento diferencial respecto a los
gustos de los estudiantes de humanidades y de ciencias experimentales fundamentalmente.
De este modo, la literatura extranjera es preferida principalmente por los estudiantes de arte y
humanidades (40,9%) al igual que ocurre con el ensayo y la poesia. Por el contrario, para los
alumnos de ciencias experimentales su literatura preferida es la referida a ciencia y tecnologia
(48,6%). Por su parte, los alumnos de las areas de ciencias sociales y juridicas y de ciencias
de la salud son los que mayor preferencia muestran por los best sellers, 45,7% y 43,1% res-
pectivamente.

Figura 4. Tipos de libros leidos con mayor frecuencia por los alumnos y alumnas de la Univer-
sidad de Granada% (cruces por sexo y edad)
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Biografias 14,20% 9% 7,90% 16,10% 8,90% 14,80%
Poesia 6,10% 9% 7,90% 9,80% 2,20% 7,40%
Ensayo 12,80% 10,10% 8,60% 13,40% 8,90% 22.20%
Steneel 25,70% 12,80% 13,80% 19,60% 26,70% 25,90%
tecnologia

Arte 7,40% 7,40% 7,90% 7,10% 4,40% 11,10%
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Zzzz'a el 15,50% 22,30% 23,70% 17% 17,80% 7,40%
Otros 24,30% 22 30% 23,70% 26,80% 15,60% 18,50%
Nc 2% 1,60% 2% 0,90% 4,40%

En lo que respecta a la prensa de caracter general, los tres periédicos mas leidos por los
alumnos y alumnas universitarios granadinos son, por orden: E/ Pais (47,5%), diarios locales
(29,9%), prensa gratuita (28,0%) y E/ Mundo (24,2%), presentando unos gustos periodisti-
cos bastante similares a los de los estudiantes del estudio de 2006, quizas la excepcidon mas
importante es la prensa gratuita, de tal forma que el 80% de los estudiantes de la universidad
mencionaba en el estudio anterior la prensa gratuita como el tipo de periédico que lefa con
mas frecuencia, descendiendo notablemente su porcentaje de lectura en la actualidad. Por el
contrario, La Vanguardia (2,5%), La Razén (5,4%) y ABC (13,4%) son los menos leidos por los
alumnos y alumnas de la Universidad de Granada. Para terminar con este bloque sefnalar que la
prensa digital tiene un porcentaje de seguimiento del 11,1%.

Aparecen algunas diferencias respecto a los gustos en prensa y el drea de conocimiento, de
modo que E/ Pais es el mas leido entre los estudiantes de humanidades (67%), mientras que
El Mundo (31,9%) es el mas seguido entre los estudiantes de ensefanzas técnicas y ciencias
sociales y juridicas (27,2%). No se han encontrado diferencias importantes en los gustos pe-
riodisticos de los alumnos y alumnas en funcién del género. En relacion con la variable edad,
los alumnos y alumnas mas mayores (méas de 30 afos) presentan gustos relativamente dife-
renciados del resto de grupos de edad, con una mayor preferencia por la lectura de los grandes
periddicos nacionales.

Finalmente, entre las revistas que los alumnos y alumnas de la Universidad de Granada leen
con mas frecuencia destaca también la variedad de la tematica abordada, si bien las revistas
de ciencia y tecnologia (32%), las revistas de musica (30%), de salud y belleza (27,8%) y de
viajes (21,4%) presentan un mayor grado de lectura que los otros géneros. Por el contrario, las
revistas de esoterismo, astrologia, horéscopos (3,8%), las de literatura y poesia (6,8%) y las
de motor y automovil (7,5%) son las menos leidas por los alumnos y alumnas universitarios.

Al igual que en los casos anteriores, hemos encontrado diferencias importantes en los gustos
de lectura de las revistas en los estudiantes de la UGR en funcién del género, edad y 4rea de
conocimiento. Las mujeres muestran una mayor predileccién por las revistas de salud y belleza
(45,4% de mujeres frente al 4,5% de hombres), del corazon, de juventud y de hogar y decora-
cion. En todos estos casos los resultados referidos a los varones son residuales. De igual modo,
los hombres muestran una mayor interés por las revistas de ciencia y tecnologia (43% frente al
23,7% de las mujeres) y las revistas relacionadas con la economia, las finanzas, la informatica
y el motor (en estos Ultimos casos, de igual modo, las mujeres a las que les gustan estas revistas
suponen casos residuales).

Por areas de conocimiento, se observan unos gustos bastante diferenciados respecto a las
tematicas de las revistas. Por un lado, podemos ver como los estudiantes de ciencias muestran
una especial predileccion por las revistas de ciencia y tecnologia (70%), mientras que son los
gue menos interesados estan en las de humor o salud y belleza. Los estudiantes de Humanida-
des son los que muestran un mayor porcentaje de preferencia por revistas de arte (40%), poesia
y literatura o musica, mientras que en lo que respecta a los estudiantes de ciencias sociales y
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juridicas, son los que mayor porcentaje de preferencia muestran hacia las revistas de economia
y finanzas (24,2%).

Figura 5. Tipos de revistas leidas con mayor frecuencia por los alumnos y alumnas de la Uni-
versidad de Granada por area de conocimiento
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Al referirnos al espacio de lectura, encontramos una asistencia mas o menos regular a la
biblioteca, en concreto el 63% de los encuestados afirma acudir entre una vez por semana o
todos los dias a la biblioteca. El 25% asiste todos los dias y en torno al 20% tres o cuatro dias
por semana o uno o dos dias por semana. Por Ultimo, el 12,4% manifiesta acudir nunca o casi
nunca a la biblioteca. De igual modo, el acceso telematico a la biblioteca es diario para un 13%
de la poblacion estudiada, o de al menos varios dias a la semana para el 25%, mientras que
los que declaran acceder nunca o casi nunca representan el 30% del alumnado. La inmensa
mayoria de los universitarios declara asistir principalmente a la biblioteca de su facultad, un
32,5% declara desplazarse a otras bibliotecas universitarias, el 20,3 a bibliotecas municipales
y el 10,3% restante a una biblioteca provincial.

Respecto a la motivacion para acudir a la biblioteca, predomina la funcién de préstamo, asi
lo manifiesta el 40,8% de los estudiantes, seguido de su utilizacién como sala de estudio, ya
sea de manera habitual (38,6%) como en periodo de examenes (24,8%).

Finalmente, no se registran diferencias importantes en la frecuencia con la que se acude
a la biblioteca en funcién de la edad, género o drea de conocimiento. En todo caso, el recur-
so bastante frecuencia a las bibliotecas entre el alumnado granadino contrasta con la escasa
utilizacion de las mismas por el conjunto de la poblacién espanola, de tal forma que segln la
mencionada Encuesta sobre practicas culturales en Espafa, el 67% de los espafoles reconoce
gue nunca o casi nunca va a la biblioteca.
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Figura 6. Principales usos que los estudiantes de la UGR de la Universidad de Granada realizan
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4.4 Tv y radio

Si bien hemos hablado de unos habitos de lectura mas o menos moderados, no lo son tanto
los habitos de consumo televisivo, ya que los alumnos y alumnas muestran un mayor consumo
en este medio. Ademas, en los Ultimos afios la oferta y los soportes para el visionado de TV
se han diversificado con la inclusiéon de la television por Internet y las plataformas en moviles,
tablets o consolas. Podriamos definir que el consumo televisivo es mayor que el de obras de
lectura y alrededor del 60% de los estudiantes manifiesta que la ve diariamente, ya sea en su
soporte clasico o por Internet (este Gltimo ligeramente superior a ese sesenta por ciento). Este
consumo suele ser mayor durante los fines de semana, con una media de 71 minutos frente
a los 103 de los dias laborables, tratdndose de una pauta habitual ya que al tener mas tiempo
libre durante los fines de semana una parte del mismo se dedica a ver la television. No obstante,
debemos senalar que la media de visionado se ha reducido con respecto al estudio de 2006.
Una de los motivos que han podido originar ese descenso en el consumo de television “clasica”
puede estar relacionado con el la irrupcion de la Tv por Internet, de modo que los tiempos de
exposicién a este medio son superiores a los de la televisién convencional, concretamente 101
y 126 minutos en semana y fin de semana, por lo que podemos afirmar que aunque de manera
individual los tiempos de television hayan disminuido, al duplicarse el medio los tiempos globa-
les de exposicién a la pantalla han aumentado notablemente.

Nos encontramos con importantes diferencias por segmentos poblacionales, de manera que,
globalmente, los grupos de edad mas jovenes (de 18 a 25 afios) realizan un mayor consumo
televisivo que los de las edades superiores, ya sea tanto en Tv como en Internet. De igual modo,
se constata una pauta diferencial respecto a los habitos entre semana y fin de semana, siendo
los mayores los que mayor consumo realizan en fin de semana y los jovenes entre semana. El
pico de consumo se produce entre los jovenes de 18 a 21 afios en Internet, con 2,5 horas el fin
de semana. No se producen desviaciones importantes a la media del nimero de horas que los
alumnos y alumnas ven la television en dias laborales y si se registran diferencias significativas
en el consumo de televisién por area de conocimiento de los estudiantes de la UGR. Un anélisis
de contingencia entre los habitos televisivos de los alumnos y alumnas en los dias laborales y
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los fines de semana, muestra que la mayoria de aquellos que no suelen ver la television los dias
laborales mantiene, en lineas generales, el mismo comportamiento durante los fines de semana.
Del mismo modo, la mayoria de aquellos que dedican mas tiempo a ver la television durante la
semana conserva el mismo habito durante los fines de semana. En particular, podemos sefhalar
que los estudiantes de ciencias de la salud son los que mas television semanal ven, mientras
que los de ciencias experimentales son los que menos la ven entre semana con una diferencia
cercana a la media hora de diferencia. En lo que respecta a la televisién por Internet, los que
mas la ven, tanto entre semana como en fin de semana, son los estudiantes de humanidades,
mientras que los que menos los de ensefanzas técnicas, mostrando importantes diferencias
entre ellos de mas de una hora y media de consumo a través de Internet.

Entre los programas que los alumnos y alumnas universitarios ven con mayor frecuencia des-
tacan las series (65%) y los telediarios (61,6%), seguidos por las peliculas (61,3%), presentan-
do gustos televisivos bastante similares a los de la media espafola. En cuarta y quinta posicion
figuran respectivamente los deportes (23%) y los documentales y programas de divulgacion
(21,5%). Los demas géneros suscitan bastante menos interés entre el alumnado, figurando los
programas de lectura (0,3%) y teatro (0,9%) como los menos vistos. En todo caso, las preferen-
cias televisivas de los estudiantes de Granada reproducen, en lineas generales, las registradas
en los datos de la encuesta de 2006.

Se registran gustos televisivos diferenciados en funcién del género y la edad de los alumnos
y alumnas. Para los dos grupos, los dos programas favoritos son, por orden, los informativos y
las peliculas. No obstante, los varones muestran una mayor preferencia por los programas de
deportes (51%), mientras que las mujeres se inclinan en mayor medida por las series (74,2%),
peliculas (71,5%) y programas de reportajes (22,3%). En todo caso, estos datos apuntan a la
conclusién de que los alumnos y alumnas en su conjunto no sélo utilizan la televisién en progra-
mas de entretenimiento, sino que también la ven para estar informados. En relacién a la edad,
jovenes y mayores presentan gustos relativamente diferenciados. Para todos los grupos de edad,
los informativos y las peliculas son los géneros mas vistos, pero los més jévenes prefieren las
series (71,7%) y las peliculas (65,1%) mientras que los de mayor edad prefieren los informati-
vos (81,5%) y los documentales (40,7 %).

En lo que respecta al consumo de contenido audiovisual por Internet, predomina el uso ma-
yoritario para ver series o peliculas, con un 72,7% y 66,7% respectivamente de porcentaje de
visionado, manteniéndose las tendencias explicadas con anterioridad respecto a sexo y edad o
area de conocimiento
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Figura 7. Media de horas de visionado de Tv (cruces por sexo)
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Figura 8. Programas vistos a través de Internet
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Al igual que con el consumo y gustos televisivos hemos estudiado los habitos radiofonicos
de los alumnos y alumnas de la Universidad de Granada. El 56% de los estudiantes escucha la
radio al menos una vez por semana o con una frecuencia mayor. El porcentaje de radioyentes
diarios entre el alumnado es, en todo caso, menor que el de la poblacién espafiola en general
con un porcentaje del 35% segln los datos de la Encuesta de habitos y practicas culturales en
Espafa. Los encuestados que manifiestan oirla nunca o casi nunca representan el 30% y por
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género, no se observan diferencias resefables, presentando ambos un comportamiento bastante
homogéneo. Sin embargo, refiriéndonos a la edad si que se observan tendencias contrapuestas
respecto al consumo de programas radiofénicos, de esta manera y a medida que aumenta la
edad del encuestado, se produce un aumento de la regularidad en el uso de este medio, concre-
tamente de un 29% entre los mas jévenes a un 46% entre los de méas de 30 afos.

Finalmente, no se registran diferencias significativas en los habitos radiofénicos por area de
conocimiento, si bien los alumnos y alumnas de Ensefanzas técnicas y Ciencias Experimentales
son los que escuchan la radio con mayor frecuencia y los de humanidades los que menos.

Respecto a la media de horas por semana y en fin de semana se observan cuarenta y dos
minutos de consumo medio entre semana y tan sélo diez minutos més en el fin de semana. Este
tiempo es menor en el caso de las mujeres entre semana, descendiendo a treinta minutos y
bastante similar a lo que ocurre en los grupos de edad mas jovenes.

Figura 9. Tipos de programas que los alumnos y alumnas de la Universidad de Granada escu-
chan en la radio
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Entre los jovenes estudiados el uso mayoritario de la radio esta relacionado con la escucha
de programas musicales (76,5%), seguido a gran distancia por los programas informativos
(18,3%) y los deportivos (17,3%). Por sexo, se observan gustos diferenciados, sobre todo en lo
relativo al seguimiento de programas deportivos, mucho mayor en los hombres (37,2% frente a
un 2,4%) y al consumo de programas musicales, ligeramente inferior en los hombres. De igual
modo, por grupos de edad, se produce un descenso en las preferencias musicales al aumentar
la edad, del mismo modo que aumentan los gustos por los programas de informacién o de ac-
tualidad.

Finalmente, no se contemplan grandes diferencias con respecto al area de conocimiento
resaltando Unicamente la menor preferencia por programas deportivos entre los estudiantes de
ciencias experimentales. De nuevo, estos datos apuntan a una doble utilizacién de la radio, ya
sea con una finalidad principal de entretenimiento como también informativa.
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Para finalizar con este apartado se ha indagado a los estudiantes respecto a la realizacién de
alguna bajada de contenidos radiofénicos a través de Internet, lo que se conoce como podcast,
encontrando que un porcentaje del 43,7% manifiesta haberse descargado alglin contenido en
el ultimo mes. Este porcentaje es ligeramente superior en los hombres, mientras que es sensi-
blemente inferior (20%), en los mayores de 30 afios. No se aprecian diferencias a resefar por
area de conocimiento.

4.5 USO DE ORDENADOR Y NUEVAS TECNOLOGIAS

En la presente encuesta, a diferencia de la realizada en el ano 2006, se ha introducido un
blogue tematico relativo al uso que los estudiantes hacen del ordenador, asi como de los con-
tenidos a los que pueden acceder a través del mismo. La practica totalidad de los estudiantes
de la UGR hace un uso diario del ordenador para sus labores de estudio o trabajo, en concreto
un 89% lo hace a diario y un 8% al menos tres o cuatro dias por semana. Este porcentaje des-
ciende ligeramente cuando la motivacion es de ocio, y asi lo hace en diez puntos porcentuales
respecto al uso diario mientras que se mantiene mas o menos igual en las demas categorias con
la excepcion de aquellos que, un 2,5 manifiestan usarlo con estos fines nunca o casi nunca.

Internet se ha convertido en una potente herramienta que los alumnos y alumnas han hecho
suya para sus labores o trabajos diarios. De este modo, un porcentaje cercano al 97% lo usa
diariamente o al menos tres o cuatro dias por semana. Consecuentemente con el ordenador,
gue es uno de los principales soportes de internet, su descenso con fines lidicos desciende
ligeramente, estando motivada esta variacion por el probable uso de otros dispositivos para la
funcion de ocio a través de Internet tal y como pueden ser consolas, moéviles o tablets.

La extensién de la conexion entre el alumnado es practicamente universal y tan sélo un 7%
no posee acceso de internet en casa. Consecuentemente con este dato la mayoria de los estu-
diantes hace uso de Internet en su hogar o residencia, 69%, mientras que un 55,2% lo hace en
la universidad y un 31,3% en casas de amigos o familiares. Un dato interesante es la mayor
dispersion en los datos respecto a los posibles lugares de conexién, ya que aparecen lugares
como el trabajo, bares, plazas, sitios publicos, etc.

En lo que respecta al uso que se hace de Internet, podemos distinguir claramente tres ti-
pos de uso: uno relacionado con el aspecto relacional, otro con el lidico y un Gltimo que tiene
que ver con el trabajo diario. En este sentido, debemos destacar que Internet se ha convertido
en una de las principales vias relacionales para los estudiantes, siendo este su principal uso
entre los estudiados en la Universidad de Granada, es asi que sefalan al correo electronico
(herramienta de trabajo y relacional), como principal actividad en un 73%, seguido de las redes
sociales (enteramente relacional), con un 70% de uso y las labores de documentacién para sus
trabajos, 66,2% vy lectura e informacién en general, 60,6% (herramienta de trabajo). A conti-
nuacién apareceria la oferta ltdica, representada fundamentalmente por el visionado o descarga
de peliculas y series, la TV por Internet o la descarga de musica. Los usos menos comunes son
la busqueda de pareja, 1,4% y los juegos online, 8,2%.
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Figuras 10. Principales usos de Internet en el alumnado de la Universidad de Granada
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Si desglosamos la informacién por algunas de nuestras variables de cruce destaca la enorme
homogeneidad que se presenta en lo referente al uso de ordenador e Internet, ya sea por sexo
como por edad, destacando Unicamente en este sentido el descenso de los otros usos de In-
ternet entre los estudiantes de mayor edad con respecto a los més jovenes. Igual ocurre con el
lugar de uso donde se mantienen las pautas generales salvo en el caso de los mas mayores que
manifiestan en mayor medida un uso en el trabajo o en casa de amigos o familiares. Por areas
de conocimiento tampoco se observan grandes diferencias, tan sélo el descenso en los otros
usos de Internet en estudiantes de ciencias con respecto a los de ciencias sociales o humanida-
des. Como hemos avanzado, respecto a los usos de Internet, aparecen escasas diferencias en
razén del sexo del entrevistado, de modo que las mujeres realizan un mayor uso de los blogs y
contenidos informativos de Internet que los hombres, asi como de las paginas de viajes o de los
chats. Por grupos de edad destaca el menor uso con fines lidicos de internet entre los mayores
de 30 anos, ya que en todas los usos relacionados con esta finalidad se produce un importante
descenso. En este sentido, podriamos hablar de brecha digital ya que los habitos y usos estan
firmemente cristalizados en los demés grupos de edad, presentando una enorme homogeneidad
a excepcioén del grupo de los de mas edad, aquellos que mas tarde accedieron al empleo de
esta tecnologia. Ellos son los que menor uso lidico hacen, los que mas utilizan el ordenador e
Internet para trabajar y los que menos disposicién poseen en su residencia habitual.

4.6 CINE

En lo respectivo a los habitos cinematograficos de los alumnos de la Universidad de Granada,
el comportamiento mas frecuente es el de asistir al cine al menos una vez al mes, en concreto,
el 40,8% acude mensualmente o con una frecuencia mayor, siendo los que asisten varias veces
al mes un 23,9%. En todo caso, es reducido el nimero de estudiantes que va semanalmente a
ver una pelicula a la gran pantalla, apenas un 4,2% de los mismos. EI 20% confiesa ir al cine
una o varias veces al afo, mientras que el 18,3% afirma no ir nunca a ver peliculas al cine. En
relacién con estos datos y comparandolos con los del estudio de 2006 se observa un importante
incremento de los no asistentes, que pasan de un 3% al referido 18%. Sin lugar a dudas los
habitos relacionados con las nuevas tecnologias y el uso de Internet tienen mucho que ver con
el hecho de que produzca este aumento de no asistentes, a la par que se incrementa el uso de
Internet para el visionado o descarga de materiales audiovisuales, en este caso peliculas. Este
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dato queda corroborado al preguntarles la frecuencia con la que ven peliculas, de modo que el
64% afirma al menos ver una pelicula por semana y un 24% dos o tres veces al mes y también
al hacerles desagregar la media de peliculas por soporte de cada diez que visionan. El dato es
claro, de cada diez peliculas, cuatro son descargas de Internet o cine en streaming, tres en
television abierta, 1,7 en cine y 0,5 en videoclub o compradas. En otras palabras, podriamos
definir que nos encontramos en un momento en el cual se ve méas cine que nunca, pero en otros
formatos y soportes al clasico de la sala de proyeccion.

Si desglosamos los datos por género, edad y &rea de conocimiento no se observan diferen-
cias significativas ya que los datos se distribuyen bastante homogéneamente entre todos los
subgrupos.

Al indagar respecto a los géneros cinematograficos preferidos, la comedia es el género elegi-
do por el 56% de la poblacién encuestada, seguido de las peliculas de accion, 42% y el drama,
38,3%. En un segundo escaldn aparecen las peliculas de suspense, 36,1%, aventuras 33,5%
y ciencia ficcién 31,5%. Por el contrario, los géneros menos preferidos son el género infantil
7,3% y los dibujos animados 13%. Los chicos prefieren el cine de accién, de aventuras o de
suspense, mientras que las chicas la comedia y el drama. Por grupos de edad, los mayores de
30 afios prefieren la ciencia ficcion, el cine clasico y, curiosamente, el cine de dibujos animados
(muchos de ellos son padres o madres).De igual modo, los estudiantes de ciencias prefieren la
ciencia ficcién en mayor proporcién que las demas areas y los de humanidades el cine clésico
u otros géneros (cine mas independiente).

Figura 11. Géneros cinematogréficos preferidos (cruces por sexo y edad)

_ Edad recodificada

26-30 Mas de 30

anos anos
Dibujos animados 12,1 13,6 9,4 15,8 8,9 26,7
Infantil 51 9,1 6,9 5 11,1 18,3
Ciencia ficcion 43,3 22,2 28,8 31,7 31,1 46,7
Comedia 47,8 62,6 58,1 55,8 57,8 43,3
Drama 29,9 44,9 40,6 40,8 31,1 26,7
Accién 47,1 37,9 43,1 44,2 42,2 26,7
Aventuras 41,4 27,3 33,8 33,3 31,1 36,7
Suspense 40,8 32,3 85 35,8 46,7 26,7
Clasico, antiguo 20,4 19,2 16,9 18,3 26,7 30
Terror 19,7 22,2 22,5 20 24,4 18,3
Otros géneros 8,3 10,6 6,9 9,2 11,1 23,3

La mayoria de las universidades posee servicios de cine club universitario o de proyec-
ciones especificas en las facultades. La asistencia a las mismas es escasa entre los alumnos
y alumnas de la UGR ya que el 80% de ellos manifiesta no haber ido o nunca o casi nunca y
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los que afirman ir ocasionalmente suponen el 11,3%, asi como los que asisten frecuentemente
representan el 2,8%. Estamos hablando de una oferta bastante especifica y especializada, con
ciclos que se alejan del cine méas comercial, por otra parte el preferido por los jévenes, de modo
gue no es extrano encontrar datos relativos al poco éxito de estas propuestas. De igual modo, a
los asistentes se les ha pedido que valoren distintos aspectos de estas peliculas, tales como la
oferta, el interés y la diversidad o pluralidad, encontrando en todos estos aspectos valoraciones
moderadamente positivas, alrededor del seis, en una escalade 1 a 10.

4.7 MUSICA Y TEATRO

Por lo que se refiere a sus habitos musicales, el 86,5% escucha todos o casi todos los dias
musica, un porcentaje ligeramente inferior a los alumnos que afirmaban oir musica todos los
dias en 2006 y que representaba un 93%. Con porcentajes cercanos al 8% afirman oir musica
varias veces a la semana o sdlo los fines de semana en un 2,5%. Por lo que respecta al medio
utilizado para oir mulsica se produce un importante cambio con respecto al estudio anterior,
el ordenador (77,6%), se ha convertido en el principal medio para tal fin, seguido de los mé-
viles (58,9%) y de la radio (45,9%), alterando notablemente las preferencias pasadas que se
situaban en porcentajes cercanos al 30% en mp3, radio y tv. En consonancia con estos datos
relativos a la irrupcion de las nuevas tecnologias y los soportes digitales el 75% oye la musica
directamente de Internet, el 50% desde otros formatos digitales (moviles, tablets, mp3...) y un
25% desde soportes fisicos como el CD, DVD o Blue ray.

La habitacion o distintos lugares de la casa son los sitios preferidos para oir musica
64,3% y 63,2%, seguidos del coche 53,8% y del transporte plblico 42,5%. Menos frecuente
es oir musica en el trabajo o la universidad, asi como en casa de amigos.

Si desglosamos los datos por género, edad y area de conocimiento se observan diferencias
significativas en la frecuencia con la que se escucha musica, observandose una relacién directa
entre el aumento en la edad y el descenso en esta actividad, por otra parte las mujeres son mas
aficionadas a la musica, del mismo modo que los alumnos y alumnas de Ciencias Sociales y
Juridicas.

En lo referente a los estilos musicales preferidos por el alumnado universitario el pop vy el
rock en general son los preferidos, mostrando diferencias respecto al tipo y procedencia del
mismo. El que mayor porcentaje de respuestas presenta, 50,4% es el pop/rock espafol, seguido
del pop/rock extranjero, 42,3% y del pop/rock independiente o alternativo con un 30,1%. Con
porcentajes entre el 10% y el 20% se encuentran estilos como el hip hop, la cancion de autor,
la musica clasica o el jazz. La cancion melddica, el blues, la new age, la musica étnica o la
copla son los estilos menos preferidos por los estudiantes universitarios granadinos. Hombres
y mujeres presentan gustos musicales bastante similares, mostrando al igual que los distintos
grupos de edad, donde la Unica cuestién digna de mencion es el ligero aumento en los géneros
minoritarios entre los estudiantes de mayor edad. Por Ultimo, y por area de conocimiento, la
Unica diferencia resefable es la mayor preferencia por la musica espafola entre los alumnos de
ciencias sociales y juridicas o ciencias y la mayor preferencia por géneros como el jazz, blues o
world music entre los estudiantes de humanidades.
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Figura 12. Preferencias musicales de los estudiantes de la UGR
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En cuanto a la asistencia a conciertos, la mitad de la poblacién encuestada afirma asistir al
menos una vez al afo, representando los que asisten mensualmente un escaso 5,6%, varias
veces al ano asiste el 12,1% y dos o tres veces al afo un 16,1%. Los que asisten nunca o casi
nunca representan el 28,2%. Si comparamos estos datos con los del ano 2006 podemos obser-
var una alta coincidencia en el porcentaje global de asistencia, predominando la ocasionalidad
(anual) de la misma en la mitad de la muestra.

En consonancia con los gustos musicales declarados con anterioridad, la asistencia a con-
ciertos se concentra en aquellos que mayores porcentajes de preferencia presentan, concreta-
mente conciertos de musica pop/rock en espafiol, 50,6% y de pop/rock extranjero, 22,7%.
Debemos resefnar que se produce una enorme dispersion respecto a los demas estilos y tipos de
conciertos, de modo que los alumnos y alumnas granadinos esporadicamente asisten a distin-
tos tipos de conciertos, incluso aquellos méas alejados de sus gustos principales.

Nos encontramos con datos bastante homogéneos por las distintas variables de cruce, de

modo que tan s6lo podemos significar la ligera mayor asistencia de los alumnos de humanida-
des y la menor presencia en estos eventos musicales de los estudiantes de ciencias en general.
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Figura 13. Asistencia a conciertos de los estudiantes de la UGR
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Por lo que se refiere al teatro, los alumnos y alumnas de la Universidad de Granada se
muestran relativamente poco interesados por el mismo. En concreto, en una escala de 1 a 5
en la que el 1 representa ningln interés y el 5 mucho interés, la puntuacién media es de 2,8
puntos, entendiendo por tanto que a la mayoria no le interesa mucho ni poco (en realidad esta
mediania no expresa mas que un desinterés manifiesto), de hecho, los que se sitlan por encima
del valor mediano representan el 36,6% y a estos si que podemos clasificarlos como interesados
por el mismo. En términos globales podriamos dividir en tres porciones practicamente iguales
al alumnado, una seria la de los interesados, otra la de los que no terminan de estar claramente
interesados y otra que representaria a los que no tienen ningln interés por el mismo. Otro he-
cho importante en este tipo de valoraciones es el alto grado de deseabilidad social que implica
responder a una pregunta sobre el interés por el teatro, ya que lo deseable es que a la mayoria
de los universitarios y universitarias le interese, contaminando por tanto sus respuestas y ses-
gandolas hacia valores de interés manifiesto.

En consonancia con el interés manifestado, el 44,2% declara haber asistido nunca o casi
nunca a una funcién de teatro y tan sélo ese 36% aludido con anterioridad declara haber asis-
tido, al menos, una vez al afo.

Los gustos teatrales de los jévenes universitarios granadinos se concentran de una manera
bastante mayoritaria alrededor del teatro musical 53,8%, seguido del teatro clasico 31,0% vy
del teatro de actores actuales 29,3%.

No se han encontrado diferencias significativas importantes en lo que respecta al interés y la
asistencia a obras de teatro en funcion del género y edad de los entrevistados. En general pode-
mos observar que las chicas poseen un mayor interés y asisten mas que los chicos, del mismo
modo que los estudiantes de méas edad y de las titulaciones del area de humanidades. Por el
contrario los hombres, los mas jévenes y los estudiantes de ciencias representarian el perfil de
los menos interesados, y por tanto, menos asistentes al teatro, hecho practicamente idéntico a
lo que nos mostraba el estudio de 2006.
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Deporte y ocio

4.8 DEPORTE Y OCIO

A continuaciéon analizaremos los habitos deportivos y la forma en la que los alumnos
y alumnas de la Universidad de Granada emplean su tiempo de ocio. Para empezar, debemos
destacar que se produce un hecho bastante positivo y es que si comparamos nuestro estudio
de 2006 con los resultados de la actual encuesta se ha observa un importante aumento en el
porcentaje de estudiantes que practican de manera habitual algln tipo de actividad deportiva,
pasando de un porcentaje medio del 55% a un 66,5%. No obstante, debemos sefalar que
al igual que ocurria en el estudio precedente, este comportamiento no se distribuye homogé-
neamente entre la poblacién universitaria ya que el porcentaje de hombres que practica algln
deporte diariamente (44,6%) duplica al de las mujeres (20,7). Algo parecido ocurre con la
edad, de modo que los grupos de mayor edad duplican a los méas jévenes, mientras que los
estudiantes de ensefanzas técnicas y ciencias sociales practican diariamente méas deporte que
los de ciencias experimentales y humanidades.

La mayoria de aquellos que practican algln tipo de deporte, lo hace con mucha o
bastante frecuencia: asf, el 39,8% practica deporte todos o casi todos los dias, mientras que el
44,8% lo hace alguna vez por semana, frente al 15,4% restante para el que se reduce a alguna
vez al mes. De nuevo podemos observar como los datos muestran que, ademas de aumentar
globalmente las cifras de préctica deportiva, también aumentan en la frecuencia de la misma ya
que la practica diaria se duplica con respecto a los datos de 2006.

Entre los deportes mas practicados por los alumnos y alumnas de la Universidad de
Granada destacamos un cambio en los habitos de los usos de los mismos de modo que el foo-
ting (27,9%), el gimnasio (27,3%) y el futbol (21,4%) son las actividades mas sefialadas. Se
trata en el caso de las dos primeras, de actividades deportivas mas relacionadas con el man-
tenimiento fisico que con la competicion o preparacién pura en un deporte o especialidad. La
natacién pasa de ser la actividad més practicada a la cuarta en esta edicién con un porcentaje
de practica del 17,5%, porcentaje idéntico al del ciclismo. A estos deportes le siguen otros
como el tenis, baloncesto, futbol sala, padel, deportes de nieve, atletismo o danza, siendo las
demas especialidades muy residuales respecto al total de respuestas.

Hombres y mujeres presentan de nuevo gustos de practica deportiva bastante dife-

renciados. Futbol, futbol sala, ciclismo y baloncesto estan tremendamente masculinizados, lo
mismo que natacién, danza y footing estan muy feminizados.
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Figura 14. Principales deportes practicados por los alumnos y alumnas de la Universidad de
Granada (Cruce por sexo)
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Respecto a la asistencia a eventos deportivos de cualquier tipo la poblacion estudiada pre-
senta un bajo grado de asiduidad a tales actos, de tal forma que el 27,6% de los estudiantes
universitarios de la Universidad de Granada asiste a los mismos al menos una vez al mes, de
ellos el 17,5% asiste alguna vez por semana. Los hombres asisten en mayor medida que las
mujeres, mientras que los jovenes en mayor medida que los mayores. Por areas de conocimiento
no se aprecian diferencias significativas entre los alumnos y alumnas respecto a la asistencia
a competiciones deportivas.

Dentro del clima general de baja asistencia, entre las principales competiciones deportivas
a las que acuden los alumnos y alumnas de la Universidad de Granada destacan los dos de-
portes mayoritarios en la ciudad: el fatbol (43,1%) y el baloncesto (16,7%) al que se suma el
futbol sala. Con respecto al ano 2006 se observa un descenso en el porcentaje de asistencia al
baloncesto, hecho intimamente relacionado con el descenso de categoria del Club baloncesto
Granada. La asistencia a otros deportes es minima y solamente cabe destacar el padel, voleibol
o el tenis, aunque con un porcentaje nunca superior al 10% de asistencia.

Finalmente, por lo que se refiere al tiempo de ocio, los alumnos y alumnas de la UGR han
visto incrementarse su tiempo medio de ocio con respecto a los datos de |la anterior oleada. De
este modo, disponen de un tiempo libre medio semanal de veinticuatro horas (algo mas de tres
horas y aumentando en cuarenta minutos diarios con respecto a 2006). En este sentido, hom-
bres y mujeres no disfrutan del mismo tiempo de ocio, disponiendo las mujeres de media hora
menos al dia respecto a los hombres. De igual modo, hemos encontrado diferencias importantes
en el tiempo libre en funcién de la edad siendo los alumnos y alumnas de mayor edad los que
menos tiempo libre tienen a su disposicién, concretamente una hora diaria menos. También se
observan diferencias significativas en funcién del drea de conocimiento siendo los alumnos de
ciencias experimentales los que mayor tiempo libre poseen, mientras que por el contrario son
los de ensefnanzas técnicas los que menor tiempo libre tienen a su disposicion.
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Figura 15. Media de horas libres del alumnado de la Universidad de Granada por sexo, edad y
area de conocimiento.
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Cuando analizamos el tipo de actividades en las que los alumnos y alumnas de la Universi-
dad de Granada ocupan su tiempo libre, podemos diferenciarlas en varios tipos en funcién de la
asiduidad de su uso. Asi, podemos distinguir en primer lugar aquellas realizadas con mucha o
bastante frecuencia. Estas son practicadas todos o casi todos los dias, o al menos varias veces
por semana, por la mayoria de estudiantes. Con caracter diario nos encontramos que el uso del
ordenador (90%) y de las redes sociales son las actividades que mayor porcentaje global de uso
presentan (78,3%). Del mismo modo, en este grupo se incluyen el uso del ordenador para ver
cine o television, el leer libros, peridédicos o revistas o escuchar musica, oscilando los porcenta-
jes entre el 60% y el 75% de alumnos y alumnas que lo hace a diario o casi todos los dias. En
segundo lugar, las practicadas con cierta frecuencia, dentro de este grupo se integran el quedar
con los amigos, ir de excursion o viajar. Por otra parte estan las actividades que se hacen sélo
los fines de semana y aqui destacan el quedar con los amigos o el salir de copas. Finalmente,
aquellas realizadas con poca o ninguna frecuencia, englobandose en esta categoria el asistir a
actividades religiosas, realizar actividades de voluntariado, jugar con videojuegos o consolas y
el asistir a competiciones deportivas.
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Figura 16. Frecuencia con la que se realizan algunas actividades de ocio
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Por Ultimo, analizamos si los alumnos y alumnas de la Universidad de Granada han rea-
lizado o realizan determinadas actividades culturales a lo largo del Gltimo afo. Como puede
observarse en la siguiente figura, la mayoria de los estudiantes ha asistido a una conferencia,
es la actividad que méas han realizado en el dltimo afo, ha ido a una sala de cine, ha visitado
un monumento histérico, ha visto un programa cultural o ha asistido a una feria del libro o con-
greso. Entre las actividades que menos han realizado los estudiantes universitarios granadinos
destacan el acudir a un zoolégico, un festival de misica o un museo.

Figura 17. Principales actividades culturales realizadas por los alumnos y alumnas
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Los alumnos y alumnas de la Universidad de Granada gastan una media de treinta y dos
euros al mes en cultura, cantidad ligeramente inferior a la de hace ocho afos (treinta y cuatro

euros).
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Figura 18. Gasto medio de los alumnos y alumnas en cultura (mensual) por sexo, edad y area
de conocimiento
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Por Gltimo, se ha introducido en el cuestionario un bloque relativo a la importancia que
determinados valores representan para el alumnado de la universidad. En este sentido, la amis-
tad, la familia y la salud son los valores primordiales para los estudiantes, presentando todos
porcentajes cercanos al 90%. Le siguen los estudios, el trabajo o el tiempo libre y el ocio. En
un segundo bloque aparecen como bastantes importantes las actividades culturales y la sexua-
lidad, mientras que son poco importantes la politica, el aspecto fisico y, sobre todo, la religion.
Este Gltimo aspecto representa el reflejo de la creciente secularizacion de la sociedad espafola,
especialmente de los jovenes, que se manifiesta en un alejamiento del fenédmeno religioso en
su dimension practica e interna y restando preponderancia en la vida diaria de los ciudadanos.

Otro de los aspectos sobre el que nos ha parecido interesante indagar ha sido sobre la rea-
lizacién de actividades culturales por parte de los alumnos a lo largo del Gltimo afo, siendo la
fotografia la actividad creativo-cultural mas realizada, 57,3% (en esto tiene mucho que ver la
extension de los smartphones y la fotografia digital), seguida de la pintura 44,4%, las activi-
dades musicales 31,2% y el baile o danza 24,4%. Por el contrario, las menos realizadas son la
escultura y la escritura. De igual modo se les ha pedido que nos indiquen las que les gustaria
realizar, reproduciéndose practicamente el orden de las actividades realizadas, tal y como se
puede ver en la siguiente figura.
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Deporte y ocio

Figura 19. Actividades culturales realizadas por el alumnado de la Universidad de Granada
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A modo de conclusion, casi de recapitulacion final, se les ha pedido a los estudiantes que

valoren la oferta cultural de la Universidad de Granada y para ello se les ha pasado una escala
de 1 a 10 en la que el uno representaria una valoraciéon muy negativa y el diez una valoracién
muy positiva. En su conjunto, la valoracién media obtenida por la UGR es de un aprobado alto
(6,36), valorandola exactamente igual hombres y mujeres, mientras que se observa un ligero
descenso de la puntuacion a medida que aumenta la edad de los estudiantes. Los estudiantes
de humanidades se sitlan también ligeramente por debajo de la media.

Figura 20. Valoracion media de la oferta cultural de la Universidad de Granada (cruces por sexo,
edad y area de conocimiento)
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4.9 Conclusiones

Una edicién mas hemos realizado un repaso a los principales usos, habitos y practicas
culturales de los universitarios, en este caso de los estudiantes granadinos. Son ya seis afios
en los que hemos indagado en los distintos grupos poblacionales que integran la comunidad
universitaria, asi como a través de distintas metodologias. El resultado es un trabajo que va
creciendo en dimensiones, y sobre todo, en capacidad explicativa, ya que en cada edicion se
amplia el campo de conocimiento y la dimensién analitica del estudio. En el presente trabajo
esta amplitud de miras se pone de manifiesto al incorporar la dimensiéon comparativa entre dos
oleadas de este mismo estudio, la del afno 2006 y la de la presente edicion.

Del andlisis realizado podemos destacar una serie de observaciones: El primer grupo
de consideraciones sintetiza los habitos culturales de la mayoria de los estudiantes de la Uni-
versidad de Granada, un segundo nos mostraria las diferencias por segmentos poblacionales y
un tercero las diferencias entre las oleadas de 2006 y 2012. A continuacién destacaremos lo
mas importante de cada uno de los apartados, entendiendo lo que podria ser considerado como
comportamiento tipico de los estudiantes granadinos; en este sentido:

- A la hora de caracterizar la participacion en la vida social, politica y cultural de los
alumnos y alumnas de la Universidad de Granada, éstos presentan un moderado nivel de
asociacionismo, muy en la media de los datos poblacionales espafoles, destacando la
pertenencia a asociaciones de caracter Iidico por encima de las que podriamos emparen-
tar con la denominada cultura civica.

- La mayoria de los estudiantes de la Universidad de Granada tiene como préactica habitual
la lectura diaria, ver la televisién y, en menor medida, escuchar radio, aunque los habi-
tos y frecuencia de uso han cambiado con respecto a la oleada de 2006. El hecho mas
significativo ha estado representado por la irrupciéon de los soportes y formatos digitales.
En este sentido, y sobre todo en lo referente a la television, se han incorporado nuevas
formas de visionado, sobre todo a través de Internet y la diversificacion de soportes fi-
sicos que permiten la visualizacién de contenidos multimedia a través de Pc's, mdviles
o tablets. También ha irrumpido la lectura a través de soportes digitales, aunque sigue
siendo mayoritaria en formato papel, y la descarga de programas de radio o de podcast

- Lo interesante del proceso es que este se ha extendido de una manera bastante rapida,
siendo los jovenes sus principales abanderados.

A pesar de esos profundos cambios, los estudiantes siguen acudiendo con bastante fre-
cuencia a la biblioteca, fundamentalmente de su centro universitario con la finalidad
principal de solicitar libros y revistas.

- ElI consumo musical es un habito bastante extendido y en su mayoria escuchan musica
todos o casi todos los dias, siendo su predilecta la musica pop/rock, ya sea espafola o
extranjera. Estos géneros, a su vez, se convierten en los conciertos preferidos dentro una
moderada asistencia media a eventos de musica en vivo.

- En lo que respecta al cine, se observa un descenso en la asistencia media con respecto
a la anterior edicion del estudio entre universitarios, derivdndose el consumo a formas
menos convencionales, o diferentes a la sala de proyeccion, como son la descarga y el
visionado por Internet. De algiin modo, podemos afirmar que globalmente se ven mas
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peliculas que nunca pero, paraddjicamente, cada vez menos en el cine. Los gustos estan
capitalizados por las peliculas de comedia, accién o aventuras.

La préactica totalidad de los alumnos y alumnas dispone de ordenador en casa y la mayo-
ria de ellos dispone de conexion a Internet, siendo el lugar preferido de conexidn su casa.
Respecto al uso de internet, sobresale sobremanera la practica relacional, destacando el
uso diario de las redes sociales y el correo electronico, mientras que le siguen en impor-
tancia el uso relacionado con los estudios y el trabajo o el uso Iudico.

En general, existe poco interés por el teatro entre los estudiantes universitarios grana-
dinos, pudiendo afirmar que los realmente interesados en esta actividad cultural repre-
sentan un tercio del total. En consonancia con este bajo interés la asistencia media a
representaciones teatrales es baja.

Se ha producido un importante aumento de la practica deportiva entre los estudiantes
de la Universidad de Granada, cambiando también los patrones de uso. En este sentido,
las actividades de mantenimiento copan los primeros lugares en la practica habitual, en
concreto el footing y el gimnasio, quedando en un segundo plano los deportes de com-
peticion o de equipo.

Los estudiantes universitarios granadinos acuden poco a competiciones deportivas, fun-
damentalmente al futbol, mientras decrece la asistencia a baloncesto o a otras activida-
des deportivas.

Con respecto a hace seis afios se ha aumentado la cantidad media de tiempo libre de la
que disponen los alumnos y alumnas, superando ligeramente las tres horas diarias. Entre
las actividades mas frecuentes en las que emplean su tiempo libre destacan el uso del
ordenador, Internet, ver televisién, oir musica o la lectura. El ir de copas o quedar con
los amigos queda reservado en la mayoria de los casos para los fines de semana. Por el
contrario, nunca o casi nunca aprovechan su tiempo libre para ir de excursién, al teatro,
espectaculos deportivos o actividades religiosas.

Finalmente, los alumnos y alumnas estudiados practican en mayor medida actividades
culturales o creativas relacionadas con la fotografia (de nuevo extensién del nuevo para-
digma digital), mientras que son poco o nada aficionados a ciertas actividades creativas
como la pintura, la escultura, obras de teatro, etc.

De modo genérico, podemos afirmar que mas alla de hechos puntuales, no se aprecian
diferencias significativas respecto a variables como sexo, edad o &rea de conocimiento,
presentando los subgrupos poblacionales comportamientos bastante homogéneos. Entre
las diferencias destaca el factor sexo en lo referente a practica deportiva o la disposicién
de tiempo de ocio (mas alto en los hombres) o la edad, sobre todo en el grupo de los
estudiantes mayores de 30 afos. Por areas de conocimiento se observa una mayor espe-
cializacion en los gustos de los estudiantes de humanidades y una menor practica global
en los estudiantes de ciencias.

Por Gltimo, los estudiantes de la Universidad de Granada realizan una valoracién buena

de la gestion cultural de la UGR, otorgéndole una puntuacion media de 6,3 en una escala
de1lalo.
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CAPITULO

Los jovenes andaluces universitarios de la Universidad de Huelva

En este capitulo se analizan los usos y demandas culturales de los estudiantes de la Univer-
sidad de Huelva, a partir de los resultados de la encuesta aplicada a los jévenes universitarios
onubenses. Con esta finalidad, intentaremos conocer no solo los habitos culturales de los uni-
versitarios de Huelva en su conjunto sino también analizar si se producen diferencias importan-
tes entre los estudiantes en funcién del género, la edad y el area de conocimiento, entre otras
variables.

Este estudio consta de trece apartados y unas conclusiones:

1. Datos socio-demograficos

2. Habitos de lectura

3. Televisién y radio

4. Ordenador e internet

5. Ciney peliculas

6. Mdsica

7. Teatro

8. Actividades deportivas

9. Otras actividades relacionadas con la cultura

10. Ocio y gasto en cultura

11. Valores

12. Actividades culturales en la universidad de Huelva

13. Artes plasticas y escénicas

Conclusiones
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Datos socio-demograficos

5.1 DATOS SOCIO-DEMOGRAFICOS

Nuestro estudio de los usos y demandas culturales de los estudiantes de la Universidad de
Huelva se ha realizado a partir de los resultados de la encuesta aplicada a trescientos cincuenta
jovenes de dicha universidad, de los cuales el 43,15% son varones y el 56,9% mujeres. Con
unas edades comprendidas entre dieciocho y veintitn afos (39,4%), muy seguido de alumnos
con edades de veintidds y veinticinco afios (34,4%) y un casi 12% (11,9%) de més de treinta
afos, un grupo cada vez mas significativo en dicha universidad.

Figura 1. Edad recodificada
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Se trata de una poblacién en su mayoria soltera que actualmente sélo estudia (72%), vive
con sus padres o con otros companeros de estudios. En concreto el 91,6% de los encuestados

esta soltero, frente a un 7,8% que estad casado. El 1,4% esta separado-divorciado y un 0,3%
vive en pareja de hecho.

Figura 2. Estado civil
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Por lo que se refiere a su residencia habitual durante el curso académico, el 47,8% de los
estudiantes de la Universidad de Huelva convive con sus padres y el 31,1% lo hace con sus
companeros de estudios. Por el contrario, vivir con su pareja (6,1%), con su pareja e hijos
(5,6%), con otros familiares (4,4%), vivir solo (2,2%) y en residencias estudiantiles o colegio
mayor (1,1%), son comportamientos menores entre los jévenes universitarios.

Casi el 60% de los hogares de los alumnos de la onubense tiene unos ingresos netos al mes
entre 901 [y 3.000 [J. Un 13,3% recibe menos o igual de 900 [J/mes.

Figura 3. Ingresos

Menos o igual de 900 €

Entre 901€a 1.200 € Loazs% 08%

Entre 1.201€ a 1.800€
Entre 1.801 a2 2.400 €
Entre 2.401 a 3.000 €

S8 BOE%
Entre3.001a4500€  [INNSERINN IESERN
Mis de 4.500 € o3 eesk
Ns/Ne o 100%

Entre 1.201€ 2 1.800¢ I 21,90%
Entre 180122400 ¢ [T 10,70%
Entre 2.401a3.000¢ [T : 10%
Entre 3.00124.500€ [T s s0%
Masdeaso0€ [ 3,10%
Ns/ne T 1105

10% 15% 20% 25%

g
Ed

W Porcentaje

Observando la siguiente figura, podemos comprobar el perfil académico de los alumnos
onubenses, de los cuales el 24,2% cursa primero, 19,4% tercero, 17,2% segundo, y disminu-
yendo en nimero de ellos en cuarto y quinto de carrera, 16,4% y 14,4% respectivamente. El
porcentaje representativo en nuestra muestra disminuye en los alumnos de Master y Doctorado
con un 2,2% y 6,1%. Su ambicién académica se materializa cuando se le pregunta hasta qué
nivel tiene intencion de llegar, obteniendo como respuesta que casi la mitad de ellos (46,9%)
gue tiene intencién de realizar un Master, el 21,4% pretende acabar Grado y el 20,6% quiere
realizar un Doctorado.

Figura 4. Perfil académico
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Los alumnos de la Universidad de Huelva ideolégicamente se definen de centro izquierda
(60,9%), concretamente un 22,8% se posiciona en el centro de la escala, un 38,1% se define
de izquierda, disminuyendo el porcentaje en aquellos que se posicionan en la derecha (18,9%).

Figura 5. Posicionamiento ideolégico
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Para completar la descripcién de los alumnos de la Universidad de Huelva, veamos cémo se
definen en materia religiosa.

Figura 6. En materia de religiosidad
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Observamos que el 35% de los universitarios se define catdlico no practicante, un 20% es
catélico poco practicante, y un 32% no es catélico, bien por definirse no creyente (14%) o ateo
(18,1%).

Tres cuartas partes de la poblacién estudiantil no pertenece a ninguna asociacién (75,0%).
No son significativas las diferencias entre varones y mujeres y dreas de conocimientos, mientras
que a medida que aumenta la edad, aumenta su nivel de participacién.

Figura 7. Pertenencia a alguna asocacion segun edad
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Debido al perfil joven de nuestra poblacién de estudio, el caracter asociativo tiene el formato
deportivo (31%), seguido del benéfico o asistencial (21,1%), del religioso (20%) y de partidos

u organizaciones politicas (14,4%).

Figura 8. Asociaciones a las que pertenece actualmente
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Habitos de lectura

5.2 HABITOS DE LECTURA

Como buen indicador de habitos de lectura tomamos de referencia la frecuencia de dicha
actividad para su anélisis.

Poco mas del 30% de los universitarios onubenses lee “Todos / Casi todos los dias” libros no
profesionales ni de estudios. EI 27,2% lee “Todos/Casi todos los dias” la prensa siendo casi el
mismo porcentaje (22,2%) el que dice no leerla “Nunca / Casi nunca". El 33,6% “Nunca/casi
nunca” lee revistas, un 15,8% “Con menor frecuencia” y un 10,3% las leen tanto “Una / dos
veces al mes” como “Uno / dos dias por semana”.

En los Gltimos doce meses leyeron de media de 3,7 libros en papel y 1,5 en formato digital.
El 50% lee entre quince minutos y una hora en dias laborables, siendo un 18% el que no lee
nada. En los dias festivos el 26,1% no lee nada, y en torno al 20% confiesa dedicarle entre
quince minutos y media hora, treinta minutos y una hora, o entre una o dos horas.

Figura 9. Tiempo que dedican a la lectura
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Poco mas del 30% de los universitarios onubenses lee “Todos / Casi todos los dias” libros no
profesionales ni de estudios, independientemente de su sexo; diferencia que se pone de relieve
con un 41,2% entre las edades de 26 y 30 afios, siendo en su mayoria alumnos del area de
Humanidades y Artes (63,2%).

Figura 10. Libros no profesionales
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Los libros més leidos por los universitarios son, en primer lugar, los best seller (40%), tanto
por hombres como por mujeres, dicho porcentaje es mayor en mujeres que en hombres, 47,3%
y 29,8% respectivamente. Entre dieciocho y treinta afios pertenecientes a las areas de Ciencias
Sociales y Juridicas (47%) y los de Ciencias de la Salud (37,5%). En un segundo lugar tenemos
la novela histérica (29%), leida méas por los hombres (32,1%) que por las mujeres (26,6%).
El 50% son alumnos del Humanidades y Artes, el 30,6% de Ciencias Sociales y Juridicas,
Ciencias Experimentales (33,3%) y Ciencias de la Salud (25%). Y en tercer lugar tenemos la
literatura espafola actual (15,6%), leida un poco méas por las mujeres (19%) que por los hom-
bres (10,8%), por alumnos de mas de treinta afios (27,5%) y de dieciocho a veintiuno (17,1%),
pertenecientes a Ciencias Humanidades y Artes (22,2%), y a Ciencias de la Salud (20,8%).

Figura 11. Tipo de libros que leen con mas frecuencia
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El 27,2% de los alumnos lee “Todos/Casi todos los dias” la prensa general, aumentando
dicha frecuencia un 11% mas en los varones. El 22,2% dice no leerla “Nunca / Casi nunca”,
porcentaje que acrecienta bastante en las mujeres en comparacion con los hombres.

Figura 12. Prensa General
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La siguiente figura nos muestra las categorias modales de la edad con respecto a frecuen-
cia con la que lee la prensa; observando que los que mas la leen diariamente son los mayores
de treinta anos (58,1%), seguidos de los de veintiséis a treinta (37,3%) y los de veintidés a
veinticinco anos (24,2%). El porcentaje mayor de los que no la leen nunca son los mas jovenes
(35,2%) seguido de los alumnos de veintiséis a treinta afios (17,6%).

Figura 13. Prensa General
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Los alumnos de Humanidades y Artes son los que més leen diariamente la prensa (82,1%),
seguidos de los de Ciencias Sociales y Juridicas (30,4%). Los que no la leen nunca o casi nunca
son principalmente alumnos de Ciencias de la Salud (44,8%), de Ciencias (35,3%) y los de
Enseflanzas Técnicas/Ingenieria y Arquitectura (23,1%).

EL periddico que habitualmente lee casi la mitad de los universitarios (48,2%) es El Pais,
seguido de la prensa local (31,8%) y de E/ Mundo y la prensa gratuita, 24,6% y 20% respecti-
vamente. En su mayoria (70,4%) los leen por internet de manera gratuita y un 30% lo hace de
manera tradicional, es decir, en papel con precio.

Figura 14. Periddicos que leen habitualmente
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Habitos de lectura

El 33,6% nunca o casi nunca lee revistas, un 15,8% “Con menor frecuencia” y un 10,3%
el que los lee “Una / dos veces al mes” y “Uno / dos dias por semana” respectivamente. Son
los varones los que leen menos revistas que las mujeres, porcentaje que se eleva en los méas
jovenes de nuestros universitarios pertenecientes a las areas de Ciencias Experimentales y a las
Ensefanzas Técnicas/Ingenieria y Arquitectura.

Mas de la mitad de los que las leen las compran en papel, casi el 40% las lee de manera
gratuita por internet y el 19% lo hace a través de manera gratuita en formato papel.

Si analizamos las preferencias segln el sexo, las revistas de prensa rosa, de salud y belleza
y las de decoracién son las preferidas por las mujeres. Los hombres eligen revistas de ciencia y
tecnologias, de informética y ordenadores, seguidas de las de naturaleza y mdsica.

Segln la edad, entre dieciocho y veintitin afos leen las de corazon y salud y belleza. A partir
de los veintidos hasta los veinticinco prefieren las de ciencias y tecnologias y las de salud y
belleza. Entre los veintiséis y los treinta anos las de hogar, decoracién, muebles, junto con las
de salud y belleza, y corazdn son las preferidas. Entre los estudiantes de méas de treinta afos las
leidas son los suplementos de la prensa junto con las revistas de viajes y ciencia y tecnologia.

Analizando la lectura segln el drea de estudios, se aprecia que las revistas méas leidas son
las de corazdn, ciencia y tecnologia y humor. Los alumnos de Ciencias Sociales y Juridicas leen
mas revistas de corazon y de salud y belleza. Los de ensefanzas técnicas / Ingenieria y arqui-
tectura prefieren las de ciencias y tecnologias, junto con las de automdvil e informatica. Los de
Humanidades y artes leen principalmente las de humor y ciencia y tecnologia. Los alumnos de
Ciencias de la Salud se decantan por la prensa rosa y las de salud y belleza. Finalmente los de
Ciencias prefieren revistas relacionadas con su tematica de estudios como son las de ciencias y
tecnologias junto con las de naturaleza.

La mayoria de los estudiantes onubenses suele ir a la biblioteca, sélo el 18% no ha ido
“Casi nunca/Nunca”. Un 16,4% asiste “Uno o dos dias por semana”, solo el 13,1% lo hace
a diario. Casi las tres cuartas partes de la poblacion encuestada asisten a la biblioteca de su
facultad, un 30% asiste a las de otras facultades de su Universidad mientras que el 23,7%
va a la biblioteca municipal. El acceso a una biblioteca mediante internet, como podria ser la
una busqueda de un libro o la renovacion del mismo, es una realidad poco frecuente entre los
universitarios.

Figura 15. Asistencia a bibliotecas
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Television y radio

5.3 TELEVISION Y RADIO

Los alumnos de la Universidad de Huelva ven contenidos audiovisuales por la television una
media de 1,5 horas los dias laborables y 1,8 los fines de semana. El consumo de dichos conte-
nidos a través de internet es mayor que en televisién, de 1,9 horas en dias laborables y 2,3 en
fines de semana. En su mayoria la ven “Todos /Casi todos los dias” siendo este consumo mayor
a través de la television (65,6%) que por internet (54,4%). El porcentaje de los que no la ven
“Casi nunca/Nunca” es mayor en los estudiantes que la ven por internet (12,2%) que por la
television (5,3%). Los contenidos audiovisuales mas vistos en los dos medios son los mismos:
peliculas, series, noticias e informacién y deportes.

Analizando el sexo observamos que las mujeres ven algo mas la televisién que los hombres
tanto a través de internet como por la television, sean dias laborables o festivos. Con respecto
a la edad, son los méas jovenes los que mas consumen contenidos audiovisuales tanto por tele-
vision como por internet, observando que conforme disminuye su edad aumenta su consumo.
Son los jévenes los que mas ven la television tanto en formato clasico como digital, siendo el
consumo de éste Ultimo mas del doble entre dieciocho y veintilin afos que entre los alumnos
de més de treinta afos.

Figura 16. Tiempo medio que consumen/ven contenidos audiovisuales

TV minutos/ TV minutos/ Internet minu- | Internet mi-
dias laborables | dias en fin de | tos/dias labo- nutos/dias en
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Desviacion Tipica 79,46 97,69 221,09 302,09
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Ordenador e internet

Atendiendo al area de estudio, los alumnos de Ciencias Sociales y Ciencias de la Salud son
los que mas ven contenidos audiovisuales tanto por la television como por internet, diariamente
y fines de semana. Diariamente por internet los que mas la ven son los de Ciencias de la Salud
tanto en dias laborables como festivos, que la ven una media de tres horas.

Casi la mitad de los encuestados escuchan la radio diariamente una media de treinta y nueve
minutos en dias laborables y cuarenta y un minutos los fines de semana. Debido al caracter
joven de nuestra poblacién objeto de estudio, el 73% escucha en la radio programas de musi-
ca, seguido de los de noticias e informacién, deportivos y humor. Méas de la mitad (54,2%) ha
escuchado la radio a través de internet o se ha descargado un archivo de radio, sin encontrar
diferencias significativas entre la edad, el sexo y el area de estudio.

Figura 17. Tipo de programas que escuchan en la radio
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5.4 ORDENADOR E INTERNET

La mayoria de nuestros encuestados diariamente usa los ordenadores y son usuarios de
internet, tanto por motivos laborales como de ocio. El 95% tiene acceso a internet en su resi-
dencia habitual durante el curso, conectandose principalmente en ella a este medio, seguido de
lugares como la Universidad de Huelva (63,3%) y en casa de familiares y amigos (31%). Ellos
utilizan internet para todo sean hombre o mujer, tengan la edad que tengan. Utilizan internet
principalmente para leer la prensa, revistas y blog, escuchar mdsica, redes sociales, consultar
el correo electrénico y para estudiar (apuntes, informes, documentacion...).
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Cine y peliculas

5.5 CINE Y PELICULAS

La asistencia a las salas de cine es una actividad poco frecuente entre los estudiantes onu-
benses. Casi el 30% va “Alguna vez en el aho”, un 18,3% va “Cada dos meses” y un 16,4%
dice no asistir “Nunca o casi nunca”. Soélo un 3,6% de ellos asiste una vez por semana. Sin
embargo, el 63,3% ve “Al menos una pelicula por semana” fuera de las salas de cine, con-
sumiendo una media 3,4 peliculas a través de la TV abierta y 3,7 descargadas o compradas
a través internet u online. Este hecho pone de relieve que el gusto por el séptimo arte entre
nuestros estudiantes, que ya sea por cuestion econémicas u otras, dejan de asistir a las salas de
cine, sean del sexo que sean, tengan la edad que tengan y estudien carreras de ciencias o letras.

Figura 18. Con qué frecuencia vas a las salas de cine
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Los jévenes prefieren en primer lugar la comedia (65,6%), seguida de la accion (48,3%) y
las aventuras (44,4%). Casi la mitad de los hombres prefiere también la ciencia ficcion y las
mujeres el drama. En cuanto a la edad no encontramos diferencias significativas, sélo que el
suspense aparece como género preferido a partir de 26 afos.

Figura 19. Género que prefieren

Edad recodificada

18 21 26-30 Mas de 30
anos anos anos

Dibujos animados 11,8

Infantil 5,2 9,3 8,5 5,6 13,7 2,3
Ciencia ficcién 49,7 26,8 38 38,7 35,3 27,9
Comedia 61,3 68,8 69 63,7 66,7 58,1
Drama 28,4 449 36,6 38,7 41,2 34,9
Accidn 60,6 39 47,2 52,4 52,9 34,9
Aventuras 48,4 41,5 45,8 46 41,2 39,5
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Mdsica

Suspense 41,9 37,6 31,7 44,4 45,1 44,2
Clésico, antiguo 13,5 14,6 7,7 11,3 27,5 27,9
Terror 26,5 30,2 33,8 28,2 29,4 11,6
Otros géneros 1,9 7,8 4,2 2,4 39 18,6

Analizando las caracteristicas del consumo de las proyecciones que desde la propia universidad
se llevan a cabo, nos encontramos que el 51,7% nunca asiste y que un 30% la desconoce, al
afirmar que no hay cine universitario. Tan s6lo un 2% asiste frecuentemente, un 8,3% ha asis-
tido alguna vez y un 8,1% lo ha hecho rara vez. Aquellos estudiantes que han asistido alguna
que otra vez valoran su oferta, su interés y su diversidad positivamente.

5.6 MUSICA

La musica suele escucharla, diariamente, la mayoria de los estudiantes universitarios onu-
benses (85,3%). La escuchan principalmente por el ordenador (74,6%), la radio (60,3%) y el
movil (58,4%); utilizando el internet (70%) y otros formatos digitales (58,7%) como soporte
para oirla.

Como muestra el siguiente gréfico, segln el orden de preferencias, donde habitualmente es-
cuchan musica es: en el coche, en su habitacion, en otros lugares de la casa y en el transporte

publico.

Figura 20. Lugares que suelen utilizar para escuchar mdsica
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Al analizar el sexo con el gusto musical, observamos que lo que mas escuchan, tanto hom-
bres como mujeres, son el pop/rock espafol, el pop/rock extranjero y el flamenco. Abanico que
en el caso de las féminas se completa con la cancién de autor y el dance/house. Y los hombres
con el rap, hip hop, dance/house y el reaggae.

Los alumnos entre dieciocho y veinticinco afos lo que mas escuchan es el pop/rock espa-
fol, el pop/rock extranjero y el flamenco. Los que tienen entre veintiseis anos y treinta prefieren
pop/rock espariol, el pop/rock extranjero y el pop/rock extranjero. Los mayores de treinta afnos
escuchan pop/rock espafol, la cancién de autor, por/rock extranjero y la musica clasica.
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Teatro

Una tercera parte de los estudiantes no asiste “Nunca/Casi nunca” a los conciertos, un
19,2% va dos o tres veces al afo, el 18,8% va una vez al afioy un 15,6% asiste con menor
frecuencia. Los que si asisten frecuentemente, una o dos veces al mes, representan el 2,8%.
Los que asisten frecuentemente son mas hombres (4,5%) que mujeres (1,5%), de edad entre
veintiséis y treinta anos (5,5%) y pertenecientes a Humanidades/Artes.

5.7 TEATRO

Los universitarios de Huelva muestran un interés medio por el teatro. En una escala del 1 al
5 proyecta una media de 2,5. El 56,4% no va nunca o casi nunca al teatro, un 15,3% va con
menor frecuencia y el 10,8% dice ir dos o tres veces al afo.

Por género, volvemos a encontrar diferencias significativas entre hombres y mujeres, de tal
manera que las que mas interés manifiestan por el teatro son las mujeres, como nos lo afirma
la media femenina (2,7) superior a la media de toda la poblacién, siendo la media masculina
inferior a la mismas (2,2).

Al estratificar estos datos por edad, se puede observar que a medida que avanza la edad ma-
yor interés se muestra por este arte. Son los estudiantes de Humanidades y Artes los que mas
interés muestran, seguidos de los de Ciencias Sociales y Juridicas y Ciencias de la Salud, como
nos muestran sus medias: 3,1, 2,7 y 2,4. Los alumnos de Ensefanzas Técnicas/Ingenieria y
Arquitectura son los que menos interés muestran seguidos de los de Ciencias Experimentales,
con unas medias de 1,9y 2,1 respectivamente.

Figura 21. Interés por el teatro seglin edad
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Actividades deportivas

En cuanto a la asistencia, mas de la mitad de los encuestados (56,4%) declara que
“Nunca/Casi nunca” ha asistido a una obra de teatro, dicho porcentaje es menor en mujeres
(53,7%), en edades entre veintiséis y treinta afos (39,2%) y mayores de treinta (32,6%), y en
alumnos de &reas de Ciencias Sociales y Juridicas (53,9%) y Humanidades /Artes (36,8%). In-
dependientemente de si asiste o no, el tipo de teatro que mas le interesa son el musical, teatros
de actores actuales, el teatro clasico y el experimental o alternativo.

Figura 22. Tipo de teatro que le interesa
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5.8 ACTIVIDADES DEPORTIVAS

Dos terceras partes de los universitarios practican algln deporte durante la semana, el
30,6% lo realiza “Todos/Casi todos los dias” y el 36,1% “Alguna vez por semana”. El 15,3%
dice no realizar ningln deporte. Tanto hombres como mujeres, de cualquier area de estudio y
mayor de dieciocho afos, practican “Alguna vez por semana” cualquier actividad deportiva. Los
deportes que mas practican son el footing (30,8%), el gimnasio (30,2%), el futbol (23,9%) y
el futbol sala (16,1%).

De todos ellos, para el 19,7% de los estudiantes universitarios onubenses, la principal ac-
tividad deportiva es el footing, para el 19% el gimnasio y para el 9,2% el futbol. Las mujeres
practican principalmente footing (28,4%) y el gimnasio (22,8%); y los hombres, el 19% el
fatbol, 14,7% el gimnasio y un 14% el futbol sala. Con respecto a la edad, alumnos entre die-
ciocho y veintitin afos lo que mas practican maés son el footing (18,3%) y el gimnasio (16,5%),
categorias que se invierten entre los alumnos de veintidds y veinticinco afos con porcentajes
del 20,5% y 21,4% respectivamente. Entre los de veintiséis y treinta afos las actividades que
practican son el gimnasio (23,3%), seguido con un 11,6% del fatbol sala y el footing. Y los
mayores de treinta afos, el footing (31,4%) y otros deportes que no aparecen en las categorias
ofertadas, como por ejemplo, andar.

Mas de la mitad de los encuestados (56,1%) no asiste a las competiciones deportivas, sin
encontrar diferencias significativas entre su sexo, edad y area de conocimiento. Y aquellos que
asisten, acuden principalmente a las de fatbol (60,8%), futbol sala (22,2%) y a las de balon-
cesto (20,3%).
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Ocio y gasto en cultura

5.9 OTRAS ACTIVIDADES RELACIONADAS CON LA CULTURA

En este apartado vamos a analizar cuales son las actividades culturales realizadas por los
alumnos de la Universidad de Huelva. Se le ofertan al encuestado quince actividades, con tres
opciones de respuestas: nunca, alguna vez y en el tltimo afo.

La mayoria de los alumnos en el Gltimo afo ha realizado la mayoria de las actividades
presentadas, siendo las més realizadas la asistencia a una sala de cine (80%), han visto o
escuchado un programa cultural en TV o radio (64,4%), han visitado un museo histérico ar-
tistico (61,9%). Alguna vez han visitado vez un zoolégico (61,9%), han asistido a una obra
teatral (51,4%), a una exposicion de arte (46,4%). El 44,2% nunca ha asistido a un festival
de musica, el 33,1% nunca ha visitado un museo de Bellas Artes y un 25,3% nunca ha ido a
un zooldgico.

5.10 OCIO Y GASTO EN CULTURA

Los estudiantes onubenses tienen un promedio de casi veintiocho horas (27,93) libres a la
semana.

Entre las veintidés actividades que en sus horas de ocio-diversion ofertamos a nuestros
encuestados, la actividad que mas realizan es: “Todos/casi todos los dias”, usar el ordenador
(94,4%) y usar las redes sociales (75,6%). “Sélo los fines de semana” las actividades mas reali-
zadas son beber ir de copas (40,8%), ir a discotecas, bailar (35,5%) e ir de botellén (34,3%),
actividades caracteristicas de una poblacion joven como la encuestada. Las realizadas “Con
menor frecuencia” son viajar (63,9%) e ir de excursion (51,1%). Por Gltimo las que “nunca”
realizan asistir a actividades religiosas (69,2%), realizar acciones de voluntariado (54%), y
jugar con video juegos, consolas, etc. (52,2%).

El gasto medio mensual en cultura de los universitarios es de veintinueve euros aproxima-
damente. Son las mujeres las que se gastan algo mas de la media (treinta euros ) mientras que
los hombres gastan veintisiete euros. En la relacion gasto medio al mes en cultura y la edad, se
observa que a medida que aumenta ésta aumenta el gasto, como muestra la siguiente gréfica.

Figura 23. Gasto por edad
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Artes plasticas y escénicas

Son los alumnos de Humanidades/Artes y los de Ciencias Sociales y Juridicas los que mas
se gastan al mes de media, treinta y dos euros.

5.11 VALORES

Para los alumnos lo més importante en su vida es la familia (91,4%), seguida de la salud
(86,4%), la amistad (83,1%) y los estudios (71,7%). Para ellos las actividades culturales
(50%) y el aspecto fisico (48,1%) son bastante importantes, valorando como nada importante
la religién (44,2%).

Centrando nuestro objeto de estudio, las actividades culturales, en torno al 50% de los alum-
nos independientemente del sexo, la edad y las areas de estudio, las valora como “bastante
importante” mas por las mujeres (50,7%) que por los hombres (49,7%), en mayor proporcion
por los estudiantes mayores de treinta afos (69,8%) y por los alumnos de Ciencias de la Salud
(59%).

5.12 ACTIVIDADES CULTURALES DE LA UNIVERSIDAD DE HUELVA

Los alumnos dan un aprobado a las actividades de la universidad como nos muestra su
media (5,3).

5.13 ARTES PLASTICAS Y ESCENICAS

La mayoria de los alumnos no realiza ni ha realizado en el Gltimo afio ninguna actividad de
las propuestas por la Universidad de Huelva, salvo en actividades especificas como la fotografia
que se presenta como la mas realizada y demandada para el préximo afio 2013/2014.

Durante el dltimo afio las actividades que mas han realizado son la fotografia (41,7%), pin-
tar y dibujar (32,2%), y las actividades musicales (22,2%). Las que han realizado en menor
medida han sido la escultura (92,5%) y escribir libros (86,4%).

Cuando se les pregunta por las actividades que les gustaria realizar el proximo ano, la mas

demandada sigue siendo la fotografia (57,8%), seguida de cine y cortometraje (46,1%) y pintar
y dibujar (42%). La menos demandada sigue siendo la escultura (74,2%).
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CONCLUSIONES

Algunas conclusiones con caracter general sobre los usos, habitos y demandas culturales de los
estudiantes universitarios onubenses son:
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Poco mas del 30% de los universitarios onubenses lee “Todos / Casi todos los dias” libros
no profesionales ni de estudios, independientemente de su sexo, diferencia que se pone
de relieve con un 41,2% entre las edades de 26 y 30 afos, siendo en su mayoria alum-
nos del area de Humanidades y Artes (63,2%).

Los libros mas leidos por los universitarios son, en primer lugar, los best seller (40%),
tanto por hombres como por mujeres, siendo este porcentaje mayor en mujeres que en
hombres, 47,3% y 29,8% respectivamente. Entre dieciocho y treinta anos pertenecientes
a las areas de Ciencias Sociales y Juridicas (47%) y los de Ciencias de la Salud (37,5%)

El Pais es el periédico que habitualmente lee casi la mitad de los universitarios (48,2%),
seguido de la prensa local (31,8%) y de £/ Mundo y la prensa gratuita, 24,6% y 20%
respectivamente. En su mayoria (70,4%) los leen por internet de manera gratuita, siendo
el 30% el que lo hace de manera tradicional, es decir, en papel con precio.

Segln el sexo, las revistas de prensa rosa, de salud y belleza y las de decoracion son
las preferidas por las mujeres. Los hombres eligen revistas de ciencia y tecnologias, de
informatica y ordenadores, seguidas de las de naturaleza y musica.

La mayoria de los estudiantes suele ir a la biblioteca, sélo el 18% no ha ido “Casi nunca/
Nunca”. Un 16,4% asiste “Uno o dos dias por semana”, solo el 13,1% lo hace a diario.
Casi las tres cuartas partes van a la biblioteca de su facultad, un 30% asiste a las de
otras facultades de su Universidad mientras que el 23,7% va a la biblioteca municipal.
El acceso a ella a través de internet, como podria ser la una bldsqueda de un libro o las
renovacion del mismo, es una realidad poco frecuente entre los universitarios.

Los alumnos de la Universidad de Huelva ven contenidos audiovisuales por la television
una media de 1,5 horas los dias laborables y 1,8 los fines de semana. El consumo de
dichos contenidos a través de internet es mayor que en television, de 1,9 horas en dias
laborables y 2,3 en fines de semanas.

Casi la mitad de los encuestados escucha la radio diariamente una media de treinta y
nueve minutos en dias laborables y cuarenta y un minutos los fines de semana. Debido
al caracter joven de nuestra poblacién objeto de estudio el 73% escucha en la radio
programas de musica, seguido de los de noticias e informacién, deportivos y humor. Mas
de la mitad (54,2%) ha escuchado la radio a través de internet o se ha descargado un
archivo de radio, sin encontrar diferencias significativas entre la edad, el sexo y el area
de estudio.

La mayoria usa los ordenadores y son usuarios de internet, tanto por motivos laborales como
de ocio. El 95% tiene acceso a internet en su residencia habitual durante el curso. Utilizan
internet principalmente para leer la prensa, revistas y blog, escuchar musica, redes sociales,
consultar el correo electrénico y para estudiar (apuntes, informes, documentacion...).



... O NCLUSIONES

La asistencia a las salas de cine es una actividad poco frecuente entre los estudiantes
onubenses. Sin embargo, el 63,3% ve “Al menos una pelicula por semana” fuera de las
salas de cine, consumiendo una media 3,4 peliculas a través de la TV abierta 'y 3,7 des-
cargadas o compradas a través internet u online.

La musica suele escucharla, diariamente, la mayoria de los estudiantes universita-
rios onubenses (85,3%). La escucha principalmente por el ordenador (74,6%), la ra-
dio (60,3%) y el movil (58,4%); utilizando el internet (70%) y otros formatos digitales
(58,7%) como soporte para oirla.

Los universitarios de Huelva muestran un interés medio por el teatro, manifestando més
interés las mujeres. Se observa que a medida que avanza la edad mayor interés muestran
por este arte. Son los estudiantes de Humanidades y Artes los que mas interesados estan.

Dos terceras partes de los universitarios practican algiin deporte durante la semana, el
30,6% lo realiza “Todos/Casi todos los dias” y el 36,1% “Alguna vez por semana”. El
15,3% dice que no realiza ninglin deporte. Los principales deportes que practican son el
footing, el gimnasio y el futbol. Mas de la mitad de los encuestados (56,1%) no asiste a
las competiciones deportivas, sin encontrar diferencias significativas entre su sexo, edad
y area de conocimiento.

La mayoria de los alumnos en el Ultimo ano ha realizado la mayoria de las actividades
presentadas, siendo las mas realizadas la asistencia a una sala de cine (80%), han visto
o escuchado un programa cultural en TV o radio (64,4%), han visitado un museo histé-
rico artistico (61,9%).

El gasto medio mensual en cultura de los universitarios es de veintinueve euros aproxi-
madamente. Son las mujeres las que se gastan algo mas de la media (treinta euros)
mientras que los hombres gastan veintisiete euros. En la relacion gasto medio al mes en
cultura y la edad, se observa que a medida que aumenta ésta aumenta el gasto.

Los estudiantes onubenses tienen un promedio de casi veintiocho horas (27,93) libres
a la semana.

Para los alumnos lo més importante es su vida en la familia (91,4%), seguida de la salud
(86,4%), la amistad (83,1%) y los estudios (71,7%). Para ellos las actividades cultura-
les (50%) y el aspecto fisico (48,1%) son bastante importantes, valorando como nada
importante la religion (44,2%).

Los alumnos dan un aprobado a las actividades de la universidad como nos muestra su
media (5,3).

La mayoria de los alumnos no realiza ni ha realizado en el Ultimo afio ninguna actividad
de las propuestas por la Universidad de Huelva, salvo en actividades especificas como
la fotografia que se presenta como la més realizada y demandada para el préximo afo
2013/2014.
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CAPITULO

Los jovenes andaluces universitarios de la Universidad de Jaén

6.1 DATOS SOCIO-DEMOGRAFICOS

La informacion incluida en este apartado, junto con los otros datos socio-demograficos ya
citados, describe los estudiantes de la Universidad de Jaén, que han participado en la encuesta.

En cuanto al sexo, un 47,3% de los participantes son varones, frente a un 52,7% de estu-
diantes femeninos. Sobre la edad podemos decir que un 45% se encuentra en edades compren-
didas entre los 18 y los 21 anos, un 31,7% entre 22 y 25 anos, un 13,3% de los encuestados
tiene entre 26 y 30 afios y finalmente un 9,9% tiene mas de 30 afios.

Atendiendo al estado civil, mas de las tres cuartas partes de la muestra encuestada, el
91,2%, declara estar soltera. El 4,5% afirma estar casada. El resto de opciones de respuesta
posibles, alcanz6 en todos los casos porcentajes inferiores al 3%. De esta forma, un 2,8% de
los encuestados respondié vivir como pareja de hecho y un 1,4% declar6 estar separado/a o
divorciado/a.

Respecto a la convivencia durante el curso académico, algo mas de la mitad, concretamente
un 54,1% declara vivir con sus padres; el 31,7% vive con amigos o companeros (piso de es-
tudiantes). El resto de alternativas no supone en ningln caso porcentajes iguales o superiores
al 4%. Asi, el 3,4% afirma vivir con su pareja (con hijos); el 3,1% con su pareja (sin hijos);
el 3,1% en residencia de estudiantes o colegio mayor; un 2,5%, vive solo/a; y, Unicamente, el
1,1% convive con otros familiares. Finalmente, un 0,8% manifiesta vivir en otro tipo de situa-
cién diferente a las mencionadas anteriormente.

Sobre los estudios que realizan, tres cuartas partes de los encuestados (75,4%), se encuen-
tra cursando alguno de los tres primeros cursos; realiza cuarto, un 17,8%; quinto, un 2,3%;
master un 4% y realizando un doctorado, se encuentra un 0,6% de los encuestados.

En cuanto al nivel de estudios que se pretende alcanzar, es la opcién “master” la que reco-
ge un mayor numero de participantes (47,3%); el titulo de “grado” iria a continuacién con el
31,2%; y desea realizar los estudios de doctorado un 14,4% de la muestra; con menor porcen-
taje se encuentra un 5,9% que desea completar la licenciatura; y finalmente, tiene la intencion
de obtener el nivel de diplomatura, un 1,1% de los estudiantes encuestados.

El nivel educativo de los padres y madres de los participantes en la muestra se distribuye del
modo siguiente: sin estudios estarian el 0,3% de los padres de los participantes y el 0,3% de
las madres; los estudios primarios incompletos es la casilla elegida por el 11,6%, en referencia
a los padres y por el 10,8% en referencia a las madres; la categoria “primarios / EGB” es la
elegida para el 34,6% de los padres y para el 41,4% de las madres; con bachiller superior,
FP o COU, estarian el 24,9% de los padres y el 27,8% de las madres; el 9,9% de los padres
tendria estudios universitarios medios, frente al 8,2% de las madres que habria alcanzado ese
grado; los estudios universitarios superiores los tendria el 10,2% de los padres y el 7,66% de
las madres tendria tales estudios; con estudios de doctorado estarian el 2,3% de los padres y
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el 1,1% de las madres; el titulo de master lo presentan el 0,6% de los padres y el 0,3% de las
madres de los estudiantes encuestados; finalmente, se eligié la opciéon “no sabe / no contesta”
para el 5,7% de los padres, y el 2,5% de las madres.

En relacion con la situacion laboral, el 75,9% de los encuestados declara solamente estu-
diar, mientras que el 17% principalmente estudia aunque también trabaja y un 7,1% principal-
mente trabaja y también estudia.

En relacién con la pertenencia a algln tipo de asociacion, el 28,6% de los encuestados afir-
ma encontrarse en esa situacion en la actualidad y un 34,8% declara haber pertenecido a alglin
tipo de asociacion anteriormente. En la figura 1 se analiza esta cuestién de manera pormeno-
rizada, en funcién de los diferentes tipos de asociaciones propuestos, comparando los tipos de
asociaciones a los que se pertenece actualmente y a los que se ha pertenecido anteriormente.

Por lo que respecta a la pertenencia pasada, pero no actual, destaca el hecho de que un
41,8% de la muestra declara haber pertenecido a “asociaciones deportivas” y este dato se re-
duce a la mitad en la actualidad. En cuanto a la pertenencia actual, destaca la integracion en
asociaciones de caracter deportivo, religioso, cultural y musical declarada cada caso por mas
de un 15% de la muestra, seguida, en proporciones inferiores, por la pertenencia a “benéfica o
asistencial” y “clubes sociales” o “asociaciones recreativas” con més de un 10%. En el otro ex-
tremo cabe destacar que para asociaciones de tipo: “colegio profesional”, “civica”, “movimien-
tos alternativos”, “pacifista” o “feminista” el porcentaje de no pertenencia ni en la actualidad ni
en el pasado, supera el 90%.

Figura 1. Asociaciones a las que pertenece actualmente y a las que ha pertenecido con ante-
rioridad
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Parece ser que respecto a la pertenencia a asociaciones y comparando los resultados con
el primer estudio de Usos, habitos y demandas culturales, realizado con anterioridad a los
estudiantes de la Universidad de Jaén, el porcentaje de estudiantes que pertenecen a una aso-
ciacion en la actualidad, ha aumentado ligeramente, pasando de un 25,9% a un 28,6% en este
segundo estudio. Ademas, se observa que la tendencia que existia en el primer estudio, donde
para la mayor parte de las categorias, los porcentajes de la opcién “pertenece actualmente”
eran menores que los de la opcién “ha pertenecido”, se invierte en este segundo estudio, en
referencia a la pertenencia a los tipos de asociaciones estudiadas.

6.2 HABITOS DE LECTURA

En este apartado, se analizan diferentes aspectos relacionados con los habitos de lectura
de los estudiantes, tanto en formato papel como en digital; tales como el tiempo dedicado a la
lectura, tipos de lectura preferidos o el uso de las bibliotecas.

El tiempo medio diario dedicado a la lectura es de 45,7 minutos en dias laborables, con una
desviacion tipica de 41,506, y es de 54,3 minutos en dias festivos, con una desviacién tipica
de 63,189. EI nimero medio de libros leidos en el Gltimo afo, es de 4,10, con una desviacion
tipica de 4,424, en el caso de libros en formato papel, y 1,31, con una desviacion tipica de
5,794, para libros en formato digital.

El tiempo de lectura dedicado a los libros no profesionales se distribuye de la siguiente for-
ma: “todos / casi todos los dias”, el 33,4% de los participantes preguntados; “tres / cuatro dias
por semana”, el 14,2%; “un dia / dos dias por semana”, el 11%; “sélo los fines de semana”, el
5.9%; “tres / cuatro veces al mes” el 5,9% de los encuestados; “una vez / dos veces al mes”,
el 4,2%; dentro de la categoria “con menor frecuencia” se encontraria el 10,8%; y en la opcion
“nunca o casi nunca”, el 12,7%. El 1,7% restante se acoge a la opcién “no sabe / no contesta”.

En cuanto al tiempo dedicado a la lectura de la prensa general (periddicos, no deportiva),
éste se distribuye como sigue: “todos / casi todos los dias”, el 28,9% de los participantes pre-
guntados; “cuatro / tres dias por semana”, el 11,6%; “uno/ dos dia /s por semana”, el 11,9%;
“cuatro / tres veces al mes”, el 4%; solo los fines de semana el 4,8%“una vez / dos veces al
mes”, el 5,4% de los encuestados; “con menor frecuencia”, el 7,1%; y la opcién nunca o casi
nunca el 23,2%. El 3,1% restante se acoge a la opcién “no sabe / no contesta”.

El tiempo dedicado a la lectura de revistas, esta distribuido de la siguiente forma: “todos /
casi todos los dias”, el 7,1% de los participantes; “cuatro / tres dias por semana”, el 5,7%; “uno
/ dos dia / s por semana”, el 11,3%; “sélo los fines de semana”, el 7,4%; “cuatro / tres veces
al mes”, el 8,2%; “una / dos vez / veces al mes”, el 8,8%; “con menor frecuencia”, el 12,5%;
dentro de la categoria “nunca / casi nunca” se encontraria el 36,5%. El 2,5% restante opta por
escoger la opcion “no sabe / no contesta”.
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Figura 2. Tipo de libros que leen con mas frecuencia en formato papel y digital

50
46

45
40
35 321
30 ==
25
19,4
20 17,9 17,6
13,9
15 T 11,7 2
o N = . —
5 37 31
0 1
N 3 2 & & P o @ 2 & 3 & 2
N & & AN & & & \\'3e ¥ & &F s* &
& o 23 & & q & & & S &
\)'fb 3 \é & & '@L \‘b‘(\ 'bqp 0"
& & ol < © ) O 3 \S
& o7 & & & = ® ¢
& o 5 ® o’
2 > & <
<2 &
e &

Otra de las cuestiones planteadas se refiere a los libros no profesionales leidos con mayor fre-
cuencia en formato papel y digital, los datos obtenidos se indican en la figura 2. En este caso, se
empled un formato de respuesta multiple. Los best seller son elegidos en un 46% de los casos;
a estos le sigue la novela histérica con un 32,1%; la literatura espanola actual con un 17,9%;
la literatura extranjera actual con un 17,6%; la literatura clésica, un 13,9%; la novela policiaca,
un 13%; las biografias o memorias, un 13%; ciencia y tecnologia, un 11,7; poesia, un 11,7%;
arte, un 8,3; y, por ultimo, ensayo con un 3,7%. En un 19,4% de los casos se eligi6 la opcion
otras. En un 3,1% de los mismos, se optd por la categoria no sabe / no contesta.

Sobre la forma de adquisicién de la prensa, cabe destacar que la prensa general se obtiene
en un 66,8% de manera gratuita en internet y las revistas en un 42,4% también en internet de
forma gratuita; se obtiene en papel de forma gratuita, un 22,9% de la prensa general y un 17%
de las revistas, frente al resto, que se obtiene de forma no gratuita, con precio.

En el caso de los periddicos leidos en mayor medida por los estudiantes de la Universidad de
Jaén, también se utiliz6 un formato de respuesta miultiple. Se situarian en orden decreciente del
siguiente modo: E/ Pais, 43,9%; El Mundo, 30,6%; prensa local, 28%; prensa gratuita, 24,0%;
prensa digital, 16,6%; otros, 14,8%; ABC, 14%; La Razdn, 8,5%; La Vanguardia, 3%; y un
porcentaje del 6,6% de los encuestados escoge la opcidén no sabe / no contesta.
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Figura 3. Revistas o publicaciones periédicas que suelen leer habitualmente
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La figura 3 recoge las revistas o publicaciones peridédicas de caracter no profesional, que
suelen leer los encuestados; se utilizd, nuevamente, un formato de respuesta multiple. Las re-
puestas recogidas presentan la siguiente distribucién: las revistas de ciencia y tecnologia, son
elegidas en el 28,6% de los casos; las revistas de salud y belleza son elegidas en el 27,2% de
los casos; las revistas de musica, en el 22,3%; las revistas de humor, en el 21,4%; las revistas
del corazdn, en el 20,5%; las revistas de tipo suplementos de la prensa, en el 15,2%; los co-
mics y fanzines, en un 13,8%; las revistas de automovil, en un 13,4%; las revistas de television
e informética / ordenadores, en un 12,5; las revistas de arte y las de juventud en un 12,1%;
los suplementos teméticos de la prensa, en un 11,6%; en un 9,1%; las revistas de economia-
finanzas y las de naturaleza, en un 9,8%; las revistas de hogar, decoracion..., el 8,9%; las
revistas de literatura y poesia, el 7,1%; vy, las revistas de esoterismo, astrologia y hordscopos, el
5,4%. En un 10,3% de los casos se eligié la alternativa “otros temas”.

En cuanto a los datos relacionados con el uso de bibliotecas mediante asistencia a las mis-
mas, un 17% de los estudiantes acude “todos / casi todos los dias” a una biblioteca; un 11%
lo hace “cuatro / tres dias por semana”; un 20,7% de los encuestados responde que lo hacen
“dos / un dia por semana”; “sélo los fines de semana” ninguno de los encuestados; un 9,3% lo
hace “cuatro/tres veces al mes”; un 9,6% “dos / una vez / veces al mes”; un 12,7% acude “con
menor frecuencia”; y, un 19% no lo hace “nunca o casi nunca”. Finalmente, un 0,6% opta por
responder dentro de la categoria “no sabe / no contesta”.

En cuanto a los datos relacionados con el acceso por internet a alguna biblioteca, un 10,8%
de los estudiantes accede “todos / casi todos los dias” a una biblioteca; un 5,9% lo hace “cuatro
/ tres dias por semana”; un 11,6% de los encuestados responde que lo hace “dos/ un dia por
semana”; “sélo los fines de semana” un 1,4% de los encuestados; un 5,4% lo hace “cuatro /
tres veces al mes”; un 7,6% “dos / una vez / veces al mes”; un 10,2% acude “con menor fre-
cuencia”; y llama la atencién que un 44,5% no lo hace “nunca o casi nunca”. Finalmente, un
2,5% opta por responder dentro de la categoria “no sabe / no contesta”.
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Si se analiza el tipo de centro al que acuden, una amplia proporcién de la muestra, un
90,2%, hace uso de “biblioteca /s del centro de la universidad en la que estudia”; en el 40,6%
se utiliza la “biblioteca municipal”; un 10,8% acude a la “biblioteca provincial”; y, un 3,5%
hace uso de “biblioteca de otras facultades de la universidad”. En el 1,7% de los casos se elige
“bibliotecas de otras universidades”; y en el 0,7% restante se elige la opcion “otras bibliotecas”.

La figura 4 muestra el uso que los estudiantes hacen de las bibliotecas a las que acuden. De
nuevo, se utilizé un formato de respuesta multiple. El principal uso realizado tiene que ver con el
“estudio habitual”, elegido en el 40,6% de los casos. A continuacion se encuentra “la busqueda
de informacién” con el 38,8%. El tercer uso principal es “para estudiar cuando tiene exame-
nes” con un 37,8%. “Para realizar trabajos individuales o en grupo es elegido en el 32,5% de
los casos; y “para tomar préstamo de libros, videos...” fue seleccionado en el 30,8%; el resto
de los motivos fue seleccionado en un porcentaje menor del 6%, siendo el correspondiente al
porcentaje mas alto (5,9%) el motivo “para consultar Internet”.

Figura 4. Motivos por los que van a la biblioteca
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Comparando los resultados obtenidos en este apartado, con el correspondiente apartado del
primer estudio de Usos, habitos y demandas culturales realizado con anterioridad, podemos ob-
servar algunas variaciones; aumenta ligeramente el tiempo dedicado a la lectura diaria de libros
no profesionales y de prensa en general, disminuyendo en cambio el dedicado a la lectura diaria
de revistas; el nimero de libros leidos en el Ultimo afo es similar, aunque existen variaciones en
cuanto al formato, ya que se obtiene una media de 1,31 libros leidos en formato digital; en el
caso de los periddicos leidos en mayor medida, £/ Mundo ocupa un lugar entre los tres primeros
periddicos leidos, ocupado anteriormente por la prensa gratuita; se observa ademas que dis-
minuye ligeramente la asistencia diaria a la biblioteca (de un 28,4% a un 17%), mientras que
el principal motivo o uso de la misma sigue siendo el estudio habitual y se sigue prefiriendo la
biblioteca del centro de la universidad donde se estudia, lo cual indica que no seria destacable
ninguna carencia en la biblioteca de la universidad.

174



Television y radio

6.3 TELEVISION Y RADIO

En el apartado dedicado a televisién, contenidos audiovisuales a través de internet y radio,
se tratan diversas cuestiones como el tiempo dedicado a estos medios, el tipo de acceso que
se tiene a los mismos, asi como los contenidos preferidos por los estudiantes de la universidad
jiennense que han participado en el estudio. En primer lugar se abordan las cuestiones rela-
cionadas con la television y contenidos audiovisuales a través de internet y en segundo lugar se
plantean las cuestiones que tienen que ver con la radio.

En cuanto a la frecuencia con que ven la television o consumen contenidos audiovisuales
por la television “todos o casi todos los dias” el porcentaje es del 67,1% siendo para contenidos
audiovisuales a través de internet del 64%; Tres / cuatro dias por semana consumen television
el 11% yel 11,9% a través de internet; Uno / dos dias por semana es del 6,2% a través de la
television directamente y contenidos audiovisuales por internet es del 6,5%; para “sélo los fines
de semana” es del 3,7% para ambos formatos; Tres / cuatro veces al mes es del 2% la television
y 1,4% a través de internet; para la opcion una / dos veces al mes es del 0,6% y del 1,4% res-
pectivamente; en el caso de con menos frecuencia es del 2,3% y del 3,4%; Casi nunca / nunca
el 5,9% vy el 6,5%; finalmente no sabe / no contesta para la opcidn por television un 1,1% y la
misma que para contenidos audiovisuales a través de internet.

En referencia al tiempo que consumen contenidos audiovisuales por televisién, en la encues-
ta se analizaba tanto el tiempo dedicado en dias laborables, como el tiempo dedicado en dias
festivos. Los dias laborables los estudiantes dedican una media de 99,51 minutos, con una des-
viacion tipica de 73,959, a ver la televisién. Esta cifra se eleva los fines de semana, llegando a
una media de 147,46 minutos, con una desviacién tipica de 145,323. Por otra parte, respecto
al tiempo que dedican a ver contenidos audiovisuales a través de internet en dias laborables,
los estudiantes dedican una media de 109,63 minutos, con una desviacion tipica de 118,414.
Esta cifra, en este caso, también se eleva los fines de semana, llegando a una media de 142,09
minutos, con una desviacién tipica de 138,784.

La figura 5 recoge el tipo de programas que los estudiantes que han participado en la en-

cuesta, ven con mas frecuencia. La opcidn de respuesta era multiple. Se consideran veintidos
categorias, incluida la dedicada a otros tipos de programas no recogidos en la lista.
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Figura 5. Tipo de programas que ven con mas frecuencia, por television y por Internet
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Cuando se analiza el porcentaje de casos mas altos de consumo de programas a través de

la televisién un 62,8% lo hace para ver noticias e informacién, el mismo porcentaje para ver
series, un 59,8% para ver peliculas; un 34,9% para ver programas de humor; un 34,6% lo
hace para ver deportes; y, un 29,6% lo hace para ver documentales; Si comparamos con los
programas mas vistos a través de internet, comprobamos que los porcentajes mas altos elijen la
opcién de “peliculas” (67,4%), “series” (66,8%), “noticias e informacion” (41,8%) y “deportes”
(24,7%).

A continuacion abordaremos los aspectos relacionados con la radio. En referencia al tiempo
que escuchan los estudiantes la radio, en la encuesta se analizaba tanto el tiempo dedicado en
dias laborables, como el tiempo dedicado en dias festivos. Los dias laborables los estudiantes
dedican una media de 49,11 minutos, con una desviacion tipica de 79,136, a escuchar la ra-
dio. Esta muy similar aunque algo inferior a la de los fines de semana, que tiene una media de
53,13 minutos, con una desviacién tipica de 85,919.

Figura 6. Programas de radio que suelen escuchar
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Respecto al tipo de programas de radio habitualmente escuchados, la distribucién de las
respuestas dadas por los encuestados, segiin formato de respuesta multiple, puede observarse
en la figura 6. EI mayor porcentaje lo obtiene la opcion de “musica” con un 80,5%; el 23,2% de
los casos corresponde a la categoria “deporte”; el 22,2% se refiere a “noticias e informacién”;
y, el 19,8% elige programas de “humor”; el resto de categorias de eleccidn posibles, se sitlan
bien por debajo de las mencionadas anteriormente; de esta forma, los programas de “tertulias
y debates” obtienen el 11,9% de las respuestas; los programas “informativos”, el 10,2%; v,
los “programas nocturnos”, el 9,6%. La alternativa que hace referencia a otras modalidades de
programas diferentes a las indicadas, fue elegida por debajo del 3% de los casos. EI 0,3% de la
muestra encuestada se acogié a la opcidon “no sabe / no contesta”. En referencia a la pregunta de
si "has escuchado la radio en el Gltimo mes o has descargado programas de radio de internet",
el 63,7% responde “si” y elije la opcién “no” un 36,3% de los estudiantes encuestados.

En lo relativo a este apartado y en comparacién con los resultados obtenidos del primer
estudio de Usos..., destaca el hecho de que varia la forma en que se consumen los contenidos
audiovisuales, teniendo constancia de que en la actualidad internet es un medio que iguala y
supera a la television, para el consumo de contenidos audiovisuales como “peliculas”, “series”,
“informativos”...que por otra parte siguen siendo los més vistos entre los estudiantes universi-
tarios de Jaén. Respecto a los programas mas escuchados a través de la radio, los musicales
siguen siendo los mas oidos, aumentando incluso su porcentaje de 57,6% a 80,5% entre los
estudiantes.

6.4 ORDENADOR E INTERNET

Bajo este epigrafe se recoge informacion sobre los tipos de uso que los estudiantes hacen del
ordenador, y aspectos relacionados con el acceso y uso de internet.

En cuanto a los datos relacionados con el uso de ordenador por trabajo o estudio, un 82,4%
de los estudiantes utiliza “todos / casi todos los dias” el ordenador por este motivo; y, un 11,9%
lo hace “cuatro / tres dias por semana”; con un porcentaje menor del 1% se utiliza el ordenador
por trabajo o estudio con una frecuencia de “sélo los fines de semana, tres / cuatro veces al mes
y nunca o casi nunca”. La opcién no sabe / no contesta la elige un porcentaje del 0,3% de los
encuestados. En referencia a la frecuencia con que se usa el ordenador por otros motivos, el por-
centaje mas alto de estudiantes (83%), ha elegido la opcion de “todos / casi todos los dias”; un
8,5% la opcidn “tres / cuatro dias por semana”; un 4,2% la opcion “uno / dos dias por semana”;
un 1,4% “sélo los fines de semana”; y, un 1,1% “nunca / casi nunca”; las otras opciones “tres
/ cuatro veces al mes” y “con menos frecuencia” obtienen un porcentaje aproximado del 1%;
Finalmente, un 2% opta por responder dentro de la categoria “no sabe / no contesta”.

Respecto a los resultados obtenidos que informan sobre el uso de internet por trabajo o es-
tudio, la mayoria un 83,6% lo hace con una frecuencia diaria “todos / casi todos los dias”; un
11,9% lo hace “tres / cuatro dias por semana”; un 3,1% de los encuestados responde que lo
hacen “uno / dos dia / s por semana”; “sélo los fines de semana” un 0,6% de los encuestados;
un 0,3% lo hace “tres/ cuatro veces al mes”; y, un 2,5% opta por elegir la opcién “no sabe /
no contesta”. Para la frecuencia de uso del ordenador por otros motivos, se obtiene una mayoria
de estudiantes, el 84,7% que declara utilizarlo por otros motivos distinto del trabajo o estudio,
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“todos / casi todos los dias”; un 7,6% lo hace “tres/cuatro dias por semana”; un 3,7% de los
encuestados responde que lo hace “uno/dos dia/s por semana”; “sélo los fines de semana” un
1,4% de los encuestados; un 0,3% lo hace “uno/ dos veces al mes”; un 0,3% opta por elegir
la opcién “con menor frecuencia”; un 0,8% elige la categoria de “casi nunca / nunca”; y, por
Gltimo un 1,1% de los encuestados opta por la opcion “no contesta”.

Figura 7. Lugares desde donde utilizan internet
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En la figura 7 se indican los lugares en los que habitualmente se hace uso de internet, los
dos fundamentales son la universidad y el propio domicilio. El 85,8% de los encuestados ma-
nifiesta utilizar internet en la residencia habitual; y, un amplio porcentaje afirmé hacer uso de
internet en la universidad, el 53%. Otras opciones incluidas en este apartado y que son lugares
en los que los encuestados declararon hacer uso de internet en porcentajes bastante inferiores,
son en casa de familiares y amigos con un 32%; vy, un 17,6% en bibliotecas publicas. El resto
de las opciones como bares, calles o plazas, y en el trabajo fueron elegidas por debajo del 10%
de los estudiantes encuestados. La opcién “otros lugares” fue seleccionada por sélo el 0,8% de
los encuestados.

Se han considerado en el estudio veinticinco categorias de posibles usos de internet por parte
de los estudiantes de la Universidad de Jaén, incluidas las categorias “otros” y “no sabe / no
contesta”. El formato empleado para obtener esta informacién, es de respuesta multiple. Los
datos recogidos se muestran en la figura 8.

Figura 8. Utilizacion que realizan de Internet
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Como se puede observar en la figura 8, el uso de las “redes sociales” es el mas frecuen-
temente realizado, correspondiendo al 83,6% de los casos. El resto de opciones se sitla en
porcentajes sensiblemente inferiores, asi otros usos frecuentes incluyen: “estudiar” (77,6%),
“correo electrénico” (77,1%), “escuchar musica” (68,8%), “ver o descargar peliculas online”
(58,1%), “leer prensa, libros, revistas o blogs” (56,7%), “ver o descargar series de television
online” (51,6%), “ver videos o audiovisuales” (49,3%), “descargar o comprar musica” (47,6%),
y “descargar o comprar peliculas” (42,2%). El resto de posibles usos de internet corresponde a
porcentajes inferiores al 36% del total de casos. Por otro lado, las tres categorias de respuesta
gue retinen el porcentaje mas exiguo de respuestas y, por tanto, reflejan un uso poco frecuente
de internet para tales fines, son: “blsqueda de pareja” (1,1%) y “Otros” (2,8%).

Parece ser que respecto al primer estudio de Usos... las redes sociales se convierten en
el uso del ordenador mas frecuentemente realizado (83,6% de los casos), lugar que ocupaba
anteriormente el correo electronico. Sobre los lugares donde se utiliza internet, ocupa el primer
lugar con diferencia, “el propio domicilio” (85,8%) respecto a “la universidad” (53%), opciones
que obtuvieron porcentajes similares en el estudio anterior.

6.5 CINE Y PELICULAS

En el siguiente apartado se abordan distintos aspectos tales como la frecuencia de visionado
de peliculas, la asistencia a salas de proyeccién cinematogréafica y la preferencia en cuanto al
género de las peliculas y medios o espacios mas utilizados para el visionado de las mismas, A
su vez, respecto a la oferta cinematografica propia de la Universidad de Jaén, se recoge infor-
macién sobre la frecuencia de asistencia y la valoracién de las proyecciones.

Figura 9. Frecuencia de asistencia al cine
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En relacién a la frecuencia de asistencia a proyecciones cinematogréaficas, como podemos
observar en la figura 9, una proporcién de encuestados, el 28,3%, declara ir al cine sélo “alguna
vez al ano”. Asimismo, el porcentaje de participantes en la encuesta que declara no ir nunca o
casi nunca al cine alcanza el 22,1%. Unicamente el 1,4% de los encuestados declara asistir a
proyecciones cinematograficas“al menos una vez por semana”. El 12,2% asiste a proyecciones
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cinematogréficas “dos o tres veces al mes”. El 19% lo hace “una vez al mes”. El 16,4% asiste
“cada dos meses” y un 0,6% eligi6 la opcién “no sabe / no contesta”.

Otra de las cuestiones planteadas en esta encuesta a los estudiantes se refiere a la frecuen-
cia de visionado de peliculas a través de cualquier medio. Mas de la mitad de encuestados,
el 62,9%, declara ver peliculas sélo “al menos una vez por semana”. Asimismo, el porcentaje
de participantes en la encuesta que declara ver peliculas “dos o tres veces al mes” alcanza el
23,8%. Unicamente el 9,6% de los encuestados declara verlas una “vez al mes”. El resto de las
categorfas, “cada dos meses”, “alguna vez al afio” y “casi nunca / nunca” obtienen porcentajes
menores del 2%. Un 0,3% eligid la opcién “no sabe / no contesta”.

Respecto a la nacionalidad de las peliculas preferidas por los encuestados, aspecto abor-
dado en formato de respuesta multiple, la comedia se encuentra entre las preferencias del
62,6% de los encuestados. A continuacién, se sitlan con porcentajes similares, la ciencia
ficcion (46,2%), el cine de accion (44,8%), las peliculas de suspense (40,8%) y las peliculas
de aventuras (40,5%). Con menor porcentaje aparece el género drama (35,1%), las peliculas
de terror (32,4%) y las de tipo clasico, antiguo (21,0%). Un 7,4% respondié “no sabe / no
contesta”.

Si nos referimos a los espacios o medios habitualmente utilizados para ver peliculas, la
opcién de peliculas descargadas o compradas de internet u online es la forma principalmente
elegida, con una media de 4,41 peliculas sobre un total de diez. A continuacién, con una media
similar aparece la “TV abierta” (3,13). El resto de las opciones obtienen una media menor; “sa-
las de cine” un 1,56 y las demas por debajo de 1, “TV pago”, “video-club” y “DVD".

Figura 10. Asistencia a peliculas o proyecciones que realiza la universidad
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Otro de los aspectos explorados es la oferta cinematogréafica dependiente de la propia uni-
versidad descrita en la figura 10. Destaca que el 59,5% de los encuestados admite no asistir
nunca a las proyecciones que realiza la universidad ; un 15,3% declara que no hay cine uni-
versitario. El 11,6% rara vez asiste a las proyecciones realizadas por la universidad, mientras
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que el 11% asiste alguna vez. Tan sélo el 2,5% manifiesta asistir frecuentemente a este tipo de
eventos. La “oferta” de las proyecciones valorada en una escala de 1 a 10, obtiene una puntua-
cién de 5,47, la “diversidad” de las mismas una puntuacién algo superior (6,33) y el “interés”
que despiertan es valorado con un 6,74 de media sobre 10.

Si comparamos los aspectos tratados en este apartado con los descritos en el primer estudio
de Usos... se puede observar que la frecuencia de asistencia diaria al cine ha disminuido pa-
sando de un 9,5% a un 1,4% asi como para la opcién de frecuencia “dos o tres veces al mes”
que ha pasado de un 24,6% a un 12,2%. El porcentaje de estudiantes que afirma no asistir
nunca a las proyecciones de la universidad disminuye de un 70,5% a un 59,5%, a la vez que
incrementa el porcentaje de estudiantes que declaran que no hay cine universitario, de un 1,4%
aun 15,3%.

6.6 MUSICA

En este epigrafe se tratan cuestiones relacionadas con los habitos musicales de los estudian-
tes de la Universidad de Jaén. Entre los asuntos tratados, se encuentran la frecuencia con la que
escuchan musica, el tipo de musica preferida, el dispositivo mas frecuentemente utilizado para
escucharla, el lugar donde habitualmente escuchan musica y el soporte en que la escuchan. Se
aborda ademés la asistencia a conciertos, desde una doble perspectiva: el tipo de conciertos
musicales preferidos y la frecuencia con que se asiste a los mismos.

Figura 11. Frecuencia de escuchar mdsica
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En cuanto a la frecuencia con que los participantes en la encuesta escuchan musica indica-
dos en la figura 11, la mayoria de los mismos, el 89,2%, manifiesta hacerlo “todos / casi todos
los dias”. El 7,4% declara escuchar musica “tres / cuatro dias por semana”; el 2% lo hace un
/ dos dias por semana”; el 0,3% “sélo los fines de semana”, “una / dos vez / veces al mes”, el
0,6%; v, finalmente “nunca / casi nunca”, el 0,6%.

Los medios mas habituales utilizados para escuchar musica son el “ordenador” (79,5%), el
“movil” (59,3%), la radio (56,7%) y los “equipos de musica” (38,5%); La “television” (12%)
y las “tabletas / ipads” (4,3%) se utilizan con menor frecuencia; y la opciéon “otros equipos”
presenta un porcentaje de 1,7%.

Los formatos mas utilizados con diferencia son “directamente de internet” con un 67% y
“otros formatos digitales (ficheros)” con un porcentaje del 65,8%. Le seguiria con una menor
proporcion, los formatos “CD, DVD o Blue Ray” con un 35,6% y finalmente la opcion “casete o
disco de vinilo” que es la menos elegida con un 4,3%.

Para responder a la cuestion de cuales son los lugares en los que habitualmente escuchan
musica los estudiantes de la Universidad de Jaén, se utilizd, una vez mas, un formato de res-
puesta multiple. Los principales lugares donde los encuestados realizan esta actividad son “en
tu habitacién” (68,1%), “en casa (otros lugares)” (67,5%) y “en el coche”, con un 61,5%; un
36,5% obtuvo “en el transporte plblico” como espacio en el que suele escuchar musica y otros
sitios elegidos con menor porcentaje incluyen “en casa de amigos” (24,2%) y “en el trabajo”
(8,5%); un 6,3% eligié, asimismo, la opcién “otros lugares”.

Figura 12. Tipo de musica favorito
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Respecto al tipo de musica preferido, el formato utilizado fue de respuesta multiple. Como
podemos observar en la figura 12, el tipo de musica que cuenta con mayor grado de aceptacién
por parte de los estudiantes de la Universidad de Jaén es el “bop / rock espafiol”. Esta es una
opcion seleccionada por el 64,2% de los encuestados. En segundo lugar, se sitla el “pop / rock
extranjero”, elegido por el 52,4%. En tercer lugar, aparece la musica “dance / house”, que es
seleccionada por el 28,4% de los encuestados. En cuarto lugar, se sitla la “cancion de autor”
con un 27,8%. En quinto lugar, aparece el “pop / rock independiente o alternativo extranjero”
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con un 26,4%, seguido del “pop / rock independiente o alternativo espafiol” con un 24,4%. A
continuacién, en porcentajes situados entre el 20% y el 15%, se encuentran el “rap, hip hop”
(19,5%), el “flamenco” (19,5%), la “musica clasica” (18,3%), el “reggae” (17,5%), el “hard
rock, metal punk” (16,9%) y el “blues, soul” (16,3%). El resto de tipos de mdsica tenido en
cuenta en este apartado se encuentra entre las preferencias de menos del 15% del total de
la muestra encuestada. Con menos del 10% aparece la musica “funky” (8,9%), “otro folklore
espafnol” (6,9%), la “world music, folk, étnica” (6,3%) y la misica “new age ” que obtiene el
menor porcentaje, un 4%.

Respecto al apartado en que se analizaban los tipos de conciertos a los que asisten con
mayor frecuencia los participantes en esta encuesta, destaca fundamentalmente, el elevado
porcentaje de los mismos que manifest6 acudir “casi nunca / nunca” (37,1%) y “una vez al aho”
(24,4%), a actuaciones musicales y el bajo porcentaje que eligid la opcion “frecuentemente”
con un 2%.

Por otra parte, haciendo referencia al tipo de conciertos a los que los encuestados asisten,
se realizd una pregunta de tipo respuesta multiple, cuyos resultados dan un alto porcentaje a la
asistencia a conciertos de: “pop/rock espanol” (58,1%), “pop / rock extranjero” (21,6%), “can-
cién de autor” (20,3%) y “pop / rock independiente o alternativo espafiol” (15,8%); Con por-
centajes entre el 15% y el 10%, se encuentra la asistencia a conciertos de “flamenco” (13,1%),
“musica cléasica” (12,6%), “hard rock, metal punk” (12,2%), y “musica independiente (/ndie)”
(10,8%); con los valores mas bajos, menores del 5%, se encuentran los tipos de conciertos de
musica “eléctrica, tecno” (4,5%), “dance, house” (4,1%),"“funky” (3,6%),“world music, folk,
étnica” (1,8%), y por ultimo los conciertos de “otro folklore espafol (celta, regional...)” con el
porcentaje menor, un 0,9%. Un 7,7% obtuvo la opcién “Otro tipo”.

Parece ser que existen algunas variaciones en comparacién con el estudio anterior de Usos...
realizado a los estudiantes de la Universidad de Jaén; aunque la frecuencia con que se escu-
cha musica, los lugares donde se escucha y el tipo de musica que se escucha no han variado
significativamente, si lo ha hecho el medio que més se utiliza para ello, pasando el ordenador
de un tercer lugar con un 21,3% al primer lugar con un porcentaje del 79,5% bastante por
encima de los demas medios utilizados y siendo los soportes “directamente de internet” (67%)
y “otros formatos digitales” (65,8%) los mas utilizados. La frecuencia de asistencia a conciertos
ha disminuido ligeramente pasando de obtener, por ejemplo, la opcién “frecuentemente” de un
5,4% a un 2%.
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6.7 TEATRO

En este apartado se valoran dos aspectos, el interés por el teatro y la frecuencia de asistencia
a obras de teatro.

El interés por el teatro se valora en una escala del 1 al 5. El 10,8% de los encuestados
se decant6 por la maxima puntuacién; el 16,4% eligié un “4"; el 30,3%, escogi6 un “3"; el
18,1%, un “2"; y, el 24,4%, un “1". De esta forma, un 42,5% de los participantes en la en-
cuesta declard un interés por el teatro inferior a la puntuacion central de la escala; mientras
que un 27,2% se situd por encima. El interés medio de los estudiantes por las obras de teatro
es de 2,71, en dicha escalade 1 a 5.

Figura 13. Frecuencia de asistencia a obras de teatro
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La frecuencia de asistencia a obras de teatro se recoge en la figura 13. Tan sélo el 0,8% de
los encuestados asiste a representaciones teatrales “frecuentemente”. El 8,2% declara asistir
“varias veces al ano (4 a 8)". El 16,1% declara asistir “2 o 3 veces al ano”. El 12,7% manifiesta
asistir “una vez al ano”. El mismo porcentaje (12,7%), afirma asistir “con menor frecuencia”.
A su vez, el 48,2% manifiesta no asistir “nunca o casi nunca” a representaciones teatrales. El
1,1% opté por la categoria “no sabe / no contesta”.

Sobre el tipo de teatro que les interesa a los estudiantes mas de la mitad optaron por la
opcién “comedia”, con un 53,5%; con porcentajes inferiores pero representativos contaron el
“teatro de actores actuales” (29,2%), el teatro “clasico” (28,6%) y las obras de tipo “experimen-
tal o alternativo” (20,1%). La opcion “otros” la eligié el 12,2% de los estudiantes.

En referencia a este tema y comparando los resultados con el primer estudio de Usos... se-

falar que se obtienen resultados similares a los mismos, en cuanto al interés por el teatro y a la
frecuencia de asistencia a las obras de teatro.
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6.8 ACTIVIDADES DEPORTIVAS

Los aspectos valorados respecto a las actividades de caracter deportivo realizadas por los es-
tudiantes de la Universidad de Jaén, incluyen, por una parte, la practica habitual de actividades
deportivas; el tipo de deporte que realizan habitualmente; y, la frecuencia con la que practican
deporte. Asimismo, se valoran cuestiones tales como la asistencia a competiciones deportivas y
el tipo concreto de competiciones deportivas a las que acuden con mayor asiduidad.

La proporcién de encuestados que manifiestan practicar habitualmente algln tipo de deporte
(84,4%) supera holgadamente a la de los individuos que declaran no practicarlo habitualmente
(15%). En este sentido, el 31,7% de los encuestados que practican habitualmente deporte de-
claro hacerlo “alguna vez por semana”. Un 28,9% de los encuestados dice practicar deporte
“todos / casi todos los dias”; un 11,6%, lo haria “alguna vez al mes”; y, “con menor frecuencia”,
un 12,2%. Un porcentaje del 0,6% eligié la opcién “no sabe / no contesta”.

Figura 14. Tipo de deporte practicado
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En la figura 14 se especifica el tipo de deporte practicado por los alumnos, que incluye
una amplia variedad de actividades. Para responder a esta cuestion se utilizd un formato de
respuesta multiple. Dentro del grupo de actividades practicadas con mayor asiduidad desta-
can las actividades de “gimnasio”, elegidas por el 34,3% de los entrevistados; el “footing 7,
seleccionado por el 29,7%; el “fatbol” practicado por el 27,7% de la muestra; y, el “futbol
sala” elegido por un 22,7% de los estudiantes. Un segundo grupo de actividades deportivas
practicadas en porcentajes inferiores incluyen: “padel” (19%), “ciclismo” (17,7%), “natacién”
(15,3%), “baloncesto” (13,7%), “tenis” y “atletismo” (ambas con un 11,7%). El resto de activi-
dades propuestas se sitlla en porcentajes inferiores al 7%. Existen dos actividades que han sido
elegidas por un 1% de los encuestados: “remo” y “golf” y la actividad de “vela” que es elegida
s6lo por un 0,3%. Asimismo, un 11% de los encuestados manifestéd practicar “otros deportes”
diferentes de los mencionados.
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Cuando se alude a la principal actividad deportiva practicada, existen dos actividades que
destacan por encima del resto. Estas son “gimnasio”, elegido como actividad principal por el
16,1% de los encuestados y “footing ”, elegido por el 13,6%. Por otra parte, destaca el porcen-
taje de encuestados, un 5,9%, que elige como principal actividad deportiva “otros deportes”
diferentes a las especificadas en la pregunta.

Respecto a la asistencia a competiciones deportivas, el porcentaje de personas que reco-
nocen no asistir a las mismas (51%), es ligeramente superior al de personas que manifiestan

asistir a competiciones deportivas (46,8%).

Figura 15. Asistencia a competiciones deportivas
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En la figura 15 se presenta la informacion correspondiente al tipo de competiciones depor-
tivas a las que asisten los alumnos universitarios. Destaca fundamentalmente el porcentaje de
encuestados que afirma asistir a partidos de “fatbol”, con un 56,6%, de “futbol sala” con un
33,5%, de “baloncesto” con un 19,1% y de “padel“, con un 10,4%; Para el resto de competi-
ciones deportivas los porcentajes de asistencia son inferiores al 10% en todos los casos, siendo
el “tenis” la actividad que obtiene mayor porcentaje (10,4%) de este grupo. Con los porcentajes
menores de asistencia se encuentran el “remo” y la “gimnasia ritmica” ambas con un 0,6%. Un
6,4% escogid “otros deportes” distintos de los explicitados.

La proporcion de encuestados que manifiestan practicar habitualmente algln tipo de depor-
te (84,4%) ha aumentado de forma significativa respecto a la proporcion obtenida sobre esta
cuestion, en el primer estudio de Usos... (48,4%). Ademas, respecto a la asistencia a compe-
ticiones deportivas, el porcentaje de personas que reconocen asistir a las mismas (46,8%), es
ligeramente superior al resultado obtenido en el estudio anterior (35,9%).
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6.9 OTRAS ACTIVIDADES RELACIONADAS CON LA CULTURA

En este apartado se exploran otros tipos de actividades culturales en las que los encuestados
participan.

Figura 16. Porcentajes de visitas o asistencias

Has visitado un monumento histdrico artistico m 28% 4,50%
Has visitado un parque natural m 41,20‘3& " 3,2096
Has visitado una exposicidn de arte m 4‘3,‘56% 11%
Has asistide a una feria del libro "EE 0% 37,40% 7,40%
Has visitado una feria de m 3% 1"-"'.'!»096-
Has visitado un museo de Bellas Artes m W% .24',.16%. :
Has asistido a un festival de misica m 24.10% 48.4095
Has viajado al extranjerc [T S G T— 39,90% '29,20%
Has acudido a una feria gastrondmica * "36.50% a0,20%
Has asistido a una conferencia / congreso TG '35,70% 22,90%
Has visitado un zooldgico TGO 69,10% 14.40%
Has visto o escuchado un programa cultural en TV o radio BA 60 2380% 11,60%
Has asistido a una sala de cine m 20,10% %
Has asistido a una representacian teatral * 52,40% 2.30%
Has asistido a alguna conferencia o debate W 39,40% 23,80%
Og 10% 20% 30% 40% 50% 0% 0% 80% 90% 100%

= En el dltimeo afio Alguna ver MNunca

En la figura 16 se recogen los resultados obtenidos en relacion con diversas actividades
culturales, realizadas alguna vez o en el Gltimo afo por los estudiantes de la Universidad de
Jaén. Cabe destacar una serie de actividades que han sido realizadas por méas de la mitad de
los sujetos encuestados durante el Gltimo afo. Estas actividades incluyen la asistencia a salas
de cine, realizada en el Gltimo afo por el 77,9% de los estudiantes encuestados; las visitas a
monumentos historicos, por un 67,4%; ver o escuchar programas culturales en la radio o tele-
visién, un 64,6%; asistir a una feria del libro, un 55,2%; y asistir a una feria de artesania con
un 50,1%; El resto de actividades relacionadas con la cultura ha sido realizado en el Gltimo
afo por menos de la mitad de los estudiantes encuestados. Dentro de éstas, destaca como la
actividad realizada durante el Gltimo afno por el menor porcentaje de encuestados, la visita a
un zooldgico con un 16,4%. Por otra parte, cabe mencionar que el 14,4% de los encuestados
declard no haber visitado jamas un zoolégico y el 24,1% no haber visitado un museo de Bellas
Artes.

Si comparamos los resultados obtenidos en este apartado, con los resultados del apartado
correspondiente del primer estudio de Usos... parece ser que aunque destacan las mismas ac-
tividades realizadas por los estudiantes, los porcentajes obtenidos por las distintas actividades
se van aproximando, de forma que aumenta el nimero de estudiantes que por ejemplo viaja
al extranjero o visita un zooldgico (opciones sefaladas por menor nimero de estudiantes en el
primer estudio).
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6.10 OCIO Y GASTO EN CULTURA

Los aspectos tratados en este apartado incluyen el anélisis de la frecuencia con que los en-
cuestados se involucran en diferentes actividades de ocio propuestas, asi como las estimaciones
realizadas por los mismos acerca de las horas libres con las que cuentan semanalmente, para
dedicarse a actividades de ocio y diversion.

A continuacion, se detallan las diferentes actividades de ocio propuestas y los principales
datos obtenidos al respecto. Entre las actividades mas realizadas “todos / casi todos los dias”
destacan dos “usar el ordenador” (94,3%) y “usar las redes sociales” (79%); por encima del
20%, y por tanto también destacables se encuentran “ver una serie de televisién en el ordena-
dor o televisor” (34,3%), “leer cualquier tipo de literatura” (27,5%), “salir o reunirse con los
amigos” (27,2%) y “ver una pelicula en el ordenador o en el televisor” (21%). Como activi-
dades preferidas para realizar “sélo los fines de semana” con més de un 25% se encuentran
“beber, ir de copas” (37,4%), “ir de botellon” (29,7%), e “ir a discotecas, bailar” (29,2%); en
menor grado pero destacables obtienen mas de un 10%, las actividades “salir o reunirse con
los amigos”(15,6%), “ver una pelicula en el ordenador o televisor’(12,5%) y “salir al campo o
a la playa” (12,5%). Como actividades que se realizan con una frecuencia de “una / dos veces
al mes” obtienen un mayor porcentaje con diferencia sobre las demas actividades propuestas
“asistir a una sala de cine” (33,4%), “viajar” (24,1%) y “salir al campo o a la playa” (19,3%)
Con una frecuencia “nunca / casi nunca” las tres actividades con porcentajes mas altos son
“asistir a actividades religiosas” (70,8%), “participar en grupos musicales o teatrales” (64,3%)
y “realizar acciones de voluntariado” (60,9%).

Los estudiantes encuestados estiman el nimero medio de horas libres a la semana que
disponen para actividades de ocio y diversion en 21,67 horas, con una desviacion tipica de
21,484.

El gasto al mes estimado en cultura para el 36% de los encuestados, oscila entre los trece
y los treinta euros. Por su parte un 33,4% declara gastar entre uno y doce euros siendo un
9,6% quién declara no gastar nada en absoluto. Un gasto entre treinta y un y sesenta euros es
manifestado por el 15,9% de los encuestados, mientras que un 5,1% declara un gasto superior
a los sesenta euros. El gasto medio al mes en cultura de los estudiantes universitarios es de
veinticuatro euros con sesenta y siete céntimos, con una desviacién tipica de 39,552.

En comparacion con el estudio anterior de Usos... parece variar la frecuencia de las activi-
dades realizadas: “usar el ordenador” se convierte en la actividad principal diaria frente a “ver
la television”, en segundo lugar e incrementando su porcentaje también, aparece “usar las redes
sociales” (79%), como segunda actividad que se realiza “todos / casi todos los dias”. Sobre el
gasto al mes estimado en cultura y el nimero medio de horas libres no se aprecian diferencias
significativas.
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6.11 VALORES

En este epigrafe se describen los valores y la importancia que éstos tienen para los estudian-
tes de la universidad de Jaén. En la figura 17 se describen los porcentajes obtenidos valorados
desde “muy importante” hasta “nada importante”. Destaca de las cuestiones propuestas “la fa-
milia” valorada como “muy importante” en un 91,2% y “la salud” con un porcentaje de 83,9%;
le seguiria “la amistad” (78,5%), los estudios (68,3%) y el trabajo (58,4%). “La religion” es va-
lorada como “nada importante” con un 49%, asimismo “La politica” obtiene en segundo lugar,
un 16,4%. "Las actividades culturales” obtienen un porcentaje casi del 50%, como “bastante
importante”.

Figura 17. Porcentajes de valores
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6.12 ACTIVIDADES CULTURALES EN LA UNIVERSIDAD

En el siguiente apartado se evallian cuestiones relacionadas con las actividades culturales
ofrecidas por la propia Universidad.

Respecto a la oferta cultural especifica de la Universidad de Jaén, los encuestados le otorgan

un exiguo aprobado; la valoracion media de la misma alcanza un 5,84 sobre un maximo de 10
puntos.
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Artes plasticas y escénicas

6.13 ARTES PLASTICAS Y ESCENICAS

En este apartado se analizan diferentes actividades artisticas que realizan, han realizado o
le gustaria realizar a los participantes en la encuesta. La figura 18 presenta los datos obtenidos

al respecto.

Figura 18. Actividades artisticas
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De las siete categorias de respuesta posibles, incluyendo la opcién “otras actividades ar-
tisticas”, destacan como actividades que realizan o han realizado la opcién “fotografia” con
un 38,2%, le sigue de cerca “pintar, dibujar” con un 38% y la opcion “actividades musicales”
obtiene un 22,7%. Como opciones de actividades artisticas que no se han realizado nunca
aparecen con mayor porcentaje la “escultura” (94,1%), “escribir libros” (93,2%), “cine / cor-
tometrajes” (89,8%) y “hacer teatro” (82,2%). Asimismo, es la “fotografia” la actividad que le
gustaria realizar al mayor porcentaje de individuos, el 51,6%; seguidamente, se sitlan “cine /
cortometrajes” (45,3%) y “actividades musicales” (43,1%).

190



Otros datos socio-demograficos

6.14 OTROS DATOS SOCIO-DEMOGRAFICOS

En este punto se hace referencia a otras cuestiones que permiten caracterizar a los estu-
diantes universitarios, tales como los ingresos familiares mensuales, las creencias religiosas o
el posicionamiento ideoldgico.

En cuanto a los ingresos familiares mensuales, el 12,4%, se sitla en la banda “mas de
2.4000]". EI 13,9% declara encontrarse en la banda comprendida “entre 1.801[1y 2.400L1". EI
19,8% se sitda en la banda comprendida “entre 901 y 1.200[1”. El 13,6% eligieron la opcién
“menos o igual de 900L]". Finalmente, el 22,4% de los encuestados se acoge a la opcién “no
sabe / no contesta”.

La figura 19 muestra los datos correspondientes a las creencias religiosas de la muestra
encuestada. Mas de la mitad de los encuestados, el 54,1%, se declara catélicos. Refiriéndonos
exclusivamente al colectivo que se define catélico, se distribuye entre un 5,7% que se define
“catolico practicante”; un 21,5% que se declara “catélico poco practicante”; y, un 26,9% que
manifiesta ser “catélico no practicante”.

En porcentajes considerablemente inferiores a quienes se definen como catolicos, se encuen-
tran en orden decreciente: “ateo” (19%), “no creyente” (16,7%), y “creyente de otra religion”
(3,4%). El porcentaje de personas que eligieron la opcién “no sabe / no contesta” ascendi6 al
6,8%.

Figura 19. Porcentajes en materia de religiosidad
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Respecto al posicionamiento ideolédgico de los estudiantes encuestados, se utilizé una escala
de 0 a 7 que cubria el rango desde el valor minimo, que reflejaria un posicionamiento de extre-
ma izquierda, hasta el valor maximo que reflejaria posicionamientos afines con la extrema dere-
cha. La media de las respuestas validas registradas alcanzé el valor de 3,54, con una desviacion
tipica de 1,409; lo que podria considerarse como una posicion media de centro-izquierda.
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CAPITULO

Usos, habitos y demandas culturales de los estudiantes de la universidad de Malaga

En este capitulo se analizan los usos, habitos y demandas culturales de los estudiantes
de la Universidad de Malaga, a partir de los resultados de la encuesta realizada durante el
mes de octubre de 2012 a una muestra de trescientas cincuenta personas. Los resultados
seran expuestos globalmente si bien se indicaran aquellos casos en los que se han observado
diferencias estadisticamente significativas en funcién del género, de la edad y/o de la rama de
conocimiento.

Con el objetivo de conocer el perfil demografico de la poblacién encuestada, sus habitos de
consumo de productos culturales y la practica de disciplinas artisticas y deportivas, el trabajo
se ha estructurado en once apartados:

Perfil socio-demogréfico.

Habitos de lectura y usos de las bibliotecas.

Habitos de consumo de productos audiovisuales y radiofonicos.

Habitos de usos del ordenador y de Internet.

Habitos de consumo de cine y de peliculas.

Habitos de consumo de musica.

Habitos de consumo de teatro.

Habitos de consumo de otras actividades relacionadas con la cultura y el ocio.

Habitos en la practica de artes plasticas y escénicas.

Habitos en la practica y asistencia a actividades deportivas.

Conclusiones.
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7.1 PERFIL SOCIO-DEMOGRAFICO

La descripcion del perfil socio-demografico de la poblacion que ha participado en el estu-
dio se ha realizado atendiendo a las siguientes variables: género, edad, estado civil, situacion
laboral, lugar de procedencia, modo de convivencia, rama y nivel de estudios, estudios de los
progenitores, ingresos del hogar, religion, ideologia politica y asociacionismo.

La distribucién de la muestra por género recoge la presencia de un 54,4% de mujeres frente
al 45,6% de hombres, lo que reproduce la proporcion del conjunto de la poblacién universitaria.

Figura 1. Género y edad
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En cuanto a la edad, las posibles cohortes se han agrupado en cuatro tramos entre los que es
mayoritario, evidentemente, el de 18-21 anos (46,4%) y el de 22-25 anos (29,9%), mientras
que la poblacién superior a los 25 afios representa menos del 25% del total (13,4% entre 26-
30 afos 'y 10,3% por encima de los 30 afnos). Por lo tanto, no debe sorprender que el 91,5%
de los estudiantes esté soltero/a, el 5,4% casado y solo el 1,7% tiene pareja de hecho, siendo
la edad media 22,14 anos, 37,7 y 28,3, respectivamente.

La mayor parte de los estudiantes, 74,4% de los encuestados, dedica toda su jornada a los
estudios y solo el 8,0% se dedica principalmente a obligaciones laborales.

Figura 2. Estado civil y situacion laboral
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La movilidad geografica es muy baja ya que el 77,78% de los estudiantes procede de la
provincia de Méalaga, el 12,25% del resto de Andalucia, el 7,12% del resto de Espafa y solo
el 2,85% del extranjero. Por lo tanto, si consideramos los valores de la edad, estado civil y
situacion laboral conjuntamente con el lugar de procedencia, no resulta extrafo que el modo
de convivencia mayoritario sea el hogar familiar junto a los padres (53,6%) o en vivienda com-
partida con otros estudiantes (26,2%), mientras que la proporcién de los que viven solos o en
pareja es del 15%.

Figura 3. Lugar de procedencia y modo de convivencia (%)
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Mas de la mitad de la poblacién encuestada se encuentra realizando estudios correspondien-
tes a la rama de Ciencias Sociales y Juridicas (55,8%) y el 21,1% Ensefianzas Técnicas, de
manera que la proporcion de alumnos que realiza sus estudios en el &mbito de las Ciencias de
la Salud, las Ciencias Experimentales o las Artes y Humanidades es aproximadamente del 23%.
Del total, el 97,4% cursa estudios de grado, o los similares previos a la adaptacién de los titu-
los al Espacio Europeo de Educaciéon Superior, y solo el 2,6% estudia ensefanzas de posgrado
(Master o Doctorado); sin embargo, llama la atencién que el 55,6% aspire a obtener el titulo de
Master y el 16% el de Doctor.

Figura 4. Rama y nivel de estudio (%)
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Las aspiraciones de los universitarios malaguefos se encuentran muy por encima del nivel
de estudios que alcanzaron sus progenitores ya que solo el 24,1% de los hombresy el 17,1%
de las mujeres realizaron estudios universitarios superiores, lo cual puede influir en el com-
portamiento de consumo de productos culturales de los universitarios. Por otra parte, también
los ingresos de su hogar actual condicionan la mayor o menor facilidad para la adquisicion de
productos culturales. En este sentido, el 51,6% de los hogares tiene unos ingresos mensuales
inferiores a los mil ochocientos un euros, lo que significaria que estan por debajo de los dos mil
ciento sesenta y nueve euros de ingresos medios de los hogares de Espafa (INE, 2011).

Figura 5. Estudios de los padres e Ingresos del hogar
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Para concluir la descripcién del perfil socio-demogréfico de la poblacion encuestada anali-
zaremos sus valores, sus creencias religiosas, su ideologia politica y su participacion en movi-
mientos asociativos.

El valor que es considerado muy importante por una mayor proporcion de encuestados
(92,3%) es la familia, seguido de la amistad (83,2%) y la salud (81,5%). Méas de la mitad de
los estudiantes también considera muy importante otras cuestiones como los estudios (72,4%),
el trabajo (58,7%) y la sexualidad (52,1%). En un tercer nivel destacariamos el interés por
disfrutar el tiempo libre y por ganar dinero, y con menor importancia situariamos otros valores
como el aspecto fisico o las actividades culturales. Ganar dinero es menos importante para los
estudiantes de Humanidades y el aspecto fisico lo es para los de Ciencias Experimentales; por
el contrario la imagen es mas importante para los estudiantes de Ciencias Sociales y para las
mujeres. Por Gltimo, el 57,2% de los encuestados considera que la politica tiene poca o ninguna
importancia, y el 81,2% opina lo mismo de la religion.

Figura 6. Valores
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En lo que se refiere a la ideologia politica la identificacion de los universitarios sigue la for-
ma de una distribucién normal en un rango entre 1, extrema izquierda, y 7, extrema derecha;
es decir, la moderacion en los posicionamientos politicos en torno al valor central 4 concita al
31,6% de los encuestados, superando el 64% si incluimos los tres valores centrales (3, 4y 5),
mientras que los planteamientos mas extremos rondan el 2%. No obstante, también se observa
una mayor identificacién con la izquierda que con la derecha, dado que el 32,2% se sitlia en los
valores de 1 a 3 mientras que el 22,5% lo hace entre el 5y el 7, lo cual esta en linea con los
espacios politicos en los que los propios jovenes espanoles se ubican (GETS, 2010).
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Figura 7. Ideologia politica y Religion
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Respecto a las creencias religiosas el 48,8% de los encuestados se considera catolico, si
bien solo el 4,0% manifiesta ser practicante. Esta proporcion, que es claramente inferior al
79,3% que se considera practicante en el conjunto de la poblacién nacional (Observatorio del
Pluralismo Religioso en Espafa, 2012), se complementa con el 4,3% de creyentes de otras
religiones y, sobre todo, con el 42,7% de no creyentes y ateos, poniendo asi de manifiesto el
importante desapego de los universitarios de las practicas y creencias religiosas. Seglin género,
es significativa la mayor proporcién de no creyentes y ateos entre los hombres (46,3%) que
entre las mujeres (39,8%).

Por Gltimo, en cuanto al nivel de asociacionismo que se registra actualmente entre los es-
tudiantes universitarios, cabe senalar que tan solo el 15,1% de los encuestados pertenece a
alglin tipo de asociacion; proporcién ésta muy inferior a la registrada en un estudio similar que
se realizo en la Universidad de Malaga en 2006 (34,9%) (Troyano, 2006) e inferior también a
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la observada entre los jévenes espafnoles con estudios superiores (26,1%) (GEST, 2010). Real-
mente el bajo nivel de asociacionismo es preocupante y pone de manifiesto la desafeccién de
los jovenes hacia los movimientos y organizaciones sociales.

Como es habitual el tipo de asociacion mayoritaria es la deportiva, a la que pertenecen uno
de cada tres estudiantes asociados (32,1%) si bien también es importante la participacién en
asociaciones estudiantiles (28,3%), benéficas (15,1%) y culturales (13,2%). En el asociacio-
nismo existen algunas diferencias estadisticamente significativas seglin sexo y rama de estudio.
Asi, los hombres pertenecen a asociaciones deportivas mucho mas que las mujeres; por su
parte los estudiantes de Humanidades mayoritariamente se implican en asociaciones culturales
mientras que en las restantes ramas de conocimiento el asociacionismo en nulo, especialmente
bajo en Ciencias de la Salud y en Ciencias Experimentales.

Figura 8. Asociacionismo actual (%)(Tipo de asociacién sobre la base 15,1%)
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Del 84,9% que no pertenece actualmente a ninguna asociacion, el 15,4% si lo ha hecho con
anterioridad, siendo el tipo de asociacién mas frecuente el indicado para los actuales asociados.
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7. 2. HABITOS DE LECTURA Y USOS DE LAS BIBLIOTECAS

El habito de la lectura en Espafa es bajo en comparacién con otros paises desarrollados, de
ahi que no deba extrafiarnos que entre los estudiantes universitarios este habito no esté dema-
siado extendido cuando nos referimos a la lectura de libros no profesionales, prensa general o
revistas, aunque si con mas frecuencia que la media del conjunto de la sociedad. En concreto,
al menos uno o dos dias a la semana el 46,2% de los encuestados lee libros no profesionales,
el 58,2% prensa general y el 24,2% revistas. En comparacién con los resultados obtenidos en
2006 (Troyano, 2006) se observa un ligero incremento de algo mas de un punto porcentual
en la lectura de libros pero sobre todo cabe destacar el descenso de dos puntos en la lectura
de revistas y la importante disminucién en once puntos en la proporcién de lectores de prensa
general. Ademas, resulta especialmente interesante y preocupante el considerable aumento de
la proporcion de encuestados que manifiestan no leer nunca o casi nunca, siendo la evolucién
en el periodo 2006-2012 de 11,6% a 20,0% en libros, de 6,5% a 23,4% en prensa general y
de 16,5% a 42,5% en revistas.

Por otra parte, el tiempo dedicado a la lectura no profesional es un tiempo de ocio al que el
71,1% de la poblacién dedica menos de una hora diaria, proporcién que se reduce al 45,9%
los fines de semana. Sorprendentemente la mayor disponibilidad de tiempo libre en fin de se-
mana no propicia el incremento de la lectura sino que mas bien al contrario: la poblacion que
no dedica tiempo a la lectura aumenta del 9,4% entre semana al 31,3% los fines de semana,
duplicandose de este modo el valor registrado en 2006 (15,7%). Por ramas de conocimiento
los estudiantes mas lectores son los de Humanidades tanto en dias laborables como en festivos,
mientras que los de Ciencias Sociales son los que menos leen, especialmente en festivos.

Figura 9. Frecuencia y tiempo dedicado a la lectura
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En cualquier caso, la proporcion de encuestados que en el Ultimo afio ha leido al menos
un libro en formato papel (83,8%) es ligeramente inferior al valor de 2006 (85,9%) (Troyano,
2006) pero muy superior a la observada en la sociedad espafiola en general (58,3%) (Ministe-
rio de Cultura, 2011). Por su parte, el formato electrénico se estéd introduciendo rapidamente
entre los universitarios resultando que el 34,8% ha leido al menos un libro en el Gltimo afo, de
manera que se supera ampliamente la proporcién nacional (6,5%).

Lo mas leido por los estudiantes universitarios de Méalaga difiere poco del conjunto de la
sociedad, ya que el 47,9% se decanta por los best seller. Por el contrario, solo el 2,9% ha leido
algtn libro de arte y el 5,8% de poesia o ensayo. Particularmente, el perfil mayoritario de los
lectores de los best seller suelen ser mujeres, de Ciencias Sociales, Salud y Experimentales, de
todas las edades pero en menor medida de 26 a 30 afos. Las lecturas de ciencia y tecnologia
atraen especialmente a hombres que cursen estudios de Ensefianzas Técnicas o de Ciencias de
la Salud; la literatura clasica a los estudiantes de Humanidades; y la novela histérica, asi como
la literatura espafola tienen mas atractivo entre las mujeres.

Figura 10. Formato y tipo de libros leidos (%)
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En cuanto a la lectura de prensa y revistas la pregunta formulada no se refiere a un horizon-
te temporal concreto sino al habito de lectura. De este modo, la poblacién encuestada lee la
prensa general mayoritariamente gratis (67,6% en Internet y 41,5% en papel) mientras que en
el caso de las revistas los encuestados se decantan por el formato papel previo pago (62,1%).
Seglin género los hombres tienen mayor habito de lectura de periédicos, sobre todo a partir de
los 26 anos, y las mujeres de revistas.

Figura 11. Formato de prensa/revistas leidas y periddico leido habitualmente

70 67,6
62,1

50

40

30

20

15

] n
En papel, de manera En papel, con precio  En Internet, de manera  En Internet, con precio
gratuita pratuita

= Prensa general  © Revistas

49,6

=

30
239

20

59 59 | ] —

S S N
& @ @xeefy@@&e@dé

&
Q}‘x\

204



Habitos de lectura y usos de las bibliotecas

El periédico mas leido entre los universitarios es E/ Pais (49,6%), seguido de las distintas
cabeceras de la prensa local (41,5%), la prensa gratuita (39,7%) y £/ Mundo (23,9%). La com-
parativa con los valores obtenidos en 2006 muestra como E/ Pais duplica la penetracion que
obtuvo en aquel momento (26,5%) mientras que la prensa local lo hace en diecisiete puntos
porcentuales mas y E/ Mundo casi en siete. Por el contrario, la prensa gratuita reduce su pene-
tracion en veintidds puntos.

Como ya se ha comentado, los hombres suelen leer més la prensa que las mujeres, tanto en
papel como digital, gratis o previo pago; concretamente, el perfil del lector de prensa en papel
previo pago es el de hombre, mayor de 30 afios, estudiante de cualquier rama de conocimiento
aunque en menor medida de las Ensefanzas Técnicas. La prensa local tiene més interés para
los hombres mayores de 26 anos, pero sobre todo a partir de los 30 afnos.

En relacidon a la temética de las revistas que suele leer el estudiante universitario destacan:
ciencia y tecnologia (25,6%), musica (24,6%), salud y belleza (24,1%) y corazdn (23,6%). Por
el contrario, las tematicas menos seguidas son: esoterismo, astrologia y horéscopos (1,0%), vy
literatura y poesia (4,9%). Segln género solo se observan diferencias estadisticamente signi-
ficativas en la mayor propension de los hombres hacia las revistas del automévil, informaética,
tecnologia o comic, mientras que las mujeres tienen mayor preferencia por las revistas de salud,
belleza, hogar y el corazén. Por ramas de conocimiento, los estudiantes de Humanidades desta-
can entre los lectores de revistas de arte, literatura, cémic y juventud; los de Ciencias Sociales
en las de economia, salud, belleza y juventud; los de Ensenanzas Técnicas en las de tecnologia,
informatica y comic; y los de Ciencias Experimentales en las de salud y belleza.

Figura 12. Tematica de las revistas leidas habitualmente (%)
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Por otra parte, vinculado al habito de la lectura podemos analizar la frecuencia de asistencia
a las bibliotecas y el uso que de ellas se hace.
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El 20,5% de los encuestados asiste a la biblioteca practicamente a diario y de su unién
con los que van varios dias a la semana resulta que méas de la mitad (60,2%) de los estudian-
tes acude a la biblioteca al menos una vez a la semana. Por el contrario, uno de cada cuatro
(26,8%) va con una frecuencia menor a un dia al mes o casi nunca. De la comparacién de estos
resultados con los obtenidos en 2006 se deduce una importante disminucion de la poblacién
que asiste a diario (de 29,7% a 20,5%) y el incremento de los que no asisten casi nunca (de
23,7% a 26,8%). Los estudiantes de 26 a 30 afos son los que asisten mas diariamente.

En cuanto al acceso a los recursos de la biblioteca a través de Internet el 56,7% no lo hace
nunca o casi nunca y el 25,7% lo hace uno o mas dias a la semana.

Figura 13. Frecuencia de asistencia a la biblioteca y acceso por Internet
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La biblioteca que visita mayoritariamente el colectivo de estudiantes es la propia de su
centro de estudios (90,4%) aunque uno de cada tres también visita la red de bibliotecas muni-
cipales (30,7%) y otros la Biblioteca Provincial (16,5%) o la de otros centros de la universidad
(16,2%). Los estudiantes que visitan otras bibliotecas de la universidad distintas a las de su
centro son, sobre todo, los de Ensefianzas Técnicas, Arquitectura, Arte y Humanidades. A la
Provincial suelen asistir con mas frecuencia los estudiantes entre 18 y 21 afios, y a las munici-
pales los de Humanidades y Ciencias Sociales.

Figura 14. Biblioteca a la que asiste habitualmente y motivo
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Por lo tanto, a la vista de los resultados se puede afirmar que los estudiantes de la Univer-
sidad de Malaga para satisfacer sus necesidades no suelen utilizar bibliotecas distintas a las
de sus centros de estudios. Pero, épara qué acuden los estudiantes a las bibliotecas? {Para la
lectura? Pues no, el 50,5% asiste habitualmente para estudiar y el 49,8% para estudiar cuando
tiene examenes, por lo que el estudio y la obtenciéon de publicaciones en préstamo (45,5%) son
los principales motivos de las visitas a las bibliotecas, mientras que solo el 2,3% asiste para
leer libros y el 0,7% revistas y/o periddicos. Para estudiar visitan la biblioteca en mayor medida
los hombres y para tomar libros en préstamo las mujeres y los mayores de 30 anos. Todos los
segmentos de edad la visitan més o menos igual para estudiar en época de exdmenes, salvo los
mayores de 30 afos que lo hacen en menor medida.

7.3 HABITOS DE CONSUMO DE PRODUCTOS AUDIOVISUALES Y RADIOFONICOS

La television es un medio con una importante presencia en la sociedad actual, por lo que
no debe sorprender que el 69,8% de los estudiantes visione alglin formato audiovisual “todos
o casi todos los dias” mientras que solo el 7,8% lo hace menos de una vez a la semana o casi
nunca. La television tiene méas publico entre los hombres y los estudiantes de Ciencias de la
Salud, y menos entre los mayores de 30 anos y los estudiantes de Humanidades.

A la importante exposicion a los contenidos audiovisuales en la TV hay que afadir la pene-
tracion de Internet como canal en el que més del 53% de los encuestados visiona a diario este
tipo de productos, especialmente los mas jévenes.

La exposicién de los estudiantes a estos dos canales (TV e Internet) es a diario relativamente
moderada puesto que en torno al 60% le dedica menos de una hora o, lo que es lo mismo, el
40% le dedica mas de una hora diaria. Sin embargo los fines de semana, cuando se dispone de
mas tiempo libre, el estudiante incrementa el consumo de audiovisuales dedicando mas de una
hora a la television el 57,7% de los encuestados y a Internet el 48,3%.
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Figura 15. Frecuencia y tiempo de consumo de formatos audiovisuales
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Los programas mas vistos coinciden en los dos canales: series y peliculas, si bien la propor-
cion de estudiantes que visionan estos productos en Internet (71,3% y 69,4%, respectivamen-
te) es mayor que en la television (64,6% y 62,6%, respectivamente). Las restantes categorias
de productos mas visionados son: deportes, noticias e informacién, documentales, reportajes y
programas de humor; en todos ellos la proporcién de estudiantes que los visionan a través de
la televisién es mayor que a través de Internet, salvo en noticias e informacion, donde ocurre
exactamente lo contrario.

Los hombres siguen con mas frecuencia los programas de deportes, debates y documentales,
mientras que las mujeres destacan entre la audiencia de las series, reality shows y programas
musicales. Los encuestados de mayor edad visionan mas programas de noticias y de divulga-
cién, y los mas jévenes los de humor. En cuanto a las diferencias por rama de conocimiento, los
estudiantes de Ciencias Sociales y Juridicas ven mas frecuentemente peliculas, series, reality
shows y debates; los de Humanidades destacan en la audiencia de los programas de divulga-
cién, reportajes y debates; los de Ciencias de la Salud son de los que mas visionan series y
programas de divulgacién; los de Ciencias Experimentales ven con frecuencia reality shows y
pocos reportajes y debates; y los de las Enseflanzas Técnicas y Arquitectura destacan porque
son los que con menor frecuencia visionan peliculas.
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Figura 16. Tipo de programas vistos con mas frecuencia en TV e Internet (%)
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Por otra parte, la atencion que los estudiantes prestan a la radio es bien distinta a la recibida
por los canales audiovisuales. Practicamente uno de cada tres encuestados (31,6%) escucha
este canal menos de una vez a la semana o casi nunca y nueve de cada diez (88%) le dedican
menos de una hora en dias laborables, reduciéndose ligeramente el consumo los fines de se-
mana. Por lo tanto, los estudiantes son mayores consumidores de television e Internet que de
radio. Ademas, el consumo de television y radio es ligeramente inferior a la media del conjunto
de la sociedad espanola, mientras que el consumo de Internet es muy superior (Ministerio de
Cultura, 2011).

Figura 17. Frecuencia y tiempo de consumo de productos radiofénicos (%)
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En cuanto al tipo de programas de radio que se escuchan mas habitualmente, una amplia
mayoria de encuestados sigue las radio formulas musicales (83,2%) y en menor medida noti-
cias (27,5%), deportes (21,8%) y otras variedades con poca audiencia entre los estudiantes.
En definitiva, los productos consumidos tienen una gran relacién con los que se indicaron para
el caso de la television, puesto que en primer lugar aparece el producto de ocio mas importante
del canal (series y peliculas en la television, y musica en la radio) seguido de tépicos de gran
interés general en la sociedad como son las noticias y los deportes.

Por tltimo, el 58% de los encuestados ha escuchado en el Gltimo mes la radio directamente
en Internet, lo cual pone de manifiesto el creciente interés de este canal para los productos
radiofénicos. En particular, el perfil del estudiante que usa Internet para oir la radio coincide
mayormente con el de hombre de Humanidades y es menos frecuente entre los de Ciencias
Experimentales.

Figura 18. Tipo de programas escuchados con mas frecuencia en la radio y uso de Internet
para oir la radio (%)
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Habitos de usos del ordenador y de internet

7.4 HABITOS DE USOS DEL ORDENADOR Y DE INTERNET

El ordenador es un instrumento tan cotidiano en nuestras vidas que el 87,4% de los encues-
tados lo utiliza para trabajar o estudiar todos los dias y la proporcién se eleva hasta el 98,8%
cuando se refiere a la poblacién que lo utiliza al menos una vez a la semana; proporcion esta
Gltima muy superior a la observada en el conjunto de la sociedad espanola (55,3%) (Ministerio
de Cultura, 2011). Segln género, las mujeres utilizan el ordenador a diario mas que los hom-
bres (92,1% frente al 81,9%).

A pesar de este creciente habito en el uso laboral del ordenador, la frecuencia de uso por
otros motivos, como podria ser el ocio, registra una ligera reduccién ya que la proporciéon de
estudiantes que lo utilizan a diario con tales fines es del 84,0% y la de aquellos que lo hacen
al menos un dia a la semana es del 95,7%, casi el doble de la observada en el conjunto de la
sociedad espafola (51,4%) (Ministerio de Cultura, 2011). Ademas, cabe senalar que la fre-
cuencia de uso del ordenador con fines de ocio es mayor que la frecuencia registrada en el caso
de la television.

Figura 19. Frecuencia de uso del ordenador por trabajo o estudios y por otros motivos (%)
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Por otra parte, como complemento en el uso del ordenador el acceso a Internet se ha gene-
ralizado casi por completo, de manera que el 98,9% de los estudiantes puede acceder en su re-
sidencia habitual durante el curso académico. Este dato pone de manifiesto el gran crecimiento
que se ha producido en los Gltimos afos en la penetracion de la red en los hogares, puesto que
en 2006 solo el 63,8% de los estudiantes podia acceder en su residencia. Dada esta penetra-
cién es obvio que los estudiantes no necesiten acudir a otros puntos de acceso para satisfacer
sus necesidades aunque el 58,7% accede también habitualmente desde las instalaciones de la
universidad.

Figura 20. Internet en la residencia habitual y lugar de conexion a Internet
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La frecuencia de uso de Internet es incluso superior a la del propio ordenador, ya que el estu-
diante puede acceder a la red desde diferentes dispositivos méviles, muy extendidos en general
entre la poblacion y especialmente entre los jovenes (teléfono mévil, tablet,...). El 90,5% de
los encuestados accede a diario a Internet por motivos profesionales y el 88,8% también por
otros motivos; la proporcién de usuarios que accede al menos una vez a la semana por motivos
profesionales es del 100% y del 98,2% en el caso de otros motivos. Ademas, como ocurre con
el ordenador, la proporcién de estudiantes que utiliza Internet al menos una vez a la semana es
muy superior a la del conjunto de la sociedad puesto que en ésta ronda el 50% (Ministerio de
Cultura, 2011).

Figura 21. Frecuencia de uso de Internet por trabajo o estudios y por otros motivos
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Habitos de usos del ordenador y de internet

Por ultimo, los principales motivos de uso de Internet en funcion de la proporcion de usua-
rios son: estudiar (91,5%), correo electrénico (86,9) y redes sociales (84,6%); por lo tanto, el
principal motivo es profesional y los dos siguientes de relacion social. No obstante, los siguien-
tes motivos en importancia se refieren al consumo de productos culturales como son: escuchar
musica (65,0%), leer prensa, libros, revistas (58,4%) y ver o descargar peliculas (57,3%); es
decir, mas de la mitad de los encuestados utiliza Internet para consumir productos culturales.
En comparacion con los datos registrados en 2006 se observa el notable incremento en el uso
de Internet como herramienta de trabajo, la gran penetracién de las redes sociales y el aumento
de la proporcion de usuarios que consumen productos culturales.

Figura 22. Motivos de uso de Internet (%)
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Los motivos de uso de Internet no son homogéneos en el conjunto de la poblacién estudiantil
sino que la proporcién de personas que leen prensa o revistas, escuchan mdusica, descargan
o compran peliculas/musica y adquieren productos culturales es mayor entre los hombres que
entre las mujeres; mientras que la proporcion de mujeres es significativamente mayor entre los
usuarios del correo electrénico.

Por otra parte, los estudiantes de Humanidades y los de las Ensefanzas Técnicas/Arqui-
tectura son los que mas utilizan Internet para leer la prensa y para chats o servicios de men-
sajeria, mientras que los de Ciencias Experimentales son los que menos. Sin embargo, los de
Experimentales son junto con los de Humanidades los colectivos de estudiantes que en mayor
proporcion escuchan musica y descargan o compran peliculas/musica.

Segln edad, Internet se utiliza para la lectura de prensa sobre todo a partir de los 25 afos;
para comprar productos culturales el uso es mas alto en el segmento de 26 a 30 afos y muy
bajo de 18 a 21 afios; para participar en redes sociales, asi como para escuchar musica y des-
cargar o comprar peliculas/musica el uso es muy inferior a partir de los 30 afos.
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Habitos de consumo de cine y de peliculas

7.5 HABITOS DE CONSUMO DE CINE Y DE PELICULAS

Los habitos cinematograficos llevan a los estudiantes de la UMA a las salas de cine con més
frecuencia de lo que lo hace el conjunto de la sociedad, puesto que el 56,7% asiste al menos
una vez al trimestre frente al 34,5% (Ministerio de Cultura, 2011). No obstante, en comparacion
con los habitos de 2006 se observa una importante disminucién en la frecuencia de asistencia
ya que en aquel momento el 77,4% de los encuestados manifestd asistir al menos una vez al
trimestre (Troyano, 2006). Probablemente esta disminucion encuentre explicacién en el precio
de las entradas, en la coyuntura econémica y en la facilidad de acceso a peliculas a través de
otros canales gratuitos. De hecho, el 66,6% de los encuestados manifiesta visionar peliculas al
menos una vez a la semana, especialmente los mayores de 26 anos, frente al 4,3% que afirma
ir a las salas de cine con igual frecuencia. Concretamente, de cada diez peliculas visionadas el
80% de los encuestados ve en el cine un maximo de dos, en TV abierta un maximo de cuatro,
en Internet hasta seis y ninguna en videoclub ni TV de pago ni DVD adquirido. Por lo tanto, el
principal canal para el visionado de peliculas entre los estudiantes es Internet, especialmente
entre los menores de 30 anos ya que los mayores de esa edad se decantan por la TV en abierto.

Figura 23. Frecuencia de asistencia a cines y frecuencia de visionado de peliculas a través de
cualquier medio
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Con estos hébitos de consumo no ha de sorprender que solo el 21% de los encuestados haya
asistido a las proyecciones de cine organizadas por la Universidad de Malaga, entre las que des-
taca el prestigioso Fancine, Festival de Cine Fantastico, que se viene celebrando desde 1990,
y otras como la Muestra del audiovisual andaluz o los ciclos de cine (social, bélico, etc.), todas
de acceso gratuito. Esta proporcion de asistentes significa una reduccion importante respecto a
la registrada en 2006 (35,9%) pero esta en la linea del comportamiento general de consumo de
cine de la sociedad espafiola; es mas, en este estudio solo el 4% manifesté desconocer la exis-
tencia de proyecciones de cine en el ambito universitario mientras que en 2006 esa proporcion
fue del 13,8%, de manera que se pone de manifiesto una mejora sustancial en los canales de
difusion aunque la proporcion de estudiantes que asisten haya disminuido.

Ademas, en una escala de 1 a 10, la valoracion media de los asistentes sobre cuestiones
relacionadas con las proyecciones es bastante buena: interés (7), diversidad (6,5) y oferta (6),
de manera que se ha mejorado también la puntuacion obtenida en los aspectos evaluados en
2006 (calidad, 6,12; variedad, 5,73).
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Habitos de consumo de musica

En cuanto al género preferido, los gustos de los estudiantes de la Universidad de Malaga son
muy heterogéneos: ninglin género concita el interés mayoritario y es la comedia el que tiene
mayor proporcion de seguidores con el 20,2% de los encuestados; a continuacion otros géneros
con cierta atraccién serian: accién (13,7%), ciencia ficcién (11,8%), suspense (11,6%), drama
(11,2%) y aventuras (10%).

Figura 24. Género cinematogréafico preferido (%)
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7.6 HABITOS DE CONSUMO DE MUSICA

El 88,6% de los estudiantes escucha musica practicamente a diario, sobre todo los menores
de 30 afos, y el 97,4% lo hace en algin momento de la semana, por lo que estamos ante el
producto cultural con mayor frecuencia de consumo, por delante incluso de los audiovisuales y
muy por encima de la proporcion del conjunto de la sociedad espafiola que escucha musica se-
manalmente (78,8%) (Ministerio de Cultura, 2011). La evoluciéon desde 2006 refleja un ligero
incremento en la frecuencia de consumo tanto diario (en aquel momento fue de 84,1%) como
a lo largo de la semana (96,6%).

La amplia mayoria de los estudiantes oye musica en entornos privados (habitacién, 74,3%;
coche, 67,9%; casa, 63%) y solo una minoria lo hace en espacios publicos (transporte, 30,1%;
universidad, 13,6%; trabajo, 5,8%). La habitacion es el lugar méas habitual sobre todo para los
mas jovenes.

Figura 25. Frecuencia y lugar habitual en el que se escucha musica (%)
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Desde el estudio de 2006 se han producido importantes cambios en los medios utilizados
para escuchar musica. En aquel momento el medio mas comun era la radio (75%) seguido del
MP3 (35,9%) y el ordenador (11,1%) (Troyano, 2006); sin embargo, en la actualidad, como se
ha visto, la mayor presencia del ordenador en la vida de los estudiantes ha convertido a éste en
el principal medio para escuchar musica (75,7%), por encima incluso de la radio (59,8%) y de
otros dispositivos como el teléfono movil (49,7%) o los reproductores portatiles como el MP3
o0 MP4 (33,5%). Ademaés, se observan diferencias significativas en la proporcién de mujeres y
hombres que escuchan musica a través de la radio, con mayor importancia entre las féminas
(64,5% frente al 54,5%), asi como que el ordenador y el moévil son los dispositivos mas uti-
lizados por los méas jovenes. El uso del ordenador para escuchar musica es muy superior a la
proporcion de usuarios que semanalmente escuchan musica en este medio en el conjunto de
la sociedad (17,0%) (Ministerio de Cultura, 2011). Por lo tanto, en este periodo se observan
dos transformaciones relevantes: de una parte la hegemonia del ordenador y de otra el fuerte
crecimiento de la telefonia mévil. De ahi que resulte légico observar que los formatos mas habi-
tuales para escuchar musica son los que se reproducen directamente desde Internet (69,9%) y
los formatos digitales (63%), muy por encima de otros como el CD (30,6%) o los tradicionales
casetes y discos de vinilo (3,8%).
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En cuanto al tipo de musica preferida la mayoria se decanta por el pop/rock nacional (57,8%)
y extranjero (59,8%). Otros estilos que se podrian destacar por la proporcién de seguidores son:
dance/house (32,5%), cancién de autor (24,8%), reggae (21,4%), rap/hip hop (20,2%) y
flamenco (20,2%).

Figura 27. Tipo de musica preferida (%)
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Por Gltimo, la frecuencia de asistencia a conciertos puede considerarse aceptable ya que el
48,1% de los encuestados va al menos una vez al afo, lo cual representa un incremento notable
sobre la proporcion observada en 2006 (39,2%) y sobre la registrada para el conjunto de la
sociedad espanola (30,2%) (Ministerio de Cultura, 2011); es més, desde 2006 los estudiantes
que han manifestado no asistir a conciertos nunca o casi nunca se han reducido del 44,6% al
36,5%. Como cabia esperar el estilo musical de los conciertos a los que se suele asistir esta di-
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rectamente relacionado con las preferencias musicales, por lo que el 48,2% asiste a conciertos
de pop/rock nacional y en menor medida a otros estilos entre los que destacan los de pop/rock
extranjero (25,0%) o cancién de autor (21,0%).

Figura 28. Frecuencia de asistencia y tipo de musica de los conciertos (%)
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7.7 HABITOS DE CONSUMO DE TEATRO

Los estudiantes de la Universidad de Mélaga no manifiestan demasiado interés por el teatro.
En una escala de 1 a 5, de interés bajo a interés alto, la puntuacién media ha sido 2,59 con
una desviacion tipica de 1,28. La distribucion de los encuestados entre los diferentes valores
muestra la concentracion del 48,7% en los dos valores de menor interés (1 y 2) frente al 25,6%
en los dos valores de mayor interés (4 y 5), aunque bien es cierto que adicionalmente el 25,6%
manifiesta un interés medio. Respecto a 2006 se observa una disminucion del interés dado que
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en aquel afo la proporcién de encuestados entre 4 y 5 fue del 31,9% (Troyano, 2006), seis
puntos superior a la registrada ahora. Seglin género se observa mayor interés entre las mujeres
(2,77) que entre los hombres (2,37) y, en general, el interés por el teatro aumenta con la edad
(2,56 en el segmento de 18 a 21 afos por 3,36 entre los mayores de 30 anos).

Figura 29. Interés por el teatro y frecuencia de asistencia (%)
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Ademaés, la proporcion de estudiantes que asisten al teatro al menos una vez al afio (30,5%)
también se ha reducido casi tres puntos porcentuales desde 2006 (33,3%), aunque auln es su-
perior a la proporcion de la sociedad espafola (19%) que asiste con igual frecuencia (Ministerio
de Cultura, 2011). La frecuencia de asistencia es muy superior entre los estudiantes mayores
de 26 anos y especialmente a partir de los 30 anos.

Figura 30. Género teatral de interés (%)
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En cuanto al género teatral que mas interesa a los estudiantes, la mayoria se decanta por
el musical (58,7%) reafirmandose asi la atencién que el colectivo presta a este arte. También
cabe destacar el interés por otros géneros como el teatro actual (21,9%) o el clasico (19,9%).
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Habitos de consumo de otras actividades relacionadas con la cultura y el ocio

7.8 HABITOS DE CONSUMO DE OTRAS ACTIVIDADES RELACIONADAS CON LA
CULTURAY EL OCIO

Ademas de las actividades culturales comentadas hasta ahora, los estudiantes asisten a una
gran diversidad de expresiones culturales y de ocio que analizaremos a continuacién. En primer
lugar conoceremos la frecuencia de asistencia en el Gltimo afio y posteriormente las actividades
a las que dedican los dias de ocio.

Respecto a las manifestaciones culturales a las que se ha asistido en el Gltimo afio se han
planteado tres opciones de respuesta en relacion a la frecuencia de asistencia: en el Gltimo
afo, alguna vez o nunca. En este sentido, las actividades en las que una mayor proporcién de
estudiantes no ha tenido ninguna experiencia hasta el momento han sido: festival de musica
(39,9%), feria gastronémica (37,9%), feria de artesania (25,9%) y museo de Bellas Artes
(25,1%). Por el contrario, aquellas a las que més estudiantes han asistido en el Gltimo afio
son: salas de cine (83,2%), ver/escuchar un programa cultural en TV/radio (69,5%), monu-
mento histérico (65,8%) y parque natural (52,7%). Ademas, tres de cada cuatro encuestados
ha visitado alguna vez un zooldgico (74,6%), y aproximadamente uno de cada dos ha asistido
a una representacion teatral (48,7%) o a la feria del libro (47%). Segln rama de estudios, la
mayor proporcion de estudiantes que ha asistido a una sala de cine el Ultimo afo se observa
en las Ciencias Sociales y en las Ensefanzas Técnicas, mientras que en lo que se refiere a con-
ferencias, congresos y debates destacan los de Humanidades; por el contrario, los estudiantes
de Ciencias Experimentales son los que en menor medida han asistido tanto a cines como a
conferencias, congresos y debates.

Los resultados obtenidos en la mayoria de las categorias evaluadas representan respecto a
2006 un importante aumento en la proporcién de encuestados que han asistido o la han visita-
do en el Ultimo afo, siendo especialmente destacable en: parque natural (+15,1%), viaje al ex-
tranjero (+14,5%), feria del libro (+11,9%), monumento histérico (+10,4%), museo de Bellas
Artes (+9%), exposicion de arte (+7,5%) y ver/escuchar programa cultural TV/radio (+6%).

Por Gltimo, y aunque resulta dificil la comparacién debido a las diferentes categorias selec-
cionadas y a la escala de medida utilizada, la asistencia en el tltimo afno es claramente superior
a la del conjunto de la sociedad espanola (Ministerio de Cultura, 2011).

Figura 31. Poblacion que ha asistido a diferentes lugares relacionados con actividades
culturales
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Habitos de consumo de otras actividades relacionadas con la cultura y el ocio

Por otra parte, a las actividades de ocio los estudiantes destinan una media de 24,79 horas
semanales, si bien es cierto que la dispersion es muy grande: el 20,5% destina menos de 10
horas, el 40,8% entre 11 y 25 horas y solo el 22% mas de 38 horas.

Una gran mayoria de estudiantes de la UMA dedica algtin tiempo a lo largo de la semana a
las siguientes actividades: ordenador (99,8%), participar en las redes sociales (91,5%), salir o
reunirse con amigos (87,7%), ver una serie en TV/ordenador (83,9%) o ver una pelicula en TV/
ordenador (76,6%). Ademas, usar el ordenador y participar en las redes sociales son las dos
actividades que mayor nimero de estudiantes realizan a diario (97,2% y 78,6%, respectiva-
mente). La proporcion de usuarios que utilizan las redes sociales es mayor entre los encuestados
de 18 a 21 anos y desciende posteriormente paulatinamente en los siguientes tramos de edad.

Por el contrario, otras actividades tienen poca aceptacién entre el colectivo de estudiantes,
presentando una elevada proporcién de no practicantes, como es el caso de: grupos artisticos
(82,7%), actividades religiosas (78%) y voluntariado (73,5%).

Desde 2006 se han observado algunos cambios importantes en las cuestiones que ocupan
el tiempo libre o de ocio de los estudiantes. Especialmente significativa es la elevada penetra-
cion de las redes sociales que practicamente eran inexistentes unos afos atras, asi como la
reducciéon de la proporcion de estudiantes que al menos una vez a la semana van: al botellén
(15,2%), conferencias (13,4%), cine (11,9%), voluntariado (11,2%), exposiciones/museos
(9,8%), actividades asociativas (9,7%), teatro (8,5%), actividades religiosas (8,3%) ir de co-
pas (7,4%) o viajar (6,2%).

Figura 32. Proporcién de estudiantes que realizan la actividad con la frecuencia sefialada

En el tltimo afo | Alguna vez m

Has visitado un Monumento Historico artistico 65,8 29,9 4,3
Has visitado un Parque Natural 52,7 41,9 5,4
Has visitado una exposicion de arte 46,4 39,9 13,7
Has asistido una feria del libro 35,9 47 17,1
Has visitado una feria de artesania 29,9 442 25,9
Has visitado un museo de Bellas Artes 33,6 41,3 25,1
Has asistido un festival de musica 30,2 29,9 39,9
Has viajado al extranjero 49,9 39,6 10,5
Has acudido a una feria gastronémica 20,8 41,3 37,9
Has asistido a una conferencia/congreso 48,1 35,9 16
Has visitado un zooldgico 27,4 74,6 8
Has visto o escuchado un programa cultural en TV. 69,5 25,4 5,1
o radio...

Has asistido a una sala de cine 83,2 16 0,9
Has asistido a una representacion teatral 37,6 48,7 13,7
Has asistido a alguna conferencia o debate 47,9 32,2 19,9
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Habitos de consumo de otras actividades relacionadas con la cultura y el ocio

En este contexto de comportamiento de consumo y de asistencia a actividades culturales, es
importante conocer la valoracién que los estudiantes hacen de la oferta cultural de la Universi-
dad de Malaga. En una escala de 1 (minimo) a 10 (méximo), los estudiantes asignan una pun-
tuacién media de 6,14 con una desviacién tipica de 1,62; es decir, en general los encuestados
tienen una buena opinion de la oferta de la Universidad de Malaga, casi igualmente valorada
por las mujeres (6,20) que por los hombres (6,07). Esta afirmacién es ain mas contundente si
consideramos que el 64,7% de los estudiantes ha valorado la oferta con una puntuacion de 6
0 més, y solo el 11,1% le ha asignado un 4 o menos. El resultado es muy satisfactorio para la
institucion maxime si se considera que la valoraciéon media obtenida en 2006 fue de 4,4 pun-
tos con una desviacion tipica de 1,9; es decir, la mejora que se ha producido en la puntuacion
media ha sido del 40% con una desviacion tipica menor.

Entre las actividades organizadas por la universidad a través del Vicerrectorado de Extension
Universitaria, centros y departamentos, los encuestados manifiestan haber participado en el
Ultimo afio sobre todo en las proyecciones de cine, exposiciones, cursos, conferencias y visitas
a lugares de interés cultural o profesional. Ademas, los estudiantes consideran que la universi-
dad deberia ampliar la oferta de: conferencias, debates, cursos gratuitos, visitas, encuentros
interuniversitarios, talleres, cine, musica y teatro; por lo tanto, los encuestados demandan sobre
todo actividades que estarian muy relacionadas con los estudios que realizan y en menor medi-
da actividades culturales.

Figura 33. Valoracion de la oferta cultural de la Universidad de Méalaga
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Por otra parte, el gasto medio mensual en cultura es de treinta y siete euros con sesenta y
dos céntimos con una desviacién tipica de 36,37; es decir, el parametro de gasto medio es poco
significativo porque hay una gran dispersién en el gasto o, dicho de otra manera, existen grandes
diferencias en el montante que los estudiantes destinan a productos y actividades culturales.

El 58,7% de los encuestados destina hasta treinta euros al mes, el 14,0% mas de sesenta
euros y el 3,1% no suele gastar nada en cultura. La comparacién con los valores obtenidos en
2006 muestran una clara disminucién de la proporcién de estudiantes que no gastan nada en
cultura (22,9%) pero también de los que gastan mas de sesenta euros (11%); por lo tanto, se
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Habitos en la practica de artes plasticas y escénicas

puede afirmar que ha aumentado la proporcién de consumidores siguiendo su gasto cada vez
mas una distribucién normal con mayor proporcion de consumidores entre trece y treinta euros
(40,5%), y entre treinta y uno y sesenta euros (24,2%).

Segln segmento de edad se observan diferencias significativas en el gasto medio, de manera
gue el valor medio de treinta y cinco euros con veinte céntimos para los encuestados entre 18
y 21 afnos aumenta paulatinamente hasta los mas de cincuenta y un euros para los mayores de
30 afos, aungue como se ha comentado la desviacion tipica es notable en todos los segmentos
de edad.

Figura 34. Gasto al mes en cultura
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7.9 HABITOS EN LA PRACTICA DE ARTES PLASTICAS Y ESCENICAS

Hasta ahora hemos comentado los hébitos de consumo de productos culturales desde una
perspectiva pasiva, en la que el estudiante tiene el rol de visitante o espectador. Sin embargo,
los encuestados también viven las manifestaciones culturales en primera persona.

La disciplina artistica que mayor proporcién de encuestados ha practicado en el tltimo afo
ha sido la fotografia (42,6%), seguida de la pintura o el dibujo (38,7%). La fotografia se ha
popularizado gracias a la gran penetracion que en la sociedad actual tienen los diferentes dispo-
sitivos digitales (camaras, teléfonos moviles, tablets, etc.) de manera que el coste marginal de
una mayor o menor practica tiende a cero. En cuanto a la pintura o el dibujo resulta realmente
llamativo que méas de uno de cada tres encuestados haya manifestado haber practicado esta
disciplina en el tltimo afio, sin que podamos encontrar motivos para explicarlo. Otras disciplinas
con menor proporcion de practicantes han sido: danza/baile (20,5%), musica (14,5%), teatro
(12,5%), cine (12,0%) o escritura (10,5%). No obstante, en todas las artes la proporcién de
encuestados que han realizado estas practicas culturales activas es muy superior a la del con-
junto de la poblacion espanola (Ministerio de Cultura, 2011).
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Habitos en la practica y asistencia a actividades deportivas

Figura 35. Practica de artes plasticas y escénicas en el (ltimo afo
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Realiza o ha realizado ™ Le gustaria realizar

Por otra parte, entre las disciplinas que a los no practicantes les gustaria realizar en un ho-
rizonte proximo destaca de nuevo la fotografia (52,4%), mientras que al menos a uno de cada
tres encuestados le gustaria practicar otras artes como: escritura (38,7%), cine (37%), musica
(36,5%), pintura/dibujo (35,9%), danza/baile (32,5%) y teatro (30,2%).

En definitiva, podemos concluir que entre los estudiantes existe una poblacién importante de
practicantes activos de diversas disciplinas artisticas con un elevado potencial de crecimiento
en los proximos afos.

7.10 HABITOS EN LA PRACTICA Y ASISTENCIA A ACTIVIDADES DEPORTIVAS

La gran mayoria (82,9%) de estudiantes de la Universidad de Malaga practica deporte, lo
que supone un notable incremento respecto a los datos registrados en 2006 (61,1%). En par-
ticular cabe destacar la elevada proporcién de estudiantes que realizan una préactica frecuente
al menos una vez a la semana (63,6%) y uno de cada tres casi todos los dias (29,1%), siendo
esta Ultima frecuencia especialmente destacable entre los hombres (40,6%) méas que entre las
mujeres (19,4%).

Los deportes con mayor proporcién de practicantes son el footing (33,7%), gimnasio (33%),
futbol (24,1%) y ciclismo (22,7%), produciéndose un gran cambio respecto a las preferencias
de 2006 ya que se reduce de manera notable la proporcién de practicantes de futbol sala y
ganan importancia deportes como el footing y el ciclismo que en aquel momento eran poco
practicados. El fUtbol tiene una mayor proporciéon de practicantes entre los hombres (41,7%)
que entre las mujeres (6,8%), lo cual puede justificar probablemente también la mayor penetra-
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Habitos en la practica y asistencia a actividades deportivas

cidon entre los estudiantes de las Ensenanzas Técnicas (43,2%) que entre los de Humanidades
(10,7%). Por el contrario, la proporcién de practicantes de gimnasia ritmica, danza o footing es
muy superior entre las mujeres que entre los hombres.
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En general, los estudiantes suelen practicar mas de un deporte pero cuando se les solicita
que indiquen cudl es el principal se visualiza de manera mas clara la gran heterogeneidad que
existe entre las preferencias deportivas, de manera que ninglin deporte es principal para mas del
20% de la poblacion encuestada y seria necesario computar al menos cuatro disciplinas para
alcanzar el 50%, dispersandose el 50% restante entre mas de dieciséis deportes.

Figura 37. Principal deporte practicado (%)

20

189 189
18 [
16
14
1 W7
10
8,2 82
’ -
62 l
. 52 - 45 48
¢ .
24
- 21
5 14 17 17 = 1,4
1 2 s 07 [ ]
— 0,3

03 | K]
o ki e
PP PR EFFRELLLLEL ST S S
< §§§%§#%;§§ < &éfsp st 49‘§£, o é?& & & @ F Gﬁﬁ 3é2}§§p
&

W & t‘g‘(’@&

225



Habitos en la practica y asistencia a actividades deportivas

Por otra parte, la practica deportiva es muy superior a la asistencia a eventos deportivos,
algo normal en la sociedad en general dado que el coste de la practica suele ser en muchas dis-
ciplinas inferior a la asistencia. En general, el 43,3% de los encuestados afirma asistir a eventos
deportivos con mayor o menor frecuencia, proporcién ésta ligeramente mayor a la obtenida en
2006 (41,1%) y muy superior a la del conjunto de la sociedad espafola (28%) (Ministerio de
Cultura, 2011). Segln género, la proporciéon de mujeres que no asiste a este tipo de eventos
(67,5%) es muy superior a la de hombres (42,5%).

Los estudiantes universitarios suelen asistir sobre todo a los deportes mayoritarios, espe-
cialmente al futbol (61%) y en menor medida al baloncesto (30,5%) y al fltbol sala (15,6%).
La proporcion de aquellos que asisten a otros deportes no supera en ninglin caso el 5,2% de
la poblacion. Es significativa la mayor proporcién de hombres que asisten a partidos de fltbol,
mientras que las mujeres destacan en los de balonmano o en las exhibiciones de danza. Por
edad, la asistencia a partidos de golf es mas notable entre los mayores de 30 afios y a artes
marciales entre los que superan los 26 anos.

Figura 38. Frecuencia de asistencia a actividades deportivas y tipo de deporte (%)
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s O NCLUSIONES

El andlisis realizado a la informacién obtenida mediante el procedimiento de encuestas de
una muestra representativa, nos permite destacar una serie de observaciones que definen los
usos, habitos y demandas culturales de la poblacién de estudiantes de la Universidad de Ma-
laga:

La lectura de libros por ocio ha aumentado ligeramente en los Ultimos afios pero se ha redu-
cido la lectura de revistas y sobre todo de prensa, siendo preocupante el importante incremento
de la poblacion que manifiesta no leer nunca o casi nunca libros (de 11,6% en 2006 a 20,0%
en 2012), revistas (de 16,5% a 42,5%) y prensa general (de 6,5% a 23,4%).

La poblacién que ha leido en el tltimo afio al menos un libro en formato papel es ligeramente
inferior a la de seis anos antes (83,8% en 2012 frente al 85,9% en 2006) pero ha aumentado
considerablemente la que lo ha hecho en formato electronico (34,8% en 2012 por 6,5% en
2006).

La biblioteca que visita mayoritariamente el colectivo de estudiantes es la propia de su cen-
tro de estudios (90,4%). Mas del 50% asiste a las bibliotecas para estudiar y el 45,5% para
obtener publicaciones en préstamo, mientras que solo el 2,3% asiste para leer libros y el 0,7%
revistas o periédicos.

Los estudiantes visionan algin formato audiovisual todos o casi todos los dias en la televi-
sién (69,8%) y/o en Internet (53,3%), siendo las series y las peliculas los formatos preferidos.
La exposicion diaria a estos canales es moderada puesto que solo el 40% le dedica mas de una
hora.

La penetraciéon de la radio es menor puesto que la poblacién que la escucha todos o casi
todos los dias es el 47,3% y tan solo el 12% le dedica mas de una hora al dia. Los radioyentes
siguen principalmente las formulas musicales (83,2%), las noticias (27,5%) y los deportes
(21,8%). La utilizaciéon de Internet para escuchar la radio ha aumentado en los Gltimos afos,
alcanzando ya el 58% de la poblacién.

La penetracién del ordenador en las vidas de los estudiantes es tan alta que el 87,4% de
los encuestados lo utiliza a diario con fines laborales y el 84% también con otros fines. No
obstante, es alin mas importante la proporcion de estudiantes que utiliza a diario Internet con
fines laborales (90,5%) o de ocio (88,8%). Esta penetracion del uso de la red se debe tanto a
la generalizacién del acceso a Internet en los hogares (98,9% frente al 63,8% en 2006) como
al uso de dispositivos méviles.

Los principales motivos de uso de Internet en funcién de la proporciéon de usuarios son: es-
tudiar (91,5%), correo electrénico (86,9) y redes sociales (84,6%). No obstante, los siguientes
motivos en importancia se refieren al consumo de productos culturales como son: escuchar
musica (65,0%), leer prensa, libros, revistas (58,4%) y ver o descargar peliculas (57,3%). En
comparacién con los datos registrados en 2006 se observa el notable incremento en el uso de
Internet como herramienta de trabajo, la gran penetracion de las redes sociales y el aumento de
la proporcién de usuarios que consumen productos culturales.

El 56,7% de los estudiantes asiste al menos una vez al trimestre a una sala de cine, lo que

representa una importante reduccion respecto a la poblacién que lo hacia en 2006 (77,4%).
De cada diez peliculas visionadas el 80% de los encuestados ve en el cine un maximo de dos,
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en TV abierta un maximo de cuatro, en Internet hasta seis y ninguna en videoclub ni TV de pago
ni DVD adquirido.

El 21% de los encuestados ha asistido a las proyecciones de cine organizadas por la Uni-
versidad de Mélaga, lo que significa una reduccién importante respecto a la registrada en 2006
(35,9%), pero que estd en linea con el comportamiento general de reducciéon del consumo
de cine en salas. Solo el 4% manifestd desconocer la existencia de proyecciones de cine en
el ambito universitario mientras que en 2006 esa proporcién fue del 13,8%, lo que pone de
manifiesto una mejora sustancial en los canales de difusién. Ademas, en una escala de 1 a
10, la valoracion media de los asistentes sobre cuestiones relacionadas con las proyecciones
universitarias es bastante buena: interés (7), diversidad (6,5) y oferta (6), de manera que se ha
mejorado también la puntuacion obtenida en los aspectos evaluados en 2006 (calidad, 6,12;
variedad, 5,73).

El 88,6% de los estudiantes escucha musica practicamente a diario, lo que representa un li-
gero incremento respecto a 2006 (84,1%). Mas importante si cabe son los cambios que se han
producido en los medios utilizados para escuchar musica. En 2006 el medio més comin era la
radio (75%) seguido del MP3 (35,9%) y el ordenador (11,1%); sin embargo, en la actualidad el
principal medio para escuchar musica es el ordenador (75,7%), por encima incluso de la radio
(59,8%) y de los reproductores portatiles como el MP3 0 MP4 (33,5%), destacando también la
poblaciéon que le da este nuevo uso al teléfono mévil (49,7%).

La frecuencia de asistencia a conciertos puede considerarse aceptable ya que el 48,1% de
los encuestados va al menos una vez al afo, lo cual representa un incremento notable sobre la
proporcion observada en 2006 (39,2%).

En una escala de 1 a 5, de interés bajo a interés alto, los estudiantes de la Universidad de
Malaga no manifiestan demasiado interés por el teatro (2,59). Ademas, la proporcion de estu-
diantes que asisten al teatro al menos una vez al afo (30,5%) se ha reducido casi tres puntos
porcentuales desde 2006 (33,3%).

En una escala de 1 (minimo) a 10 (maximo), los estudiantes asignan una puntuaciéon media
de 6,14 a la oferta cultural de la Universidad de Malaga. El resultado es muy satisfactorio para
la institucidon méaxime si se considera que la valoracién media obtenida en 2006 fue de 4,4 pun-
tos. Los estudiantes consideran que la universidad deberia ampliar la oferta de: conferencias,
debates, cursos gratuitos, visitas, encuentros inter-universitarios, talleres, cine, musica y teatro.

La disciplina artistica que mayor proporcién de encuestados ha practicado en el Ultimo afo
ha sido la fotografia (42,6%), seguida de la pintura o el dibujo (38,7%). Por otra parte, entre
las disciplinas que a los no practicantes les gustaria realizar en un horizonte préximo destaca:
fotografia (52,4%), escritura (38,7%), cine (37%), musica (36,5%), pintura/dibujo (35,9%),
danza/baile (32,5%) y teatro (30,2%).

La gran mayoria (82,9%) de estudiantes de la Universidad de Mé&laga practica deporte, lo que
supone un notable incremento respecto a los datos registrados en 2006 (61,1%). Los deportes
con mayor proporciéon de practicantes son el footing (33,7%), gimnasio (33%), futbol (24,1%)
y ciclismo (22,7%), produciéndose un gran cambio respecto a las preferencias de 2006 ya que
se reduce de manera notable la proporcién de practicantes de futbol sala y ganan importancia
deportes como el footing y el ciclismo que en aquel momento eran poco practicados.
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En definitiva, los usos, habitos y demandas culturales de los estudiantes de la Universidad
de Malaga tienen una creciente vinculacion a las tecnologias de la comunicacion (ordenador,
Internet, dispositivos méviles,...) y un estancamiento, cuando no retroceso, en los formatos y
canales mas tradicionales.

BIBLIOGRAFIA

Grupo de Estudio sobre Tendencias Sociales (GETS) Fundacién Sistema. (2010): El horizon-
te social y politico de la juventud espafnola. Edicién Injuve y en linea. http://www.injuve.es/
observatorio/valores-actitudes-y-participacion/el-horizonte-social-y-politico-de-la-juventud-
espanola

Instituto Nacional de Estadistica (2011): Indicadores sociales. http://www.ine.es/daco/
daco42/sociales1 1/sociales.htm

Ministerio de Cultura (2011): Encuesta de habitos y préacticas culturales en Espafia 2010-
2011. Secretaria General Técnica, Subdireccion General de Publicaciones, Informacion y
Documentacién, Madrid. http://www.mcu.es/estadisticas/MC/EHC/2010/Presentacion.html

Observatorio del Pluralismo Religioso en Espana (2012): Opiniones y actitudes de los espa-
fioles ante la dimensidn cotidiana de la religiosidad y su gestion publica, Madrid. http://www.
observatorioreligion.es/upload/83/81/Opiniones_y actitudes_de los_espanoles_ante la_di-
mension_cotidiana_de la_religiosidad_y su_gestion_publica.pdf

Troyano Pérez, J. F. (2006): Los jévenes andaluces universitarios de la Universidad de Ma-
laga. En Observatorio Cultural Atalaya (Coord.), Usos habitos y demandas de los jovenes
universitarios andaluces (pp. 165-187) Cadiz: Direccion General de las Universidades de la
Consejeria de Innovacién, Ciencia y Empresa de la Junta de Andalucia.

229






PABLO DE OLAVIDE

CAPITULO

USOS, HABITOS Y DEMANDAS CULTURALES DEL
ALUMNADO DE LA UPO. EDICION 2012

Juan Miguel Gémez Espino
Rosalia Martinez Garcia

Inroduccién

8.1  Perfil general del alumnado de la UPO
8.2  Lectura (libros, prensa y revistas)
8.3  Television

8.4 Ordenadores y nuevas tecnologias
8.5 Radio

8.6  Mdsica

8.7  Deporte

8.8~ Cine

8.9 Teatro

8.10 Biblioteca

8.11 Gasto en cultura

8.12 Actividades de ocio

Bibliografia






CAPITULO

Usos, habitos y demandas culturales del alumnado de la UPO. Ediciéon 2012

Introduccion

Esta nueva edicion del estudio Atalaya de Usos, habitos y demandas culturales del alum-
nado universitario andaluz permite algo fundamental para los sociélogos: la comparacion.
En esta ocasidon, ademés de la comparacion entre categorias del propio estudio (de variables
independientes tales como institucién universitaria, sexo, edad, posicién ideolédgica, entre otras,
en relacién con las variables centrales para nuestro analisis), disponemos de la posibilidad de
comparar los resultados con los obtenidos en 2006. Los cambios que se han producido en el
entorno del alumnado han sido muy considerables aunque los afos transcurridos desde la an-
terior edicion del estudio hayan sido s6lo seis. Tales cambios se han producido en dos ambitos
fundamentales: el primero, de calado mas amplio, la crisis econémica, y otro, especifico del es-
pacio universitario, la implantaciéon del Plan Bolonia. Ambos fendmenos, de gran trascendencia,
deben estar incidiendo en los usos y habitos culturales, como parecen confirmar los resultados
que a continuacion ofrecemos sobre todo en lo que tiene que ver con el primero de los aspectos.

Sobre las novedades en el sistema de ensefianza-aprendizaje que impone el Plan Bolonia,
convendrd hacer una serie de consideraciones. Una nueva problematica que afronta la pobla-
cién estudiantil para el consumo de cultura es la transformacién que ha supuesto la nueva
organizacion docente en el sistema universitario andaluz y, por tanto, también en la UPO. El
Plan Bolonia, formacién cientifico-académica aparte, contempla también un intento de formar
transversalmente a los/as jévenes para su vida futura en una sociedad democratica. Pero el
concepto de formacion transversal y de la propia participacion estudiantil en este proceso, tal
y como lo entendemos algunos/as de los que nos interesamos por el &mbito educativo superior,
va mas alla. Se trata de completar la formacién cientifico-académica propia de los objetivos de
la institucién universitaria con una formacion transversal mas amplia que tiene que ver con el
desarrollo integral de la persona que algin dia tiene que “salir” de la universidad e insertarse
en la sociedad en la que ha de vivir, trabajar y relacionarse, por lo que las universidades de-
ben ofrecer respuestas integrales (desde sus funciones primigenias - docencia, investigacion y
extension) al desarrollo humanistico, cientifico, tecnolégico y cultural, abriendo sus puertas al
medio al cual pertenecen. En este proceso, hay que conseguir un mayor status y fuerza para
la extensién universitaria flexibilizando el curriculo y considerando los procesos interactivos del
mundo de la academia con el mundo social (Pérez de Maza, T., 2007).

Las propuestas de los estudiosos de la educacion superior van en la linea de incorporar
otras practicas educativas entre las que destacan las actividades culturales por su potencial
de desarrollo de un valor en alza: la creatividad. Asi, vincularse a alguna actividad ajena, pero
siempre complementaria, a la formacién académica viene siendo considerado, en los Ultimos
tiempos y en el EEES (Espacio Europeo de Educacion Superior), como un objetivo a evaluar
en la formacién de nuestros jovenes. Un ejemplo es el caso del asociacionismo que puede ser
una buena herramienta de enlace entre la vida universitaria, tradicionalmente aislada y elitista,
y el mas alla de la sociedad en su conjunto. Como afirma Machado Pais y Pohl (2004)deben
considerarse “las limitaciones del sistema formal de educacién y formacién, y el sesgo de dicho
sistema al no reconocer las potencialidades de aprendizaje de la vida cotidiana de los jévenes
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(aunque) en el ambito europeo se estan invirtiendo importantes esfuerzos en el desarrollo de
modelos de reconocimiento y evaluacion de los conocimientos y habilidades adquiridos en con-
textos de aprendizaje informales y no formales” (pags. 83-98).

Para la presentacion de los resultados, se ha seguido el esquema que ya planteamos hace
seis anos. Se trata de abordar, en primer lugar, las actividades que se tienden a desarrollar
dentro del hogar para después pasar a aquellas que se tienden a realizar en el exterior. Como
se habra adivinado, se trata de un esquema que, como cualquier modo de clasificacion, tiene
inconvenientes, dado que es dificilmente sostenible que la lectura se deba hacer en el hogar
(y no el parque, por ejemplo) o que el cine tenga que disfrutarse en exclusiva en salas de ex-
hibicion (frente a lo que ocurre cada vez con mayor frecuencia). Se trata de una clasificacion
que no trata de ser exhaustiva sino meramente orientativa. En cualquier caso, antes hacemos
referencia al perfil del alumnado de la UPO presentando algunos datos generales que permitiran
contextualizar las respuestas relativas a nuestro objeto de estudio.

8.1 Perfil general del alumnado de la UPO

En la UPO, casi en todos los estamentos que componen la comunidad universitaria, hay una
presencia importante de mujeres, lo cual se pone de manifiesto especialmente entre el personal
de administracién y servicios y el alumnado. En este caso, las mujeres constituyen el 56,5%
del total. La feminizacion de determinadas carreras y su mayor presencia entre los titulos que
imparte la UPQO, especialmente en la Facultad de Ciencias Sociales, permite explicar este dato.
Por edad, el alumnado universitario de edad inferior a 22 afos supone el 54,5%, contando un
13,3% con edades superiores a los 25 afios. En cuanto al estado civil, como cabria suponer,
los alumnos/as son en su inmensa mayoria solteros/as (97,4%)y conviven con sus padres en un
61,9% de los casos (aunque un significativo 26,7 % convive con amigos o compaferos —en piso
de estudiantes).El nivel de formacién de los padres del alumnado de la UPO es en su mayoria de
estudios primarios (37,2%, padres; 36,4%, madres), seguido de bachiller (27.,3% y 29,8%)
y estudios superiores (17,9% y 13,6%). En cuanto a la actividad principal, tres de cada cuatro
(72,4%) s6lo estudia vy, del resto, s6lo un quinto (4,3% del total) trabaja principalmente. Res-
pecto a sus aspiraciones formativas, la mayoria (64,2%) se muestra consciente de la necesidad
de lograr superar un master, y sélo piensa en el Grado como meta a alcanzar un 13,6% (menos
de los que piensan doctorarse).

Un 82,7% de las respuestas proviene del alumnado de Ciencias Sociales y Juridicas mas
Humanidades y Artes. No obstante, hay que sefalar que, en el caso de la Universidad Pablo
de Olavide, apenas existen titulaciones técnicas (ingenieria, arquitectura...) (2,3%) o relaciona-
das con la salud (5,7%), aunque es mayor el nimero de alumnos de Ciencias experimentales
(9,4%). La mayor participacién en las respuestas se produce en los cursos intermedios (31,0%
en segundo y en tercero, el 24,1%).

Ideolégicamente, uno de cada dos (50,5%) opta por situarse a la izquierda del continuum
la mayoria en el centro izquierda (33,4%) aunque casi uno de cada tres (30,4%) se posiciona
en el centro politico (el resto, en posiciones de derecha un 13,4% en el centro derecha). Casi
uno de cada cuatro estudiantes es miembro de una asociacién (22,7%), preferentemente de
asociaciones deportivas (20,3%), asociaciones culturales (15,2%) y asociaciones benéficas o
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asistenciales (12,7%). Como deciamos, vincularse a alguna actividad ajena, pero siempre com-
plementaria, a la formacién académica viene siendo considerado en los Gltimos tiempos como
un objetivo a evaluar y tener en cuenta en la formacién de nuestros jovenes. Es el alumnado
del area de Ciencias Sociales y Juridicas (24,8%) y el de edades entre 26 y 30 afios (27,6%)
el méas proclive a desarrollar un comportamiento participativo (aunque la relaciéon no resulta
estadisticamente significativa).

Figura 1. Asociaciones a las que pertenecen actualmente
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Como valores mas importantes a través de los que se puede obtener un reflejo aproximado
de lo que son, sienten y piensan los y las universitarios destacan la salud (muy importante para
el 90,3%), la familia (para el 88,9%) y la amistad (para el 82,7%). Llama la atencion el valor
concedido al “trabajo” lo que se explica del mismo modo que para el resto de la poblacién dado
que“el elemento vertebrador de las identidades es su posicionamiento en el consumo de ocio y
mucho menos el trabajo (...) en comparacion con otras épocas en las que, para el mismo grupo
de edad, desempefia un papel mucho mas destacado”(Giner y Homs, 2009; pag. 42), lo que
puede resultar paraddjico dada la trascendencia asumida por los jévenes de la formacién para
el empleo que, en este sentido, sigue siendo el “eje de la vida social” (Gonzalez Ferrera, 2006;
pags. 11-12).
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Figura 2. Valores
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Las actividades culturales son consideradas como “bastante importantes” por el 54,8%
aunque esta claro que no tienen caracter prioritario para la mayoria (sélo el 9,7% las considera
como muy importantes). Estos datos no pueden interpretarse en términos de deseabilidad de
la oferta cultural ya que como afirma (Luna Briceno, 2007), “el contenido no solamente debe
satisfacer “lo que le gusta a la gente”, sino promover el acercamiento del publico a propuestas
que, siendo innovadoras, generen reflexion”. La valoracién que se hace de la oferta cultural de
la UPO (un aprobado 5,8), acaso también debe contemplarse bajo ese prisma. De hecho, esta
media refleja una evaluacion “no comprometida”. De hecho, el nivel de informacion sobre las
actividades que ofrece la Universidad tiende a ser reducido a pesar de los esfuerzos de divulga-
cién realizados por la institucion.

8.2 Lectura (libros, prensa y revistas)

La lectura consiste en una distraccion activa, es decir, hay que emplear una cierta cantidad
de energia en asimilar y procesar los contenidos de los textos, lo que no ocurre en el caso de
otras distracciones audiovisuales (oir musica, ver TV), en cuyo disfrute el sujeto se encuentra
en estado receptivo o, dicho de otra forma, en una situacion mas pasiva. Este hecho hay que
tenerlo en cuenta a la hora de explicar los tiempos que se dedica a cada tipo de actividad, asi
como el momento del dia o de la semana en que la misma se ejecuta.

El analisis comparativo de esta actividad en relacién a los datos de 2006 no revela cambios
especialmente llamativos en las preferencias pero si en la frecuencia del disfrute de la lectura,
qgue ha ido en aumento excepto en los fines de semana. Actualmente la poblaciéon estudiantil
de la UPO dedica el mismo promedio de tiempo a la lectura en dias laborables (49,6 minutos
diarios) que en festivos (47,9), siendo la media anual de 4,4 libros. EI mayor porcentaje de
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lectores, el 64,2%, dedica un tiempo medio a la lectura cada dia laborable de “entre 15-30
minutos y una hora”, mientras que un 7,8% no lee “nada ". En los dias festivos los valores cam-
bian sustancialmente, ya que los que dicen no leer “nada” suben a un 27,3% frente al 18,1%
de no lectores de 2006.

En cuanto a las preferencias por el tipo y contenidos de las lecturas en libros, el valor
maximo lo alcanza la novela histérica (32,9%), seguido de los bestsellers (29,3%), la novela
policiaca (24,3%) y la literatura cientifica (10,5%). Existe un leve sesgo por género, ya que
las mujeres anteponen los bestsellers a la novela histérica, en tanto en los hombres aquéllos
ocupan el tercer puesto, tras la novela historica y policiaca.

Figura 3. Tipo de libros que leen
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“Todos/casi todos los dias” leen libros méas las mujeres (35,2%) que los hombres (23,5%) y
ocurre igual si consideramos el item de “Nunca/casi nunca” -en este caso, los hombres (15,7%)
superan a las mujeres (10,6%) en desinterés por la lectura. Considerando el interés por lectura
no profesional, son las areas de Humanidades (48,6%) y las de Ciencias Experimentales/Cien-
cias (36,4%), igual que en 2006, en las que se dedica un tiempo mayor diario a la lectura. Las
franjas de edad en las que se lee con mayor frecuencia se polarizan entre los/as mayores de 30
anos y los méas jovenes (18-21 anos).

En el caso de la prensa son los chicos los que manifiestan una mayor frecuencia de lectura
—que es diaria en el 52,3% de los casos, mientras que en las chicas el porcentaje alcanza el
34,7%, lo que se mantiene también en la frecuencia semanal (14,4% frente a 8,5%). Como
viene siendo facil de observar en la vida real, el interés por leer prensa diariamente va aumen-
tando con la edad y asi se refleja en los datos recogidos en los que, en los cuatro rangos de
edad considerados de menor a mayor, presentan esta progresion (34,4% -18-21 anos-a 72,2%
-mayores de 30-). Por &reas de conocimiento, se aprecia una ligera diferencia (no significativa)
a favor de los/as estudiantes de Ensefianzas Técnicas (62,5%).
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Respecto al habito de leer prensa entre la poblacion estudiantil casi la mitad de las entrevis-
tas pone de manifiesto un interés por leer prensa en general con una frecuencia que oscila entre
dos polos: por una parte la mayoria de los y las que leen “todos o casi todos los dias” (42,3%)
y, por otra, los 21,6% que dicen no leer prensa “nunca/casi nunca”. En el caso de los lectores
mas 0 menos asiduos a este tipo de lectura, mayoritariamente, un 74,3%, accede a ella por la
via de Internet y de manera gratuita. Han cambiado las preferencias respecto a 2006 en que el
periddico mas leido era el ABC, siendo hoy los periddicos mas habitualmente leidos la prensa
gratuita (37,0%) seguida por El Pais (30,4%) y quedando mas relegados ABC y £/ Mundo (en
torno al 20%).

Figura 4. Periddicos que leen habitualmente
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Las revistas constituyen un tipo de lectura con escaso éxito entre el alumnado de la Univer-
sidad Pablo de Olavide, ya que un 49,4% afirma no leerlas casi nunca. Con escasa frecuencia
se manifiestan dos grupos de encuestados representando un porcentaje promedio cada uno
de alrededor del 12% vy siendo la forma de adquisicion que prevalece la de papel con precio
(52,8%) seguida de Internet y gratuita (44,4%).

Sobre el interés por las revistas, seria mejor hablar de “desinterés” ya que los valores maxi-
mos se encuentran en las respuestas negativas. Asi, muy igualados entre los sexos, chicos y
chicas manifiestan no leer “Con menor frecuencia” (sobre el 15,0%) y casi nunca (aproximada-
mente el 50%) ; lo que se pone también de manifiesto en todos los rangos de edad, siendo los
perfiles por area mas reticentes a esta forma de distraccién, los correspondientes al alumnado
con formacion técnica (75,0%) y el de Ciencias de la Salud (70,0%).

238



Television

Figura 5. Tipo de revistas que leen con mas frecuencia
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Por las tematicas preferidas podria deducirse un sesgo estereotipado de género en el tipo
de lectura de revistas, ya que los datos nos informan de fuertes diferencias por sexo en revistas
del corazén o de salud y belleza y en ciencia y tecnologia. En algunas temaéticas se observa una
evolucion digna de considerar en relacion con los rangos de edad, pues, conforme se incremen-
ta en edad el interés por los temas del “corazén” decrece ostensiblemente. Igualmente ocurre,
aunque con altibajos, con el tema de la “salud y belleza”.

8.3 Television

La TV es la reina del consumo cultural pasivo, el remanso de relax después de un dia de duro
trabajo intelectual. No hay que esforzarse ni poner a trabajar la imaginacién, como en la lec-
tura. La TV absorbe, aisla y relaja, seglin los comentarios de muchos jévenes. Es, por tanto, un
medio de entretenimiento a pesar de los continuos Ilamamientos a que la TV (por lo menos, la
publica) se convierta en un medio de transmisién de contenidos culturales. De forma paraddjica,
el 75,3% de la ciudadania considera que la programacién cultural es insuficiente en los medios
audiovisuales(Barémetro Audiovisual de Andalucia. 2007, pag. 151).

Frente a un 4,8% que no ve TV casi nunca, es un hecho que los estudiantes universitarios
disfrutan de este medio, eso si de forma distinta a como se hacia en el pasado, evoluciondndose
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al paradigma “de la cultura de habitacién, donde el consumo se realiza de manera individua-
lizada y méas personalizada a través del ordenador personal, y al de la cultura némada, donde
los dispositivos mdviles son el vehiculo de consumo y practica cultural individualizada” (Arifio
Villarroya, 2010: 228). Respecto a 2006, el nimero de consumidores y el tiempo dedicado ha
bajado de un 88,9% a un 70,7% de estudiantes de la UPO que ven TV “todos o casi todos los
dias”, dedicando un promedio de 96,2 minutos en dias laborables, semejante al 94,7 minu-
tos de los fines de semana, y destacando con diferencia, entre una bateria de veintidds tipos
de programas, los siguientes por orden de preferencia: series (70,6%), noticias e informacion
(56,5%), peliculas (49,7%), deportes (22,6%) y documentales (13,2%). Es satisfactorio cons-
tatar el escaso valor relativo que se les ha dado a los reality shows (8,5%) y a los programas
del corazén (4,4%).

Es el alumnado de Ciencias Sociales y Juridicas (105,2 y 99,5 minutos), asi como el de En-
seflanzas técnicas (102,5 y 70 minutos) los mayores consumidores diarios y de fin de semana.
Las mujeres consumen mas tiempo que los hombres en atencién a contenidos televisivos, tanto
en dias laborables (104,5 minutos diarios) como en fines de semana (99,1). Consume mas TV
la franja de edad mas joven y, por areas, destaca el escaso tiempo de contacto con este medio
del alumnado de Humanidades los dias laborables (66,2 minutos) aunque se iguala al resto de
areas en el fin de semana.

8.3 Ordenadores y nuevas tecnologias

En el Gltimo cuarto de siglo pasado, y en lo que va de éste, hemos asistido a profundos
cambios provocados en gran parte por la expansién de la llamada sociedad de la informacion
(Castells, 2006), que implica la proliferacion de “nuevas” tecnologias que —por cierto— pronto
deberian dejar de concebirse como tales si no fuera por su intenso ritmo de renovacién. Como
toda la sociedad, y en especial su franja mas joven, los estudiantes de la UPO estan plenamente
inmersos en esta “revolucion digital”.

La celeridad en la expansion de las nuevas tecnologias se muestra en diferentes datos. Por
ejemplo, el grado de penetracién de internet en sus vidas es practicamente pleno, de hecho, el
96,6% tiene acceso a internet en el lugar de residencia frente al 76,2% en 2006. Segln datos
del INJUVE (2012), el porcentaje de cobertura de internet en el lugar de residencia por parte de
la poblacidén juvenil general es del 68,3%, lo que sitla a los estudiantes de la UPO en porcen-
tajes muy por encima de la poblacion general. También se aprecian diferencias en la frecuencia
de su uso: el 95,7% de los estudiantes de la Universidad Pablo de Olavide dice usar internet
todos los dias mientras que en la poblacién juvenil general esta cifra desciende hasta el 81,4%.

El incremento del consumo de internet afecta a otros medios con los que compite como la
TV cuyo consumo, en tiempo dedicado a su visionado, esta disminuyendo especialmente en
las franjas horarias (tarde-noche) en las que es mayor la conexién en la red desde el hogar
(Gros, 2005). De hecho, el tiempo de consumo de internet dobla el tiempo de TV también los
fines de semana cuando se supone que la actividad estudiantil tiende a descender. De hecho,
el incremento en consumo de internet es paralelo a la pérdida de espectadores televisivos, en
un contexto de crisis econdmica en que las actividades que pueden realizarse en el contexto
domeéstico (casi siempre, menos onerosas) parecen tener mayor presencia.
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Figura 6. Minutos de promedio que consumen contenidos audiovisuales

Media Desviacién Tipica

TV Horas/dias
laborales

TV Horas/dias en fin
de semana

Internet Horas/dias
laborables

Internet Horas/dias
en fin de semana

TV Horas/dias laborales 96,24

TV Horas/dias en fin de semana 94,8

Internet Horas/dias laborables 202,57

Internet Horas/dias en fin de semana 191,2

o

50 100 150 200 250
» Media

Los cambios se aprecian incluso en el uso mismo de internet a medida que surgen nuevas
posibilidades. Asi, las redes sociales (88,1%) han desplazado a los correos electrénicos como
principal motivo para el uso de internet (49,7%). Estudiar (81,1%, el mismo porcentaje que
se reconoce sobre el uso las redes sociales), leer prensa, revistas o blog (56,3%) y escuchar
musica (mismo porcentaje) constituyen, junto a aquél, las principales actividades asociadas a
la red de redes. Cabe destacar que internet parece estar cambiado el canon clasico de consumo
de libros (Dominguez, 2005), lo que se manifiesta en el hecho de que méas de la mitad del
alumnado UPO utiliza internet para este fin. Las diferencias por sexo y edad, no obstante, son
notables en este caso: 66,4% y 49,2% en varones y mujeres, mientras que el intervalo de edad
gue mas utiliza internet para leer es el de los jévenes de mayor edad (79,3% en edades de 26-
30 afos) dado que en ellos se une una mayor propensién a la cultura letrada con una elevada
familiaridad con las nuevas tecnologias.
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Figura 7. Usos que realizan de internet
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_ Edad recodificada
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8.4 Radio

Resulta relevante el descenso que se aprecia en el tiempo de uso de la radio, probablemente
provocado por la mayor presencia de dispositivos tecnolégicos que permiten acceder de manera
mas flexible a los contenidos deseados, principalmente musicales. De hecho, se ha pasado de
un porcentaje en 2006 del 72,7% que escuchaba todos los dias al 48,9% en la actualidad. El
promedio de escucha de este medio es de alrededor de 30,5 minutos tanto en dias laborables
como festivos y siendo la “musica” el tipo de programa mas escuchado (85,7%), seguido a mu-
cha distancia de las “noticias” (13,0%), el “deporte” (12,6%) y las “tertulias y debates” (9,2%),
quedando los restantes tipos por debajo del 5%.

El interés por los programas musicales se afianza incrementando en treinta puntos porcen-
tuales su frecuencia de escucha; ahora es el 85,7% quien reconoce escuchar sobre todo este
tipo de programas a enorme distancia de los programas de noticias y deportes frecuentados
sélo por el 13% de los encuestados. Por tanto, resulta ahora generacionalmente extemporanea
la reflexion de Mejias (2003) quien afirmaba que la radio esta intimamente vinculada a su
caracter informativo ya que “los porcentajes de quienes escuchan la radio y quienes afirman
informarse a través de ella son casi coincidentes” (pag. 53). De hecho, lo que coincide ahora
es el porcentaje que escucha la radio con los que dicen escuchar la musica sobre todo a través
de la radio (48,4%).

La aficién por la radio incrementa con la edad, en concreto, entre los mayores de 30 afos el
porcentaje de quienes la escuchan todos los dias incrementa en quince puntos porcentuales
respecto a los que tienen entre 18 y 21 afos de edad (aunque para la totalidad de los grupos de
edad y frecuencia, la relacién no es significativa). Por sexo, se aprecian mayores frecuencias en
el uso de este medio en las mujeres (diez puntos por encima de los varones), a pesar de que en
la poblacién general la audiencia de radio es mayor entre los hombres (Barémetro Audiovisual
de Andalucia. 2007: 159).

8.5 Musica

Puede reiterarse la idea que plantedbamos hace un lustro de que la musica integra gran
cantidad de elementos esenciales en la construccion del universo de lo juvenil al constituir uno
de los elementos capitales de lo que significa ser joven (Martinez y Gomez, 2006; Megias y
Rodriguez, 2001). Casi todos escuchan musica todos los dias: no hacerlo es atipico, lo que sélo
pasa en un 9,7% de los encuestados. Los lugares preferentes para escuchar mdsica son la casa
(59,1%), el coche (51,6%) y el transporte publico (40,1%). Como deciamos, el incremento de
los dispositivos digitales para escuchar musica es considerable llegando al 83,9% el porcentaje
de encuestados que los utilizan. El porcentaje que escucha la musica a través de internet (ima-
ginamos que en formatos tales como Spotify ) es muy importante: de hecho, uno de cada dos
personas encuestadas (51,6%)en la UPO escucha musica de este modo.

Por eso también el ordenador es el medio preferido para escuchar musica, seguido muy de
cerca por la radio (48,4%) y el mévil, mientras que el equipo es utilizado por menos de la mitad
de quienes usan aquél. Sin tener datos concluyentes, podria hablarse de una cierta renuncia a
la calidad de la transmisién, en principio garantizada a través de equipos de musica a favor de
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la mayor accesibilidad a los contenidos que procura el ordenador. Las tabletas, aunque se han
extendido en los Ultimos afos, no parecen utilizarse para este fin (en el caso de Spotify, acaso
por las limitaciones que plantea la aplicacién en estos dispositivos frente a su uso en los PCs).
El movil, con seguridad debido a la expansion de los smartphones en los Gltimos afos, se ha
convertido en un medio habitual para escuchar musica por parte de uno de cada dos encuesta-
dos (46,7%)en la UPO.

Por géneros musicales y sexo del entrevistado, ocupa el primer lugar de preferencia el “Pop/
rock espafiol” para los chicos (50,3%) y las chicas (63,8%); seguido del “Pop/rock extranjero”
(36,6% y 44,7% respectivamente), ocupando el tercer puesto de preferencias el “Flamenco”
con valores muy semejantes por género. Esta misma preferencia se mantiene por rangos de
edad con dos cambios apreciables: a partir de los 26 anos se antepone el flamenco al pop/
rock extranjero y a partir de los 30 anos aparece un cambio significativo como ampliacion del
horizonte de los gustos musicales en el que, manteniendo la primacia del pop/rock espanol
(38,9%), se igualan exactamente los porcentajes que representan al flamenco, la musica clasi-
ca, el Blues y el Soul en un 22,2%.

Figura 8. Tipo de musica favorito

Edad recodificada

18 21 26-30 anos | Mas de 30
anos anos

Cancioén de autor 17,1 13,5 13,3 38,9
Cancion meldédica 5,2 7 4,7 6,2 10,3 16,7
Flamenco 24,2 23,6 20,8 23,9 44,8 22,2
Nuevo flamenco 12,4 13,1 12,5 9,7 27,6 11,1
Otro folklore es- 0,7 2,5 1,6 2,7

panol (Celta, re-

gional,...)

Pop/Rock espaiol 50,3 63,8 64,1 49,6 62,1 38,9
Pop/Rock extran- 36,6 44,7 43,8 39,8 41,4 22,2
jero

Pop/Rock inde- 15,7 16,1 17,7 14,2 17,2 5,6

pendiente o alter-

nativo espafol

Pop/Rock inde- 17 16,1 19,8 11,5 20,7 5,6
pendiente o alter-

nativo extranjero

Mdsica Clasica 5,2 8 4,7 7,1 10,3 22,2
New age 0,7 2,5 2,6 5,6
Blues, Soul 9,2 5 5,2 6,2 10,3 22,2
Jazz 3,9 6,5 5,2 4,4 6,9 11,1
World music, 1,3 1 1,6 0,9

folk, étnica

Reggae 7,2 7 9,4 3,5 3,4 11,1
Rap, Hipo Hop 15,7 9 12 13,8 10,3 5,6
Eléctrica, Tecno 10,5 8 12 7,1 3,4
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Hard Rock (Rock 5,2 7 9,4 3,5

Duro), Metal

Punk

Dance / House 13,1 13,1 15,1 13,3 6,9

Funky 3,9 4 5,2 3,5

Musica indepen- 5,2 8,5 6,8 9,7 5,6
diente (Indie)

Otro tipo 5,2 8 7,8 8

Los conciertos, donde se presupone un disfrute de la musica de caracter socialmente com-
partido, no son mayoritariamente considerados: solo un 3,4% de los y las estudiantes afirman
asistir a conciertos “frecuentemente”. Una vez al ano dice asistir a conciertos un porcentaje del
20,2% de los y las entrevistadas. En este Ultimo caso, entre los que disfrutan de esta forma de
la musica, las preferencias se concentran en el pop/rock espafnol (50,0%); el pop/rock extranjero
(23,6%), la cancidén de autor (20,0%) y el flamenco (14,5%).

Figura 9. Frecuencia de asistencia a conciertos
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La frecuencia de asistencia a conciertos entre chicos y chicas es muy escasa (asisten mas
ellos (19,6%) que ellas (11,1%) y se da sobre todo en las edades intermedias(entre 26 y 30
afnos). Entre los que asisten con més frecuencia, predominan los perfiles de Ciencias de la Salud
(65%) y los de Ensenanzas técnicas (50%).
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8.6 Deporte

Los datos sobre la practica deportiva avalan la idea de “deportivizacién” de la sociedad
espanola defendida por Moscoso y Moyano (2009) que se explica, por cambios “macro” (en el
Estado, favoreciendo la institucionalizacion de la practica deportiva, y en el mercado de trabajo,
mediante la extension del tiempo libre y de ocio) y, en un sentido “micro” por la creciente mo-
tivacién de los individuos por estar en forma (Garcia Ferrando, 2001). Por cierto, para los jove-
nes, esta motivacién no es tan relevante como el mero gusto de su practica (Moscoso y Moyano,
2009). En la UPO, el 34,1% hace deporte todos o casi todos los dias, un porcentaje muy proxi-
mo al 40% de 2006. Alguna vez por semana lo practica el 32,4%, lo que si supone un descenso
respecto de ese ano, en el que afirmaba hacer deporte con esta frecuencia el 53,7%. Si destaca
de forma resenable que el 18,5% afirme no hacer ninglin deporte, cuando ese porcentaje seis
afos antes era del 1,1%, lo que resulta un ascenso excesivo en el que cabria indagar.

Como es habitual, en este estudio resultan importantes las diferencias por sexo. El 48,4%
de los varones dice practicar deporte todos los dias mientras que este porcentaje desciende en
las mujeres al 23.1%, por tanto, a mas de la mitad. En los dos deportes mas practicados, futbol
y footing, las diferencias entre hombres y mujeres son considerables: en el futbol, la practica
masculina es casi diez veces superior a la femenina y en el footing, la diferencia es a favor de
las mujeres en torno a 10,5 puntos porcentuales.

Figura 10. Deporte por sexo

30% % i;s;
i E4
25%
®
~ “ad
20% -
®
] 3 g
15% o = = e
1y . i
5 (=]
=) g " B
= —
10% 2 & xl” g R ©
Q. @ @ & S 2
-0 £ R 5 SN g Ve m¥w
5% o rﬂ-xaqa S i mE e =2s EPT e "".. o,
N e S RRE g GRE B3N § il - fm g
»m e M cco "o T - S
0% - i Lt ] —
@ o > 0 & o @ & & ° & &
CAC A R V- S A
€ P o) & K 2 & 2 oF « o £ Al
& F F & A ¥ ¢ &
2 BN
« & o

Hombre =™ Mujer = Total

El 20,2% afirma asistir a competiciones deportivas una vez al mes o con mayor frecuencia,
mientras que el 69,6% no asiste a estas competiciones nunca, un porcentaje que incrementa el
dato de 2006 en que esta cifra era del 53,8%. Como ocurre con la cultura y el ocio en general,
los efectos de la crisis parecen influir de manera decisiva en la asistencia a este tipo de com-
peticiones que, como en el caso del futbol de primera division -y también en otros deportes-,
exigen cuantiosas inversiones por parte del aficionado. Por sexo, los varones asisten mas que
las mujeres (éstas afirman en un 82,9% no asistir a competiciones deportivas mientras que los
varones no lo hacen en un 52,3%). Curiosamente, por ideologia politica se muestran algunas
diferencias: los de centro son los que menos asisten (74%), seguidos de los de centro-izquierda
(68,6%) (llegando al 70% en el caso del alumnado de izquierda), mientras que en el alumna-
do de centro-derecha y derecha se invierte la tendencia (con porcentajes de no asistencia del
51,2% y 46,2%, respectivamente).
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8.7 Cine

Se puede decir que el cine instaura la “cultura de masas”. No obstante, en la actualidad si
sigue siendo un medio “masivo” en cuanto al nimero de espectadores de este tipo de produc-
tos, lo es menos en cuanto a la presencia de los espectadores en las salas de cine. En estos
afos, el cine (como producto cultural, también industrial) ha evolucionado a la par que lo
hiciera el modelo de consumo: de un consumo de masas, universal y estandarizado se pasa a
un modelo ahora sustentado en la flexibilidad y la “customizacion”, por tanto, méas adaptado a
demandas de los “clientes” (propio del contexto “postfordista”) (Alonso, 2006).

Se muestra un importante descenso en la afluencia a las salas de cine por parte del alum-
nado de la UPO: mientras que en 2006, el 35% del alumnado universitario acudia al cine
una vez al mes y el 26,5% dos o tres veces al mes, estos porcentajes han disminuido hasta el
23,9%, y 10,2% respectivamente. Esto indica que la poblacién que acude a las salas con cierta
regularidad (al menos una vez al mes) ha descendido casi a la mitad en términos porcentuales
(exactamente, del 60% al 36,1%). De hecho, cuatro de cada diez peliculas (4,03) se descar-
gan o se ven online, por encima -aunque muy cerca- del nimero de peliculas que se ven en TV
abierta (3,62).

El cine sigue gustando y mucho pero el formato utilizado tiene que ver cada vez menos con
la pantalla grande. Esta claro que son otras vias las que utiliza el alumnado para ver peliculas,
actividad cultural y de ocio que sigue siendo muy recurrente: el 7,2% dice ver al menos una pe-
licula por semana, y un 90,1% dos o tres peliculas al mes. La comedia, la accién y el suspense
son los géneros preferidos, seguidos de las aventuras y el terror. Como curiosidad —tomando
como referencias las relaciones significativas—los hombres prefieren la ciencia ficcion, la accién,
las aventuras, el suspense y el terror, mientras que las mujeres se decantan por la comedia y el
drama; y el alumnado que estudia ensefianzas técnicas se postula a favor de la accién o ciencia
ficcién, mientras que el de ciencias de la salud se inclina por las peliculas de aventuras.

Figura 11. Género de peliculas que prefieren

Dibujos animados 6,3%
Infantil 5,4%

Ciencia ficcion 29%

Comedia 54,8%
Drama ' 30,1%

Accion 46,6%

Aventuras 35,8%

Suspense 37,2%
Clasico, antiguo 12,2%
Terror 29,3%
o

Otros géneros
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A pesar de la pérdida de publico joven, es este colectivo el que, en términos relativos, mas
fidelidad sigue mostrando con las salas cinematogréaficas. Es evidente que “acudir al cine” es un
habito definitivamente relacionado con la edad, en concreto, con la edad juvenil. De hecho, se
ha sefialado reiteradamente esta variable —la edad- es la mas influyente a la hora de explicar la
asistencia al cine (SGAE, 2005). Incluso, se podria ahadir que el publico que acude a las salas
es cada vez mas joven. A principios de los 90, el 78% de los jévenes entre 20-24 afnos habia
acudido al menos una vez al afo al cine (Juarez,1994)(); quince afios mas tarde, un 92,1%
asiste al cine con esa regularidad (SGAE, 2005). Este porcentaje es en nuestro estudio del
82,2%, es decir, se encuentra por debajo de la media para el plblico en general existente para
ese intervalo de edad en 2006.

En cuanto al uso de la oferta cinematogréfica de la Universidad, sélo el 7,7% del alumnado
afirma que ha asistido a proyecciones de peliculas que oferta la UPO. Aquellas personas que
acuden a estas proyecciones valoran (con una escala de diez puntos) con un 6,79 la variedad
y con un 6,92 el interés, y con un 6,04 el conjunto de la oferta.

8.8 Teatro

Se ha aludido repetidamente a la crisis sufrida en las Gltimas décadas por esta secular ma-
nifestacion cultural que ha dominado durante casi veinticinco siglos los habitos culturales de
la gente. También se ha reiterado su considerable capacidad “para salir a flote” —se dice que es
como esos enfermos que gozan de “una mala salud de hierro”. Lo cierto es que la aparicion y la
expansion de nuevos medios de comunicacion de masas y los cambios en los habitos de con-
sumo han provocado un profundo reajuste en esta actividad (Trancén, 2006). Transformaciones
politicas, econémicas, culturales y, en general, sociales han obligado a importantes cambios
en el sector hasta lograr un lugar singular —es verdad que ya no sobresaliente— entre los usos y
practicas culturales de la poblacion.

Es evidente que la asistencia al teatro es mas limitada, aunque entre el alumnado universi-
tario, parece serlo algo menos que entre la poblacién en general, pues se sabe que los jovenes
manifiestan una participacion cultural mas alta en casi todos los ambitos culturales. Y eso es
—de nuevo- también es aplicable al teatro. Sin embargo, en comparacion con otras actividades
culturales, la presencia del alumnado de la UPO en las salas de teatro, en términos de porcen-
tajes, es escasa y no mejora. Méas de la mitad (52,2%) afirma no asistir al teatro nunca o casi
nunca (de hecho, con una frecuencia inferior a una vez al afio), un porcentaje superior al de
2006 cuando el 41,9% afirmaba no haber asistido nunca o muy ocasionalmente a una obra
teatral. Por cierto, frente a lo que ocurre con el cine, se trata de una préactica cultural cuyo cauce
de acceso tipico —el espectaculo en directo— no parece ser reemplazable como en el caso del
cine al que se llega por diferentes medios: la TV o los nuevos soportes de contenidos audiovisua-
les en internet no contemplan al teatro en su oferta dada la especificidad de esta manifestacién
cultural alejada de cualquier forma de mediacion tecnolégica.

El limitado interés por el teatro por parte de la poblacién estudiada es un elemento que nos
permite explicar estas tendencias: sobre una escala de 5, la media del interés por el teatro se
sitla en 2,68. El interés incrementa significativamente en las mujeres -de hecho, el porcentaje
de mujeres que se sitlan en los dos puntos mas altos de la escala es practicamente el doble
que el porcentaje de hombres- aunque no afecta por edad ni &rea de conocimiento. Por géneros,
el musical despierta el mayor interés por parte de los encuestados (48,0%), seguido del teatro
actual (25,6%) y del clasico (24,5%), lo que parece contrastar con la oferta de teatro en la
ciudad donde la programacién de musicales no es muy abundante.
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8.9 Biblioteca

La gran mayoria (93,4%) de estudiantes de la UPO que estudia en bibliotecas prefiere la
de su facultad, seguida, en su defecto, por la Biblioteca Municipal en un 22,5%. De ellos/as,
una cuarta parte (25,9%) asiste a la biblioteca “uno o dos dias por semana”, mientras que los
valores extremos de “todos/casi todos los dias” o “nunca/casi nunca” se ven representados por
los porcentajes de 12,5% y 14,4% respectivamente.

Figura 12. Motivos de asistencia a bibliotecas

Para estudiar habitualmente 24,2%

Para estudiar cuando tiene examenes 45,4%

Para buscar informacion 23,5%
Para leer alli libros de la biblioteca | 1,3%
Para tomar en préstamo libros, videos, CD, DVD 43,4%

Para encontrarse con sus compafieros/amigos 2%

Para leer alli revistas y/o periddicos 1%
Para usar internet 3.3%
Para realizar trabajos individuales o en grupo 22,5%

Otros motivos | 0,3%
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El alumnado de la UPO que —recordemos- cuenta con un campus Unico, sabe que la biblio-
teca ofrece al colectivo estudiantil dos importantes servicios para su actividad: lugar de estudio
(24,2% habitualmente, 45,4% para examenes, 22,5% para trabajos) y, por otra parte, acceso
a la informacién académica y cientifica necesaria (43,4% préstamos y 23,5% informacion).
Como puede apreciarse, ambos fines se ven alcanzados segln el resultado de la encuesta, la
cual también nos indica el conocimiento/conciencia de su funcién por parte de los y las estu-
diantes: tan solo un 2,0% la considera un lugar “para encontrarse con sus compaferos/amigos”.

8.10 Gasto en cultura

Como resulta previsible, el gasto en cultura también se ha visto notablemente afectado por
la crisis con un descenso de un 27% (sin considerar la inflacion) respecto del que se daba en
2007. En la actualidad el gasto medio es de veintitrés euros ochenta céntimos mensuales
mientras que en 2007 la cifra llegaba a treinta y dos euros cuarenta céntimos!. Se muestra un

1. Estos datos se han extraido coincidiendo con la subida del IVA cultural aunque no parece que esta circunstancia haya
afectado en gran medida la respuesta de los encuestados. En cualquier caso, y dada la elasticidad de la demanda en
productos culturales especialmente entre la gente mas joven, por la posibilidad de sustitucion de la cultura por otro tipo
de actividades de ocio (Devesa, 2009; Martinez y Gémez, 2006), el efecto de este incremento podria repercutir en un
descenso adicional en gasto en cultura.
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Gasto en cultura

fuerte incremento de los que dicen no gastar nada en cultura (del 2,7% al 12,2%), asi como
una disminucién (en este caso, menos intensa) de quienes gastan mas —entre treinta y un y
sesenta euros - que pasan en 2006 del 20,5% al 15,6% de la actualidad. Podria sugerirse que
los efectos de la crisis en la disminucion de las rentas afectan a la cultura, especialmente en
quienes tienen menos capacidad para adquirir este tipo de productos.

El gasto en cultura esta relacionado de modo estadisticamente significativo con la edad y la
posicion ideoldgica. En el primer caso, la relacién es mas o menos lineal. A mayor edad, mayor
gasto en cultura, lo que resulta previsible. En el segundo caso, la relacién es algo mas compleja:
el nivel de gasto incrementa entre los que se inclinan por las opciones de centro- derecha en el
intervalo de gasto de entre treinta y un y sesenta euros aunque incrementa a favor de los que
defienden opciones de centro izquierda en el grupo de quienes gastan mas de sesenta euros.

Figura 13. Gasto en cultura
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8.11 Actividades de ocio

El tiempo medio de ocio semanal para los estudiantes de la Universidad Pablo de Olavide
es de alrededor unas veinticinco horas (24,6 de promedio), dos horas méas que en 2006. Cabe
mencionar diferencias en las actividades que se realizan a diario usar el ordenador (95,5%);
“usar las redes sociales” (87,5%); y “salir o reunirse con amigos” (31,0%), respecto de aque-
llas que se realizan los fines de semana “beber, ir de copas”(46,9%), “ir a discotecas, bailar”
(37,5%), “Ir de botellon” (34,1%) y “salir o reunirse con amigos” (20,5%). Como puede apre-
ciarse, y tal como resulta del todo previsible, la dimension relacional resulta central para la
vida de los jovenes, en especial en aquello que tiene que ver con su ocio (Garrido y Requena,
1996). Incluso el uso del ordenador esta relacionado a través del acceso a las redes sociales a
ese aspecto tan capital.

En primer lugar, cabe destacar la incidencia de la crisis en las actividades de ocio relacional,
en especial en aquéllas que implican mayor desembolso. De hecho, el porcentaje de estudian-
tes que salen a beber o ir de copas se ha reducido en mas de veinte puntos (en 2006 era del
69,2%), el mismo descenso experimentado por quienes van a “bailar a discotecas” (en 2006,
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58,9%) e incluso el botellén, que se esgrime como una alternativa barata respecto a ir de bares,
ha sufrido con similar rigor los efectos de la crisis, es decir, con una caida de veinte puntos (en
2006, 3,8%). Se aprecian fuertes diferencias con la poblacion general juvenil espafiola: segin
datos del INJUVE (2007), en tiempos pre-crisis, el botellon era realizado habitualmente por el
26,4% entre la poblacion joven espafiola (15 a 29 afos), lo que supone una cifra todavia muy
por debajo por la alcanzada en la actividad por esta practica de ocio.

Figura 14. Frecuencia de las actividades de ocio

Todos/ Sélo
Casi los fi-

todos nes de
los semana
dias
Beber ir de copas 0,60%  2,30% 11,40% 46,90% 9,40% 13,10% 9,90%  6,50%

Ir a discotecas, bailar 1,10% 5,70% 37,50% 7,70% 17,90% 16,20% 13,90%

Ir de botellén 0,60% 6,00% 34,10% 9,10% 15,60% 11,90% 22,40% 0,30%
Salir o reunirse con 31,00% 26,10% 17,90% 20,50% 2,30% 1,40%  0,90%

amigos

Ir de excursion 0,30% 1,70%  5,40%  3,40% 22,20% 47,70% 19,30%

Viajar 0,30% 0,90% 2,80%  4,00% 22,40% 61,40% 8,20%

Ir a museos, exposi- 0,90% 1,10% 0,90% 3,10% 14,20% 50,00% 29,80%

ciones

Asistir a conferen- 0,30% 2,60% 2,80% 14,80% 42,30% 36,40% 0,90%
cias, coloquios

Usar el ordenador 95,50% 3,10%  0,90% 0,30% 0,30%

Asistir a una sala de 0,60% 3,10% 2,00% 4.80% 34,10% 48,60% 6,80%

cine

Asistir a un repre- 0,60% 0,60% 2,00% 10,50% 47,70% 38,60%
sentacion de teatro o

danza

Ver una peliculaenel  7,70% 20,70% 48,00% 7,40% 6,30% 6,006 2,00% 2,00%
ordenador o televisor

Ver una serie de tele- 19,90% 22,40% 40,60% 3,40% 4,80% 3,40% 2,00% 3,40%
visién en el ordena-
dor o televisor

Leer cualquier tipode 20,20% 11,10% 23,60%  4,30% 5,40% 8,80% 16,20% 10,20% 0,30%
literatura

Jugar con video jue- 5,10% 3,40% 9,10% 3,10% 3,40% 8,00% 16,80% 50,60% 0,60%
gos, consolas, etc.

Salir al campoo ala 1,40% 3,10% 17,60% 8,80% 30,10% 34,90% 4,00%

playa

Asistir a actividades 0,60%  0,30%  4,30% 2,60% 2,80% 3,40% 11,90% 72,40% 1,70%
religiosas

Realizar actividades 1,70% 1,70%  5,40% 5,40% 4,00 8,00% 15,90% 56,80% 1,10%
asociativas
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Realizar acciones de 0,30% 0,60% 6,80% 2,60% 2,30% 7,40% 20,20% 59,40% 0,60%
voluntariado

Usar las redes so- 87,50% 3,40% 2,60% 0,60% 0,90% 0,60% 2,30% 2,30%

ciales (Tuenti, Face-

book)

Actividades creativas 6,00% 6,00% 7,70%  3,10% 4,80% 8,00% 18,80% 45,50% 0,30%
(escribir, pintar...)

Participar en grupos 0,30% 0,90% 1,40% 2,30% 1,70% 1,70% 13,10% 78,40% 0,30%
0 agrupaciones musi-

cales, teatrales, dan-

za o de baile

El tiempo de ocio es l6gicamente mayor cuando el/la estudiante carece de obligaciones la-
borales (Fernandez, Escriva y Robles, 2003). Asi que el incremento del tiempo de ocio puede
deberse a este hecho: el porcentaje que trabaja de manera esporadica (o no) ha descendido
de modo relevante: el porcentaje de quienes solamente estudian es del 72,4% (en 2006, el
porcentaje era de 66,2%) y el porcentaje de quienes trabajan y, aparte (y en menor medida)
estudian es sélo del 4,3% (en 2006, un 7%). Por tanto, y en clara sintonia con los datos de
desempleo del pais, la poblacion laboral universitaria ha disminuido, también entre quienes
aun estudiando principalmente, accedian a ingresos adicionales a través de incursiones (mas o
menos dilatadas) en el trabajo remunerado. Ademas de la disminucién de los ingresos que se
ha dado para la mayor parte del alumnado que no accede al mercado de trabajo -procedente de
sus familias (o del sistema de becas), quienes en general ha visto mermada su renta (o que han
incrementado, en el contexto de incertidumbre, el ahorro)-, otra fuente de disminucién procede
de la reduccién de las posibilidades de empleo por parte de quienes accedian de manera mas o
menos ocasional al mercado de trabajo. Esto puede explicar el cambio en el perfil de las activi-
dades de ocio, que se inclinan hacia las variantes menos onerosas como el uso de “redes socia-
les” a través de las que se puede compatibilizar comunicabilidad con un nivel de gasto escaso.

También cabe mencionar como posible factor de cambio, la introduccién de un nuevo mode-
lo de “ensefanza-aprendizaje” en el nuevo contexto universitario en el marco del llamado Plan
Bolonia, que podria estar repercutiendo en los habitos de ocio, también en los culturales. Sin
embargo, no tenemos elementos para conocer si la influencia es en un sentido restrictivo dado,
en principio, el incremento en la carga de trabajo que estaria imponiéndose en el alumnado,
que puede ver como se le resta tiempo disponible para otro tipo de actividades. No disponemos
de datos suficientes a través de este estudio en el que no se ha preguntado sobre el tiempo
dedicado a las tareas universitarias, por lo que no podemos concluir en una direccién u otra en
este aspecto.
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CAPITULO

La “cultura” entre los estudiantes universitarios sevillanos: usos, habitos y demandas

“No existe una naturaleza humana independiente de la cultura. Los hombres sin
cultura [...] serian una monstruosidad inservible con muy pocos instintos Utiles,
alin menos sentimientos reconocibles y sin intelecto: unos tarados.”

Clifford Geertz (%)

Hablar de cultura en la actualidad, implica distinguir entre su concepcion etimolégica y su
concepcion social. Desde la perspectiva etimologica, cultura proviene del latin con el significado
de “cultivo” y se refiere a la educacién, desarrollo o perfeccionamiento de las facultades intelec-
tuales y morales del hombre. Sin embargo, desde el punto de vista social, este concepto va méas
alla del “hombre”, englobando al conjunto de valores, creencias, actitudes y objetos materiales
que constituyen el modo de vida de una sociedad.

El presente trabajo se aproxima a la concepcién etimolégica y se centra en el estudio de los
usos, habitos y demandas culturales de los universitarios sevillanos, mas concretamente de los
estudiantes de la universidad hispalense.

El Observatorio Cultural Atalaya prosigue en su afan de conocer uno de los aspectos mas
emblematicos y significativos asociados a la institucion universitaria, el uso de la cultura como
una actividad creativa y necesaria para el desarrollo personal y profesional.

Seis afios después de que se efectuara el primer estudio sobre usos, habitos y demandas
culturales de los estudiantes universitarios andaluces, se vuelve a realizar una nueva edicién
que tiene como finalidad, no sélo conocer las nuevas demandas y usos en torno a la cultura,
sino el poder comparar cémo han ido evolucionando a lo largo de este periodo. Esta evolucién
adquiere especial relevancia en momentos de cambios tan rapidos y profundos como l