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. Provincia de Granada

El Observatorio Atalaya se expande y en esta edicion nos corresponde dar respuesta
a los usos culturales de las ocho provincias andaluzas, en concreto, en el presente capitulo
abordamos el anélisis de los principales usos, habitos y demandas culturales de la poblacién
de Granada.

Hablar de consumo, de cualquier tipo de consumo, implica chocar de frente con la
realidad de la actual situacion econémica donde, sin lugar a dudas, Andalucia esta sufriendo
los efectos de unas carencias estructurales, politicas y econdmicas que han comprometido
su desarrollo y han propiciado que los efectos de la actual crisis econdémica se estén dejando
sentir especialmente en la misma. Pues bien, este contexto enmarca el presente trabajo, donde
debemos ser conscientes que muchos de los habitos y usos culturales pueden estar relacionados
con la propia incidencia de la actual situacién econdémica, todo ello en un contexto en el cual las
nuevas tecnologias, Internet, las descargas legales o ilegales o el acceso ilimitado a contenidos
estan alimentando un nuevo paradigma de consumo cultural. Sin lugar a dudas, nos enfrentamos
a unas nuevas formas del mismo, mas basadas en la inmediatez y el pronto acceso a contenidos
que en el disfrute de la variedad, paraddjicamente cuando nunca hemos tenido acceso a tanta
oferta como en la actualidad.

De igual modo, en un proceso paralelo, nos adentramos en tiempos convulsos, marcados
por la incertidumbre, cuando no la confusién, que hacen que la modernidad se mezcle con
la postmodernidad, ésta con la sociedad liquida, la sociedad red o con la vuelta a valores
materiales cuando parecia que estos habian sido superados por valores post-materiales. En este
sentido, resulta muy interesante descubrir qué papel tiene la cultura en el esquema vital de los
ciudadanos actuales, asi como las principales prioridades que rigen su contacto con eso que
parece cotiza muy a la baja en la actualidad: la cultura.

4.1.- CARACTERISTICAS SOCIALES Y DEMOGRAFICAS DE LA MUESTRA

En el presente trabajo se ha partido de un tamafio muestral de 525 entrevistas, lo que
nos supone un error muestral del +/- 4,3 %. Del total de la muestra, el 47,2% son varones y el
52,8% son mujeres, presentando una afijacion proporcional a las caracteristicas de sexo y edad
de la provincia de Granada.

Respecto a la distribucién por tamafo de municipio se han recodificado los distintos
municipios en tres estratos de habitat, que se corresponderian a los segmentos de la Granada
rural, las ciudades medias y el habitat urbano. La distribucién de estos segmentos muestra en
la siguiente divisién por estratos: el 53,3% de la poblacidn se sitla en un habitat rural, esto
es menor de 20.000 habitantes, el 14,1 corresponderia a las ciudades medias, aquellas entre
20000 habitantes y 50000 habitantes, mientras que el restante 32,6% se corresponderia con
el &mbito urbano, o lo que es lo mismo, los municipios mayores de 50000 habitantes.

Respecto al nivel de estudios de nuestra poblacién, el 15,3% no posee estudios, el
28,8% tiene estudios primarios, casi idéntico porcentaje, el 28,2%, estudios secundarios,
mientras que el restante 27,7% manifiesta poseer estudios universitarios.
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Ideolégicamente nos encontramos con un poblacién fundamentalmente de centro
izquierda, con una media en la escala de autoubicacion ideoldgica del 1 al 10 del 4,58, siendo
la moda, el valora mas repetido, el cinco.

En materia de religiosidad el 65,7% se declara catélico siendo de todos ellos practicantes
habituales el 16,4%, practicantes esporadicos el 16,6% y catélicos no practicantes el restante
32,8%. Los creyentes de otra religién representan al 2,9%, mientras que los no creyentes y
ateos representan el 17,3% y 11,6% respectivamente.

Respecto al nivel de ingresos, la mayoria de poblacion se sitlia en unos ingresos medios
de entre 900 y 1800 euros, concretamente el 57% de la poblacién, estando por debajo de los
mismos un 29%.

4.2.- ASOCIACIONISMO

La poblacion de la provincia de Granada presenta un limitado grado de asociacionismo:
apenas uno de cada tres encuestados, 34,9%, pertenece y participa en una asociacién. Por
tipo de asociaciones, las deportivas son las que registran mayor grado de pertenencia, 20,1%,
seguidas de las culturales, 16,7%, y las religiosas, 8,5%. Con un porcentaje de respuesta
del 8,5% se sitian los partidos o las organizaciones politicas, mientras que el 6,8% declara
pertenecer a un club social y a una asociacién o colegio profesional. El resto de asociaciones es
mencionado por un porcentaje inferior al 5% de los encuestados.

Del mismo modo, apenas uno de cada tres encuestados, 34,7 %, declara haber pertenecido
a una asociacion. De nuevo, son las asociaciones deportivas y culturales las que presentan un
mayor grado de pertenencia entre la poblacién de Granada, con un porcentaje de respuesta del
25,3% y del 19,8%, respectivamente. Se sitlan, a continuacién, las asociaciones benéficas o
asistenciales, 9,3%, y las de caracter social o recreativo, 8,2%.
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Grafico 1: Grado de asociacionismo entre la poblacion de la provincia de Granada
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4.3.- HABITOS DE LECTURA

A continuacion, analizaremos los habitos de lectura de la poblacion de Granada, prestando
atencién tanto a su frecuencia, a los géneros literarios mas recurrentes, como al soporte preferido
para proceder a la lectura. La mayoria de la poblacion de la provincia de Granada lee con poca
o ninguna frecuencia la prensa, libros no profesionales y en menor medida las revistas. Asi, el
54,9% de los ciudadanos declara que nunca o casi nunca lee revistas, mientras que 41,3%
y el 40,8% de la poblacién granadina afirma que nunca o casi nunca lee libros y prensa,
respectivamente. En consonancia con lo anterior, solamente el 29,7% de los encuestados afirma
leer diariamente la prensa. Este porcentaje de lectura diaria se reduce al 19% en el caso de los
libros no profesionales y al 6,5% en el de las revistas.
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Grafico 2: Frecuencia de lectura entre la poblacién de la provincia de Granada
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Los best-sellers son el género literario méas leido, 60,3%, seguidos a distancia por la
literatura espafiola actual, 33,3% vy la extranjera, 27,4%. La literatura clasica, 17,1% vy las
biografias o memorias, 14,5%, ocupan el tercer y cuarto puesto entre los géneros mas preferidos
por los granadinos. El resto, no llega al 10% en grado de preferencia: comics, 9,4%, ciencia
y tecnologia, 8,1%, autoayuda y ensayo, 6,8%, mientras que la poesia figura en la Ultima
posicion con un 6,0% de preferencia. No se registran diferencias significativas en los gustos
de lectura en razdn de género entre la poblacién granadina. Tanto para hombres como para
mujeres, los tres géneros preferidos son, por orden, los best-sellers, la literatura espafola actual
y la extranjera. No obstante, las mujeres muestran una mayor inclinaciéon por las biografias
o las memorias, 19,5%, que los varones ,8,5%,. Del mismo modo, los distintos grupos de
edad comparten gustos de lectura similares, con el predominio de los best-sellers, la literatura
espafola y extranjera como los géneros favoritos. Tampoco el nivel de estudios de la poblacién
encuestada marca diferencias significativas en las preferencias de lectura de la poblacion
encuestada. De esta forma, los best-sellers, la literatura espanola actual y extranjera son los tres
géneros de lectura preferidos por la poblacién de Granada, con independencia del sexo, la edad
y el nivel de estudios de los encuestados.
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Grafico 3: Géneros que suelen leer seglin edad
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Grafico 3a: Géneros que suelen leer segln sexo
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Por lo que se refiere al tipo de revistas leidas con mayor frecuencia, la poblacion de la
provincia de Granada menciona en el primer lugar los suplementos de prensa, 45%, seguida
a distancia por las revistas del corazon, 29,5%. Con un porcentaje de respuesta similar, las
revistas de salud y belleza, 13,8%, los suplementos tematicos de la prensa, 13,1%, y las de
ciencia y tecnologia, 12,4%, ocupan la tercera, cuarta y quinta posicion, respectivamente. El
resto de revistas no llega a un porcentaje de respuesta del 10%: hogar decoraciéon y muebles,
9,1%, automovil, 7,7%, viajes, 6,7%, arte, comics, naturaleza y humor, 5,7%, etc.

A diferencia de lo que sucede con los habitos de lectura de libros, en el caso de las
revistas, si se observan diferencias significativas en los gustos de lectura de hombres y mujeres
en la provincia de Granada. Asi, los varones mencionan en primer lugar los suplementos de
prensa, 51,6%, seguidos por las revistas de ciencia y tecnologia, 17,7%9 y las de automdvil,
16,1%. El tipo de revistas preferidas por las mujeres en la provincia de Granada es, por orden:
las del corazén, 46%, los suplementos de prensa, 40,2%, y de salud vy belleza, 21,8%.
También se registran diferencias importantes en el tipo de revistas preferidas en funcién de la
edad de los encuestados. Asi, los suplementos de la prensa son el tipo de revista mas leida por
todos los grupos de edad, si bien el porcentaje de respuesta se reduce al 20,5% para los mas
jovenes de 18-24 afios y alcanza el 61% para el grupo con una edad comprendida entre los 55
y 64 anos. Del mismo modo, podemos observar como la preferencia por las revistas del corazon
se incrementa progresivamente con la edad de la poblacion encuestada, lo que se asocia a
una mayor presencia femenina en los grupos de mayor edad de la poblacién encuestada. Del
mismo modo, el nivel de estudios del entrevistado marca gustos relativamente diferenciados
en la seleccién del tipo de revista leida con mayor frecuencia. Entre éstos, podemos destacar
que la preferencia por los suplementos de prensa se incrementa con el nivel de estudios de los
encuestados. Asi, mientras que el 25,8% de la poblacién sin estudios los menciona como su
género favorito, el porcentaje de respuesta para los que tienen una formacién universitaria es
del 56,1%. En sentido contrario, la preferencia por las revistas del corazén guarda una relacion
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inversamente proporcional con el nivel de estudios de la poblacién de Granada. Asi, estas son
el tipo de revista preferido por los entrevistados sin estudios, 54,8%, mientras que para la
poblacién con estudios secundarios este porcentaje se reduce al 17,6%.

Grafico 4: Tipos de revistas leidas con mayor frecuencia por sexo
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Tabla 1: Tipos de revistas leidas con mayor frecuencia por edad

Por lo que se refiere al soporte de lectura habitual, éste sigue siendo mayoritariamente
el papel, tanto para los libros, como para la prensa o las revistas. En el caso de los libros, el
92,9% de la poblaciéon de la provincia de Granada menciona el papel como su formato de
lectura usual, frente al 7,1% de la poblacién que suele leer libros electronicos. Por lo que se
refiere a la prensa, el 82,2% de la provincia de Granada la suele leer en papel; del mismo modo,
es de destacar que el 60% de los encuestados suele acceder a la prensa de forma gratuita,
ya sea en papel, 44,3%, como por Internet,16.1%. Por Gltimo, el 92% de los ciudadanos
en Granada provincia suele leer las revistas en papel. Seis de cada diez granadinos, 62,3%,
accede a las revistas con precio, fundamentalmente en papel, 61,3%0.

De igual modo, es de destacar que el 55% de los granadinos afirme que dedica igual
tiempo a la lectura que hace un afo, frente al 25% que le dedica menos tiempo y al 25% que
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considera que se ha incrementado. Por lo que se refiere al uso de las bibliotecas publicas,
solamente el 10% de la poblacion de Granada afirma que va y utiliza con cierta frecuencia
la biblioteca, mientras que un 43% nunca ha ido, aunque la haya utilizado, y el 24% ha ido,
pero la ha utilizado esporadicamente. Finalmente, en relacion al uso de los granadinos de las
bibliotecas publicas es de destacar que el 9,5% no sabe si hay biblioteca publica cercana a su
domicilio, mientras que el 13,1% apunta a que no la hay.

4.4.- TVY RADIO

En esta seccién se muestra el uso que hacen los granadinos de la television y de la radio.
Por lo que se refiere a la television, tres de cada cuatro encuestados afirman que ven programas
de television todos los dias, 75%, mientras que el 13,7% lo hace varios dias a la semana y el
1,5% solo los fines de semana. Es de destacar que solamente el 5,1% de la poblacién afirma
gue nunca o casi nunca ve programas de television. Por el contrario, es menos usual visionar
programas por internet: seis de cada diez encuestados lo hacen nunca o casi nunca, 61,7%,
frente a uno de cada diez que lo hace a diario, 9,3%. El acceso semanal a programas por
Internet es del 13,1%, algunos dias y del 1,5% sdlo los fines de semana. El 10,7% restante lo
hace algunas veces al mes o con menor frecuencia. No se registran diferencias importantes en el
grado de acceso a programas por Internet entre los dos géneros, si bien el porcentaje de mujeres
gue nunca o casi nunca ven programas a través de este medio es del 63,5%, frente al 59,7% de
varones. Por el contrario, la edad del entrevistado marca diferencias importantes en la asiduidad
con la que se utiliza Internet para ver programas: ésta se reduce progresivamente con la edad.
Asi, mientras que el 84,6% de la poblacién con 65 o mas afos afirma que nunca o casi nunca
ve programas por Internet, este porcentaje se reduce al 26,9% para el grupo mas joven.

Gréfico 5: Frecuencia de visionado de TV segtn sexo
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Grafico 5a: Frecuencia de visionado de TV segtin edad
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En relacién al tiempo diario que la poblacion de la provincia de Granada dedica a ver
television, éste se sitlla en una media de 271,12 y 191,18 minutos diarios los dias laborales
y los fines de semana, respectivamente. No obstante, las correspondientes desviaciones tipicas
- de 256,66 puntos y de 154,38 - nos indican una gran variabilidad en el tiempo medio de
visionado que los encuestados hacen de la television. El tiempo medio diario de visionado de la
television por Internet es menor, situdndose en una media de 44,59 minutos los dias laborales
y de 36,15 los fines de semana, respectivamente.

Si desglosamos los datos por sexo, comprobamos que las mujeres dedican en términos
medios mayor tiempo a ver la television que los varones, especialmente los fines de semana.
Por el contrario, en el caso del visionado de la televisién por Internet, la relacion es la inversa,
siendo éste mayor para los varones que para las mujeres. Del mismo modo, se observa una
relacion lineal entre tiempo dedicado a ver televisién y edad del encuestado, asi mientras que
el grupo mas joven destina una media de 258,9 minutos diarios los dias laborales a la TV, la
medida para el grupo de mayor edad es de 305,4 minutos. Las diferencias entre los distintos
grupos de edad son més patentes en el caso del visionado de la television por internet. Asi,
y como ilustracion, mientras que los méas jovenes ven la television por internet una media de
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105,7 minutos los dias laborables, el grupo con 65 afios 0 méas apenas le dedica 4 minutos
diarios de media.

A continuacién, presentaremos la relacion entre acceso a la televisién y nivel de estudios
del entrevistado. En el caso de la TV, el tiempo medio dedicado a la misma se incrementa
con el nivel formativo del encuestado los dias laborales: asi, mientras que la poblacién sin
estudios destina un promedio de 230,6 minutos, éste asciende a 268,6, 275,6 y 293,5, para
los ciudadanos con estudios primarios, secundarios y universitarios, respectivamente. Por el
contrario, la relacion entre el visionado de la television y el nivel de estudios del entrevistado
durante los fines de semana es la inversa: a mayor formacién menor tiempo se invierte en ver la
televisién, oscilando éste entre un promedio de 213,6 minutos para la poblacion sin estudios y
166,5 minutos para los universitarios. Del mismo modo, el nivel de estudios marca contrastes
mas acusados en el visionado de la television por internet de los encuestados. Tanto los fines
de semana como los dias laborables, el tiempo medio de seguir la televisiéon por internet se
incrementa con el nivel formativo del entrevistado. Asi, los que no tienen formacion invierten
un promedio de 15,9 minutos los dias laborales, frente a los 73,4 minutos de los universitarios.

Grafico 6: Media de minutos diarios de visionado de TV y TV por Internet por sexo
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Grafico 6a: Media de minutos diarios de visionado de TV y TV por Internet por edad
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Por lo que se refiere al tipo de programas de television, las noticias e informativos son los
mas vistos, 63,4%, seguidos por las peliculas, 60,7%, y las series, 55,8%. En tercera y cuarta
posicién figuran los deportes, 33,1% y los documentales, 28,4%. Les siguen a continuacién
los programas del corazén, 18,1%, los reportajes, 14,4%, los concursos culturales, 12,1% vy los
reality shows, 11,5%. El resto de programas no llega a un porcentaje de respuesta del 10%.
Entre éstos (ltimos destacan los debates, 9,1%, otros concursos, 8%, programas de divulgacion
cientifica y tecnolégica, 6,8%, de humor, 7,6%, musicales, 5,6%, etc.

Finalmente, es de destacar que el 58,9% de la poblacién de la provincia de Granada
dedica igual de tiempo a ver programas de televisién que hace un afo, frente al 28% que le
dedica menos tiempo y al 13% que lo hace mas. Pautas similares de evolucion se registran en
el caso del visionado de la televisién por internet, con un porcentaje de respuesta del 74,3%
para las pautas de continuidad, del 12,4% para las decrecientes de visionado y del 13,3%
para las ascendentes.

El 47% de la poblacién de Granada, como grupo mayoritario, escucha diariamente la
radio. Este porcentajes desciende al 16,6% para los que lo hacen varios dias o los fines de
semana y al 12,8% para los que la escuchan algunas veces al mes o con menor frecuencia.
De igual modo, el 22,7% de la poblacién afirma que nunca o casi nunca sigue la radio. Por
lo que se refiere al tipo de soporte mas utilizado, el 80% de los encuestados menciona su
receptor de radio, frente al 21,4% que lo hace con el mévil y el 8% con el ordenador. EI MP3,
la television con TDT y Tablet son apuntados por el 7,2%, 5,7% y 1,7% de los entrevistados,
respectivamente.

Los programas musicales, 61,1%, los de noticias e informacién, 42,6%, figuran como
los méas escuchados por los granadinos. Les siguen las tertulias, 23,9%, los de deporte, 22,7%
y los magazines, 13,5%. El resto de programas registra un porcentaje de respuesta inferior
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al 10: informativos, 7,7%, programas nocturnos, 6,2%, de humor, 3,2%, ciencia-tecnologia,
1,2% y otros, 1,7%. Se observan gustos radiofénicos relativamente diferenciados por género.
Aunque, tanto para los hombres como para las mujeres, los programas musicales y de noticias
son los mas escuchados, los hombres mencionan en tercera posicion a los de deportes con
un porcentaje de respuesta del 41,5% frente al 3,1% de las mujeres. Por el contrario, éstas
ubican en tercer lugar en orden de preferencia a las tertulias y debates, 20,9%, que en todo
caso es inferior al registrado por los varones, 26,8%. Del mismo modo, los datos de la tabla
muestran relaciones significativas entre la edad del entrevistado y sus gustos radiofénicos. Asi,
es de destacar que la preferencia por los programas musicales se reduce progresivamente con el
incremento de la edad del entrevistado. Por el contrario, la seleccion de programas de noticias o
de informacion se incrementa con la edad de la poblacién. Por ejemplo, mientras que solamente
el 15,7% de los més jovenes menciona los programas de noticias como los mas escuchados en
la radio, este porcentaje asciende al 61,7% en el caso del grupo con 65 afios 0 mas.
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Grafico 7: Programas de radio que escuchan segun edad
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Grafico 7a: Programas de radio que escuchan seglin sexo
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Finalmente, es de destacar que la poblacién de Granada dedica un mayor tiempo a
escuchar la radio durante la semana que los fines de semana. Asi, el promedio de minutos
diarios es de 161,40 los dias laborables, frente al de 75,66 de los fines de semana. Como
sucedia con el tiempo dedicado a la television, las respectivas desviaciones tipicas - 209,6 y
119,5 - son bastante considerables, indicativas de que se produce una gran variabilidad en el
tiempo medio diario dedicado a escuchar la radio entre la poblacién encuestada.

4.5.- INTERNET

La importancia de Internet como herramienta plenamente implantada en la sociedad del
siglo XXI parece fuera de dudas, aunque encontramos relevantes diferencias respecto al uso de
la misma en funcién de distintas caracteristicas socio-demogréficas en nuestro estudio de la
provincia de Granada.

Si bien el uso general de Internet es bastante elevado, un 65,3% del total de la poblacién
entrevistada manifiesta hacer un uso habitual del mismo, no lo es tanto en las mujeres con
respecto a los hombres, de modo que un 71% de los primeros declara usarlo habitualmente
frente al 59,9% de las mujeres. Del mismo modo, la edad parece ser otro de los mas importantes
elementos de distinciéon con respecto a su uso, encontrando una importante correspondencia
entre aumento de la edad y disminuciéon en su uso. Los jévenes de hasta treinta y cuatro
afos manifiestan un uso practicamente universal, con porcentajes superiores al 90%. Por
el contrario, estos porcentajes van disminuyendo a medida que avanzamos en las cohortes
de edad, descendiendo a un 49% en el grupo de los de 55 a 64 afos y produciéndose un
importante salto, que podriamos definir como “brecha tecnolégica” entre los mayores de 64
anos, donde el porcentaje de uso desciende sensiblemente a un 11,5%.
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Gréfico 8: Uso de Internet en los habitantes de la Provincia de Granada por caracteristicas
sociodemograficas. Sexo
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Gréfico 8a: Uso de Internet en los habitantes de la Provincia de Granada por caracteristicas
sociodemogréaficas. Estudios
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Grafico 8b: Uso de Internet en los habitantes de la Provincia de Granada por caracteristicas
sociodemograficas. Edad
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Gréafico 8c: Uso de Internet en los habitantes de la Provincia de Granada por caracteristicas
sociodemograficas. Habitat
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Otra caracteristica que incide en los patrones de uso de internet tiene que ver con el
nivel de estudios, de modo que a mayor nivel de instruccién mas uso de Internet, produciéndose
un diferencial de mas de sesenta puntos porcentuales entre la poblacion sin estudios y los

universitarios, o de veinticinco puntos entre aquellos que poseen estudios primarios frente a los
universitarios.
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Por Gltimo, en lo que respecta a estas caracteristicas diferenciales debemos resefar
la importancia que hay que otorgar al tamafo de habitat, donde no existen diferencias tan
remarcables entre los &mbitos rurales, ciudades medias y urbanos en la provincia de Granada,
con una diferencia entre la Granada rural y urbana de tan sélo nueve puntos porcentuales.

Respecto a los principales dispositivos utilizados para conectarse a Internet destacan
ordenador y teléfono mévil como los mas usuales. En concreto, el 80% de la poblaciéon que
usa Internet declara realizarlo desde el ordenador a diario. Del mismo modo, un 72,6% de los
mismos afirman conectarse a través del teléfono movil, también a diario, siendo menos usuales
las conexiones a través de tablet o de Smart TV, con porcentajes cercanos al 40% entre los que
afirman no disponer de tales dispositivos. Podriamos afirmar que el uso de Internet se haya
bastante extendido, destacando un uso diario y a través de dos medios principales: el ordenador
y el teléfono movil.

En lo que respecta al uso que se hace de Internet, podemos distinguir claramente tres
tipologias de uso: una relacionada con el aspecto relacional, otra con el lidico y una ultima
que tiene que ver con el trabajo diario. En este sentido, debemos destacar que Internet se ha
convertido en una de las principales vias relacionales para la poblacién de Granada, siendo este
su principal uso. el uso del chat, servicios de mensajes y whatsapp es el méas recurrente para
el 74,1% de la poblacién, seguido del uso de redes sociales, un 71,4% y del uso del correo
electrénico, un 56,3%.

La siguiente prioridad de uso se enmarcaria dentro de la activida Itdica o de ocio,
relacionada principalmente con la lectura de prensa, 47,8%, escuchar musica, 36,2% o ver
series o peliculas on line, 33,8%, seguido de la descarga de mUsica con un 26% de poblacion.

Por ultimo, con porcentajes de uso inferiores al 20% destacan, sobre todo, los
relacionados con la tramitacion electronica, blsqueda de informacién, vacaciones o viajes,
compra por internet y localizacién de direcciones o personas.

Grafico 9: Principales usos de Internet en los habitantes de la Provincia de Granada
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Debemos destacar que los patrones de usos no aparecen muy relacionados con las
principales caracteristicas sociodemogréficas de la muestra, de modo que, si desglosamos
la informacion por algunas de nuestras variables de cruce, aparecen escasas diferencias en
razon del sexo del entrevistado, principalmente las mujeres realizan un mayor uso de aspectos
relacionales frente a lldicos, mientras que por grupos de edad destaca el menor uso con fines
lidicos de internet entre los mayores, que si lo hacen mas como informacién o para hacer
compras . En este sentido, podriamos hablar de brecha digital entre los mas mayores, ya que
los habitos y usos estan firmemente cristalizados en los demas grupos de edad, presentando
una enorme homogeneidad a excepcion del grupo de los de mas edad, aquellos que mas tarde
accedieron al empleo de esta tecnologia.

Para finalizar con este bloque resefar que, respecto a la percepcion de uso, se ha
producido un aumento en la frecuencia o tiempo empleado para Internet, de modo que, si se
compara con el Ultimo afo, un porcentaje del 49% afirma que usa més tiempo Internet, frente
un 45,5% que mantiene su tiempo de uso y un escueto 5,5% que manifiesta haber reducido
el mismo con respecto a este Ultimo afo.

4.6.- CINE

En lo referente a los habitos cinematograficos de los habitantes de la provincia de
Granada, destaca la poca disposicion a asistir al cine entre la mayoria de la poblaciéon. Un
porcentaje cercano al cincuenta por ciento, el 48% manifiesta que asiste nunca o casi nunca,
mientras que un 23% afirma ir alguna vez al afio. Tan sélo un 12% asiste por lo menos una vez
al mes. Estos datos muestran el refrendo de una tendencia apuntada por distribuidores y cines,
en el sentido de la creciente disminucion de los espectadores en las salas espafolas.

Sin lugar a dudas los hébitos relacionados con las nuevas tecnologias y el uso de
Internet tienen mucho que ver con el hecho de que se produzca este aumento de no asistentes,
a la par que se incrementa el uso de Internet para el visionado o descarga de materiales
audiovisuales, en este caso peliculas. Un dato que corrobora esta tendencia es que un 36% de
los entrevistados dedica menos tiempo que el afio pasado a ver peliculas en el cine, mientras
que un 12% manifiesta que ve mas peliculas, en general, que el afo pasado.

No disponemos de datos que nos permitan comparar la evolucién en los Gltimos afios
pero no seria arriesgado aventurar que la incidencia de la crisis econdémica y la extension del
consumo cinematografico a través de Internet estan detras de un cambio en los hébitos de
consumo cinematografico de la poblacién granadina, todo ello a la luz de los resultados de
otras variables dentro de nuestro estudio y que muestran a las claras que no se ha producido un
descenso en el visionado, sino en el medio a través del cual se realiza. De hecho, si analizamos la
frecuencia con la cual visionan peliculas, la mitad de nuestros encuestados afirma ver peliculas
varias veces a la semana y un diez por ciento diariamente, de igual modo un 17% afirma ver
peliculas los fines de semana. Si sumamos porcentajes, el 85% ve cine al menos una vez por
semana, aunque como hemos apuntado con anterioridad no lo hace en las tradicionales salas de
cine. Los medios preferidos para ver peliculas son la TV abierta, 86,4%, seguido del cine online
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gratis, 18,9%, deberiamos aclarar que gratis, aungue no siempre legal, y las salas de cine, 17%
y DVD, 14,8%. De alglin modo, podemos distinguir entre canales tradicionales, cines, TV y DVD
y nuevos canales, fundamentalmente Internet, que es el gran beneficiado del cambio de habitos
de consumo cinematogréfico. Si sumamos el cine online con las descargas de internet, “también
gratis”, descubrimos que este soporte es el segundo medio de visionado de cine, sumando un
32% del total.

Respecto a los perfiles poblacionales, debemos destacar que los que ven mas cine de
manera “convencional” son los mas mayores, esto es en TV, cine o DVD, mientras que los mas
jovenes son los que mas utilizan internet y las descargas. Por nivel de estudios se observa
una mavyor asistencia al cine entre los de mayor nivel de instruccion, del mismo modo que por
tramos poblacionales son los de los @mbitos urbanos los que en mayor proporcién asisten a
salas, sin duda debido a la mayor existencia de las mismas.

Al indagar respecto a los géneros cinematograficos preferidos, accion y comedia son los
géneros preferidos por la mayoria de la poblacion encuestada, 47,2% y 42,3% respectivamente,
seguidos del drama, 27,7% y el suspense, cine clasico y de aventuras con porcentajes muy
cercanos al 30%. Los géneros que menor predileccion presentan son la ciencia ficcién y la
animacién, con un 25,3% y un 20,3% de preferencia y el terror y el cine X.

Grafico 10: Géneros cinematograficos preferidos segun sexo
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Grafico 10a: Géneros cinematograficos preferidos segtin edad
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Ahondando un poco mas en los gustos cinematogréficos, las mujeres prefieren en mayor
medida la comedia, el drama y el suspense, mientras que los varones se decantan en mayor
medida por la accién, aventuras y ciencia ficcién. De igual modo, los mas jévenes prefieren
accion, ciencia ficcién, aventuras y terror con respecto a los mas mayores que se decantan por
el cine clasico, la comedia y el drama.
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4.7.- MUSICA Y TEATRO

El escuchar musica de manera diaria es un habito bastante usual para el 53% de la
muestra, aunque este porcentaje se incrementa cuando al menos es varios dias a la semana,
un 17,1% mas. Podriamos afirmar que, de todos los habitos de consumo cultural es uno de los
mas usuales en la mayoria de grupos poblacionales estudiados y donde tan sélo un 16,2% de
la poblacion granadina mantiene no oir nunca o casi nunca musica. Por su parte, el medio mas
corriente para escuchar musica sigue siendo la radio, asi lo muestra el 72% de los encuestados,
seguido por el mévil, un 31,8% y el ordenador con un 28%. Reproductores, mp3 y otros soportes
como tabletas son usados por un 17% de la poblacién con este fin, seguido de los equipos de
musica, en franco retroceso, y la television o tabletas, un 5,9% y 1,1% respectivamente.

Por su parte, la casa es el sitio preferido para oir musica para la amplia mayoria de
los granadinos 73,6%, seguido del coche 50,2% vy el trabajo, 20,7%. Menos frecuente es oir
musica en el transporte plblico o en otros lugares.

De nuevo, la edad es el principal elemento distintivo respecto al habito de escuchar
musica, siendo los mas jovenes aquellos que méas oyen musica, del mismo modo que tanto la
edad, como el nivel de estudios o el sexo van a marcar los principales gustos musicales de la
poblacion estudiada.

El pop y rock en espafol son los estilos preferidos globalmente por los residentes en la
provincia de Granada, seguidos del pop/rock extranjero, 53,9% y 38,9% respectivamente. A
continuacion le siguen el flamenco, 26,8%, cancién melédica, 24,8% y cancion de autor, 23,4%,
todos ellos con porcentajes alrededor del veinte por ciento de aceptacién. En un segundo blogue,
con porcentajes entre el diez y el veinte encontramos la musica clasica, 17,7%, el reggae, hip
hop y rap con un 13,6%, jazz, 12,3% y copla, dance y blues/soul con idéntico porcentaje del
11,8%. Por el contrario, los géneros menos usuales son la electrdnica, el nuevo flamenco, la
musica indie o el hard rock, otros estilos de caracter mas residual serian los relacionados con el
folk, world music, 6pera/zarzuela o new age.
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Grafico 11: Estilo musical preferido de la poblacién de la provincia de Granada
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Hombres y mujeres presentan gustos musicales bastante similares, donde tan sélo la

edad parece mostrar diferencias realmente significativas en algunos géneros, sobre todo cuando
comparamos los grupos de mayor edad y los de menor edad. Este es el caso de géneros como la
clasica, la copla, la opera o la zarzuela, con mucha mayor predicacién entre los mas mayores,
del mismo modo que la electrdnica, el dance entre los de menor edad.

Por tipo de habitat se distingue una mayor preferencia por los géneros en espafol en las
zonas rurales frente a la mayor predileccién por el pop/rock extranjero, musica indie y clasica en
las zonas urbanas, también en estas Ultimas aparecen los mayores porcentajes de preferencia
respecto a todos los géneros minoritarios como el jazz, blues o la musica folk o étnica.

El nivel de estudios marca unas preferencias bastante marcadas, en tanto que el
mayor nivel de instruccién conlleva unos gustos mucho maés eclécticos que los de baja o media
formacion. En concreto, el pop/rock gusta méas a los que mayor nivel de estudios poseen,
mientras que el Flamenco lo hace en mayor medida en los niveles bajos de instruccion. De igual
modo, la musica clasica, el jazz o el blues también aparecen con mayor frecuencia en los gustos
de los universitarios, frente la copla, que lo hace principalmente, entre aquellos que menor
cualificacion presentan.
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Tabla2: Preferencias musicales segtn nivel de estudios

En términos absolutos, un 21% de los encuestados manifiesta oir mas musica que hace
un anfo, frente al 67,3% que cree que oye la misma musica y el 11,5% que afirma oir menos
musica que hace un afo.

En cuanto a la asistencia a conciertos, nos encontramos ante una actividad bastante
esporadica para la mayoria de la poblacién, ademas en claro retroceso con respecto a hace un
afo. Algo mas de la mitad de la poblacién encuestada afirma no asistir nunca o casi nunca a
conciertos, siendo lo mas habitual hacerlo una vez al afio o dos o tres veces al afio, 11,2%
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y 11% respectivamente. Los que van en mas de esta cantidad de ocasiones representan un
escaso 10%, siendo los que asisten mensualmente un 2,7%.

Por lo que se refiere al teatro, los habitantes de la provincia de Granada se muestran
relativamente poco interesados por el mismo. En concreto, en una escala de 1 a 5 en la que
el 1 representa ningln interés y el 5 mucho interés, la puntuaciéon media es de 2,6 puntos,
entendiendo por tanto que a la mayoria no les interesa mucho ni poco, en realidad esta mediania
no expresa mas que un desinterés manifiesto, de hecho, los que se sittan por encima del valor
mediano representan el 24,2% y a estos si que podemos clasificarlos como interesados por el
mismo.

En términos globales podriamos dividir en tres porciones practicamente idénticas, una
seria la de los interesados, otra la de los que no terminan de estar claramente interesados y
otra que representaria a los que no tienen ninglin interés por el mismo. El elemento diferencial
respecto a este interés seria el nivel de estudios y el habitat, de modo que a mayor nivel
educativo mayor interés por el mismo, la media aumenta a un 3 sobre cinco, mientras que en el
ambito urbano también estos valores se incrementan hasta ese 3. De igual modo, las mujeres
muestran mas interés que los hombres y los mayores de 65 afios menor interés que los demas
grupos de edad.

En consonancia con el moderado interés manifestado, el 52,6% declara haber asistido
nunca o casi nunca a una funcién de teatro y tan sélo ese 24,2% aludido con anterioridad
declara haber asistido, al menos, una vez al afo.

Los gustos teatrales de los granadinos se concentran de una manera bastante mayoritaria
alrededor del teatro musical 35,8%, seguido del teatro clasico 33,5% y del teatro de actores
actuales 30,3%. El teatro experimental o alternativo es que menor nivel de aceptacion presenta
con un porcentaje del 10,7%.

Al igual que ocurria en otros usos explicados con anterioridad, decrece la asistencia
al teatro, en concreto, una cuarta parte de los entrevistados declaran asistir menos veces en
el Ultimo afo, de nuevo incidiendo en la idea de descenso en la participacion de actividades
teatrales y culturales en general.

4.8.- TIEMPO LIBRE Y OCIO

A continuacién analizaremos la forma en la que los granadinos emplean su tiempo
de ocio, disponiendo de un tiempo libre medio semanal de 27,7 horas, algo menos de cuatro
horas diarias,. En este sentido, hombres y mujeres no disfrutan del mismo tiempo de ocio,
disponiendo las mujeres de dos horas menos semanales respecto a los hombres. De igual modo,
hemos encontrado diferencias importantes en el tiempo libre en funcion de la edad siendo los
maés jovenes, menores de 24 afos y mayores de 65 afos los que mas horas de tiempo libre
declaran tener, concretamente 31,6 y 37,2 horas respectivamente. De algiin modo se constata
que es la situacion vital, la existencia de hijos y la insercién laboral la que va a determinar de
manera fundamental la disposiciéon de mayor o menor tiempo de ocio. Este Gltimo dato queda
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claramente explicitado al analizar la disposicién media de tiempo en funcién de la situacién
laboral y el estado civil, del mismo modo que la tenencia o no de hijos. Un andlisis curioso nos
muestra que el minimo de tiempo de ocio seria de los padres que conviven con hijos y trabajan,
también en las amas de casa con hijos, mostrando una disposiciéon de tiempo de ocio de 17
horas, mientras que el maximo estaria en los desempleados sin hijos, con un tiempo maximo de
ocio de 90 horas.

Tabla 13: Media de horas libres de los habitantes de la Provincia de Granada. Sexo.

Mujer

Hombre

Tabla 13a: Media de horas libres de los habitantes de la Provincia de Granada. Edad.

65 afos y mas

55-64 anos

45-54 anos

35-44 afos

25-34 anos

16-24 afos
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Tabla 13b: Media de horas libres de los habitantes de la Provincia de Granada. Estudios.

Universitarios 24,3

Secundarios _ 27,6
Primarios _ 25'8

Sin eStUdios m 36’5
it

\ \ \ \ \ \ \ \
0 5 10 15 20 25 30 35

0

Tabla 13c: Media de horas libres de los habitantes de la Provincia de Granada. Habitat.

Urbano 28,2
Ciudades medias 27,6
Rural 27,4
\ \ \ \ \ \
0 5 10 15 20 25 3

0

Cuando analizamos las actividades en las que los habitantes de la provincia de Granada
ocupan su tiempo libre, podemos diferenciarlas en varios tipos en funcién de la asiduidad
de su uso. Asi, podemos distinguir en primer lugar aquellas realizadas con mayor frecuencia,
al menos una vez al afio, que serian la asistencia a alguna feria, 53,3%, la visita a algln
monumento artistico, 50,7% y la visita a alglin parque natural, 41,1%. Le sigue un segundo
blogue conformado con actividades mucho més ocasionales, esto es que presentan porcentajes
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de realizacion en el Gltimo afio inferiores al treinta por ciento, tales como asistencia a museos,
ferias del libro, ferias de artesania, exposiciones, visitas al extranjero y asistencia a conferencias,
todas ellas en una horquilla entre el 17% y el 28% de realizacién en el Gltimo afo. Por Gltimo,
nos encontramos con las menos frecuentes, esto es aquellas que nunca se han llevado a cabo
principalmente asistencia a una 6pera o zarzuela, 79,4%, festival de musica, 58,9%, festival
de danza, 57%, a los toros, 49,5% 0 a un zoolégico, 46,1%.

Tabla 14: Principales actividades culturales realizadas por los habitantes de la Provincia de
Granada

A alguna feria m 53,30%
Un Monumento Histérico artistico W‘SOJO%
Un Parque Natural *14&,%06%
Un museo % 47,40%
Una feria del libro M 2402 40,607,
Una exposicion de arte, fotografia, etc ﬂé%@g%
Una feria de artesania m 35,004"/&20%
A alguna romeria % 49,10%
Al extranjero %’1@1’60% M En el Gltimo afio

o = Alguna vez
Una feria gastrondmica [ MR 37,3%: 20% Nunca
Una conferencia e 37,30%

43 30%

o
Un parque tematico o de atracciones % 51,20%

Un festival de musica SRS 27,80%
Un espectaculo de danza 0,20 32,60%
A los toros % 39,60%9’50%
Un zoolégico %4636%%
La dpera/Zarzuela B2 17,70%
Otra actividad % 17,90%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

58,90%

57,00%

79,40%

79,40%

Por lo que respecta al gasto medio en cultura que realizan los granadinos y granadinas,
la media se sitlla en 33,7 euros, cantidad que oscila notablemente en funcién de algunas
caracteristicas socio-demogréficas de la poblaciéon encuestada. En este sentido, los hombres
gastan ligeramente mas que las mujeres, en concreto cinco euros mas al mes, mientras que las
edades intermedias, esto es , de 25 a 44 afios son las que mas gastan en cultura, en concreto
una media de 45 euros. Los que mas gastan al mes son los que poseen un nivel de estudios
superior, en concreto 51,3 euros, frente a los 13,6 euros de los que no poseen estudios o los
23,7 euros de los que tienen estudios primarios Unicamente. Por Gltimo en relacién al hébitat
de los entrevistados, el gasto en el entorno urbano es 18 euros superior al del rural, 46 euros
frente a 28 de los municipios rurales.
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Tabla 15: Gasto medio en cultura segln variales sociodemograficas. Sexo.

Mujer

Hombre

Tabla 15: Gasto medio en cultura segtn variales sociodemograficas. Edad.

65 afos y mas

55-64 afos

45-54 afnos

35-44 afnos

25-34 afos

16-24 afos
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Tabla 15: Gasto medio en cultura segun variales sociodemograficas. Habitat

Urbano 46
Ciudades medias 24,7
Rural 28,5
\ \ \ \ \ \
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 5

Tabla 15: Gasto medio en cultura segun variales sociodemograficas.Estudios.

UniverSitarios w 5]-’3
_ 3-7,5

_ 23]7

0

Secundarios

Primarios

Sin estudios

13,6
\ \
0 10 20 30 40 50 60

Para finalizar nuestro estudio analizaremos la importancia otorgada a una serie de valores
que tiene que ver directamente con la calidad de vida del individuo. Para ello, preguntamos
acerca de la puntuacién que en una escala de O a 10 se le otorga a cada uno de estos aspectos,
encontrdndonos con el siguiente resultado:
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La familia, 6,7 de media, la salud, 6,7 y el trabajo, 6,2 son los valores primordiales
para la poblacién objeto de estudio, presentando todos una media superior al 6%. Le siguen el
ganar dinero, 5,8, los estudios y la formacién, 5,7 y la sexualidad, 5,1. En un segundo bloque
aparecen, con valores inferiores al cinco, el aspecto fisico, 4,9 y las actividades culturales, 4,8,
seguidos por la religion y la politica como los aspectos menos importantes para los granadinos
y granadinas y presentando una valoracion media de 3,5 y 3,4 en la nombrada escala. Si
bien parece claro que la importancia de un aspecto que entronca profundamente con nuestra
cultura, como es el caso de la familia, es central en nuestros entrevistados, aparecen una
serie de aspectos gque tienen que ver mas con actitudes materiales que con post-materiales,
en concreto la mayor importancia otorgada al trabajo, el ganar dinero o la formacién entroncan
con valores mucho menos materiales, tales como la cultura. Por Gltimo dos valores que explica
perfectamente el contexto en el cual nos hayamos insertos, por un lado la poca importancia
otorgada a la religion en una sociedad cada vez mas secularizada y la Gltima posicién en las
preferencias hacia la politica, sin duda fiel reflejo de los procesos de creciente desafeccién
politica fruto del contexto politico y econémico actual.

En este sentido, destaca la enorme homogeneidad en los valores expresados por la
mayoria de los encuestados, independientemente de caracteristicas particulares, quizds con
pequefas desviaciones respecto a la menor importancia de la sexualidad o el aspecto fisico
entre los mas mayores o la mayor importancia otorgada a la salud entre los mismos. Podriamos
afirmar que nos encontramos ante unas percepciones bastante asentadas en una sociedad que
las expresa de manera transversal, fruto de la cristalizacién de dichos valores en procesos de
asentamiento de los mismos y de una cultura politica determinada fruto de los procesos de
socializacion y de la incidencia del contexto de nuestra sociedad.

Cuadro 16: Importancia media otorgada a los siguientes aspectos

La politica _ 3,4
La religion _ 3,5
Las actividades culturales [ NRNN N £ 8
El aspecto fisico _ 4,9
La sexualidad _ 51
Los estudios/Formacién _ 5,7
Ganar dinero | 5 8
El trabajo |, 6,2
Lasalud [ 6.7
La familia | 6.7
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Respecto a la valoracién media que se da a la oferta cultural de su municipio la mayoria
de los entrevistados suspende a la oferta cultural local. En concreto, sobre una media global
de un 4,2 en una escala de 0 a 10, los més criticos son las mujeres respecto a los hombres y
los mas mayores respecto a los mas jovenes. De igual modo, son mas criticos los que poseen
estudios universitarios y los que habitan entornos urbanos frente a los rurales. La puntuacion
mas baja se da entre los jovenes de 25 a 38 afos, 3,8 de media, mientras que la mas alta, 4,9,
entre los mayores de 65 anos.

4.9.- GESTION CULTURAL

Tabla 17: Valoracién media de la oferta cultural segtin variables sociodemograficas. Sexo

Mujer

Hombre
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Tabla 17a: Valoracion media de la oferta cultural segtin variables sociodemograficas. Edad

55-64 anos

45-54 afnos 4,40

oraver N+

\ \ \ \ \
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Tabla 17b: Valoracién media de la oferta cultural segun variables sociodemogréficas.
Estudios

Universitarios 4.3
Secundarios 4,5

Primarios _ 4.3

Sin estudios _ 4,8

o
—
N
w
N
(6}
()}
~
(0]
O

10
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Tabla 17c: Valoracion media de la oferta cultural segin variables sociodemograficas. Habitat

Urbano

Ciudades medias

Rural

Por Gltimo, para ahondar un poco més en las percepciones sobre la importancia
otorgada a la cultura y a la oferta y gestion de la misma, entre la poblacion participante en
nuestra investigacién se ha incluido una serie de preguntas relativas a este aspecto. En las
respuestas se denota un alto nivel de consenso respecto a que la cultura ha de ser un bien
universal, promovido por las administraciones publicas y que han de subvencionarla por encima
de ofertas méas populares. De igual modo, se presta especial atencion y se le otorga una alta
importancia a la lectura y a la necesidad de control de los espacios televisivos. Por Ultimo, existe
un muy alto grado de desacuerdo con respecto al gravamen de las actividades culturales en una
situacién de crisis como la actual, en concreto existe una clara oposicién al aumento del IVA
cultural.
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Tabla 3: Grado de acuerdo sobre las siguientes afirmaciones relacionadas con la cultura
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4.10.- CONCLUSIONES

En el presente trabajo hemos realizado un analisis de los principales usos y habitos
culturales de la poblaciéon de la provincia de Granada. Como primera conclusién, debemos
resenar el elevado grado de homogeneidad presente en la mayoria de expresiones respecto a los
principales usos y donde son la edad, el nivel de estudios y el tamafio de habitat los principales
elementos de distincion o segmentacion de la opinion pulblica a este respecto. A continuacion
presentamos una breve sintesis de las principales aportaciones de la presente investigacion:

e La poblaciéon de la provincia de Granada presenta un limitado grado de asociacionismo:
apenas uno de cada tres encuestados, 34,9%, pertenece y participa en una asociacion,
siendo las mas recurrentes las deportivas, religiosas o culturales.

e El nivel de lectura presentado por la poblacion granadina es moderado, en tanto que
solamente el 29,7% de los encuestados afirma leer diariamente la prensa. Este porcentaje
de lectura diaria se reduce al 19% en el caso de los libros no profesionales y al 6,5% en el
de las revistas. El nivel de estudios es el principal elemento diferenciador en los perfiles de
lectura, siendo esta media mucho mas elevada en el caso de aquellos que poseen estudios
universitarios e incrementandose el porcentaje en mas del doble que el de la poblacion
general. Respecto a los gustos literarios predominan los best-sellers como los que méas
predileccién presentan, independientemente de caracteristicas socio-demograficas.

e En consonancia con el moderado nivel de lectura la asistencia a bibliotecas de la poblacion
granadina es escasa. Tan sélo un 10% de la poblacién de Granada afirma que va y utiliza
con cierta frecuencia la biblioteca.

e La musica, junto con la televisién, es el uso cultural mas extendido. La poblacién granadina,
en su mayoria, escucha musica todos o casi todos los dias, siendo su predilecta la musica
pop/rock, ya sea espafola o extranjera.

* En lo que respecta al cine, se observa una asistencia media baja a las salas de cine en
detrimento del visionado en los nuevos soportes, fundamentalmente el ordenador y las
descargas y visionado por Internet. De algiin modo, podemos afirmar que globalmente se
ven mas peliculas que nunca pero, paraddjicamente, cada vez menos en el cine. Los gustos
estan capitalizados por las peliculas de comedia, accién o aventuras.

e Respecto al uso de internet, sobresale la practica relacional, destacando el uso diario de las
redes sociales, los servicios de mensajes por internet y el correo electronico, mientras que le
sigue en importancia el uso ludico, sobre todo el relacionado con la descarga de contenidos
multimedia.

e Elinterés por el teatro es moderado entre los granadinos, pudiendo afirmar que los realmente
interesados en esta actividad cultural representan algo menos de la cuarta parte del total.
En consonancia con este bajo interés la asistencia media a representaciones teatrales es
baja, disminuyendo con respecto a la asistencia habitual y menor en los ambitos rurales
que en los urbanos.
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El tiempo medio de ocio de la poblacién granadina es de cuatro horas diarias, presentando
importantes diferencias en funcién de variables como la situacién laboral, estado civil y edad
fundamentalmente. La actividad de ocio més practicada es la fotografia, en consonancia
con la mayor facilidad de practica generada por las nuevas tecnologias.

En lo referente a las principales actividades de ocio en las que los habitantes de la provincia
de Granada ocupan su tiempo libre, podemos diferenciarlas en varios tipos en funcién de
la asiduidad de su uso. Destacando como las mas realizadas la asistencia a ferias, visitas
a monumentos artisticos y a algln parque natural. La menos frecuente es la asistencia a
actividades musicales en general, sobre todo a la Opera o zarzuela y festivales de musica
y danza.

La valoracion media que se realiza de la oferta cultural municipal es negativa, en tanto que
la mayoria la suspende con un 4,2. Los mas criticos son los que poseen mayor nivel de
estudios y los mas mayores.

El gasto medio en bienes culturales es de 33,7 euros con importantes diferencias respecto
al nivel de estudios, situacion laboral o edad. Las edades intermedias con estudios
universitarios son las que mayor gasto hacen en cultura, incrementando el valor de la media
global hasta los 51 euros.

Los valores a los que mayor importancia otorgan los granadinos son, por este orden, la
familia, la salud y el trabajo. Por el contrario, a los que menor importancia le otorgan son
la religién y la politica. Estas valoraciones se mantienen con una enorme robustez en la
mayoria de categorias socio-demogréaficas.

Por Gltimo, existe un alto nivel de consenso respecto a que la cultura ha de ser un bien
universal, promovido por las administraciones pulblicas y que han de subvencionarla por
encima de ofertas mas populares.
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