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finales de 2005 los Vicerrectorados de Extensién Universitaria de las universidades andaluzas ponen en
marcha el Proyecto Atalaya, con el respaldo financiero y técnico de la Direccién General de Universidades de la
Consejeria de Innovacién, Ciencia y Empresa de la Junta de Andalucia.

El hecho de que las diez universidades andaluzas se embarquen en un proyecto conjunto no es, afortunadamente, una
novedad en el contexto de nuestro sistema universitario andaluz; sin embargo, el hecho de que esta iniciativa se centre
en los a veces "olvidados" Vicerrectorados de Extension Universitaria si resulta una gran novedad no soélo en el territo-
rio andaluz sino también en el del conjunto del estado.

Tal vez por ello, las universidades andaluzas y la Direccion General de Universidades consideramos que, tras ya un
amplio periodo de muchos esfuerzos y actividades en materia de extension y cultura en el &mbito universitario, éste era
un buen momento para poner a los Vicerrectorados de Extension Universitaria en el centro de nuestras miradas y de
nuestras interrogantes.

Bajo la denominacién de Atalaya se sitlan diversos proyectos que tienen como objetivo fundamental poner en valor
las iniciativas ya existentes en nuestras universidades en materia cultural y proyectar nuevas actuaciones que
permitan difundir y proyectar la cultura, desde la independencia ideoldgica y el compromiso social, como parte del
deber de toda universidad de integrarse con su entorno.

Dentro de las muchas actuaciones contempladas en el marco del Proyecto Atalaya -Premio de las Universidades
Andaluzas a la Cultura, Canal Cultural tematico, Encuentro de Artes Escénicas universitarias andaluzas, Proyectos de
formacién, Concursos de fotografia- presentamos aqui los primeros estudios realizados en el Observatorio Universi-
tario Andaluz de la Cultura Atalaya.

El Observatorio Cultural Atalaya es una iniciativa en red que, bajo la coordinacién de la Universidad de Céadiz, tiene
como objetivo surtir a los responsables de las politicas culturales de herramientas que le permitan mejorar la perspecti-
va y la prospectiva de su trabajo, formar a los agentes culturales de una forma cientifica y adecuada, dotar al sector
cultural de informacion estadistica fiable y mensurable que mejore su quehacer diario y, finalmente y sobre todo, dar a
conocer a la sociedad la situacién de nuestro sector cultural universitario.

Para intentar alcanzar estas metas, la primera fase del Observatorio Cultural Atalaya se ha centrado en el desarrollo de
un conjunto de productos tangibles.

» Monografia sobre el Concepto de Extension Universitaria. Amplio estudio histérico sobre el concepto de la exten-
sion universitaria a lo largo de la historia.

» Dossier metodolégico. El Mapa de Procesos de un programa estacional. Estudio practico destinado a directivos y
profesionales sobre los procesos y rutinas que conllevan la realizacién de un programa estacional asi como un balan-
ce de los programas estacionales en Andalucia.

* Monografia, CD y Web de “Usos, Habitos y Demandas Culturales de los Jovenes Universitarios Andaluces”.
Macroproyecto sociolégico de investigacion que, mediante 3.700 encuestas realizadas en todas las universidades,
intenta alcanzar tres ambiciosos objetivos: conocer con certeza los usos, habitos, demandas y valores culturales de
los jovenes universitarios andaluces, dotar a cada universidad de un recurso basico para conocer la realidad de los
universitarios y, a través de un estudio comparativo de los resultados, posibilitar la reflexiéon en torno a la vertebracion
de Andalucia.

» Web www.diezencultura.es Agenda Cultural de las Universidades Publicas Andaluzas.
« Sistema de Indicadores Culturales Universitarios. Trabajo teérico y de investigacién que pretende aportar a las

universidades un conjunto amplio y flexible de indicadores que le permitan mejorar la practica diaria en materia de
cultura y extension universitaria.



« Estudio sobre las Actividades de Extension realizadas durante el afio 2004. Desde un punto de vista cualitativo y
cuantitativo se toma el ejemplo del afio 2004 para dimensionar el nimero y la calidad de actividades culturales y de
extension realizadas por las diez universidades andaluzas.

« Impacto Econémico de las Extensiones Universitarias andaluzas. Con una metodologia muy novedosa y ya
puesta en practica en otro tipo de iniciativas publicas, este estudio analiza el impacto econémico de los Vicerrectora-
dos de Extension Universitaria en Andalucia.

« Diagnostico de Situacion sobre las Aulas de Teatro. Una verdadera auditoria sobre el estado de nuestras Aulas
Universitarias de Teatro con unas amplias propuestas de mejoras.

« Diagnéstico de Situacion sobre las Corales Universitarias. Estudio muy completo sobre una de las producciones
propias con mas tradicion en el ambito cultural universitario.

En resumen, el Observatorio Universitario Andaluz de la Cultura Atalaya se presenta ahora para intentar, al menos

en parte, ser fiel a la definicién que la RAE da sobre la palabra Atalaya: "Torre hecha comidnmente en alto para regis-
trar desde ella el campo o el mar y dar aviso de lo que se descubre".

Firmado por el Excmo. Sr. Consejero de Innovacion, Ciencia y Empresa de la Junta de Andalucia

D. Francisco Vallejo Serrano

y los Excmos. y Magfcos. Sres. Rectores de las Universidades Andaluzas
D. Alfredo Martinez Amécija, Universidad de Almeria

D. Diego Sales Marquez, Universidad de Cadiz

O

. José Manuel Roldan Nogueras, Universidad de Coérdoba

O

. David Aguilar Pefia, Universidad de Granada

O

. Francisco J. Martinez Lépez, Universidad de Huelva

D. Luis Parra Guijosa, Universidad de Jaén

Diia. Adelaida de la Calle Martin, Universidad de Malaga

D. Miguel Florencio Lora, Universidad de Sevilla

D. Agustin Madrid Parra, Universidad Pablo de Olavide, Sevilla

D. Juan Manuel Suérez Japon, Universidad de Internacional de Andalucia
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PROPUESTAS DE LOS VICERRECTORADOS DE EXTENSION UNIVERSITARIA DE ANDALUCIA
ELEVADAS A LA DIRECCION GENERAL DE UNIVERSIDADES

PROYECTO

ESTUDIO DE USOS, HABITOS Y DEMANDAS CULTURALES
DE LOS JOVENES UNIVERSITARIOS ANDALUCES

IDEA FUERZA DEL PROYECTO

Necesidad de pasar de los indicios a las evidencias.

FUNDAMENTACION DEL PROYECTO

El Informe SGAE sobre habitos de consumo cultural decia en su pagina 9 que "la clase politica, los medios de
comunicacion y las empresas del sector (el cuarto en importancia segun las aportaciones al PIB) han tenido que
recurrir habitualmente al intuicionismo sociol6gico". Algunos afios mas tarde, tras su publicaciéon en el afio 2000, esta
afirmacion parece claramente vigente en el &mbito de la gestion cultural y, cdmo no, también en el &mbito de la gestion
cultural universitaria.

Nos encontramos, por tanto, ante una situacién no de "apagon estadistico” -el apagén supondria que alguien frena la
difusion de datos- sino, méas bien, de vacio estadistico.

El sector de poblacion estudiado seria el de las mujeres y hombres con una edad comprendida entre los 18 y los 30
afios, aunque somos conscientes de que el concepto de juventud estd en constante revision.

Algunos actores sostienen que la juventud es un grupo de edad, otros hablan de un "periodo de transicion" y, los auto-
res mas recientes, apoyan la idea mas moderna de la juventud como una fase decisiva para la vida futura (adulta) ya
que se consolidan procesos educativos, sociales y profesionales que persistiran en el tiempo. Tanto la segunda como
la tercera perspectiva consideran a la juventud como, en palabras de René Bendit, el "principal agente de cambio
social" de nuestra sociedad.

Ademas, histéricamente, el mundo de la cultura se ha encontrado con un potente axioma que la ha frenado constante-
mente: la desvinculacién entre ciencia y cultura. Decian algunos que la cultura era cuestién de espiritu no de datos.

Las diez universidades del sistema universitario publico andaluz estamos convencidas de que del rompecabezas
formado por las fotos de nuestras diez universidades puede surgir la radiografia certera de cémo somos, paso previo
ineludible para ser mejores.

OBJETIVOS DEL PROYECTO

» Conocer con certeza cientifica los usos, habitos, demandas y valores culturales de los jovenes universitarios
andaluces.

« Dotar a cada Universidad de un recurso basico para conocer la realidad de sus jévenes universitarios.

« Posibilitar que el Instituto Andaluz de la Juventud tenga una herramienta auxiliar de trabajo 0til para construir
politicas especificas para los jovenes universitarios.

« A través de la comparacidn posibilitar la reflexién en torno a la vertebracién de Andalucia.

ENFOQUE DEL PROYECTO

El proyecto queda enmarcado en una concepcion "reactiva" de la cultura: debe tener una respuesta de publico. Sin
publico los proyectos culturales carecen de sentido.

El estudio no finalizara con su publicaciéon ya que puede llegar a convertirse en un banco de datos al servicio de la
sociedad.
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El proyecto trata de construirse en torno al triangulo:

JOVENES CULTURA

UNIVERSIDAD

Los vértices de este triangulo, sin duda, han sido objeto de estudios especificos pero nunca se ha realizado un
estudio que fundiera estas tres realidades y que ademas afiadiera la posibilidad de profundizar en el asunto
clave de los valores.

PRECEDENTES DEL PROYECTO

« Equipamientos, practicas y consumos culturales de los espafioles (1991).

« Algunos paneles parciales de los Barémetros del CIS (1999).

« Informe SGAE sobre habitos de consumo cultural (2000).

« Dosmil3Estrategias, Proceso de Evaluacion de la Politica Cultural de Puerto Real (2003).

« Trabajos de investigacion sobre evaluacion de la cultura.

« VIGIA, Observatorio Cultural de la provincia de Cadiz (del que es socio fundador la Universidad de Cadiz).

CONTENIDOS Y ESTRUCTURA DEL PROYECTO
El proyecto quedara estructurado en dos grandes bloques:

JOVENES UNIVERSITARIOS ANDALUCES
(Estudio general que funde el resultado de los diez estudios especificos por cada universidad).

JOVENES UNIVERSITAROS DE LA UNIVERSIDAD DE...
(Estudio especifico que analiza los usos, habitos, demandas y valores de los jévenes universitarios de cada una de
las diez universidades andaluzas).

Cada bloque aportara informacion sobre los siguientes temas centrales:

« Lectura (libros y prensa).

* MdUsica.

* Teatro.

« Asistencia a museos y otros equipamientos culturales.
« Artes Plasticas.

« Artes Visuales (cine, television e infografia).

« Internet, NN.TT y Medios de Comunicacion.

« Valores culturales (cémo son los jévenes universitarios andaluces).
« Demandas culturales a la universidad.

« Demandas culturales a la ciudad donde viven.

» Usos de servicios culturales generales.

» Usos de servicios culturales universitarios.

METODOLOGIA DEL PROYECTO
El proyecto se basara en la recopilacion y andlisis de material y documentacién de caracter secundario y en la obten-
cion de informacion de caracter primario mediante la utilizacion de técnicas cuantitativas a través de la realizacion de

entrevistas personales mediante un cuestionario estructurado.

Esta encuesta se realizaria, simultineamente en las diez universidades, en una ola anual.
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Las caracteristicas mas técnicas del proyecto podrian ser las siguientes:

« Universo y @mbito: La poblacion universitaria andaluza del sistema publico universitario andaluz mayor de
17 afos y menor de 31 afios (18/30).

« Técnica: Aplicacion de un cuestionario estructurado con entrevistas personales de una duracion de media
hora a desarrollar en espacios universitarios.

* Muestra:

- Muestra por universidad, 370.
- Muestra total andaluza, 3.700.
Se detallan sus caracteristicas en el documento anexo (instrucciones metodologia.doc).

« Control de calidad: Se supervisaran el 10 % de los cuestionarios y habra una fase de pre-test.

FASES DEL PROYECTO

PERIODO
2005 MARZO

FASE
Disefio operativo del proyecto

AMBITO

EQUIPO COORDINADOR

2005 ABRIL A JULIO

Elaboracién del cuestionario

EQUIPO COORDINADOR

2005 DICIEMBRE

Pre- test

EQUIPO SOCIOLOGICO
DE CADA UNIVERSIDAD

2005 DICIEMBRE

Planificacion de entrevistas

EQUIPO SOCIOLOGICO
DE CADA UNIVERSIDAD

2006 ENERO

Ola de cuestionarios (se realizaran entre el
11 de enero y el 23 de febrero de 2006).
Fecha tope de envio de cuestionarios: 23 de
febrero de 2006

EQUIPO SOCIOLOGICO
DE CADA UNIVERSIDAD

2006 FEBRERO A MARZO

Tratamiento estadistico

EQUIPO COORDINADOR

2006 ABRIL A MAYO

Redaccion de productos (informe libro/cd rom
web/informe breve folleto)

EQUIPO COORDINADOR

El Equipo Coordinador estara formado por 2 Vicerrectores/as, 3 Técnicos/as de Cultura y 3 expertos/as en Ciencias

Sociales.
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Temas para el cuestionario destinado al estudio

"Usos, habitos
y demandas culturales
de los universitarios andaluces".

indice

. Perfil sociodemografico.

. Habitos de lectura.

. Television, radio e Internet.

Cine.

Musica.

Teatro.

. Actividades deportivas.

. Otras actividades relacionadas con la cultura.

. Ocio (actividades en dias laborables y en fines de semana).
10. Gasto en cultura.

©CONOUAWNR

1. Perfil sociodemografico

» Género.

* Edad: 16-18, 19-21, 22-24, 25-27, 28-30.

« Estado civil.

« Convive la mayor parte del curso con padres, comparieros, solo.
« Curso, carrera, campus, universidad.

» Maximo nivel de estudios alcanzado. Aspiraciones académicas.

« Nivel educativo alcanzado por el padre y la madre.

« Ingresos familiares medios en referencia a un indice central
(1.000 €).

« Estudia solamente o estudia y trabaja. Horas semanales.

« Pertenece o ha pertenecido a alguna asociacién.
Tipo de asociacion.

« Religiosidad.

« Auto ubicacién politica.

2. Habitos de lectura

* NUmero de libros (no profesionales) leidos en los dltimos doce
meses.

« Tipo de libros que lee con més frecuencia.

« Frecuencia con la que lee libros: todos los dias, casi todos,
una o dos veces por semana, algunas veces al mes, casi
nunca, nunca.

« Frecuencia con que lee la prensa: todos los dias, varias, una
por semana, alguna al mes, de vez en cuando, nunca.

« Periédico y revista que lee con mas frecuencia.

» Habito de lectura de los suplementos culturales. Cuales y qué
secciones.

« Bibliotecas a las que acude (universidad, municipal, provincial,
otras -especificar).

« Frecuencia con la que acude a la biblioteca.

 Usos de la biblioteca: préstamo (libros, peliculas, videos de
musica) y lectura (libros de texto, literatura y poesia, ensayo,
informatica, revistas, periodicos).

« Carencias de las bibliotecas que usa (universitarias y otras).

3. Television, radio e Internet

* Horas semanales dedicadas a ver la TV.

« Tipos de programas que ve con mas frecuencia.

* Acceso a canales de pago. Tipo de programas que ve.

« Frecuencia con que escucha la radio.

« Tipos de programas que mas escucha.

« Tiene o no ordenador personal, de uso exclusivo o familiar.

« Principales usos del ordenador (respuesta mdltiple).

« Tiene 0 no contratado servicio de Internet.

« Frecuencia de uso de internet. Para qué lo utiliza (Respuesta
multiple).

» Tiene 0 no mévil. Usos mas frecuentes. Gasto mensual en movil.

10

4. Cine

« Frecuencia con la que va al cine: varias a la semana, una,
una o dos al mes, alguna vez al afio, nunca.

« Encuentra/no peliculas de su gusto en la cartelera.

« Tipo de peliculas que le gustaria ver y no puede.

« Frecuencia con la que ve peliculas en la TV: abierta/de
pago/alquiler.

« Caso de existir cine-club, frecuencia y grado de satisfaccion.

5. MUsica

 Frecuencia con la que escucha musica.

« A través de qué medios escucha musica: DVD, equipo de
musica, MP3.

» Dénde escucha musica habitualmente:
vivienda/habitacion/casa amigos/calle/local de copas/discoteca.

« Frecuencia con la que asiste a conciertos.

« Asistencia a conciertos promovidos o con patrocinio de la
universidad.

« Grado de satisfaccién con los conciertos de la universidad y
con los demas en la ciudad o comarca donde reside.

« Tipo de conciertos que desearia.

6. Teatro

« Grado de interés por el teatro.

« Frecuencia con la que asiste al teatro.

« Valoracion de la oferta existente en la ciudad o comarca en
que reside.

« Valoracion de la oferta de teatro universitario.

« Tipo de obras, compafiias o autores que desearia que
representaran en su ciudad.

« Los teatros y salas existentes son suficientes o no.

7. Actividades deportivas

« Tipo de deporte que practica.

« Frecuencia de actividad deportiva: varias a la semana, una,
una o dos al mes, alguna vez al afio, nunca.

« Asistencia a competiciones deportivas.

« Asistencia a competiciones promovidas o con patrocinio de la
universidad.

« Grado de satisfaccion con la oferta deportiva de la universidad
y con la de la ciudad o comarca donde reside.

« Tipo de oferta que desearia.

8. Otras actividades relacionadas con la cultura

« Frecuencia con que visita 0 ha visitado museos, exposiciones
artisticas o culturales, ha asistido a conferencias, ha visitado un
Parque Nacional o Natural, un monumento histérico, ha hojea-
do o buscado libros en una libreria, ha asistido a una feria de
artesania, ha visto o escuchado un programa cultural en TV o
radio.

9. Ocio (actividades en dias laborables y en fines de semana)

« Frecuencia: frecuentemente, sélo fines de semana, rara vez,
nunca, ns/nc.

« Beber o ir de copas con los amigos.

« Ir a discotecas o a bailar.

« Salir o estar con los amigos.

« Hacer excursiones, viajar.

« Salir al campo o a la playa.

« Actividades religiosas (misa, celebraciones, procesiones).

« Actividades asociativas.

« Voluntariado (ONGS).

« Ir de compras.

10. Gasto en cultura

« Gasto mensual en cultura por género y grupos de edad.



Reflexion sobre los jévenes universitarios andaluces

Gema Gonzalez Ferrera (Universidad de Cadiz)

de adulto se ha hecho de forma gradual y casi

imperceptible, ya que los nifios acompafiaban a los
adultos o se responsabilizaban directamente de multiples
tareas propias de la economia de subsistencia ligada al
modo de vida agrario: cuidar animales, sembrar, vinar,
cosechar... variadas tareas que hoy se engloban dentro
del concepto trabajo y en las que participaban todos los
miembros Utiles de la familia, sin que ello significara que
se tuviera conciencia de estar realizando una actividad
economica. Efectivamente, el concepto de economia o el
de trabajo, tal como hoy los conocemos, no han existido
nunca, en ninguna cultura, hasta que se inicia el proceso
de industrializacion®.

I I istéricamente, el paso de la infancia a la condicién

El nuevo orden social que irrumpe con el surgimiento del
capitalismo industrial cred, a través de la denominada
ética del trabajo, la concepcion que tenemos en la actuali-
dad sobre el trabajo, si bien ésta, dista mucho de ser cate-
gorica e indiscutible, apareciendo como extremadamente
plural y compleja, como corresponde a cualquier construc-
cion social.

"Lo que nosotros llamamos "trabajo" es una invencion de
la modernidad. La forma en que lo conocemos, lo practica-
mos y lo situamos en el centro de la vida individual y social
fue inventada y luego generalizada con el industrialismo"
(Gorz, 1995: 25) La ética del trabajo es, pues, un invento
bésicamente europeo. En Norteamérica siempre ha domi-
nado una visidn mas instrumental del trabajo: como medio
para obtener un fin y no como un fin en si mismo.

No sélo las sociedades anteriores no estaban estructura-
das alrededor del trabajo sino que "La antropologia ofrece
hoy abundantes materiales que muestran que en estas
sociedades la nocidn de trabajo no tiene ni el soporte
conceptual ni la incidencia social que hoy tiene en la nues-
tra. En primer lugar, se observa que su lenguaje carece de
un término que pueda identificarse con la nocién actual de
trabajo: o bien cuentan con palabras con significado mas
restringido (que designan actividades concretas) o mucho
mas amplio (que pueden englobar hasta la actitud pensan-
te o meditabunda del "chaman"). No existe en ellas una
distincidn clara entre actividades que se suponen produc-
tivas y el resto. Como tampoco atribuyen una relacion
precisa entre las actividades individuales que conllevan
aprovisionamiento o esfuerzo y sus contrapartidas utilita-
rias o retributivas, habida cuenta que entre ambos extre-
mos se interponen relaciones de redistribucion y reciproci-
dad ajenos a dichas actividades" (Naredo, 2002: 1)°.

Asi pues, con la industrializacion y el capitalismo nace y se
consolida paulatinamente un modelo de integracion social
basado en el empleo asalariado, que va a determinar un
cambio tan radical en las formas de vida, costumbres,
crecimiento vegetativo, institucion familiar... que ha recibi-
do el apelativo practicamente unanime de revolucion

industrial, a pesar de que no fue un cambio revolucionario
puesto que fue un cambio gradual. Sin embargo, su inci-
dencia ha sido tan radical y metamorfica que no hay duda
alguna respecto a su caracter revolucionario.

Segun Tezanos: "...la nueva sociedad industrial, al querer
sentar las bases de su funcionamiento en un nuevo tipo de
contrato social -y laboral-, reemplazara no sélo el viejo
sistema de rigidas coacciones laborales heredadas del
esclavismo y del feudalismo, por un nuevo esquema de
contrato laboral basado en la ecuacién trabajo-salario,
sino que también realizara un considerable esfuerzo ideo-
I6gico por difundir las nuevas mentalidades "laboralistas"
capaces de legitimar y hacer funcionar el nuevo sistema
social" (Tezanos en Garmendia y otros, 1987: 423).

El concepto juventud, a pesar de lo que pueda sorprender

semejante afirmacion, surge también a partir de la indus-
trializacion: "La juventud no ha existido siempre, es una
invencion social, histéricamente situada y cuyas condicio-
nes de definicion evolucionan con la sociedad misma... en
las sociedades primitivas no se distingue mas que entre la
infancia y la edad adulta; la adolescencia no es més que
la brevisima transicién, organizada en ritos de transicion,
entre estos dos estados" (Galland, 1987: 7)*.

Como se adelanté mas arriba, la transicion de la infancia
a la etapa adulta se realiza de forma escalonada: "En la
sociedad tradicional la infancia se reduce al minimo y el
nifio es mezclado enseguida con los adultos, con quienes
comparte trabajo y juegos. A los siete afios mas o menos
el nifio se convierte en un hombre joven sin pasar por las
etapas de la juventud. Su escuela sera la coexistencia con
los adultos, de quienes aprende las cosas que tiene que
saber ayudandoles a hacerlas" (Sanchis, 1991: 185)°.

Se puede datar el surgimiento del concepto juventud a raiz
de la aparicion de otras dos invenciones sociales produc-
to de la modernizacion social acaecida en las sociedades
occidentales a lo largo del siglo XX: la aparicién de la
ensefianza obligatoria y la prohibicion de trabajar a los
menores de determinada edad. Ello institucionaliza la
infancia (Fernandez Enguita, 1990) y conduce a la apari-
cion social de una nueva etapa en la que fisicamente se es
un adulto pero en la que adn no se puede vivir como un
adulto (porque no se ha alcanzado la emancipacion): la
juventud, una etapa de transicién entre el ciclo de forma-
cién y el de incorporacién al mercado laboral. El ingreso en
la edad adulta es sindnimo de independencia econémica,
lo que Unicamente se consigue en nuestras sociedades a
través del acceso al mercado laboral.

El trabajo en su acepcion empleo se ha convertido en el
eje de la vida social, de ahi la importancia de esclarecer el
hecho de que tal situacion es absolutamente contingente y
no un hecho natural, como parece desprenderse de casi
todos los discursos sociales.

11



Hemos abogado por un concepto de juventud que
considera jovenes a aquellos individuos que, a pesar de
haber superado fisiolégica y psicolégicamente la edad
adolescente, o sea que reuniendo las condiciones necesa-
rias para desempenfiar las funciones de los adultos en la
sociedad de la cual forman parte, no disponen de las condi-
ciones suficientes para organizar su propio grupo domeésti-
co y para independizarse de su familia de origen. Por tanto,
habiendo superado la etapa adolescente, no son reconoci-
dos socialmente como adultos, ni pueden desarrollar el
modo de vida que les corresponderia (por edad, prepara-
cién y expreso deseo), debido a un cumulo (estructural) de
limitaciones y obstaculos caracteristicos del sistema
socioecondmico dominante y vigente en las sociedades del
capitalismo avanzado que les ha tocado vivir" (Agulld
Tomas, 1998: 154).

El concepto juventud, a nivel estadistico, tiende a ser discu-
tible y se transforma conforme las necesidades formativas
para la insercion laboral se hacen crecientes y la esperan-
za de vida aumenta (lo que supone también la aparicion del
concepto tercera edad).

A partir de la crisis de los setenta y la aparicion del pensa-
miento Unico, se produce progresivamente un cambio
sustancial en el acceso al mercado de trabajo que va a
influir decisivamente sobre la consideraciéon de alargar el

tramo de edad considerado como juventud.

En la etapa denominada keynesiano-fordista (por la
preeminencia del modelo intervencionista en lo politico y
del modelo fordista en lo productivo), que va desde el
final de la Il Guerra Mundial hasta la crisis de los 70, el
acceso era rapido y seguro (existia casi pleno empleo) y
las necesidades formativas no eran excesivas (en rela-
cion a la etapa actual). Sin embargo, el modelo que se
configura a partir de la crisis, en la que el desempleo se
convierte en un factor estructural, es el de un acceso
laboral lento, vulnerable y reversible y con unas exigen-
cias formativas cada vez mayores. Esta inseguridad y
precariedad laborales significan un aumento en la edad
de abandono del hogar familiar®.

Se ha tomado, pues, la mas reciente tendencia en relacion
al tramo de edad considerado como juventud: el de los
afios 15 a 29.

Sin embargo, no hay que olvidar que, como correspon-
de a la etapa histdrica actual, la juventud es una realidad
compleja y heterdgenea, integrada por grupos de status
socioeconomicos diversos y con itinerarios personales
configurados en una etapa en la que las identidades son
menos compactas y sélidas de lo que se ha conocido
nunca’.

1. Polanyi advirti6 en 1944, en La gran transformacion, que en las sociedades pre-modernas no existia la economia, ya que ésta se
encontraba inmersa en las relaciones sociales, sin posibilidad de deslinde. Por supuesto, los grupos humanos tenian que resolver su
supervivencia, pero nunca, hasta el sistema capitalista, se trataba de una actividad econémica con reglas propiamente econémicas de
calculo y beneficio (teéricamente naturales y universales como se definen en la ciencia econémica clasica).

2. Gorz, A.: Metamorfosis del trabajo, Sistema, Madrid, 1995.

3. Naredo, J. M.: "Configuracion y crisis del mito del trabajo" en Scripta Nova, Revista electronica de Geografia y Ciencias Sociales, Vol.
VI, nim. 119 (2), 1 de agosto de 2002.

4. Citado en "Los jovenes y su transicion al trabajo" en Prieto y otros, 1994: 106-107.
5. Citado asimismo en Prieto y otros, 1994: 107.

6. "La crisis del modelo de acumulacion del sistema capitalista... esta creando dificultades, cada vez mayores, para ubicar de forma conso-
lidada y definitiva en la estructura social a los jévenes que asi lo desean y necesitan. De esta forma, la linealidad de la relacién juventud-
transicion-trabajo-emancipacion-adultez queda rota, bloqueada, precarizada, y, por ende, inservible" (Agullé Tomas, op.cit.: 154).

7. Autores como Jarauta diagnostican la aparicion de identidades hibridas (construidas con elementos diversos) y de identidades néma-
das (que transitan por trayectorias diferenciadas, es decir, sin ofrecer la solidez que anteriormente se exigia a cualquier miembro de un
grupo humano para no ser considerado un inmaduro o un superficial). La pre-socializacion laboral que reciben los jovenes actuales les
prepara no sélo para asumir multiples cambios de empresa o institucion sino incluso de profesion. En este contexto, se enaltece la flexi-
bilidad y la maleabilidad, cualidades en cierta medida incompatibles con conceptos sélidos y firmes.
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Metodologia del trabajo de campo

| desarrollo y ejecucién del trabajo de campo es uno de los pilares basicos de cualquier investigacion de carac-

ter socioldgico, y mas concretamente en nuestro caso que nos marcamos como objetivo principal el estudio de
usos, habitos y demandas culturales de los jévenes universitarios andaluces, teniendo como universo la poblacién
de estudiantes de las universidades andaluzas mayor de 17 afios y menor de 31 afios (18 a 30 afios). Para tal fin se
elaboré un cuestionario (anexo) acorde a las cuestiones que se precisaron investigar, asi los principales temas trata-
dos en el mismo son los siguientes: Perfil sociodemografico, Habitos de lectura, Television, radio e Internet, Cine,
Mdusica, Teatro, Otras actividades relacionadas con la cultura, Ocio (actividades en dias laborables y en fines de
semana).

Antes de comenzar el trabajo de campo en todas las universidades, se hace indispensable realizar un pre-test para
corregir y validar que el cuestionario se adapta a los objetivos marcados inicialmente. Para ello aprovechando que la
primera universidad en la recogida de la informacién (por motivos de fechas julio/agosto y septiembre de 2005) es la
UNIA, se procedié a realizar el pre-test anteriormente indicado.

Una vez disefiado el cuestionario definitivo comienza la planificacién del trabajo de campo, que consté de la realiza-
cion de 370 encuestas en cada una de las universidades andaluzas no superandose en ninguna de ellas un error del
+/- 5% para un nivel de confianza del 95%. A nivel general, regional, la muestra total esta compuesta por 3.330 estu-
diantes de 18 a 30 afios que realizan sus estudios en alguna de las universidades de Andalucia, con un error de 1,7%
para un nivel de confianza del 95%. Es preciso apuntar que no existe una proporcionalidad de la muestra total segun
el numero de estudiantes de cada universidad, debido principalmente a potenciar el andlisis individual de cada
universidad en cuanto al uso, habitos y demandas culturales de sus universitarios/as, no restando con ello validez a
los resultados a nivel global, ya que este analisis general contempla todas las sensibilidades de los universitarios/as
andaluces.

Mencién especial tiene el trabajo de campo realizado por la UNIA, por sus caracteristicas especiales, se realizaron
las encuestas en los diferentes puntos donde se llevan a cabo sus cursos de verano, asi se realizaron en: La Rabi-
da (114 encuestas), La Cartuja (109 encuestas) y Baeza (53 encuestas), realizandose un total de 276 encuestas.

La extensién de la muestra en cada una de las universidades andaluzas hizo indispensable la distribucion de la misma
en base a criterios de afijacion proporcional a cada una de las condiciones de segmentacion, asi en cada universidad
se distribuy6 la muestra de manera proporcional en relacion principalmente a los siguientes criterios: nimero de estu-
diantes por cada campus universitario, nUmero de estudiantes por area de conocimiento (Ciencias Experimentales,
Ciencias de la Salud, Ciencias Sociales y Juridicas, Ensefianzas Técnicas y Humanidades), sexo (hombre y mujer), y
edad (18-21 afios, 22-24 afios, 25-27 afios, 28-30 afos). Aunque no fue considerado finalmente como un criterio fijo
se respetd en todas la universidades la realizacion de las encuestas tanto en turno de mafiana como de tarde.

La recogida de informacién se realizé a través de encuestadores/as, formados en la materia en una sesion informa-
tiva, mediante encuesta presencial en las universidades andaluzas durante los meses de febrero a abril, con una
supervision telefénica del 20% de los cuestionarios. Posteriormente todos los cuestionarios se introdujeron en la base
de datos disefiada y realizada a tal efecto (SPSS 13.0) para su explotacion estadistica.
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Los jovenes universitarios andaluces

Antonio Javier Gonzalez Rueda, Vicerrectorado de Extension Universitaria de la Universidad de Cadiz
Sebastian Castro Jiménez, empresa Insoga

"Los jévenes de ahora aman el lujo, tienen pésimos modales y desdefian la autoridad.
Muestran poco respeto por sus superiores y ya no se levantan cuando alguien entra en casa"

Atribuido a Sécrates (Siglo IV antes de Cristo)*

"Me decia hace poco un joven amigo que un fenémeno tan importante como el del modo de ser de la actual juventud es,
para él, el de la desvelada preocupacién que los adultos de hoy muestran por ella"

José Luis Lépez Aranguren (1961)

"Lo tendréis, si, todo a vuestro alcance, pero nada os pertenecera, sélo el orgullo de saber haceros bien
el nudo en los zapatos de piel de caiman”

091 (grupo de rock granadino, 1993)

0. INTRODUCCION

Sin ser ninguno de los dos autores de este estudio soci6logos "stricto sensu” nos gustaria que este articulo tuviera las
mismas finalidades que el que realizaba el sociélogo Alberto Moncada en 1987 y que por ello citamos:

"Tengo a la vista los datos de la encuesta sobre el comportamiento cultural de los espafioles realizada en 1985 y
me gustaria practicar con ello esos dos oficios del sociélogo que son, por una parte, poner el fendmeno en su
contexto, o, por decirlo de manera mas llana, explicar las otras cosas que le suceden a los espafioles encuesta-
dos. En segundo lugar, me gustaria utilizar la encuesta para legitimar algun prejuicio propio, es decir, para arrimar
el ascua a mi sardina".

En resumen nos fijamos como objetivo el andlisis, la contextualizacion y la confirmacion o no de algunas hipétesis previas.

Ciudadanos sin edad

Tradicionalmente la sociologia ha utilizado dos criterios para definir el concepto "juventud” o "jévenes". El primero,
bastante elastico a lo largo de la historia, se ha basado en definirlos como un grupo de edad y el segundo se ha
centrado en la idea de la juventud como un periodo de transicion de la infancia a la edad adulta. Para muchos auto-
res (Giddens, 1991) la dilacién de los procesos educativos, la creciente presion para actualizar las destrezas profesio-
nales y el estereotipo de lo "juvenil" como moda positiva estan haciendo que la juventud ya no sea un periodo de edad,
0 una transicién hacia algo, sino una "prolongada fase de la vida en si misma". Para Gil Calvo el éxito de superar la
encrucijada de la emancipacion esta en mejorar el estatus que se tenia estando en casa de los padres y como quiera
gue eso resulta dificil, la edad juvenil se alarga. En 1961 José Luis Lopez Aranguren ya sostenia que "la juventud ha
llegado ser la edad social y culturalmente de moda" (Aranguren, 1961: 11).

Ciudadanos de su tiempo

La ya tradicional confusion entre cultura y universidad (la universidad es el recinto tradicional de la alta cultura, los univer-
sitarios son las personas cultas de nuestra sociedad) ademas de suponer un cierto prejuicio sociolégico es, hoy dia, un
concepto con cierta necesidad de actualizacion. La universidad, con su universalizacion o con la democratizacion del
acceso a la misma, ha dejado de ser un templo cerrado del saber para convertirse en un centro de formacién muy espe-
cializado. Por eso identificar lo cultural (lo creativo: sea artistico, cientifico o técnico) con la universidad es quizas confun-
dir la parte con el todo. Ademas, en una sociedad tan conectada como la que nos ha tocado vivir, los contenidos de la
cultura suelen circular mas por las redes de las industrias culturales y de la cultura popular (cine, television, radio, Inter-
net) que por los medios mas tradicionales a los que se acogia la universidad de la alta cultura. Por todo ello, a veces se
piensa en el mundo universitario como en una isla aislada y no podemos olvidar que nuestros estudiantes son hijos de
su trayectoria vital y social y cada vez mas son integrantes de un mundo abierto a todo tipo de influencias. Lo que quere-
mos decir es que, probablemente, nuestros jovenes universitarios no sean tan diferentes del resto de sus comparieros de
edad o del resto de sus conciudadanos. La universidad en si misma, afortunada o desgraciadamente -hay todo tipo de
opiniones- no genera una tipologia de persona aislada de su contexto social. Por ello, estudiar a los jévenes universita-
rios andaluces no debe hacernos pensar en el analisis de un grupo de elegidos sino mas bien en un sector poblacional
en contacto con su tiempo y su entorno. Para Enrique Gil Calvo "cuando un joven participa en la cultura juvenil esta inter-
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pretando personajes rituales ante un publico de espectadores” que "no son los adultos sino sus propios pares o iguales
con quienes se relaciona" (Gil, 2001: 113).

Jévenes europeos de hoy (de 1961)

Por su gran valor testimonial y hasta profético reproducimos, encadenados, una serie de comentarios del filosofo José
Luis Lopez Aranguren (Aranguren, 1961) porque consideramos que a pesar de estar hechos hace casi medio siglo
pueden considerarse vigentes y descriptivos de los jovenes objetos de este estudio. Decia Aranguren que "lo caracteris-
tico de la actual juventud es el desplome de los ideales, la desilusion y, consecuentemente, en mayor o menor grado, el
escepticismo" y "su inclinacién a un sobrio Idealismo de la “utilidad” y a una “privatizacion de la existencia”. Se trata por
tanto de un "individualismo existencial de quien se propone, por encima de todo, preservar y mejorar el reducto de su
vida privada y cotidiana".

Sabiamente finalizaba Aranguren este ensayo reconociendo que "no solamente los jévenes sino asimismo muchos que
no lo somos ya, nos sentimos, en mayor o menor grado, retratados aqui”.

Ciudadanos globalizados

Multitud de gedgrafos han estudiado con gran detalle la gran mutaciéon de nuestro tiempo: la ruptura de la compren-
sion espacio-temporal. La revolucién de los transportes y sobre todo la irrupcion de Internet no han acabado con el
concepto de espacio y de tiempo pero si lo han modificado ampliamente. En ese contexto de "hiperespacio” a los jéve-
nes "les es dificil localizarse, confrontados como estan ya no a su medio mas inmediato sino a un horizonte inmenso,
multiple y fragmentado. Estas mutaciones espaciales producen nuevas movilidades cosmopolitas y mestizajes antes
impensables, asi como repliegues singularizadotes e identitarios" (Nogué, 2004: 194). Los procesos culturales, con el
acceso casi total a determinados contenidos a través de la red, se democratizan pero, territorialmente, el acceso a
bienes y servicios culturales mas tradicionales sigue generando algunas "brechas culturales" que esperemos este
estudio sea capaz de detectar.

1. CARACTERISTICAS SOCIALES Y DEMOGRAFICAS

El estudio de los usos y demandas culturales de los estudiantes que cursan sus estudios en alguna de las universida-
des de Andalucia se ha realizado a partir de los resultados de la encuesta a los jévenes universitarios/as. Esta fue apli-
cada a 3.700 estudiantes de las diez universidades que componen la comunidad educativa en Andalucia, concreta-
mente en este informe nos centraremos en los datos acumulados de nueve de ellas, excepto la UNIA, evitando la dupli-
cidad de las unidades muestrales, jovenes estudiantes en las universidades andaluzas con una edad comprendida
entre los 18 y 30 afios.

Es preciso apuntar que la muestra esta compuesta en cuanto al género por el 54,7% de mujeres y 45,3% de varones,
respecto a la edad se han estructurado en cohortes de edades quedando su distribucién como sigue; 18-21 afios (46,3%),
22-24 afios (31,3%), 25-27 afios (15,2%), 28-30 afios (7,2%).

Se trata en su mayoria de una poblacion todavia soltera que convive con sus padres o con otros comparieros de estu-
dios. En concreto, el 96,4% de estos jovenes estan solteros, frente al 2% que vive en pareja, el 1% restante que esta
casado/a. Por lo que se refiere a la residencia durante el curso académico, el 65% de los/as universitarios/as andaluces
convive con sus padres u otros familiares y el 24% con compafieros o con amigos en pisos de estudiantes. Por el contra-
rio, la convivencia en pareja (6%), el vivir solos (2,6%) y en residencias o colegios mayores (3%) son comportamientos
menos frecuentes entre los jovenes universitarios. Se aprecian diferencias en este sentido si atendemos a la edad de los
encuestados/as y la universidad donde realizan sus estudios. En cuanto a la edad, a medida que los jévenes cumplen
afios disminuye la convivencia con los padres y aumenta el porcentaje de universitarios/as que viven solos. En referen-
cia a la universidad destacan la UPO y Cadiz como las universidades donde los jovenes en mayores porcentajes viven
con sus padres ¢ familiares, 83,6% y 90% respectivamente. Y las universidades en las que hay mayor nimero de jove-
nes que viven con amigos o comparieros (piso de estudiantes) son Granada (43,5%) y Jaén (40,5%).

Centrandonos en los estudios educativos de los padres, aproximadamente el 53% de los padres de los universitarios
andaluces tiene estudios medios o superiores, existiendo diferencias entre las madres (50%) y los padres (57%) En
cuanto a los ingresos medios anuales en el hogar, en el 38% de los hogares de los estudiantes tiene ingresos medios
mensuales comprendidos entre 1.202 € y 1.803 €, frente al 25% y al 37% con ingresos inferiores y superiores, respec-
tivamente.

18



Los jévenes universitarios andaluces

Convivencia durante el curso académico segun Universidad
% de Universidad

Sevilla | Cadiz | Huelva | Jaén |Cdrdoba| Malaga |Granada| Almeria| UPO Total

Con mis padres 61,6% | 78,6% | 63,5% | 46,8% | 53,8% | 56,2% | 35,1% | 59,2% | 81,4% |59,6%
Con otros familiares 6,5% 1,4% 3,2% 3,2% 5,4% 2,4% 51% 6,2% 2,2% | 4,0%
Con mi compafiero/a 5,9% 5,7% 4,6% 5,1% 5,9% 5,1% 6,8% | 10,8% 3,0% [ 59%
Vivo sélo/a 1,6% 1,9% 2,2% 1,4% 3,5% 3,8% 4,9% 2,4% 1,4% | 2,6%

Con amigos o compafieros| 20 504 | 10,8% | 25,4% | 40,5% | 24,6% | 21,9% | 43,5% | 20,0% | 10,5% |24,2%

(piso de estudiantes)

Eecsg?eeé}gim;;m“dia”tes 3,2% | 1,4% 5% | 27% | 59% | 84% | 3,5% 3% | 1,4% | 3,0%
Otra situacion 5% 3% 5% 3% 8% [ 22% | 1,1% | 1,1% 3% 8%
Total 100,0% [100,0% |100,0% |100,0% [100,0% |100,0% [100,0% |100,0% |100,0% | 1000,

Por lo que se refiere a su participacion en el mundo laboral: el 67% de los jévenes universitarios en Andalucia se dedi-
can exclusivamente a estudiar, mientras que el 26% restante compagina los estudios y el trabajo, y el 6% tiene el traba-
jo como prioridad ante los estudios. Existe una leve diferencia si atendemos al género, el 35% de los varones trabaja
ademas de estudiar, frente al 30% de ellas. Entre aquellos/as universitarios/as que trabajan la media de horas laborales
a la semana se sitlla en 17,6 horas.

En cuanto a sus aspiraciones académicas, casi la mitad de los estudiantes (48%) tiene como objetivo conseguir el titulo
de licenciado, frente al 26% que se conforma con el de diplomado y el 25% restante que espera obtener un titulo de post-
grado, ya se trate de master o doctorado, no apreciandose diferencias en este sentido en cuanto al género de los univer-
sitarios/as.

2. USOS Y HABITOS DE LECTURA, RADIO Y TELEVISION

Tradicionalmente la sociologia cuantitativa y los conocidos como cultural studies han considerado los indices de lectura
como uno de los grandes indicadores para medir el estado cultural de una comunidad. A veces, y no sabemos si éste es
el caso, la sociedad cambia pero las formas de observarla permanecen quizas por una cierta tendencia a la "comparabi-
lidad estadistica". Creemos que este es el caso de la lectura en los estudios sobre usos culturales actuales en general y
en éste en particular. El enfoque de la lectura se aborda desde la perspectiva de lo impreso y, ese hecho, puede provo-
car la construccién de una realidad distorsionada. La lectura a través de la pantalla de un ordenador se ha generalizado
en toda la poblaciéon y muy especialmente en la poblacién universitaria lo que hace que todas estas cifras tengan que ser
valoradas de una manera no absoluta.

Dicho esto, podemos decir que la frecuencia de lectura en formatos tradicionales es un habito cultural arraigado entre los
jovenes universitarios andaluces: el 55 % lee libros no profesionales con una cierta frecuencia semanal. Este habito
coexiste con el de la lectura de prensa no deportiva (69% lo incluye en su agenda semanal) y en menor medida con el
formato "revistas" (39 % de universitarios con un cierto habito semanal de lectura).

Frecuencia delecturade ...

| Libros (no profesionaes) | Prensa General (no deportiva) | Revistas

| % | % %
| Todos/Casi todos los dias | 27,0% | 41.2%|  89%
|Alguna vez a la semana | 19,9% | 19,1% | 14,2%
| Sélo los fines de semana | 7,8% | 8,5% | 16,1%
|Alguna vez al mes | 14,6% | 7,2% | 21,0%
|Con menos frecuencia | 14,5% | 6,8%| 12,1%
| Casi nunca/Nunca | 15,0% | 156% 25,3%
| Ns/Nc | 1,3%| 16%  23%
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Si nos centramos en el habito de lectura mas enraizado, el de la lectura de libros no profesionales, podemos observar
como el habito de la lectura estd mucho mas arraigado en la mujer que en el hombre: el 29,3 % de nuestras universita-
rias declara leer todos los dias algun libro no profesional frente al 24,3 % de nuestros jovenes universitarios. En este apar-
tado el factor edad es fundamental para caracterizar un habito mas o menos enraizado: a medida que aumenta la edad
de nuestros universitarios el habito de lectura es superior como se puede intuir en los datos de la tabla inferior:

Lecturade Libros (no profesionales) segiin Grupos de edad
% de Grupos de edad

Grupos de edad

18-21 afios | 22-24 afios | 25-27 afios | 28-30 afios | 1°tl

Todos/Casi todos los dias 22,0% 29,8% 33,4% 33,9% | 27,0%

Alguna vez a la semana 18,7% 20,7% 20,0% 23,4% | 19,9%

) Sélo los fines de semana 8,6% 6,9% 7,9% 6,7%| 7,8%
z_nlc? :)c:'Sofesionales) Alguna vez al mes 16,0% 13,7% 13,4% 11,3% | 14,6%
Con menos frecuencia 15,6% 13,5% 12,8% 15,5% | 14,5%

Casi nunca/Nunca 17,6% 14,4% 11,3% 7,9% | 15,0%

Ns/Nc 1,6% ,9% 1,2% 1,3%| 1,3%

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%

Si anteriormente hemos considerado que el habito de lectura de libros no profesionales se podia situar entre los que leen
todos los dias y los que leen los fines de semana, podemos decir que este habito de lectura se encuentra distribuido terri-
torialmente de forma bastante similar: la cufia abarcaria entre el 64,8 % de habito de lectura de los jovenes de la UGR
y el 46,6 % de los jévenes de la UAL. A Granada le siguen con cifras muy parecidas las Universidades de Sevilla y Cadiz.

Si concretamos estos indices de lectura podemos concluir que casi la mitad de nuestros jovenes universitarios leen al
afio mas de 4 libros no profesionales y que el 34 % de ellos dedica al menos una hora diaria a este tipo de lectura.

Si profundizamos en este habito de lectura encontramos que los tipos de libros mas leidos son tres: los "best-sellers"
(16,8 %), la novela historica (14,5 %) y la literatura espafiola actual (11,5 %). En este caso nuestros jovenes universita-
rios reproducen las pautas de lectura del resto de los espafioles. Es sintomatico constatar que la variable de la edad no
genera cambios de tendencias significativos en el caso de la tipologia de libros mas leidos.

Si comparamos esta bateria de datos con su colectivo superior (el de los jovenes espafioles en general) detectamos que,
en el caso andaluz, el factor universitario no hace que el habito de lectura sea mayor. Por ejemplo, si el 27 % de nues-
tros jovenes universitarios lee un libro (no profesional) todos o casi todos los dias, en el caso de los jovenes esparioles
en general la cifra es del 39 % (Fuente: Centro de Investigaciones Socioldgicas. 2.478. Afio 2003).

En cuanto a la lectura de prensa general (no deportiva) los datos pueden quedar resumidos en la siguiente tabla:
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Lectura de Prensa General (no deportiva) segin Sexo
% de Sexo

Sexo

Varén | Mujer | Total

 Todos/Casi todos los dias | 48,2%| 353%| 41,2%
|Algunavezalasemana | 18,9%| 19,3%| 19,1%
Solo los fines de semana | 8,5%| 8,4%| 8,5%

Prensa General

(no deportiva) |Alguna vez al mes | 5,9% | 8,3% | 7,2%
| Con menos frecuencia | 5,0% | 8,4% | 6,8%
| Casi nunca/Nunca | 12,3%| 183%| 156%
Ns/Nc | L1%| 20%| 16%
Total 100,0% | 100,0% | 100,0%

La lectura de este tipo de prensa es un habito cultural muy instaurado en el 41,2 % de nuestros jévenes universitarios ya
que la leen todos los dias o casi todos los dias. A diferencia de la lectura de libros, la lectura de prensa tiene al género
masculino como un usuario mas habitual y a la edad como una variable muy importante ya que el indice de lectura va
aumentando por grupos de edad hasta llegar a casi un 46 % en el rango de 28 a 30 afios. En este apartado de la lectu-
ra de prensa la variable territorial adquiere una gran importancia ya que existen grandes diferencias entre las diferentes
universidades: la provincia de Sevilla aparece como la que tiene un mayor habito entre nuestros universitarios (el 65,9 %
de la UPO y el 59,2 de la USE leen prensa todos o casi todos los dias) y Huelva y Jaén registran los menores indices
conun 19,7 % y un 20,3 %.

Si nos centramos en los periédicos que se leen con mas frecuencia emerge un dato muy significativo y que debiera hacer
reflexionar a la prensa tradicional: el 31,6 % de nuestros universitarios lee la llamada "prensa gratuita”. Le sigue a sufi-
ciente distancia los diarios locales (20,2 %), El Pais (17,6 %), ABC (8,8 %) y El Mundo (8,4 %). Geogréaficamente es inte-
resante resaltar que El Pais tiene una mayor fidelidad entre los universitarios granadinos (16,2 %), el ABC en Cérdoba y
Sevilla (rondando el 20 % en ambos casos) y el diario local entre los universitarios gaditanos (17,2 %). Desde el espino-
so punto de vista de la ideologia se confirman los ya tradicionales patrones de adscripcion ideoldgica a los cuatro princi-
pales periédicos de implantacién nacional.

Comparativamente con los jovenes espafioles en general, en este aspecto, el factor universitario si genera unas
medias mas altas de lectura de prensa: un 41,2 % de nuestros jovenes universitarios andaluces leen prensa todos o
casi todos los dias frente a un 30,4 % de jovenes espafioles (fuente: Encuesta de habitos y practicas culturales en
Espafia 2002-2003).

El tercer apéndice tradicional de la prensa escrita, las revistas, es un formato, en general, poco atractivo para los jove-
nes universitarios andaluces ya que sélo un 8,9 % de ellos las lee todos o casi todos los dias. Resulta muy significativo
gue 1 de cada 4 encuestados nunca o casi nunca accede a ellas. El habito de lectura de revistas alcanza su punto mas
alto en el rango de edad de los 28 a 30 afos y presenta a los estudiantes de la UCA como el caso mas extremo: por un
lado el 11,4 % de ellos las tiene como una lectura diaria -el porcentaje mas alto entre las universidades andaluzas- y por
otro el 33,8 % no las lee nunca -también el porcentaje mas alto en la comparativa de universidades-. La tipologia de revis-
tas mas leidas esta encabezada por los suplementos de juventud y musica (13,7 %), las del corazén (9,6 %), las espe-
cializadas en musica (9,4 %), las de salud y belleza (8,4 %) y las relacionadas con el automévil (7,1 %). Como ya es
tradicional en este tipo de estudios la lectura de revistas del corazén y de salud y belleza tienen un marcadisimo perfil
femenino de lectoras y las del automévil al contrario.

En este apartado de la lectura de revistas las medias de lectura de los jovenes espafioles en general que leen revistas
semanalmente es del 15,4 % frente 8,9 % de los jévenes universitarios andaluces.

El uso de las bibliotecas por parte de los universitarios andaluces esta muy arraigado como se puede observar en la tabla
inferior:
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Frecuencia de asistencia ala Biblioteca

Porcentaje | Porcentaje acumulado

Todos/Casi todos los dias 30,3 30,3
Alguna vez a la semana 29,8 60,1
|S()Io los fines de semana | 4 | 60,8
|Alguna vez al mes | 18,3 | 79,1
| Con menos frecuencia | 10,4 | 89,5
|Casi nunca/Nunca | 10,3| 99,8
Ns/Nc | 2| 100,0
Total | 1000

Este uso de las hibliotecas se desgrana con una cierta logica: el 66,7 % utiliza la biblioteca universitaria de su universi-
dad, el 14,2 % la biblioteca municipal y el 12, 1 % la biblioteca universitaria de otra universidad. Los dos segundos usos
que hemos recalcado vienen muy ligados a los estudiantes que no viven en la ciudad donde se instala la universidad y
que van y vienen con un caracter diario desde su lugar de origen. El alto uso de las bibliotecas municipales (bibliotecas
no especializadas) genera una sobrecarga de las mismas como "salas de estudio" que en algunos municipios genera un
alto grado de tensién y que segun el estudio se da de forma mas extrema en los casos de los estudiantes de la UJAy de
la UPO (en el caso de los estudiantes de la UGR aparece muy destacado el uso de la biblioteca provincial).

Los dos principales usos de las bibliotecas por parte de nuestros universitarios son estudiar (45,2 %) y el préstamo de
libros (34,8 %), quedando el resto de los usos (lectura de prensa, lectura de libros de literatura, lectura de ensayo o libros
técnicos y préstamos audiovisuales) en una situaciéon muy marginal. El uso de la biblioteca como “sala de estudio decre-
ce a medida que aumenta la edad y el préstamo de libros aumenta en los rangos de edad mas altos.

Para los jévenes universitarios andaluces las bibliotecas universitarias tienen como principales carencias: la falta de espa-
cio (muy acentuada en los estudiantes de la UMA y USE y casi inexistente en la UAL), la accesibilidad (muy presente en
la UPO, UAL y UCO) y los horarios no adecuados (muy referenciado por los estudiantes de la UCO y de la UMA). Resul-
ta de interés resaltar que el 11,5 % de nuestros universitarios no detecta ninguna carencia en su biblioteca universitaria.

En general los jovenes universitarios andaluces se sienten satisfechos con sus bibliotecas universitarias como refleja el
siguiente gréfico:

Grado de satisfaccion de la Biblioteca universitaria a la que acude con mas frecuencia
Porcentaje | Porcentaje valido | Porcentaje acumulado
Muy satisfecho 12,1 13,8 13,8
Satisfecho 443 50,3 64,1
Ni satisfecho, ni insatisfecho 20,4 23,2 87,3
Insatisfecho 74 84 95,7
Muy insatisfecho 2,6 29 98,6
Ns/Nc 12 14 100,0
Total 88,1 100,0
‘ Perdidos | No usa biblioteca universitaria 11,9
| Total 100,0
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Los estudiantes mas satisfechos con los servicios de biblioteca son los de la UPO, UAL y UJA respectivamente.

Con cierta l6gica, comparativamente, el factor universitario si es crucial en un mayor uso de la biblioteca que cuando
abordamos el colectivo de los jovenes en general. Hablamos de un 30,3 % frente a un 15,4 % que acude todos o casi
todos los dias.

Los jévenes universitarios andaluces hacen un uso de la television bastante alto en comparacion con los jovenes espa-
floles y mucho menor que el de la poblacion general espafiola (211 minutos por dia y habitante), sobre todo teniendo en
cuenta que el tiempo libre de un estudiante suele ser menor que el de un joven de su misma edad que no estudia o traba-
ja. En concreto, los jévenes universitarios andaluces ven la television 138 minutos diarios en dias laborables y 184 en
fines de semana. Este uso televisivo es similar en funcion del sexo y también de la universidad en la que se estudia. Cier-
tamente este consumo televisivo no siempre es real ya que como se ha demostrado en numerosos estudios, la television
se ha convertido en un "ruido doméstico" mas (Moncada, 1987:15). Comparativamente el Informe de Juventud en Espa-
fia 2004 (IJE 2004) recoge una media diaria de 106 minutos para los jovenes espafioles. Este uso televisivo se centra
fundamentalmente en tres tipos de programa: peliculas (17,5 %), telediarios (17,2 %) y series (15,4%). Los llamados
programas del corazon dicen ser sélo vistos por un 4 % de nuestros jévenes universitarios. El dato bastante alto de prefe-
rencia por las peliculas puede venir apoyado en el hecho de que un 33,7 % de nuestros jévenes tienen acceso a cana-
les de televisién de pago.

El uso de escuchar la radio irrumpe también con mucha fuerza entre los jovenes universitarios andaluces: un 59,5 % de
ellos escucha la radio todos o casi todos los dias, cifra casi idéntica al 61,2% de los jévenes esparioles en general (Fuen-
te: Encuesta de habitos y practicas culturales en Espafia 2002-2003). El hecho de que la radio sea un medio que no inha-
bilita la realizacion de otras actividades esta en el origen de este altisimo uso. Confirmando la tendencia de los ultimos
afios, nuestros jovenes universitarios suelen escuchar programas musicales (52 %) vinculados a las diferentes radio
férmulas y a mas distancia programas deportivos (18,1 %) o informativos (14,8 %). Los programas musicales tienen a la
mujer como usuaria mayoritaria y los deportivos a los hombres.

3. CINE, MUSICA Y TEATRO

El habito de ver cine esta muy consolidado entre nuestros jévenes universitarios tal y como se puede observar en el
siguiente cuadro:

Frecuenciade asistencia al cine

Porcentaje | Porcentaje acumulado
|AI Menos una vez por semana | 9,8 | 9,8
| Dos o tres veces al mes | 251 | 34,9
| Una vez al mes | 26,2 | 61,2
| Cada dos meses | 155 | 76,7
|Alguna vez al afio | 18,6 | 95,3
| Nunca | 4,7 | 100,0
Total | 1000

Aungue la encuesta realizada no lo preguntaba, de la tabla superior podemos inferir que los jévenes universitarios anda-
luces superan ampliamente la media por habitante espafiola de ir al cine (3,4 veces al afio) pero no alcanza las 5 veces
al aflo que acuden los jovenes espafioles en general (Fuente: Encuesta de habitos y practicas culturales en Espafia 2002-
2003). Si consideramos que un habito cultural puede ser acudir, al menos una vez al mes al cine, el 61% de nuestros
universitarios tienen ese habito.

En este campo no aparece un habito diferenciado por sexo aunque si por grupos de edad: se detecta que el habito de
acudir al cine va disminuyendo a medida que aumenta la edad. Por universidades, los estudiantes de la UCA son los que
dicen ir "al menos una vez por semana al cine" en mayor porcentaje (15,1 %) siendo los alumnos de la UAL (6,8 %) los
gue presentan un porcentaje menor.
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Frecuencia de asistenciaa cine seglin Universidad (% de Universidad )

Universidad

Sevilla | Cadiz |Huelva| Jaén |Cérdoba|Granada| U.P.O | Total
Al menos una vez por 87%| 151%| 7.3%| 95%| 105%| 12,2%| 10,8% | 10,6%
semana
Dos o tres veces al mes 27,6% | 25,1% | 21,6% | 24,8% 23,8% 28,4% | 26,5% | 25,4%
Una vez al mes 249% | 28,6% | 22,2% | 22,6% 26,8% 24,9%| 34,3%| 26,4%
Cada dos meses 19,5% | 10,3%| 16,2% | 16,8% 17,1% 135% | 13,2% | 152%
Alguna vez al afio 16,5% | 154%| 23,2% | 21,4% 18,8% 17,8%| 13,5%| 18,0%
Nunca 2,7%| 54%| 95%| 4,9% 3,0% 32%| 16%| 4,3%
Total 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%| 100,0% | 100,0% |100,0% |100,0%

Segun nacionalidades, el 42,7 % de nuestros jovenes universitarios suele ver cine americano, el 33,4 % cine espafiol y el
19,7 % cine europeo. Estas cifras suponen cambios significativos con respecto a la distribucion del gusto de la poblacion
espafiola en general con cifras mucho mas inferiores en cuanto al cine no americano. En esta tendencia la variable sexo
no tiene una importancia relevante aunque si la edad. A menor edad mayor predileccion por el cine americano, a mayor
edad mayor inclinacion por el cine europeo y el espafiol en concreto. Geograficamente el cine americano tiene mayor éxito
entre los universitarios de Andalucia Occidental y el cine europeo entre los universitarios de Andalucia Oriental.

Ante la oferta existente en Andalucia los universitarios andaluces dicen en un porcentaje del 66,7 % que "siempre o casi
siempre" "encuentran las peliculas que quieren ver en la cartelera".

En cuanto a los lugares o soportes en los que ven las peliculas, los jévenes universitarios andaluces han diversificado
los mismos de forma acelerada tal y como se refleja en la siguiente tabla:

De cada 10 pdliculas que ves ¢cuantas ves en...?
Media
Salas de cine 2,48
Video-clubo TV 2,16
TV abierta 2,67
TV pago ,62
‘ Ordenador 2,07
| TOTAL 10,00

Como quiera que las universidades, desde sus programaciones cinematogréficas, estan tratando de complementar la
tradicional y mayoritaria oferta de cine comercial americano de los grandes complejos cinematograficos con una oferta
de cine, habitualmente de cine de otras nacionalidades y en version original subtitulada, la asistencia a peliculas o proyec-
ciones que realiza la universidad parece baja:
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Asistencia a peliculas o proyecciones que regliza la Universidad

Porcentaje | Porcentaje acumulado
| Frecuentemente | 2,2 | 2,2
|Alguna vez | 9,2 | 11,4
| Rara vez | 141 | 25,5
'Nunca | 68,6 | 94,1
| No hay cine universitario | 59 | 100,0
Total | 1000

Si estos valores absolutos son comparados con los porcentajes de la poblacién espafiola que acceden a peliculas en
version original subtitulada, las cifras son méas que alentadoras. Las universidades de Jaén, Granada y Cadiz (2,7% cada
una) son las que cuentan con uso mas frecuente de este tipo de programaciones. Ademas los jévenes universitarios
andaluces valoran la calidad de estas programaciones con un 6,65 y su variedad con un 6,19.

El habito de escuchar musica es quizas el habito cultural més consolidado entre nuestros jévenes universitarios: el 86,7
% de ellos escucha musica todos o casi todos los dias. Se trata de un habito muy afianzado en ambos sexos y que va
decreciendo a medida que la edad aumenta. A juicio del sociélogo Enrique Gil Calvo, "el ritual musical" es "la Unica prac-
tica cultural a la que los jovenes prestan considerable atencién, dentro de su bulimico menau de compulsivos consumos
audiovisuales" ya que les "permite organizar a corto y largo plazo el lapso de tiempo biogréafico que dura el proceso de
emancipacion juvenil" y sincronizar "el ritmo vital de cada joven con el de sus demas coetaneos generacionales" (Gil,
2001: 127) .

En consonancia con "el caracter efimero de los soportes" esta encuesta ya recoge un cambio de tendencia significativo:
el 32,3 % utiliza el lector de MP3 como el medio mas frecuente para escuchar musica. De hecho, este medio ya supera
a la radio y a la television (29,8 %). Tan es asi que el 63,5 % de los jovenes universitarios andaluces disponen de lector
de MP3 con la peculiaridad de que el uso esta mas extendido entre los hombres y, también, entre la cufia de edad mas
joven. Territorialmente, este soporte tan reciente -el lector de MP3- tiene una mayor presencia entre los jovenes univer-
sitarios de la UCA (72,4 %) y una menor en los de la UCO (55,1 %).

Aungue en un mundo tan complejo y tan cambiante como el de la musica las etiquetas no describen de forma exacta las
tipologias musicales, los jovenes universitarios andaluces escuchan principalmente pop. Preferentemente pop espafiol
(24,1%) e internacional (17 %). Dado que puede presentar un gran interés este apartado reproducimos a continuacion un
cuadro mucho méas completo:
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Tipo de musica que suelen escuchar log/as universitarios/as de Andalucia (a)
Respuestas

N° | Porcentaje | Porcentaje de casos
Jazz 270 3,4% 8,2%
Blues 176 2,2% 5,3%
Pop espafiol 1927 24,1% 58,4%
Pop internacional 1360 17,0% 41,2%
Rock espafiol 883 11,0% 26,7%
Rock internacional 758 9,5% 23,0%
Cancién melddica (boleros, baladas) | 410 5,1% 12,4%
Clasica 271 3,4% 8,2%
New age 82 1,0% 2,5%
Hip Hop 449 5,6% 13,6%
Heavy 210 2,6% 6,4%
Cancién popular 114 1,4% 3,5%
Etnica 293 3,7% 8,9%
Musica electrénica 305 3,8% 9,2%
Otras 496 6,2% 15,0%
Total 8004 100,0% 242,5%

() RespuestaMliltiple

Légicamente -por la eclosion del lector del MP3- el habito de escuchar musica, que siempre fue un habito fundamental-
mente individual, esta cada vez mas vinculado a las esferas de lo privado que a la de lo colectivo: casi un 60 % de nues-
tros jévenes universitarios realiza este uso individual. Por ello, la asistencia a conciertos en vivo promovidos por el ambi-
to privado o publico es bastante reducida: si consideramos como habito la asistencia al menos a dos o tres conciertos al
afio, el 27,3 % de nuestros universitarios acude a conciertos de pop rock. Con un porcentaje de habito del 10 % le sigue
el flamenco y con ya porcentajes muy marginales el jazz, la musica clasica y la 6pera.

En este apartado la comparacién con los jovenes en general o con la poblacién en general es complicada e inexacta ya
que se utilizan indicadores y formas de medir diferentes en las grandes encuestas nacionales (CIS, Ministerio e INJUVE).
Si extrapolamos algunas cifras si observamos que los jévenes universitarios andaluces confirman la tendencia de los
jovenes en general quizas con un leve matiz a la baja por la menor disponibilidad de tiempo.

En 1987, hace casi veinte afios, a propoésito de los habitos culturales de los espafioles, el socidlogo Alberto Moncada
escribia: "Parece como si la musica se hubiese transformado en un ruido de fondo de la subcultura juvenil. Los jévenes
hablan y estudian con musica... Pero hasta aqui llega su musicalidad. S6lo un 6 % toca algun instrumento y apenas nadie
canta" (Moncada, 1987: 16).

Tras el cine y la mdsica, las dos industrias mas asentadas en el ambito de la cultura, nos intentaremos acercar a los habi-
tos relacionados con el teatro. Todos los estudios similares a éste valoran dos aspectos relacionados con este habito:
primero el interés y luego la asistencia a representaciones teatrales. En relacion con el interés por el teatro (concepto que
curiosamente no se utiliza en otros habitos mas asentados) la siguiente tabla puede ser bastante ilustrativa:
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Interés por € Teatro seglin Sexo (% de Sexo)

Sexo

Varén | Mujer | Total

Muy bajo| 30,9% | 15,2% | 22,3%

Bajo 22,2%| 16,7%| 19,2%
Interés por el Teatro | Medio 24,4%| 31,3%| 28,2%
Alto 14,5%| 21,8%| 18,5%
Muyalto | 8,0%| 15,0% | 11,9%
Total 100,0% | 100,0% | 100,0%

Si comparamos estos datos con la Encuesta de habitos y practicas culturales en Espafia 2002-2003 detectamos que los
datos de los jovenes universitarios andaluces se equiparan mas con los de la cufia de edad de 20 a 24 afos de la Encues-
ta que con los encuadrados en el nivel de estudios de "ensefianza universitaria”. En el caso espafiol de la Encuesta de
habitos... el 60,5 % de los que cuentan con un titulo universitario tienen un interés alto o0 muy alto por el teatro. En este
sentido parece que, en el caso andaluz, la variable universitaria en relacion con el interés por el teatro no genera un
aumento de los habitos. En funcién de la tabla superior si podemos destacar el mayor interés de las mujeres por el teatro
y como a medida que aumenta la edad de nuestros universitarios este interés se amplia.

La asistencia a obras de teatro por parte de nuestros jovenes universitarios se refleja en la siguiente tabla:

Frecuencia de asistencia a obras de Teatro seglin Sexo (% de Sexo)
Sexo
Varon | Mujer | Total
Frecuentemente 19% | 16%| 18%
Varias veces al afio 54%| 81%| 6,9%
Dos o tres veces al afio | 12,2% | 14,2% | 13,3%
Frecuencia de asistencia a obras de Teatro | Una vez al afio 11,3% | 15,8% | 13,7%
Con menor frecuencia | 11,4% | 13,6% | 12,6%
Casi nunca/Nunca 56,1% | 45,0% | 50,0%
Ns/Nc 1,7%| 18%| 1,7%
Total 100,0% | 100,0% | 100,0%

En el caso de la frecuencia de asistencia a obras de teatro, el habito de los universitarios andaluces es muy similar al de
los espafioles que se encuentran en el grupo de edad de 20 a 24 afos (el 8,2 acude frecuentemente o varias veces al
afio a ver una obra de teatro). El sexo y la edad en este apartado son cruciales para que el habito crezca (mujer y mas
edad) o disminuya. Territorialmente, son los universitarios de Granada, Sevilla y Cérdoba los que tienen el habito mas
consolidado aunque las diferencias porcentuales con otras universidades no son extremadamente sensibles.

4. EL USO DEL ORDENADOR Y DE LAS NUEVAS TECNOLOGIAS
En la era de la informacion, como no podria ser de otra manera, entre los jévenes universitarios/as andaluces el uso del
ordenador y de las nuevas tecnologias como el acceso al Internet, esta bastante extendido. En concreto, el 99% de los

universitarios utiliza habitualmente Internet.

Este amplio uso del Internet por los universitarios/as se enmarca en una alta disponibilidad de ordenador personal en

27



Los jévenes universitarios andaluces

casa de tal forma que el 90% de los jovenes universitarios tiene un ordenador en el hogar donde vive durante el curso.
Fundamentalmente, el uso que realizan de éste es personal (56%) y en menor medida compartido con otros familiares
(38%) o con compafieros (5%). La mayoria de los jévenes universitarios que disponen de ordenador en casa, tiene
también acceso a Internet: en concreto, el 64% de los mismos. El tipo de servicio mas contratado es el de tarifa plana
con banda ancha, seguido de la tarifa plana solamente, sin banda ancha.

Principalmente los lugares desde donde acceden los estudiantes a Internet son desde sus casas (65%) y la universidad
(51%), como tercera via para acceder a Internet utiliza la casa de familiares y/o amigos, con un porcentaje del 15%. El
cuarto y quinto lugar lo ocupan el acceso desde los ciber-cafés (9%) y la biblioteca publica (8%).

Pero qué usos realizan los jovenes universitarios/as de Internet, en este sentido, destaca la variedad de finalidades con
la que éste es utilizado. No obstante, entre las aplicaciones mas frecuentes se encuentran por orden de importancia: el
correo electrénico (75%), estudiar, apuntes, informes, documentacion, etc.), (63%), chats o messengers (61%) y bajar
musica o peliculas (50%). De esta forma, Internet constituye, entre otras aplicaciones como las de comunicacion y entre-
tenimiento, una herramienta de importante utilidad para el estudio y preparacion de las materias académicas por parte de
los estudiantes. Hombres y mujeres difieren en algunos apartados en el uso que realizan de Internet, a favor de ellos
destaca la lectura de prensa, 36% frente a 10%, bajar musica o peliculas, 55% frente al 46% de ellas, sexo 12% varones
y 1% mujeres, y videos-audiovisuales 17% de ellos frente al 9% de ellas utilizan Internet con esa finalidad, y por Gltimo
juegos en red, 15% de varones frente al 5% de mujeres.

En cuanto a los aspectos en los que las universitarias hacen mayor uso que sus compafieros sobresaltan los siguientes:
estudiar 68% de ellas lo utilizan con este objetivo frente al 57% de ellos y blsqueda de empleo, 21% frente al 16%.

De los datos, a grandes rasgos se puede afirmar que los usos que las jovenes universitarias realizan de Internet tienen
un caracter mas laboral y académico que el de los jévenes universitarios, mas enfocado al entretenimiento.

Usos que realizan de Internet segun el género (a)

Porcentaje
Varones Mujeres Total

Leer prensa 35,9% 9,8% 21,6%
Bajar musica o peliculas 55,5% 45,7% 50,1%
Sexo 12,1% 1,0% 6,0%
Libros o apuntes 36,5% 39,9% 38,3%
Vacaciones / Viajes 14,4% 18,0% 16,4%
Chats 0 messengers 58,0% 62,8% 60,6%
Informacion TV / Tiempo 13,2% 8,0% 10,3%
Correo electrénico 73,6% 75,4% 74,6%
Comprar entradas 7.4% 6,3% 6,8%
Estudiar (apuntes,

informes, 57,4% 67,7% 63,0%
documentacion)

Fotografia 14,7% 12,9% 13,7%
Videos, audiovisuales 17,4% 9,2% 12,9%
Zapping, entretenimiento 11,3% 7.8% 9,4%
Juegos en red 14,6% 5,3% 9,5%
Busqueda de empleo 15,7% 21,1% 18,7%
Ic_iic:gzltl:izj:tlaznodtiléfonos 10,1% 9,5% 9.8%
Otros 4,0% 2,6% 3,2%
Ns/Nc 0,9% ,6% ,8%

(a) Respuesta Mdltiple
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Practicamente la totalidad de los estudiantes de las universidades andaluzas (el 99,2%) disponen de un teléfono mavil.
Su uso es generalizado en los dos sexos, en todos los grupos de edad y universidades, sin que se registren diferencias
significativas. El teléfono mévil es utilizado por la inmensa mayoria de estudiantes tanto para el envio como para la recep-
cion de llamadas (97%). El segundo uso mas importante es el del intercambio de mensajes (92%). Menos frecuentes son
las aplicaciones del teléfono movil para realizar fotos (32%), descargar melodias/tonos (7%) o logos/imagenes (4%).

Por lo que se refiere al coste del teléfono al mes, se sitlla en torno a los 25 € mensuales, sin que existan diferencias signi-
ficativas entre varones y mujeres. Segun los estratos establecidos de consumo, el 56% de los estudiantes gasta entre 12
y 30 € al mes, frente al 24% y 20% con un gasto inferior y superior a estas cantidades, respectivamente.

El pago de la factura telefénica es asumido en el 52% de los casos por el propio usuario, mientras que en el 39% corre
a cargo de los familiares u otras personas. Menos frecuente es que el pago sea compartido a medias con los familiares
(8%) o que lo paguen otras personas (0,9%).

Comparativamente, es importante confirmar que no existe "brecha digital" en los jovenes universitarios andaluces.

5. IDEOLOGIA POLITICA Y ASOCIACIONISMO

En este apartado nos centraremos en el andlisis de la ideologia y el interés por el asociacionismo de los jovenes univer-
sitarios/as.

Respecto a la ideologia que presentan los estudiantes de las universidades andaluzas se sitlan en las posiciones mode-
radas del centro-izquierda. En las escala ideoldgica del 1 al 7, en la que el 1 significa la extrema izquierda y el 7 la extre-
ma derecha, los jovenes universitarios se atribuyen una posicion media de 3,57 puntos, con una desviacion tipica de 1,31
puntos. Si agrupamos las puntuaciones que representan en la izquierda (1, 2, 3 de la escala), casi la mitad de estudian-
tes (el 48,5%) se ubica en el lado izquierdo del espectro ideoldgico, frente al 23% que se coloca en las posiciones de la
derecha (5, 6 y 7), mientras que el 28,5% se identifica con la posicién de centro (4). Es preciso sefialar que en ambos
lados de la escala ideoldgica, las posiciones extremistas son poco frecuentes de tal forma que la extrema izquierda y la
extrema derecha representan respectivamente en torno al 4% y del 1% de los estudiantes.

Por género y grupos de edad no se observan diferencias significativas en la ideologia de los estudiantes. Por el contra-
rio, entre universidades se aprecian leves diferencias, las universidades de Jaén y Granada presentan una posicion
ideolégica diferenciada hacia la izquierda de la media, y en sentido contrario se sitdan las universidades de Malaga,
Cordoba, Almeria y la UPO. No obstante, los universitarios de todas las universidades se posicionan en términos
medios en el lado izquierdo de la escala ideoldgica.

Situacion ideol 6gica

‘Universidad | Media | Desv. tip.

'Sevilla 341 12929
cadiz | 352 1,284
Huelva | 344 1,518
Jaén 3,31 1,299
Cérdoba 3,80 1,144
Malaga 381 1,289
Granada 337 1,303
| Almeria - 379 1,236
'uPO . 370 1,344
Total 357 1319
‘ (a) Extremaizquierda 1, extrema derecha 7

29



Los jévenes universitarios andaluces

Como es pauta habitual en el conjunto de la poblaciéon andaluza y espafiola, y concretamente entre los jévenes, la
participacion civil a través de asociaciones es escasa. Asi, los datos confirman lo expuesto anteriormente, el 66% de
los jévenes universitarios no pertenece a ninguna asociacion. En términos medios, los varones con un porcentaje del
41% son mas asociativos que las mujeres (28%). Por el contrario, la edad no representa un factor significativo en el
grado de asociacionismo.

Sin embargo se detectan diferencias en el grado de asociacionismo si atendemos a la universidad en la que los/as jove-
nes desarrollan sus estudios, asi los porcentajes mas bajos en cuanto a asociacionismo se refiere se dan en las univer-
sidades de Jaén (27%), Cadiz (27%) y Almeria (30%), en sentido positivo en cuanto que los estudiantes de estas univer-
sidades tienden en mayor medida a asociarse se sitlan los universitarios/as de Cérdoba (54%) y la UPO (40%).

JPertenece actualmente a alguna asociacion? segin Universidad (% de Universidad)

Universidad

Sevilla | Cadiz |Huelva| Jaén |Coérdoba |Malaga|Granada |Almeria| UPO | Total

Si | 31,9%| 26,8% | 30,3%| 259%| 541%)| 349%| 332%| 29,7%| 39,7% | 34,1%
No | 681%| 73,2%| 69,7%| 74,1% | 459%| 651%| 66,8% | 70,3% | 60,3% | 659%
Total | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

¢Podrias decirme si perteneces, has pertenecido o nunca has pertenecido a alguna de | as siguientes
asociaciones....?

| | e g Ml

Deportiva N 12,1%| 25.4% | 62,5%
Religiosa ] 6,1%| 11,3%| 82,7%
‘Recreativa, pefia, club social | | 6,4%| 8,3%| 85,3%
'Musical N 4.7%| 8,4%| 86,8%
|Excursionista N 2,0%| 7,4%| 90,6%
‘ Benéfica, asistencial | | 4,1% | 5,5% | 90,4%
| AAVV o consumidores N 1,6%| 1,8%| 96,6%
‘ Defensa y ayuda a inmigrantes | | 1,0% | 1,5% | 97,5%
E:;ef?ss% de derechos humanos, ‘ ‘ 1,4% 1,3% 97.3%
‘ Ecologista | | 2,3% | 3,3% | 94,4%
‘Asociacic’)n o colegio profesional | | 1,5% | 2,2% | 96,3%
|Estudiantil N 5,2% | 7,8%| 87,0%
‘ Partido u organizacion politica | | 3,5% | 1,6% | 94,9%
'Sindical ] 16%| %) 97,7%
Feminista N A% | A% | 99,3%
| Ayuda Tercer Mundo N 3.2%| 2.9%| 93,9%
Q:gggitﬁrt']aa; pobres, ancianos, ‘ ‘ 1,7% 2.6% 95,7%
‘ Movimientos antiglobalizacion | | ,5% | ,8% | 98,7%
Otras N 2,7%| 2,7%| 94,6%
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Las principales asociaciones que registran una mayor participacion por parte de los jévenes, por orden, son las siguien-
tes: las deportivas (12%), las recreativas (6,4%), las religiosas (6%) y las estudiantiles (5%), si bien es reducido el nime-
ro de estudiantes que declara pertenecer a alguna de ellas.

Es relevante destacar la minoria de jévenes (5%) que pertenecen a asociaciones estudiantiles, a través de las cuales los
jovenes pueden reivindicar derechos universitarios y organizar acciones colectivas organizadas en el ambito universitario.
Igualmente se producen muy bajos porcentajes de participacion a nivel politico (3,5%) y sindical (1,6%) de los jévenes
universitarios andaluces.

Finalmente, es preciso sefialar la escasa participacion de los universitarios en asociaciones de caracter humanitario que
asumen la defensa de los derechos de ciertos colectivos como las benéficas, de ayuda a los inmigrantes, al tercer mundo
etc. En conclusion, se puede afirmar que el bajo nivel de asociacionismo de los jévenes universitarios de Andalucia se produ-
ce en todo tipo de asociaciones, ya tengan un fin social, cultural, politico, profesionales o simplemente de entretenimiento.

6. OCIO

La palabra ocio, en este caso, bien podria ser sustituida por las palabras tiempo libre, diversién, deporte o juego. Para el
filosofo José Luis Lépez Aranguren el "ocio", en un sentido etimoldgico e histérico, era una ocupacion fundamental abso-
lutamente excluyente del "negocio" y que, hoy dia, podria equipararse bien al llamado "trabajo intelectual" (Aranguren,
1961: 117). El mismo Aranguren recoge una frase de El Capital de Karl Marx que nos pudiera parecer apdcrifa: "el reino
de la libertad s6lo empieza donde y cuando las penalidades del trabajo material han terminado ya".

Los jévenes universitarios andaluces disponen o tienen la sensacidn de disponer de menor tiempo de ocio y diversiéon

que sus coetaneos los jovenes espafioles. La siguiente tabla desgrana por sexos (el sexo femenino dispone de menos
tiempo libre que el masculino) los rangos de tiempo de los que disponen nuestros jévenes universitarios.

N° de horas libres ala semana para ocio y diversion segin Sexo (% de Sexo)

Sexo

Varén | Mujer | Total

Menos de 10 horas| 9,1% | 13,8% | 11,7%
Entre 10-19 horas | 22,7%| 23,8% | 23,3%
Entre 20-29 horas | 20,9% | 21,0% | 21,0%
Entre 30-39 horas | 13,1%| 8,8%| 10,8%
Mas de 39 horas 94%| 58%| 7,4%
Ns/Nc 24,8% | 26,8% | 25,9%
Total 100,0% | 100,0% | 100,0%

N° de horas libres a la semana para ocio y diversion

Mientras que los universitarios andaluces que disponen de méas de 39 horas de ocio semanales son un 7,4 %, el IJE 2004
destaca que el 22,3 % de los jévenes espafioles disponen de este amplisimo tiempo de ocio o diversion. En el resto de
periodos de tiempo libre, la comparativa entre ambas fuentes nos confirma que el hecho de ser universitario reduce el
tiempo de ocio disponible. Socioldgicamente, este dato puede abrir multiples interpretaciones sobre las posibilidades de
mayores habitos y usos culturales cuando el tiempo real y percibido para ellas es escaso.

En este tiempo de ocio nuestros jovenes universitarios se dedican, fundamentalmente, a cuatro actividades: dos con un
caracter muy absorbente como son ver la television (el 71,4 % lo hacen todos o casi todos los dias) o usar el ordenador
(67,1 %) y dos con caracter mas complementario como son estar con amigos (27,7 %) o descansar (27,9 %). Estas cifras,
aunque con indicadores diferentes, se alinean muy bien con las aportadas para los jovenes espafioles en el Adelanto
2006 del Estudio INJUVE sobre Calidad de Vida.

Si nos centramos en el fin de semana, la actividad que irrumpe con mayor impacto es la del botellén: un 42,9 % de nues-
tros jovenes universitarios hace botellén en el fin de semana. Estadisticamente esta actividad de ocio no es resefiable en
dias entre semana. El botellén es una actividad muy equilibrada por el rango sexo, muy centrada en los tramos de edad
mas jévenes de nuestros universitarios y con un arco territorial que va del 57,8 % de los jovenes de la UHU que hacen
botell6n durante el fin de semana hasta el 27,3 % de los jovenes de la UAL.
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Dentro de este apartado de tiempo libre o de ocio se pregunté también a los jévenes universitarios andaluces por el
recuerdo que tenian de haber realizado algunas otras actividades que de una u otra forma entran en el terreno de lo cultu-
ral. El resultado aparece reflejado en la siguiente tabla:

Algunavez o en d Ultimo afio ...
‘ Nunca | Alguna vez |En el dltimo afio
| Ha visitado un monumento histdrico |% | 3,8% | 37,6% | 58,6%
| Ha visitado un parque natural |% | 7,5% | 48,9% | 43,6%
| Ha visitado una exposicion de arte |% | 14,1% | 48,5% | 37,4%
| Ha asistido a una feria del libro |% | 8,4% | 39,8% | 51,8%
| Ha visitado una feria de artesania |% | 23,8% | 37,0% | 39,2%
| Ha visitado un museo de Bellas Artes |% | 30,4% | 48,3% | 21,3%
| Ha viajado al extranjero |% | 28,2% | 40,5% | 31,3%
| Ha acudido a una feria comercial |% | 32,0% | 42,9% | 25,1%
| Ha asistido a una conferencia |% | 10,3% | 34,9% | 54,8%
| Ha visitado un zoolégico |% | 16,0% | 72,9% | 11,1%
| Ha visto o escuchado un programa cultural en TV o radio |% | 6,6% | 25,3% | 68,0%

En este apartado sigue llamando la atencién como las visitas a museos casi no aparece en las agendas de los jovenes
universitarios. Por sexos los datos son muy similares salvo en el asunto de las ferias del libro en el que el recuerdo de la
visita es mucho mayor entre las mujeres.

En relacion con la practica del deporte los jovenes universitarios andaluces son absolutamente equiparables a los jove-
nes espafoles: el 51,6 % de los universitarios andaluces practica algun tipo de deporte frente al 52,6 % de los jévenes
espafioles (dato extraido del Informe de Juventud en Espafia 2004). Como en algun caso anterior volvemos a corroborar
gue, en la practica deportiva, el hecho de que una persona pase por la universidad no hace que ésta aumente esa prac-
tica con lo que se constata una generalizacion de las préacticas de ocio méas sedentarias. Tras el "rey futbol" (15 %) y su
derivado el futbol sala (12,4 %), los deportes més practicados son la natacion (8,5 %) y el baloncesto (7 %). Junto a ellos
emerge con gran fuerza el gimnasio con un 12,6 % de practicantes.

Solo el 37,7 % de nuestros jovenes universitarios asisten a competiciones deportivas, siendo el futbol la competicion con
mayor presencia de universitarios (el 41,9 %) y el baloncesto (11,6 %), seguida a gran distancia por deportes mas mino-
ritarios como el balonmano, el voleibol, etc.

7. GASTO CULTURAL, OFERTA'Y DEMANDA

Como refleja la tabla el factor edad solo tiene un caracter determinante en la franja de gasto mas alta. Territorialmente son
los universitarios de la UGR los que tienen los porcentajes de gasto mas alto en cultura de los andaluces (el 20,5 % gasta
entre 31y 60 €y el 11,4 % mas de 60 €).

En general, incluso en los rangos de gasto mas bajos, los jévenes universitarios andaluces superan ampliamente el gasto
medio de un espafiol en el afio 2000 que fue de 171 € al afio (Fuente: Encuesta de habitos y practicas culturales en Espa-
fla 2002-2003).

Los jovenes universitarios andaluces, en la cuestion de demandas culturales, tiene como principal deseo el de hacer cine
(37,8 %), hacer musica (30,7 %) y escribir libros (29,5 %). En el Gltimo afio reconocen haber realizado teatro un 19,4 % de
ellos (esta cifra no casa bien con los habitos teatrales por lo que intuimos que se expresa mas un deseo que una realiza-
cién), un 16,5 % algun tipo de actividad musical y un 13,3 % reconoce haber realizado una actividad artistica relacionada
con la pintura.

Los jévenes universitarios andaluces valoran la oferta realizada en materia cultural por sus universidades con un 4,99. Si

comparamos con otro tipo de estudios que han valorado, por ejemplo, las ofertas culturales municipales el resultado es
bastante superior en el caso de las universidades. El desglose de esta valoracion es el siguiente aunque debemos adver-
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tir que la desviacion tipica (la medida de la dispersion de la distribucién de valores alrededor de su esperanza matemati-
ca) es alta (1,978).

Gasto aproximado a mes en cultura seguin Grupos de edad (% de Grupos de edad )
Grupos de edad
18-21 22-24 25-27 28-30 Total
afos afos afos afos ota
0€ 6,5% 4,8% 3,2% 42%| 5,3%
Entrel€y12€ 31,3% 25,2% 23, 7% 24,7% | 27,8%
Gasto aproximado Entre13€y30€ 40,8% 42,4% 40,9% 38,1% | 41,1%
al mes en cultura Entre31€y60€| 141%| 17,9%| 229%| 184%| 169%
Mésde60 € 4,1% 6,3% 6,3% 12,1%| 57%
Ns/Nc 3,2% 3,4% 3,0% 25%| 3,2%
Total 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% |100,0%
U. de Granada 5,95
U. Pablo de Olavide 5,85
U. de Cadiz? 5,37
U. de Jaén 5,19
U. de Sevilla 5,03
U. de Huelva 4,89
U. de Cérdoba 4,58
U. de Almeria 4,42
U. de Malaga 4,4

En consonancia con ello, un 36,2 % asiste alguna vez a estas programaciones y un 31,4 % no asiste nunca. La asis-
tencia frecuente a las actividades culturales de las universidades se produce sobre todo en Cérdoba (6,8 %), Grana-
da (5,1 %) y Cadiz y Sevilla (4,9 % ambas).

COLOFON

A nuestro juicio se hace necesario repetir, periodicamente -quizas cada dos afios-, este mismo estudio para poder esta-
blecer una foto dinamica de los cambios que se generan en este sector de la poblacién joven y universitaria asi como
para facilitar al mundo de la investigacion universitaria un material de primera mano (junto a este primer estudio se edita
un cd asi como una web con las bases de datos, estadisticas completas, surgidas del trabajo de campo) que pudiera faci-
litar en gran manera la aparicién de estudios mas completos o de estudios parciales sobre este colectivo.

Por ultimo no nos resistimos a afiadir una reflexion Ultima: este Estudio ha constatado que los jovenes universitarios anda-
luces carecen de un tiempo libre similar al del resto de jévenes y ciudadanos en general, por lo que parece casi impres-
cindible que lo cultural deba dejar de ser una actividad sélo vocacional para integrarse en la agenda curricular de nues-
tros estudiantes. Asi el modelo norteamericano universitario que integra todas estas actividades artisticas en el itinerario
del estudiante podria ser un buen patrén a estudiar para nuestros universitarios. Dificilmente, si no se llegara a hacer esta
integracién de lo cultural y artistico en el curriculum universitario, la tan siempre mencionada por todos "formacion inte-
gral de nuestros estudiantes" podria alcanzarse.

1. Tomado de: Aznarez, J.J: "La generacion mas libre". En: El Pais, 3 de abril de 2006, pagina 14.
2. La valoracion de la oferta fue solicitada a los alumnos de la UCA en el cuestionario general y en un especifico complementario que
se realiz6 al mismo tiempo. Se toma el dato de esta segunda fuente por tener un mayor nimero de respuestas.
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En este trabajo, partiendo de los resultados de la encuesta de "usos, habitos y demandas culturales de los universita-
rios andaluces", aplicada a los jévenes que realizan sus estudios en la Universidad de Almeria, se analizan los usos,
habitos y demandas de los universitarios almerienses.

Este trabajo se ha estructurado en una serie de apartados que se detallan a continuacion. En el primero, se muestran
las caracteristicas sociales y demograficas de los estudiantes encuestados; en el segundo, se sefiala el nivel de asocia-
cionismo de los mismos, asi como su ideologia, y en el tercero se analizan sus habitos de lectura. En el cuarto y quin-
to apartado se muestran los usos de la radio, de la televisién y de las tecnologias de la informacién y la comunicacion,
respectivamente. En el sexto epigrafe se analizan los habitos cinematograficos, musicales y de teatro de los estudian-
tes; en el siguiente apartado, el séptimo, se estudian sus habitos deportivos y en el octavo otras actividades relaciona-
das con la cultura que realizan los estudiantes. En el apartado noveno se muestra la forma en que los jévenes univer-
sitarios emplean su tiempo de ocio y en el décimo las actividades culturales en la Universidad de Almeria. Para concluir
se presenta un resumen de los resultados que se desprenden del andlisis realizado.

1. CARACTERISTICAS SOCIODEMOGRAFICAS
El estudio de usos, habitos y demandas culturales de los jovenes que realizan sus estudios en la Universidad de Alme-

ria se ha elaborado partiendo de los resultados de la encuesta aplicada a 370 estudiantes de esta universidad, con
edades comprendidas entre los 18 y los 30 afios (ver tabla 1).

Tabla 1. Caracteristicas sociodemograficas

Grupos de edad (afios)

Total
18-21 22-24 25-27 28-30

Ciencias Experimentales 3,2 1,3 1,3 5,8

Ciencias de la Salud 1,3 0,6 0,6 2,6

Varén Area  Ciencias Sociales y Juridicas 23,1 14,1 5,8 5,8 48,7
42,2 Ensefianzas Técnicas 12,8 12,2 6,4 3,8 35,3
Humanidades 3,8 3,2 0,6 7,7

Sexo Total 44,2 31,4 14,1 10,3 100,0
Ciencias Experimentales 4,7 3,3 0,5 8,4

Ciencias de la Salud 51 1,4 0,5 7,0

Mujer Area  Ciencias Sociales y Juridicas 34,1 21,0 8,4 4,2 67,8
57,8 Ensefanzas Técnicas 3,3 3,7 2,8 9,8
Humanidades 3,3 2,8 0,9 7,0

Total 50,5 32,2 13,1 4,2 100,0

La mayoria de los estudiantes (93%) tienen como lugar de origen nuestra provincia y sélo un 5,2% proceden de otras
provincias andaluzas, entre las que se puede apuntar Granada con un 3,3%. El 57,8 % de los jévenes son mujeres y un
42,2% varones, con edades comprendidas, en su gran mayoria (79,7%), entre los 18 y 24 afios. Entre los jévenes univer-
sitarios el estado civil que predomina es el de soltero/a que llega a representar un porcentaje del 93,0%, frente a otros
estados como el de convivencia en pareja (4,1%) y casados (2,4%). Por ello, no resulta extrafio encontrarnos con que el
59,2% de los estudiantes universitarios convivan con sus padres, en el caso de tener fijado su domicilio en la ciudad de
Almeria, o que el 20,0% compartan piso con amigos o compafieros, en el caso de que el domicilio familiar se encuentre
fuera de la localidad. Apuntar asimismo que un 10,8% manifiestan convivir con su compafiero/a y el 6,2% con otros fami-
liares durante el curso académico.

En cuanto a las areas de estudios cursadas destacar que la de Ciencias Sociales y Juridicas y la de Ensefianzas Técni-
cas suponen el 80,2% de los estudiantes que desarrollan sus estudios en esta Universidad. Los estudios de Ciencias
Econdmicas y Empresariales, Derecho, Psicologia, Psicopedagogia y los Magisterios, agrupados en el area de Ciencias
Sociales y Juridicas, son los mas demandados con un 59,7% del alumnado. Le siguen los estudios de Ensefianzas Técni-
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cas con un 20,5% vy el resto de areas de conocimiento con porcentajes de demanda inferiores al 10%. Estos datos son
similares a los del resto de universidades espafiolas como puede observarse en el informe de "Datos y Cifras del Siste-
ma Universitario. Curso 2005-2006" del Consejo de Coordinacion Universitaria (disponible en
http://www.mec.es/educa/ccuniv/html/estadistica/Datos/DATOS0506.pdf).

Algo menos de la mitad (46,2%) de los/as alumnos/as manifiestan la intencién de alcanzar estudios de licenciatura, mien-
tras que el 34,3% se conforman con terminar los estudios de diplomatura o ingenierias técnicas siendo el 24,3% restan-
te los que declaran su deseo de alcanzar una titulaciéon de post-grado, bien de master o doctorado.

Los niveles educativos de los padres y madres de los estudiantes de nuestra universidad presentan similares resultados.
Asi, en ambos casos, el 18,1% no completaron estudios primarios. El 25,7% de los padres han cursado estudios prima-
rios/EGB frente a un 35,4% de las madres. Los padres con estudios medios-superiores representan un 52,9% superan-
do a las madres con este nivel educativo en 8,8 puntos porcentuales.

En cuanto a si desempefian o no alguna actividad laboral, la mayoria de los estudiantes encuestados, un 66,8%, mani-
fiestan que solamente estudian. Aproximadamente, una cuarta parte (24,3%) tiene como ocupacion principal los estudios
que compaginan con el trabajo, mientras que casi nueve de cada cien tienen el trabajo como principal actividad. El 33,2%
de los estudiantes sefialan gue trabajan, siendo el promedio de horas trabajadas a la semana de 21,4. De estos, solo el
1,7% tienen una jornada laboral superior a 40 horas semanales.

Con relacion al nivel de ingresos familiares, el 36,2% de los hogares de los jovenes universitarios tienen ingresos
comprendidos entre 1.202,03 y 1.803,04 € y el 17,6% presentan ingresos superiores. Sefialar que el 0,8% manifiestan
que los ingresos familiares son inferiores a 450,75 €, estando el salario minimo interprofesional fijado para 2006 en 540,9
€/mes. Asimismo, indicar que el 30,3% de los estudiantes encuestados son reacios a contestar a esta pregunta o desco-
nocen el nivel de ingreso familiar.

2. EL ASOCIACIONISMO E IDEOLOGIA

En términos ideoldgicos, los estudiantes de la Universidad de Almeria se sitian en posiciones moderadas de centro-
izquierda. En una escala del 1 al 7 en la que el 1 significa extrema izquierda y el 7 extrema derecha, los jévenes univer-
sitarios almerienses se atribuyen una posicion media de 3,8 puntos, con una desviacion tipica de 1,2 puntos. En térmi-
nos porcentuales, el 44% de los estudiantes se sitda en el lado izquierdo del espectro ideoldgico (que corresponden a las
posiciones 1, 2 y 3 de la escala politica), el 27,6% se coloca en las posiciones de derecha (5, 6 y 7) y el resto (28,4%)
se identifica con la posicion centro. Las posiciones extremistas son poco frecuentes de tal forma que la extrema izquier-
day la extrema derecha representan el 2,6 y el 1,7%, respectivamente (ver tabla 2).

Por género y grupos de edad no se observan diferencias significativas en la ideologia de los estudiantes, aunque se
observa que conforme aumenta la edad la tendencia es a ser mas conservador. Por el contrario, se observan diferencias
por areas de conocimiento y religiosidad. Asi, los estudiantes de Humanidades muestran una posicién ideolégica de 3,10
frente a los de Ciencias Sociales y Juridicas que tienen posicion ideoldgica de 3,97. Por su parte, los estudiantes que
manifiestan ser catdlicos practicantes se sitlan en una posicion ideoldgica de centro-derecha (4,8 puntos) frente a los
ateos y no creyentes (3 y 2,92 respectivamente).

Por lo que se refiere a la participacion en la vida social, politica y cultural, los estudiantes de la Universidad de Almeria
presentan un bajo nivel de asociacionismo. El 70,3% de los jévenes universitarios almerienses no pertenece a ninguna
asociacion. Teniendo en cuenta el género, el area de conocimiento y la edad, podemos indicar que el area de conoci-
miento no representa un factor significativo en el grado de asociacionismo. Sin embargo, los varones son mas asociati-
vos que las mujeres, ya que del total de universitarios que pertenecen a alguna asociacion el 54,5% son varones.

Tabla 2. Relacién de la posicion ideoldgica con el area de conocimiento y la religiosidad

Area Media Desv. tip. Religiosidad Media Desv. tip.
Ciencias Experimentales 3,6 11 Catdlico practicante 4,8 1,8
Ciencias de la Salud 3,2 0,6 Catdlico poco practicante 4,3 1,2
Ciencias Sociales y Juridicas 4,0 1,2 Catdlico no practicante 4,0 1,0
Ensefianzas Técnicas 3,7 15 No creyente 2,9 0,6
Humanidades 3,1 1,0 Indiferente 3,7 1,0
Ateo 3,0 1,6
Agnéstico 3,2 1,0
No contesta 3,7 1,4
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En cuanto a los grupos de edad, destacar los jovenes de entre 22 y 24 afios, que representan el 42,7% del total de jove-
nes que manifiestan pertenecer a alguna asociacion.

En cuanto al tipo de asociacion (ver tabla 3), destacan las deportivas, ya que el 47,6% de los estudiantes pertenece
actualmente o ha pertenecido a este tipo de asociacion. Apenas el 1,6% de los jovenes universitarios pertenece actual-
mente a asociaciones estudiantiles a través de las cuales se llevan a cabo acciones colectivas organizadas en el ambi-
to universitario. El bajo nivel de asociacionismo es una pauta habitual de los jovenes encuestados, especialmente cuan-
do se trata de asociaciones de defensa y ayuda a inmigrantes (0,3%), defensa de los derechos humanos (1,1%), movi-

mientos antiglobalizacion (0%) o feministas (0%).

Tabla 3. Tipo de asociaciones a las que pertenecen

ASOCIACIONES Pertenece actualmente Ha pertenecido ha plt\alrligggcido
Deportiva 16,5% 31,1% 52,4%
Religiosa 3,2% 21,1% 75,7%
Recreativa, pefia, club social 3,5% 14,6% 81,9%
Musical 6,8% 13,2% 80,0%
Excursionista 2,2% 8,4% 89,5%
Benéfica, asistencial 1,4% 5,4% 93,2%
AAVV o consumidores 1,9% 1,9% 96,2%
Defensa y ayuda a inmigrantes ,3% 1,1% 98,6%
Defensa de derechos humanos, pacifista 1,1% 1,4% 97,6%
Ecologista 1,6% 4,6% 93,8%
Asociacion o colegio profesional 1,4% 3,8% 94,9%
Estudiantil 1,6% 9,7% 88,6%
Partido u organizacién politica 2,2% 2,2% 95, 7%
Sindical 1,9% 2,2% 95,9%
Feminista 0% ,5% 99,5%
Ayuda Tercer Mundo 2,4% 3,5% 94,1%
Atencion a pobres, ancianos, prostitutas 1,4% 1,6% 97,0%
Movimientos antiglobalizacién 0% 1,4% 98,6%
Otras 2,4% 1,2% 96,4%

3. HABITOS DE LECTURA

Con relacién a la frecuencia de lectura, los estudiantes manifiestan leer todos o casi todos los dias: libros no profesiona-
les (libros que no son de texto) el 17,6%, prensa general no deportiva el 20,3% y revistas el 5,7%; alguna vez en sema-
nay sélo los fines de semana el 29%, el 34,3% y el 39,2%, respectivamente; siendo los que reconocen no leer nunca o
casi nunca libros el 15,1%, prensa general no deportiva el 14,9% y revistas el 14,3% (ver tabla 4).

La prensa general no deportiva es la mas leida, ya que el 43,5% la leen todos o casi todos los dias o alguna vez por
semana. Sin embargo, un 14,9% de los estudiantes manifiestan que no la lee nunca o casi nunca. El 39% de los estu-
diantes encuestados indican leer libros periédicamente (todos o casi todos los dias o al menos una vez en semana), sien-
do un 15,1% los que no realizan este tipo de lectura nunca o casi nunca. En cuanto a las revistas son leidas todos o casi
todos los dias o alguna vez a la semana por el 24,6% de los encuestados siendo un 14,3% los que manifiestan no leer-
las nunca o casi nunca.

Los estudiantes comparten similares habitos en lo referente a la frecuencia de lectura de libros y revistas, aunque exis-
ten diferencias significativas en el nivel de lectura de prensa no deportiva. Por género y area de estudio, los estudiantes
de Humanidades y los varones son los que muestran un mayor habito de lectura. En términos generales, se observa que
cuanto mayor es la edad mayor es la frecuencia de lectura.

39



Universidad de Almeria

Tabla 4. Frecuencias de lectura

Libr(_)s Prensa Ger_leral Revistas
(no profesionales) (no deportiva)
Todos/Casi todos los dias 17,6 20,3 5,7
Alguna vez a la semana 21,4 23,2 18,9
Sélo los fines de semana 7,6 11,1 20,3
Alguna vez al mes 14,6 13,2 17,6
Con menos frecuencia 14,9 6,8 10,8
Casi nunca/Nunca 15,1 14,9 14,3
Ns/Nc 8,9 10,5 12,4

En cuanto al tiempo que los estudiantes universitarios almerienses manifiestan dedicar a la lectura, en los dias labora-
bles sefalar que el 48,4% dedica entre quince minutos y una hora, frente al 12,2 % que le dedican mas de 1 hora y el
18,6% menos de quince minutos. Los fines de semana dedican entre quince minutos y una hora el 43%, mas de una hora
21,6% y menos de quince minutos 14,3%. Sefialar que los que no dedican tiempo a la lectura presentan niveles simila-
res los dias laborables (13,2%) y los fines de semana (12,4%). Los fines de semana los jévenes dedican mas tiempo a
la lectura que los dias laborables.

En términos de edad, género o area de estudio, no existen diferencias significativas en el tiempo medio que los jove-
nes dedican a lectura (dias laborables o festivos), si bien son los estudiantes de Humanidades y con edades
comprendidas entre los 25-27 afios los que muestran un mayor habito de lectura. En los dias laborables los hombres
dedican mayor tiempo a la lectura que las mujeres, sin embargo esta tendencia se invierte tratdndose de dias festi-
vos y fines de semana.

3.1. LIBROS NO PROFESIONALES

En cuanto a los libros no profesionales leidos, el 47% de los encuestados manifiestan haber leido en el Ultimo afio entre
uno y tres, el 16,8% entre cuatro y seis y mas de seis un 10%, siendo la media de libros leidos 3,06, con una desviacion
tipica de 3,66 puntos. Esta media es inferior a la de los jovenes espafioles, que se sitla en cuatro, segun muestra el Infor-
me Juventud en Espafia 2004 (disponible en http://www.injuve.mtas.es/injuve/contenidos.item.action?id
=1729623244&menuld=) realizado por el Instituto de la Juventud (INJUVE) y en la linea del Informe de la Juventud en
Espafia, 2000, realizado por el Centro de Investigaciones Socioldgicas (CIS). El panorama de la lectura no parece muy
alentador ya que uno de cada cinco estudiantes reconoce no haber leido ningun libro en el ultimo afio.

Tabla 5. Libros no profesionales leidos con mas frecuencia

Porcentaje de respuestas  Porcentaje de casos

Literatura clasica 7,6 14,8
Literatura espafiola moderna 15,0 29,3
Literatura extranjera actual 7,6 14,8
Best-sellers 21,0 41,0
Biografias 5,3 10,2
Poesia 3,3 6,4

Ensayo 1,6 3,2

Ciencia y tecnologia 5,8 11,3
Arte 0,9 1,8

Novela histérica 11,4 22,3
Novela policiaca 7,1 13,8
Otras 12,3 24,0
Ns/Nc 1,1 2,1

Total 100 195,1
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Los lectores se definen claramente por los best-sellers (41%), seguidos a cierta distancia de libros de literatura espafio-
la moderna (24%), de novela histérica (22,3%) y de literatura moderna extranjera (14,8%). Por el contrario, es escaso el
porcentaje de estudiantes que cuentan entre sus preferencias de lectura los libros de arte (1,8%), ensayo (3,3%) 0 poesia
(6,4%). Por area de conocimiento, la literatura clasica también ocupa un lugar destacado para los estudiantes de Huma-
nidades y Ciencias de la Salud (ver tabla 5).

3.2. PERIODICOS

Los estudiantes almerienses que leen prensa de caracter general apuntan como periddicos mas leidos el diario local
(53,2%), El Pais (33,5%), EI Mundo (17,3%) y ABC (9,7%); no obstante, cabe sefialar que la prensa gratuita registra un
importante habito de lectura con el 42,8%. En cambio, La Razén (3,2%) y El Correo de Andalucia (0,7%) son los menos
leidos.

Atendiendo a criterios de edad o sexo, no existen diferencias significativas aunque la prensa gratuita es la que registra
un mayor habito de lectura entre los universitarios de menor edad. Si parece existir una relacion bastante significativa
entre el tipo de periédico que frecuentan leer y la ideologia politica manifestada por los jévenes universitarios. Los que
se consideran de izquierdas prefieren El Pais (58,3%), seguido de la prensa gratuita (54,2%) y los diarios locales (50,0%).
Por el contrario, los que se consideran de derechas prefieren El Mundo (42,9%), seguido de diarios locales (35,7%) y del
ABC (21,4%) (ver tabla 6).

Tabla 6. Periédicos leidos con mas frecuencia

Porcentaje de respuestas  Porcentaje de casos

ABC 53 9,7
El Pais 18,4 33,5
El Mundo 9,5 17,3
La Razén 1,8 3,2
El Correo de Andalucia 0,4 0,7
Diario local 29,3 53,2
Otros 9,1 16,5
Prensa gratuita 23,6 42.8
Ns/Nc 2,6 4.7
Total 100 181,7

3.3. REVISTAS

Los jovenes universitarios almerienses manifiestan leer con mas frecuencia los suplementos de juventud (33,8%), revis-
tas de automovil (19,3%), prensa "rosa" o del "corazon" (18,6%), revistas de musica (17,5%), de salud y belleza (16%),
de televisién (14,1%) y de humor (13,8%). Como se puede apreciar hay variedad en las tematicas abordadas y la frecuen-
cia de lectura que presentan es similar. En cambio, tienen una escasa presencia en sus lecturas las revistas de esoteris-
mo, astrologia, hordscopos, las de arte y las de literatura y poesia.

Los hombres y las mujeres tienen preferencias distintas. Para las mujeres, los suplementos de juventud, las revistas del

corazon, salud y belleza constituyen los tipos de revistas mas leidos. Por el contrario, las revistas de automovilismo son
las preferidas por los varones, seguido de los suplementos de juventud y las revistas de humor (ver tabla 7).
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Tabla 7. Revistas leidas con méas frecuencia

Porcentaje de respuestas  Porcentaje de casos

Arte 1,4 3,0
Literatura y poesia 1,6 3,3
Suplementos literarios de la prensa 4,3 8,9
Suplementos de juventud, musica, etc. 16,4 33,8
Automovil 9,4 19,3
Television 6,8 14,1
Economia-Finanzas 3,6 7,4
"Rosa", Corazon 9,0 18,6
Humor 6,7 13,8
Mdsica 8,5 17,5
Naturaleza 3,8 7,8
Viajes 4,7 9,7
Salud y belleza 7,7 16,0
Hogar, decoracion, muebles 34 7,1
Informéatica/Ordenadores 5,0 10,4
Esoterismo, astrologia, hor6scopos 0,5 11
Cdmics y fanzines 2,7 5,6
Otros temas 4,3 8,9
Total 100,0 206,3

3.4. BIBLIOTECA

Ligada a los habitos de lectura se encuentra la biblioteca como lugar en el que se guardan los libros e instalaciones para
tenerlos, servirlos, leerlos, etc., es por ello que resulta de interés lo que manifiestan los jovenes universitarios sobre la
frecuencia de uso, el tipo y el uso que hacen de ellas.

Un 20% de los estudiantes almerienses declaran ir a la biblioteca todos o casi todos los dias; un 39,2% lo hacen algunos
dias en semana, por lo que el 59,2% acuden a la biblioteca con una periodicidad inferior a la semana. Son muy escasos
los que acuden solo los fines de semana (1,6%), alguna vez al mes (20%) y los que, con menor frecuencia, lo hacen
nunca o casi nunca (19,2%).

La biblioteca que cuenta con una mayor asistencia de los estudiantes es la universitaria, frecuentada por el 94,5% de los

estudiantes universitarios. La biblioteca de la Universidad de Almeria se encuentra ubicada en el campus universitario y
es de uso comun para todos los centros. La biblioteca provincial (15,3%) y la municipal (13,8%) son menos frecuentadas.

Tabla 8. Frecuencia con la que acuden a la biblioteca

Ciencias Ciencias

Ciencias dela Sociales y Ensefianzas

Experimentales Salud Juridicas Técnicas Humanidades Total
Todos/Casi todos los dias 33,3 22,2 14,5 18,5 20,0
Tres/Cuatro dias por semana 14,8 10,5 13,1 18,4 22,2 14,9
Dos/Tres dias por semana 29,6 57,9 21,3 19,7 33,3 24,3
Sdlo los fines de semana 10,5 0,9 7,4 1,6
Tres Cuatro veces al mes 11,1 10,5 13,1 9,2 14,8 12,2
Una/Dos veces al mes 3,7 5,3 8,6 10,5 7,8
Con menor frecuencia 3,7 5,3 7,2 11,8 3,7 7,6
Nunca/Casi nunca 3,7 13,6 15,8 11,6
Total 100 100 100 100 100 100
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En términos generales, no se registran diferencias significativas en la frecuencia con la que los estudiantes acuden a la
biblioteca en relacion a su género o en funcién del nivel de estudios académicos a los que quieren aspirar. Sin embargo,
por areas de conocimiento, los universitarios que acuden con mayor periodicidad a la biblioteca (mas de tres dias en
semana) son los estudiantes de Ciencias Experimentales (48,1%) y los de Humanidades (40,7%) (ver tabla 8). Asimis-
mo, se observa que cuanto mayor es la edad de los estudiantes menor es la frecuencia con la que se acude a la biblio-
teca.

Respecto al uso que los universitarios almerienses realizan de la biblioteca, sefialar que es utilizada principalmente como
sala de estudio (73%) aprovechando sus instalaciones y para realizar préstamo de libros (61,3%); en menor medida es
utilizada para el préstamo de CD's, DVD's (15,3%) y lectura de prensa general (7,7%) y libros de literatura o poesia.

Un 73,1% estudiantes universitarios manifiestan encontrarse muy satisfechos o satisfechos con la biblioteca universita-
ria, un 19,7% no estan satisfechos ni insatisfechos y sélo un 3,9% declaran estar insatisfecho o muy insatisfecho. De los
estudiantes encuestados hay un 16,5% que indican no usar la biblioteca universitaria. Por areas de estudio, los estudian-
tes de Ensefianzas Técnicas (77,6%) y Ciencias Experimentales (84,6%) son los que muestran un mayor grado de satis-
faccion.

En cuanto a las principales carencias manifestadas por los estudiantes respecto a la biblioteca universitaria es la lejania
la mas repetida con un 34,2%, seguida a cierta distancia por la falta de préstamo de musica y peliculas (27,7%) y, en
menor medida, la carencia de espacio (14,3%), el no disponer de los libros y revistas que buscan (13%) asi como el no
tener horarios adecuados (10,7%). En el extremo opuesto se encuentran carencias como la mala iluminacién, apenas
apreciable (0,7%). Por ultimo, indicar que un 18,2% de los estudiantes manifiestan que la biblioteca no presenta ninguna
carencia.

Teniendo en cuenta que el campus universitario esta localizado a las afueras de la ciudad a unos 6-7 kilometros de la
misma no es de extrafiar que los estudiantes planteen la lejania como carencia mas importante.

Tabla 9. Nivel de satisfaccion con la biblioteca universitaria

Ciencias Ciencias

Exp(élr?r?ﬁgfales de la S_oci,al_es y Eq_séiﬂ?ggss Humanidades Total
Salud Jjuridicas

Muy satisfecho 19,2 22,0 31,0 15,4 21,7
Satisfecho 65,4 41,2 50,5 46,6 61,5 51,5
Ni satisfecho, ni insatisfecho 15,4 47,1 19,8 13,8 19,2 19,7
Insatisfecho 5,9 3,8 2,6
Muy insatisfecho 1,6 3,8 1,3
Ns/Nc 5,9 2,2 8,6 3,2
Total 100 100 100 100 100 100

4. USO DE LA TELEVISION Y LA RADIO
4.1. TELEVISION

Los estudiantes universitarios muestran un mayor consumo de television los fines de semana dedicando aproximadamen-
te una media de 3 horas a esta actividad mientras que los dias laborables dedican una media de 2 horas, no aprecian-
dose desviaciones importantes respecto a la media.

A la pregunta del nimero de horas aproximadas que ven la television al dia, los jévenes universitarios almerienses en su
mayoria el 87,8% indican que entre una y tres horas los dias laborables, mientras que los fines de semana la ven entre
unay tres horas el 58,9% y entre cuatro y seis horas el 35,1%. Presentan unos porcentajes muy bajos los que manifies-
tan no ver ninguna televisién y los que la ven mas de seis horas (fines de semana el 3,2%). Teniendo en cuenta el géne-
ro y la edad de los estudiantes, no existen diferencias significativas en el promedio de horas que los universitarios ven la
televisién (ver tabla 10).

Por lo que se refiere a los tipos de programa que ven con mayor frecuencia, los estudiantes manifiestan su preferencia

por las peliculas (62,7%), los telediarios (55,3%) y las series (45%), mostrando muy escaso interés por programas infan-
tiles (2,2%), toros (2,2%) y teatro (0,5%).
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Tabla 10. Numero de horas aproximadas que ven la television

Horas/Dias laborables Horas/Dias fin de semana

Ninguna 1,6 2,7
Entre unay tres horas 87,8 58,9
Entre cuatro y seis horas 10,0 35,1
Mas de seis horas 0,5 3,2

Los hombres y las mujeres muestran preferencias un tanto diferentes de programas. Asi, los tipos de programas mas
visionados por las estudiantes universitarias son las peliculas, seguidos de los informativos, las series, los programas de
corazon y los concursos. Los varones, en cambio, sitian los programas deportivos y el futbol entre sus favoritos tras citar
los informativos y las peliculas. No existen diferencias significativas por razén de edad o situacion laboral.

Apuntar asimismo que el 30,3% de los estudiantes universitarios almerienses manifiestan la disponibilidad de television
de pago en sus hogares.

4.2. RADIO

En cuanto al consumo de radio, los universitarios almerienses sefialan que es escuchada todos o casi todos los dias por
el 53,5% y alguna vez en semana por el 17,3%; en cambio, apuntan no escucharla nunca o casi nunca un 16,8%.

Teniendo en cuenta el género y la edad de los estudiantes, existen diferencias significativas, de manera que, los varones
suelen escuchar con mayor frecuencia la radio que las mujeres, mientras que por grupos de edad destaca el colectivo de
estudiantes con una edad comprendida entre los 25 y los 27 afios (64%), seguidos a escasa distancia de los que tienen
entre 22 y 24 afios (63,4%) que manifiestan escuchar la radio todos o casi todos los dias.

Los programas mas escuchados son los musicales (83,4%), siguen a bastante distancia los deportivos (33,8%) y los infor-
mativos (24,4%). Por el contrario, los magazines y debates no despiertan tanto interés entre los universitarios.

Por género, los programas musicales ocupan el primer puesto entre las preferencias de ambos colectivos (hombres y
mujeres). Sin embargo, para los varones los programas de deporte ocupan un segundo lugar, mientras que las mujeres
se inclinan en mayor grado por los informativos y magazines. No existen diferencias significativas por grupos de edad y
situacion laboral.

Tabla 11. Frecuencia con la que escuchan la radio

Sexo Edad

Varon Mujer 18-21 aflos 22-24 afios 25-27 afios 28-30 afios Total
Todos/Casi todos los dias 58,3 50,0 44,6 63,6 64,0 48,0 53,5
Tres/Cuatro dias por semana 9,0 8,9 9,6 9,3 6,0 8,0 8,9
Dos/Tres dias por semana 7,1 9,3 10,7 7,6 2,0 8,0 8,4
Sélo los fines de semana 4,5 3,3 3,4 4,2 4,0 4,0 3,8
Tres/Cuatro veces al mes 2,6 2,3 4,5 0,8 2,4
Una/Dos veces al mes 4,5 0,9 2,8 4,0 8,0 2,4
Con menor frecuencia 1,9 51 3,4 0,8 10,0 8,0 3,8
Nunca/Casi nunca 12,2 20,1 20,9 13,6 10,0 16,0 16,8
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
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5. USO DEL ORDENADOR Y OTRAS TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION Y COMUNICACION

Entre los jovenes universitarios de Almeria esta bastante extendida la disposicion y el uso del ordenador y de las tecno-
logias de la comunicacion, como Internet.

Los universitarios almerienses manifiestan disponer de ordenador en el lugar donde viven durante el curso académico un
80%, siendo de uso personal el 54,4% y compartido con familiares el 41,9%. A pesar de que un 22,2% de los estudian-
tes sefialan no disponer de conexién a Internet en su domicilio y el 20% no tener ordenador, el 98,9% manifiestan utili-
zar Internet.

La mayoria de los estudiantes que disponen de ordenador en su domicilio tienen acceso a Internet (72,3%), siendo
el tipo de servicio mas contratado el de tarifa plana y banda ancha (54,2%), mas rapido y econémico, seguido a no
mucha distancia por el de tarifa plana (41,1%), mas econémico, y practicamente no tiene incidencia el servicio contra-
tado por horas (2,3%).

En cuanto al lugar desde el que los estudiantes se conectan a Internet manifiestan mayoritariamente que es desde su
domicilio y la Universidad, sefialando como lugar de acceso su casa el 60,7% de los estudiantes y la Universidad el
59,5%. Con menor frecuencia acceden desde la casa de familiares y amigos (11,5%), desde la biblioteca publica (10,2%),
cibers (9,3%) y desde el trabajo (7,4%).

Por lo que se refiere a los usos que los jévenes universitarios realizan de Intenet, estos son diversos destacando el correo
electronico (74,4%), a cierta distancia le siguen los chats o0 messengers (54,5%), estudiar (47,7%) y bajar misica o peli-
culas (42,5%). Con menor frecuencia se utiliza para buscar libros o apuntes (31,1%), leer prensa (22,3%), buscar traba-
jo (18,8%) o preparar viajes o vacaciones (11,2%). En menos ocasiones se utiliza para localizar direcciones o teléfonos,
comprar entradas, etc.

En cuanto al teléfono movil indicar que practicamente la totalidad de los jévenes universitarios almerienses disponen de
movil, un 98,4%, utilizandolo principalmente para llamar y recibir llamadas (96,1%), en segundo lugar para enviar y reci-
bir mensajes (88,4%), y en tercer lugar para hacer fotos (32%). Con menos frecuencia lo utilizan para descargar melo-
dias o tonos (7,4%) y logos o imagenes (4,1%).

Por lo que se refiere al gasto mensual aproximado en movil la media se sitda en 26,11 € con una alta desviacion (16,38).
La mayoria de los estudiantes manifiestan gastar mensualmente entre 12 y 30 € (61,5%), por debajo de este gasto se
sitan el 14,3% y por encima el 22,3%. En cuanto al pago de la factura del movil el 44,2% de los estudiantes manifies-
tan que son ellos quienes asumen el gasto y el 49,2% que son sus familiares. Con menores frecuencias estan los que
sefialan compartir el pago con familiares (6,3%) y otras personas (0,3%).

Por ultimo, sefialar que los hombres asumen en un mayor porcentaje el pago de sus facturas de movil (51,0%) frente a
las mujeres (39,2%). Asimismo, se observa que a medida que aumenta la edad de los universitarios y a medida que éstos
se incorporan a la vida laboral mayor es el porcentaje de estudiantes que asumen el coste telefénico de sus llamadas
(ver tablal12).

Tabla 12. Pago de las facturas de movil

So6lo Familiares c O':l‘ gri?lli? es p e?;roansa s Total

Sexo Varén 51,0 43,9 5,2 100,0
Mujer 39,2 53,1 7,2 0,5 100,0
Solamente estudia 28,6 64,1 7,3 100,0
Situacion  Estudia principalmente y trabaja = 70,5 22,7 5,7 11 100,0
Trabaja principalmente y estudia 93,5 6,5 100,0

18-21 afios 354 583 6,3 100,0

Edad 22-24afios 45,7 46,6 7.8 100,0
25-27 afos 60,4 35,4 2,1 2,1 100,0

28-30 afios 68,0 24,0 8,0 100,0

Total 44,2 49,2 6,3 0,3 100,0
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6. CINE, MUSICA Y TEATRO
6.1. CINE

Ir al cine es una actividad que los jévenes universitarios almerienses declaran realizar una vez al mes el 25,7%, dos o
tres veces al mes el 22% y cada dos meses el 15,4%, de manera que representan el 70% los que acuden a una sala de
cine con una frecuencia inferior a los dos meses. Alguna vez al afio acuden el 21,4% y declaran no ir nunca el 8,6%.
Aquellos estudiantes que indican que asisten a ver una pelicula con una frecuencia menor a una semana representan
sélo el 6,8%.

Atendiendo al género y la edad de los estudiantes o la situacién laboral, no existen diferencias significativas en la frecuen-
cia con la que los estudiantes acuden al cine. Por area de estudio los que con menor frecuencia asisten al cine son los
estudiantes de Ciencias de la Salud, con un promedio de una vez cada dos meses. Los mas cinéfilos son los estudian-
tes de Humanidades ya que el 51,8% manifiestan ir al cine al menos dos o tres veces al mes (ver tabla 13).

Tabla 13. Frecuencia con la que asisten al cine

Ciencias Ciencias

O, dela Socalesy ENSETAZES Humamdade oy
Salud  Juridicas
Al menos una vez por semana 7,4 15,8 7,2 3,9 3,7 6,8
Dos o tres veces al mes 25,9 10,5 19,9 21,1 48,1 22,2
Una vez al mes 33,3 21,1 26,7 22,4 22,2 25,7
Cada dos meses 11,1 10,5 15,4 21,1 7,4 15,4
Alguna vez al afio 22,2 10,5 23,5 18,4 18,5 21,4
Nunca 31,6 7,2 13,2 8,6
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Los estudiantes manifiestan que de cada diez peliculas vistas, casi tres las ven en la television abierta, les siguen con
alrededor de dos y media las que ven en video-club (2,66) y en salas de cine (2,31). En cambio, sélo ven en ordenador
algo menos de una pelicula y media, y apenas si utilizan la television de pago para ver peliculas (0,57).

En cuanto a la nacionalidad de las peliculas, los estudiantes muestran una mayor preferencia por las americanas (74,3%),
las espafiolas (55,6%), seguidas de lejos por las europeas (22,8%) y de otras nacionalidades (s6lo un 3,3%).

En lo referente a si encuentran las peliculas que buscan en la cartelera la mayoria de los estudiantes responden que

siempre o casi siempre (69,2%), siendo un 25,4% los que indican que de vez en cuando y sélo un 4,1% manifiestan que
casi hunca o nunca.

Tabla 14. Frecuencia con la que asisten al cine-club universitario

Ciencias Ciencias de Cle_nC|as Ensefianzas .

Experimentales la Salud %?Jﬂg:g;sy Técnicas Humanidades  Total
Frecuentemente 14,8 2,6 3,7 1,9
Alguna vez 11,1 10,5 6,8 13,2 29,6 10,3
Rara vez 111 57,9 20,4 14,5 29,6 21,1
Nunca 59,3 31,6 66,1 64,5 37,0 61,4
No hay cine universitario 3,7 6,8 5,3 54
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
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A pesar de que la Universidad de Almeria cuenta con cine-club y de que periddicamente se realizan ciclos con proyec-
cion de peliculas, el 61,4% de los estudiantes manifiestas no haber asistido nunca. Asi mismo, el 5,4% no sabe que hay
cine universitario. Sefiala asistir rara vez a estas proyecciones el 21,1% y alguna vez el 10,3%. Sdlo el 1,9% de los estu-
diantes universitarios asisten frecuentemente. Existen algunas diferencias significativas en la frecuencia con la que los
jovenes asisten al cine-club universitario. En particular, los estudiantes de Ciencias Experimentales frente al resto de
areas de estudio son los que con mayor frecuencia acuden a estas proyecciones (el 14,8% lo hacen periddicamente) (ver
tabla 14).

Aquellos jovenes que manifiestan asistir a las actividades del cine-club valoran positivamente tanto la calidad de las peli-
culas proyectadas como su variedad, dandoles una puntuacion media de 6,32 y 6,10, respectivamente, en una escala de
1 a 10 (1 valoracién minima y 10 maxima).

6.2. MUSICA

Escuchar musica es uno de los habitos que se presenta con mayor frecuencia entre los jovenes universitarios almerien-
ses siendo un 72,4% los que manifiestan escuchar la musica todos o casi todos los dias. El 17% la escucha alguna vez
a la semana y el 5,4% sdlo los fines de semana. Los que escuchan musica alguna vez al mes o con menor frecuencia
representan el 2,7% de los estudiantes y el 2,4% afirma no hacerlo nunca o casi nunca.

Los estudiantes con mayor edad muestran una menor aficion a escuchar musica, aunque el 60% de éstos manifiestan
hacerlo todos o casi todos los dias. No existen diferencias significativas por razén de sexo o area de estudio, aunque con
relacién a éste ultimo criterio son los estudiantes de Ciencias de la Salud los que escuchan misica con una menor
frecuencia (en términos medios suelen hacerlo con una periodicidad de dos y tres dias por semana).

El tipo de musica preferida por los estudiantes almerienses es el pop espafiol y el internacional siendo sefialados por
estos en el 62,3% y 43,2% de los casos, respectivamente. Les siguen el rock espafiol (26%) y el internacional (21,3%),
asi como, la musica melddica (13,9%). En cambio, son pocos los jévenes que mencionan entre sus preferencias musi-
cales el jazz (4,4%), el blues (4,4%), la cancién popular (2,8%) o el new-age (1,7%).

No existen diferencias significativas en los gustos musicales por grupos de edad o sexo. En términos generales, el pop
espariol e internacional son los preferidos, mientras que el rock espafiol e internacional ocupan un tercer y cuarto pues-
to respectivamente. Por area de conocimiento, se observan algunas diferencias. En este sentido, los estudiantes de Cien-
cias de la Salud prefieren el pop y rock internacional frente al nacional (ver tabla 15).

Tabla 15. Frecuencia con la que escuchan musica

Ciencias Ciencias de la Cle.nC|as Enseflanzas Humanidade
Experimentales Salud Soc!a!es y Técnicas S Total
Juridicas

Todos/Casi todos los dias 74,1 31,6 72,4 77,6 85,2 72,4
Tres/Cuatro dias por semana 18,5 10,5 9,5 2,6 7,4 8,6
Dos/Tres dias por semana 3,7 52,6 5,9 7,9 3,7 8,4
Sélo los fines de semana 53 6,3 6,6 54
Tres/Cuatro veces al mes 0,9 0,5
Una/Dos veces al mes 1,4 1,3 3,7 1,4
Con menor frecuencia 1,4 0,8
Nunca/Casi nunca 3,7 2,3 3,9 2,4
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Los medios utilizados con mayor frecuencia por los estudiantes para escuchar musica son la television, la radio (ambos
con un 39,1%) y el MP3 (31,3%), seguidamente utilizan el equipo de musica (16,9%). Con menor frecuencia la escuchan
a través de CD's o DVD's (6,4%) y en la misma proporcion utilizan el ordenador. El uso del MP3 se ha extendido en los
dos ultimos afios y el 65,9% de los estudiantes manifiestan disponer de este medio.

Su habitacién es el lugar en el que los universitarios manifiestan escuchar musica (64,4%), también lo hacen, aunque en
menor medida, en el coche (56,7%), en otros lugares de la casa (39,4%) y en locales de copas (33,3%) y discotecas
(20,8%). Con menor frecuencia escuchan musica en conciertos o actuaciones (12,2%) y en casa de amigos (11,1%).
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La mayoria de los jovenes universitarios almerienses no asisten nunca o casi nunca a conciertos, excepto a conciertos
de pop/rock a los que manifiestan asistir un 24,3% una vez al afio y un 17,8% dos o tres veces al afio. Minima frecuen-
cia de asistencia se reconoce a representaciones de zarzuela y de Opera.

6.3. TEATRO

A pesar de que la Universidad de Almeria cuenta con un aula de teatro, los jévenes universitarios manifiestan un esca-
so interés por el mismo. Asi, afirman tener un interés alto o muy alto el 18,7%, en contraposicion con el 58,6% que lo
tienen bajo o muy bajo, el restante 22,7% mantienen un interés medio. En la linea del grado de interés manifestado desta-
car que el 55,7% de los estudiantes no asisten al teatro nunca o casi nunca, el 14,3% lo hacen con una frecuencia menor
al afio y el 10,8% una vez al afio. Asi mismo, sefialar que soélo el 1,4% de los estudiantes manifiestan acudir frecuente-
mente al teatro. Por areas de conocimiento son los estudiantes de Humanidades los que muestran un mayor interés,
aunque la frecuencia media con la que suelen asistir a obras de teatro es de una vez al afio (ver tabla 16).

Tabla 16. Frecuencia con la que asisten al teatro

L L Ciencias ~ .
Ciencias Ciencias . Ensefianzas Humanidade
Experimentales de la Salud Soma!es y Técnicas s Total
Juridicas

Frecuentemente 1,4 2,6 1,4
Varias veces al afio 3,7 53 5,0 2,6 14,8 51
Dos o tres veces al afio 7,4 5,4 10,5 18,5 7,3
Una vez al afio 3,7 12,2 6,6 25,9 10,8
Con menor frecuencia 22,2 10,5 14,5 11,8 14,8 14,3
Casi nunca/ Nunca 55,6 84,2 54.8 61,8 25,9 55,7
Ns/Nc 7,4 6,8 3,9 5,4
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

7. DEPORTES

En cuanto a los habitos deportivos de los jovenes universitarios de Almeria, la mayoria manifiestan no practicar deporte
(60,3%), siendo el 39,7% los que lo practican habitualmente. Por grupos de edad y area de conocimiento no existen dife-
rencias significativas. Sin embargo, el 55,1% de los hombres practica algun tipo de deporte frente al 28,5% de las muje-

res (ver tabla 17).

Tabla 17. Frecuencia de la practica de deporte

Sexo Total
Varén Mujer
Practican 55,1 28,5 39,7
No practican 449 71,5 60,3
Total 100,0 100,0 100,0

En lo referente al tipo de deporte que realizan, los méas practicados son actividades desarrolladas en gimnasios (32%),
futbol sala (27,9%) y futbol (26,5%). Entre un 15,6% y un 10,9% sefialan practicar baloncesto, footing, natacion, ciclismo
y tenis, siendo los deportes menos practicados por los estudiantes la gimnasia ritmica (1,4%), el rugby (2%), el balonma-
no (3,4%) y las artes marciales (3,4%).

Se aprecian relaciones significativas con respecto al sexo en deportes como el futbol, fatbol sala, baloncesto, natacién,

danza y gimnasio. Los tres primeros son mas practicados por los varones, mientras que los tres ultimos lo son por las
mujeres (ver tabla 18).
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Tabla 18. Deporte principal practicado (%)

Sexo Total
Varon Mujer

Futbol 23,3 1,7 14,4
Fuatbol sala 25,6 1,7 15,8
Baloncesto 5,8 3,4
Balonmano 2,3 1,7 2,1
Voleibol 3,5 3,3 3,4
Tenis 5,8 6,7 6,2
Artes marciales 2,3 1,4
Natacion 10,0 4.1
Rugby 1,2 0,7
Atletismo 2,3 1,7 2,1
Ciclismo 35 6,7 4,8
Gimnasia ritmica 1,7 0,7
Danza 11,7 4.8
Padel 4,7 3,3 4,1
Footing 4,7 6,7 5,5
Gimnasio 11,6 30,0 19,2
Otros deportes 3,5 13,3 7,5
Total 100,0 100,0 100,0

La mayoria de los jovenes universitarios que practican algun deporte lo hacen con una frecuencia del 60,3% alguna vez
en semana y casi todos o todos los dias el 27,4%. El restante 11,6% lo practican alguna vez al mes.

En lo referente a la asistencia a competiciones deportivas, el 57% de los estudiantes almerienses declaran no asistir a
ellas frente al 43% que si lo hacen. De éstos, la mayoria van a ver futbol (61,5%). A bastante distancia dicen ir a ver volei-
bol (18,2%) y a futbol sala (10,1%), siendo los deportes que presenta una menor asistencia el remo (0,7%), atletismo
(1,4%) y gimnasia ritmica, padel y rugby (2%) (ver tabla 19).

Tabla 19. Competiciones deportivas a las que asisten

Porcentaje de respuestas Porcentaje de casos
Fatbol 44,2 61,5
Futbol sala 7,3 10,1
Baloncesto 3,9 5,4
Balonmano 5,8 8,1
Voleibol 13,1 18,2
Tenis 3.4 4,7
Artes marciales 2,4 3,4
Natacion 5,8 8,1
Rugby 1,5 2,0
Atletismo 1,0 1,4
Ciclismo 3,9 5,4
Gimnasia ritmica 1,5 2,0
Danza 2,9 4,1
Remo 0,5 0,7
Padel 15 2,0
Otros deportes 15 2,0
Total 100,0 139,2
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Entre los asistentes a las competiciones, el sexo es el Unico factor que provoca diferencias significativas en relacion a
este item. El 60,3% de los hombres asiste a competiciones deportivas frente al 30,4% de las mujeres.

8. OTRAS ACTIVIDADES RELACIONADAS CON LA CULTURA

En relacién a otro tipo de actividades relacionadas con la cultura que los jévenes universitarios desarrollan en su tiempo
libre, la mayoria de los estudiantes manifiestan haber visitado alguna vez una exposicion de arte (61,9%), un parque natu-
ral (51,9%), un zooldgico (54,3%), un monumento histérico (50,3%), un museo de Bellas Artes (50%) o una feria comer-
cial (49%). Asimismo, en el ultimo afio, un 55,1% de los universitarios declaran haber visto o escuchado un programa
cultural en television o radio. En cuanto a las actividades que manifiestan no haber realizado nunca se encuentran viajar
al extranjero (39,7%), visitar un museo de Bellas Artes (34,1%) o visitar un zooldgico (34,3%) (ver tabla 20).

Tabla 20. Otras actividades relacionadas con la cultura (%)

Nunca Algunavez En el Ultimo afio

Ha visitado un monumento histérico 54 50,3 44,3
Ha visitado un parque natural 7,0 51,9 41,1
Ha visitado una exposicion de arte 11,6 61,9 26,5
Ha visitado una feria del libro 8,1 41,9 50,0
Ha visitado una feria de artesania 16,2 46,5 37,3
Ha visitado un museo de Bellas Artes 34,1 50,0 15,9
Ha viajado al extranjero 39,7 37,0 23,2
Ha acudido a una feria comercial 41,1 48,9 30,0
Ha asistido a una conferencia 10,5 36,2 53,2
Ha visitado un zooldgico 34,3 54,3 11,4
Ha visto o escuchado un programa cultural en la TV o radio 8,4 36,5 55,1

8.1. ACTIVIDADES CREATIVAS

La mayoria de los jévenes universitarios manifiestan no haber realizado actividades de tipo creativo como escultura
(98,1%), escribir libros (97%), cine/cortometrajes (95,7%), pintar (89,7%), una obra de teatro (85,4%), etc., en el dltimo
afio. En cuanto a si les gustaria realizar algunas de estas actividades creativas, las actividades que mas atraen la aten-
cion de los estudiantes son el cine o cortometrajes (38,9%) y las actividades musicales (32,4%). Le siguen la realizacion
de obras de teatro (26,5%), escribir libros (24,6%) y pintar (22.2%). La actividad cultural que menor atraccion ejerce sobre
los encuestados es la escultura con un 18,4%.

9. OCIO

Con relacién al numero de horas libres que los universitarios destinan semanalmente a actividades de ocio y diversion,
cabe destacar que més de la mitad de los jovenes (52,4%) se muestran indiferentes al manifestar que no saben o no
responden. De los que saben o responden, el 16,8% sefialan que dedican a estas actividades entre 10 y 19 horas, el
10,3% entre 20 y 29 horas, y el 7,6% mas de 30 horas. El resto, es decir un 13%, dedican menos de 10 horas. La media
de horas libres a la semana de que disponen los estudiantes almerienses asciende a 17,32 horas (2,47 horas al dia), no
registrandose diferencias significativas por genero, area de conocimiento o grupo de edad (ver tabla 21). Esta media
resulta algo inferior a la que muestra el conjunto de los jévenes espafioles, segun el "Informe Juventud en Espafia 2004".

A través de las respuestas obtenidas con esta pregunta, se puede observar cémo los jovenes universitarios almerienses
invierten su tiempo libre y el grado de frecuencia con el que practican la amplia serie de actividades propuestas.
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Tabla 21. Nimero medio de horas libres a la semana destinada a actividades de ocio

Media Desuv. tip.
Sexo Varén 21,5 16,4
Mujer 13,8 11,0
18-21 afios 17,7 15,3
22-24 afos 15,5 12,7
Edad 25-27 afos 22,3 15,1
28-30 afnos 13,6 6,3
Ciencias Experimentales 16,3 10,8
Ciencias de la Salud 9,5 2,5
Area Ciengigs Sociales 17,1 15,4
y Juridicas
Ensefianzas Técnicas 18,5 12,1
Humanidades 21,9 16,5
Total 17,3 14,2

Tabla 22. Frecuencia con la que realizan algunas actividades de ocio

i Casi

ohos AT I G GO e e
Beber, ir de copas 1,35 10,81 28,65 32,43 12,97 9,46 4,32
Ir de discotecas, a bailar 1,35 7,57 32,16 29,73 16,76 8,38 4,05
Ir de botellon 1,35 5,41 27,30 28,38 13,51 18,11 5,95
Salir o reunirse con amigos 9,73 30,54 21,08 22,97 6,49 3,78 5,41
Hacer deporte 8,11 19,19 8,38 11,89 17,03 28,65 6,76
Asistir a competiciones deportivas 1,35 6,22 12,16 13,51 18,38 37,30 11,08
Ir de excursion 1,35 4,32 7,03 19,46 33,78 25,68 8,38
Viajar 1,08 3,51 8,92 21,62 44,59 14,86 5,41
Ir al cine 1,62 4,86 12,97 37,84 24,59 12,43 5,68
Ir al teatro 1,89 3,51 4,05 11,89 22,43 46,49 9,73
Ir a conciertos 2,43 5,68 4,05 17,30 39,73 24,05 6,49
Escuchar musica 46,76 21,08 7,84 5,41 6,22 8,11 4,59
Ir a museos, exposiciones 2,70 4,05 4,59 14,59 34,86 31,08 8,11
Asistir a conferencias, cologquios 2,97 4,59 5,41 21,62 36,22 21,35 7,84
Leer libros 13,78 16,49 10,54 19,73 19,73 12,43 7,30
Leer periddicos, revistas 22,70 26,22 11,08 17,57 9,46 7,03 5,95
Ver la television 59,19 15,95 5,95 7,03 4,59 3,78 3,51
Oir la radio 49,73 17,57 7,57 7,30 7,03 4,32 6,49
Usar el ordenador 50,00 20,00 8,11 6,49 4,59 4,86 5,95
Jugar con video juegos, consolas, etc. 6,49 15,95 7,57 13,78 17,84 30,27 8,11
Salir al campo o a la playa 3,61 9,19 14,59 22,97 25,68 17,03 7,03
Asistir a actividades religiosas 4,05 2,97 2,97 5,14 11,62 55,95 17,30
Realizar actividades asociativas 3,51 2,43 1,89 9,46 8,65 56,49 17,57
Realizar acciones de voluntariado 3,24 4,05 2,16 7,03 11,89 54,32 17,30
Descansar, no hacer nada 12,70 14,32 14,32 13,51 10,27 23,24 11,62
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Para su andlisis se pueden agrupar las actividades teniendo en cuenta la frecuencia con que son practicadas. Asi, en una
primera agrupacion se incluyen aquellas que los estudiantes manifiestan realizar con una frecuencia de casi todos los
dias y alguna vez en semana, siendo las que mayor porcentaje de realizacion presentan ver la television (75,1%),
usar el ordenador (70%), oir la radio (67,3%) o escuchar musica (67,84%) y, en menor medida, leer periédicos y revis-
tas (48,9%), salir o reunirse con los amigos (40,2%), leer libros (30%), hacer deporte (28,3%) y descansar o no hacer
nada (27%).

En un segundo grupo se incluyen aquellas que practican en fin de semana: ir a discotecas (32,2%), beber-ir de copas
(28,6%), "ir de botellon" (27,3%) y, en menor medida, salir o reunirse con los amigos (21,1%) y salir al campo o a la playa
(14,6%).

El tercer grupo contiene las actividades que indican practicar alguna vez al mes y con menos frecuencia, y entre las que
cabe sefialar salir al campo o a la playa (48,7%), ir a discotecas (46,5%) e ir de copas (45,4%).

Por ultimo, una cuarta agrupacion comprende las actividades que con una frecuencia de nunca o casi nunca manifiestan
practicar los jovenes universitarios y que, en su mayoria, son de tipo social y cultural, destacando las de tipo asociativo
(56,5%), religiosas (55,9%), de voluntariado (54,3%), ir al teatro (46,5%), asistir a competiciones deportivas (37,3%) e ir
a museos Yy exposiciones (31%) (ver tabla 22).

La baja asistencia a actividades religiosas esta en la linea con lo manifestado por los estudiantes puesto que, so6lo un 3%
se definen como catolicos practicantes frente a un 51,6% que se consideran catélicos poco o nada practicantes. Creyen-
tes de otra religion se declaran sélo el 0,3%, mientras que no creyentes, indiferentes, ateos y agndsticos se definen el
6,5%, 13%, 4,6% Yy 8,9%, respectivamente.

10. ACTIVIDADES CULTURALES

Consultados los estudiantes universitarios almerienses acerca de la frecuencia con que asisten a las actividades cultu-
rales organizadas en la Universidad de Almeria, el 59,4% manifiesta que rara vez o nunca han asistido a las mismas
y el 36,5% afirma haberlo hecho alguna vez. Soélo el 4,1% de los jovenes asiste frecuentemente. En cuanto a la valo-
racion media que hacen los jovenes universitarios de la oferta cultural de la universidad es de 4,42 en una escala de
0 a 10 puntos.

En cuanto a las actividades culturales que les gustaria que organizara la Universidad de Almeria, la mayoria no reali-

za ninguna propuesta (47%). Entre las actividades propuestas sefialar la realizaciéon de conciertos, cine, viajes/excur-
siones/visitas culturales, teatro y conferencias/charlas/debates.

Tabla 23. Nivel de gasto en cultura

Criterio Entre Entre Entre Mas de

0€  11pe 13.30¢ 31606 s60€ NS/Nc Totl

Sexo Varén 7,7 25,0 39,1 18,6 51 4,5 100,0
Mujer 2,8 27,6 49,1 14,5 1,4 4,7 100,0

18-21 afios 6,2 30,5 40,7 14,1 3,4 51 100,0

Grupos 22-24 afos 4,2 20,3 49,2 17,8 2,5 59 100,0
de edad 25-27 afios 4,0 26,0 40,0 24,0 4,0 2,0 100,0
28-30 afios 28,0 64,0 8,0 100,0

Ciencias Experimentales 11,1 22,2 37,0 11,1 18,5 100,0

Ciencias de la Salud 84,2 15,8 100,0

Area Ciencias Sociales y Juridicas 2,7 32,6 42,1 14,9 3,6 4,1 100,0
Ensefanzas Técnicas 11,8 23,7 48,7 11,8 2,6 1,3 100,0
Humanidades 7,4 37,0 44.4 3,7 7,4 100,0

Solamente estudia 4.5 29,6 449 15,0 1,2 4.9 100,0

Situacion Estudia principalmente y trabaja 6,7 21,1 45,6 14,4 7,8 4,4 100,0
Trabaja principalmente y estudia 3,0 18,2 42,4 30,3 3,0 3,0 100,0

Total 4,9 26,5 44,9 16,2 3,0 4,6 100,0
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En lo referente al gasto mensual en cultura que manifiestan realizar los universitarios, sefialar que la mayoria (un 44,9%)
estima que gasta entre 13 y 30 €, un 26% destinan entre 1y 12 € y el 19,1% sefialan méas de 30 €.

Los estudiantes de la Universidad de Almeria gastan una media de 23,6 € al mes en cultura. Teniendo en cuenta el area
de conocimiento, los que menos gastan en cultura son los estudiantes de Ciencias Experimentales. En el otro extremo
se encuentran los jovenes que estudian Humanidades o Ciencias de la Salud. En la tabla 23 pueden observarse el gasto
cultural atendiendo a éste y otros criterios (sexo, grupos de edad y situacion actual de los estudiantes).

CONCLUSIONES

Para finalizar este trabajo en el que se han analizado los habitos, usos y demandas de los jovenes estudiantes de la
Universidad de Almeria, se sefialan una serie de observaciones comunes de habitos de la mayoria de los estudiantes
gue podrian tener la consideracién de comportamientos habituales de los mismos.

« Los estudiantes de la Universidad de Almeria presentan un nivel bajo de asociacionismo, siendo habitual no pertenecer
a ningun tipo de asociacion. La minoria de jévenes que dice pertenecer a una asociacion, en su mayoria, es de tipo
deportivo. En términos ideologicos, los estudiantes se sitlan en posiciones moderadas de centro-izquierda.

« La mayor parte de los estudiantes almerienses lee con una frecuencia inferior a la semana la prensa de caracter gene-
ral, destacando la lectura del diario local y la prensa gratuita, y con una menor frecuencia leen libros no profesionales
(ante todo best sellers) y revistas (suplemento juvenil). Habitualmente acuden con bastante frecuencia (varios dias a la
semana) a la biblioteca universitaria utilizandola principalmente como sala de estudio y para solicitar préstamo de libros
de consulta. La mayoria de los estudiantes se muestran satisfechos con la biblioteca universitaria.

» La mayoria de los jévenes universitarios ven todos o casi todos dias la television, principalmente peliculas y telediarios,
y escuchan la radio, mayoritariamente programas musicales.

« Los estudiantes, en su mayoria, escuchan musica todos o casi todos los dias siendo su tipo de musica favorito el pop,
tanto nacional como internacional, y no siendo habitual su asistencia a conciertos. Asimismo, suelen asistir al menos
una vez al mes a una proyeccion cinematografica en una sala de cine y rara vez acuden a ver una obra de teatro.

 La mayor parte de los jovenes de la Universidad de Almeria disponen de ordenador en su domicilio, acceden a Internet
y tienen teléfono mavil. El acceso a Internet lo realizan bien desde su domicilio o desde la Universidad, utilizdndolo prin-
cipalmente para comunicarse a través del correo electronico, chats o messengers y, siendo una practica comun entre
los estudiantes su uso para el estudio y la preparacion de materiales.

« Los jovenes estudiantes de la Universidad de Almeria, en su mayoria, no practican habitualmente deporte ni asisten a
competiciones deportivas. Los que practican con cierta frecuencia deporte prefieren el gimnasio, el futbol sala y el futbol,
y los que asisten a alguna competicion lo hacen habitualmente al fatbol.

* Los estudiantes son poco aficionados a actividades creativas como la pintura, la escultura, etc., no obstante, manifies-
tan cierto interés por actividades como cine/cortometrajes y musicales.

« Los universitarios almerienses disponen de un tiempo libre algo inferior al conjunto de los jovenes espafioles. Entre las
actividades en las que emplean su tiempo libre con mayor frecuencia sefialan ver la television, usar el ordenador, oir la
radio y escuchar musica. Los fines de semana van a discotecas, de copas o de botelldn. Por el contrario, rara vez utili-
zan su tiempo libre en realizar actividades asociativas, asistir a actividades religiosas, realizar acciones de voluntariado
o ir al teatro.

« En cuanto a la participacion de los estudiantes en el ambito universitario, tanto a nivel asociativo como cultural, es
bastante escasa. Asi, solo el 1,6% de los estudiantes de esta Universidad pertenecen a una asociacion estudiantil. Esta
baja participacion también se manifiesta en la asistencia a las diferentes actividades culturales organizadas y promovi-
das desde la universidad.

Por ultimo, sefialar que no se han observado diferencias significativas en funcién del género, edad y area de conocimien-
to, de los usos y habitos culturales de los estudiantes de la Universidad de Almeria, sin embargo hombres y mujeres
suelen tener gustos culturales algo diferenciados. Por todo ello, las variables género, edad y area de conocimiento no
parecen constituir actualmente un factor explicativo de los usos culturales de los universitarios almerienses.

1. Han colaborado en la realizacién de este trabajo D# Maria del Mar Cerda Moreno y D. Jorge Lépez Lopez, becarios de la Unidad de
Calidad de la Universidad de Almeria. Los autores desean agradecerles su colaboracion.
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Los jovenes andaluces universitarios
de la Universidad de Cadiz

Gema Gonzalez Ferrera (Universidad de Cadiz)

En este capitulo se analizan los resultados de la investigacion realizada entre universitarios de la Universidad de Cadiz
para conocer sus usos, habitos y demandas culturales.

Este estudio consta de siete apartados y unas conclusiones:

. Caracteristicas sociodemogréficas del colectivo estudiado.

. Creencias religiosas, ideologia politica y actividad asociativa.
. Habitos de lectura y utilizacién de bibliotecas.

. Habitos televisivos y radiofénicos.

. Cine, musica y teatro.

. El uso del ordenador y de las nuevas tecnologias.

. Practicas deportivas y actividades de ocio.

~No b~ wNE

Conclusiones

1. CARACTERISTICAS SOCIODEMOGRAFICAS

La encuesta se ha realizado con una muestra de 370 universitarios pertenecientes a la UCA, de los cuales el 47% son
varones y el 53 % mujeres. El mayor porcentaje de mujeres se corresponde con la mayor presencia femenina que se da
en nuestro pais en las aulas universitarias desde el afio 2000 aproximadamente.

Las cohortes de edad se han agrupado en cuatro tramos: 18-21 afios (164 estudiantes, el 44,3% de la muestra), 22-24
afos (111; 30%), 25-27 afios (64; 17,3%) y 28-30 afios (31; 8,4%). De todos ellos, el 97,3 % estan solteros, el 2,4% vive
en pareja y el 0,3% son viudos. Estas cifras reflejan el retraso en la edad de matrimonio que se esta generalizando en
nuestro pais y también en cierta medida, con la pérdida de valor de la institucién matrimonial.

Por su condicién de estudiantes, los universitarios tienen una dependencia econémica mayor que el resto de jovenes de
su edad, por lo que no es de extrafiar que el porcentaje de los mismos que vive habitualmente en el domicilio familiar (con
los padres o con alguno de ellos) sea mayor que el de los jovenes en general. Segun los resultados del Sondeo sobre la
Juventud espafiola 2005 (22 oleada), del CIS., el 69,3% de los jovenes de Espafia viven en el hogar de sus padres.

En el caso de los estudiantes de la UCA, mas del 78 % viven con sus padres. Esta tendencia general se explica por
varios motivos ademas del anteriormente apuntado. El alto porcentaje de solteria, el alargamiento de los estudios que
persigue una mejor insercion laboral, la carestia de la vivienda o el pacto intergeneracional dentro de la llamada familia
mediterranea son los mas significativos.

Sin embargo, hay que aludir a factores culturales para explicar cabalmente las diferencias especificas con las conductas
al respecto del resto de paises europeos en los que la emancipacion juvenil es mas temprana. La permanencia de los
jovenes en el hogar paterno no se debe solamente a la baja tasa de actividad femenina en Espafa y a la precariedad
laboral que se ceba especialmente en el colectivo de jovenes en Espafia (y que triplica la tasa europea). Las implicacio-
nes que ello supone en los procesos de maduracion psicoldgica y logro de autonomia personal no se pueden dejar de
mencionar.

La formula de pisos compartidos (que con frecuencia se prolonga después de la universidad) ocupa, después del hogar
familiar, el 2° lugar en los resultados de nuestra investigaciin, con un 10,8% de los casos. A nivel nacional, esta situacion
sOlo registra un 6% de los casos puesto que un 24,4% de los jévenes espafioles vive habitualmente en un hogar propio,
independiente de la familia de origen (Sondeo del CIS).

La UCA es una universidad de tipo medio, cuya cobertura natural es su propia provincia. En consecuencia, la inmensa
mayoria de los alumnos de la muestra procede de la provincia (86%). El resto de Andalucia aporta un 4,6% (mas de la
mitad provienen de Sevilla), un porcentaje menor que el de los que se desplazan desde el resto de Espafia, un significa-
tivo 7,3% y sin olvidar el casi 2% de extranjeros.

En relacion a sus estudios, dos de cada tres universitarios de Cadiz, aspiran al titulo de licenciado, master o doctor, el
tercio restante (36%) tiene intencion de obtener la diplomatura.
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Uno de los factores més decisivos en el desarrollo académico de los estudiantes es la herencia cultural familiar que reci-
ben en forma de nivel educativo alcanzado por sus progenitores. La relacion entre las aspiraciones y los logros de los
hijos y padres es estadisticamente significativa. A pesar del enorme avance de la educacién en Espafia y en contra de lo
que cabria esperar de un colectivo que procede de estratos sociales medios y que aspira a los maximos niveles educa-
tivos, se constata que las generaciones anteriores a la escolarizacion plena y gratuita de los afios 80, siguen teniendo
graves carencias educativas.

En comparacion con otros paises europeos, es muy baja la tasa de bachilleres (28,6% de los padres y 28,4 de las
madres) y universitarios (33,8% de los padres y 19,2% de las madres). Es muy significativa la herencia de una desigual-
dad de género tan marcada como para que el porcentaje de padres universitarios doble al de madres universitarias.

Para acercarnos al perfil socioecondmico de las familias, hemos preguntado los ingresos medios familiares por interva-
los. Los intervalos mas frecuentes (36%) se sitlan en una banda que se puede denominar de clases medias y obreros
especializados (entre 1.200-1.800 € mensuales). Solo el 13,5% obtienen ingresos superiores.

El porcentaje de universitarios que ingresan menos de 900 € (5%) es indicativo de cémo el factor econémico sigue sien-
do un factor discriminador, a pesar de la democratizacién econémica que ha experimentado la universidad espafiola en
los ultimos veinte afios y que ha propiciado su masificacion. Hasta un 36,2% no saben o no quieren contestar, por lo que
no tenemos suficiente informacion sobre este pardmetro como para hacer un diagndstico muy afinado respecto a la
extraccion social de este colectivo.

Aungue la muestra se refiere a un universo diferente y, por tanto, ho es comparable, resulta ilustrador saber que, segun
los resultados del Sondeo sobre la Juventud espafiola 2005 (22 oleada), del CIS, en Espafia, "solo estudia” el 31,9 % de
los jovenes; "s6lo trabaja" el 42,9 y "trabaja y estudia” el 12,7.

El rasgo bésico es la dependencia econémica familiar total o casi total. Sin embargo, esto es compatible con una tenden-
cia a la cofinanciacion parcial, sustentada sobre una oferta laboral en el sector servicios que se desarrolla en los fines de
semana. Estos suplementos econdmicos contribuyen a consolidar el modelo de estancia de los jévenes en el nlcleo fami-
liar hasta edades tardias: son ingresos que facilitan una mayor calidad de vida en términos de acceso al consumo, pero
que no son suficientes ni constantes como para permitir el acceso a la independencia econémica.

Dos de cada tres estudiantes de la muestra de este estudio se dedican Unicamente a su tarea (estudiar), frente a un 26%
(uno de cada cuatro) que compatibiliza la actividad principal con el trabajo a tiempo parcial, una tendencia que se gene-
raliza con la prolongacién de la estancia en casa de los padres y los contratos a tiempo parcial y discontinuos, mayorita-
riamente en hosteleria, restauracion y otros servicios. La mayoria de los que trabajan (36,4%) lo hace menos de 10 horas
por semana y un 20,6% tiene un horario a tiempo completo (31 a 40 horas y mas de 40 horas). El promedio es de 19
horas a la semana.

2. CREENCIAS RELIGIOSAS, IDEOLOGIA POLITICA Y ASOCIACIONISMO
2.1. CREENCIAS RELIGIOSAS

Un rasgo caracteristico de las sociedades avanzadas, es la tendencia creciente a la secularizacién que se acompafa de
una préctica religiosa bastante heterodoxa, mas formal que real y poco vinculante en relacién a los comportamientos,
sobre todo en materias como la sexual y la reproductiva, es decir, bastante "a la carta". En este campo es en el que los
comportamientos de los espafioles mas estan cambiando, como se pone de manifiesto una y otra vez en todos los estu-
dios al respecto.

Por ejemplo, si tomamos como referencia el Barémetro del CIS de agosto de 2005, los resultados en relacién a las prac-
ticas religiosas de los espafioles, apuntan a que se consideran catdlicos el 79%, aunque de ese porcentaje, sélo el 21%
va a misa todos los domingos y festivos (18,4% del total de la muestra) o varias veces a la semana (2,6%). La mitad de
los autodeclarados catdlicos no va casi hunca a misa, y el 17,3% acude varias veces al afio, sin incluir ritos sociales como
bodas, bautizos, comuniones o funerales. El porcentaje de quienes se declaran ateos es del 6%.

Existen disonancias entre los resultados de los diferentes estudios realizados sobre los habitos religiosos de los espafio-
les, debido, entre otras razones a la ausencia de unos sistemas de medicion homogéneos, es decir, medianamente
consensuados en la comunidad cientifica. En cualquier caso, el proceso de secularizacién es incontrovertible, como
también se pone de manifiesto en este estudio.

Uno de los sintomas del proceso de laicizacion es la pérdida de valor de las instituciones religiosas. Es el caso de la Igle-
sia Catdlica, que aparece como la menos prestigiada en una lista de instituciones que aparece en el Estudio sobre los
universitarios espafioles de la Fundacion BBVA. Entre las instituciones que aprueban, se encuentran las Universidades
(6,4) y las ONG’s y el Consejo Superior de Investigaciones Cientificas (6,2 en ambos casos), quedando como menos
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valoradas las empresas multinacionales (3,9) y la Iglesia Catdlica con un 2,9, ocupando el tltimo lugar como ya se ha
mencionado.

Segun el Informe sobre la Juventud Espafiola de la Fundacién Santa Maria, el porcentaje de catdélicos es la mitad de la
muestra: se reconocen no practicantes el 39% y practicantes el 10%. Este estudio presenta asimismo un porcentaje de
quienes se declaran ateos del 21%. Los indiferentes y agndsticos son la cuarta parte de los jovenes espafioles y los que
pertenecen a otra religion son el 2%.

En este estudio, como se puede apreciar en la tabla que se presenta a continuacion, el porcentaje de quienes se reco-
nocen catolicos es superior (casi el 55%), si bien el nimero de los catdlicos practicantes queda reducido a un 6,8% del
total de encuestados. Los creyentes en otra religion son un porcentaje muy pequefio, como corresponde a una provincia
en la que no hay apenas poblacion extranjera asentada.

Tabla 1
En materia de religiosidad, ¢cdmo te definirias?
% |% Acumulado
| Catolico practicante | 6,8 | 6,8
|Cat(’)lico poco practicante | 11,9 | 18,6
|Catc')lico no practicante | 35,9 | 54,6
|Creyente de otra religion | 3 |
| No creyente | 32 |
| Indiferente | 9,5 |
| Ateo | 146
|Agnéstico | 135 |
| No contesta | 4,3 |
Total 1000

2.2. IDEOLOGIA POLITICA

Uno de cada dos universitarios se declara de izquierdas o de centro izquierda, uno de centro y el otro de derechas,
en consonancia con lo que es habitual en el &mbito universitario. Se auto-sitian en el centro el 25,1% de los encues-
tados, en el centro izquierda casi el 22%, en la izquierda algo mas del 16% y en la extrema izquierda casi el 3%. Para
el centro derecha se inclina el 10%, para la derecha el 4,3 y para la extrema derecha el 1,6. Un total de 18,1 no sabe
0 no contesta.

Segun el Estudio sobre los universitarios espafio-
les de 2005 realizado por la Fundacién BBVA, el
40,7% de los universitarios espafioles se declara
de izquierdas, seguidos de un 36,3% que se iden-
100 tifica con posiciones intermedias. Sélo el 8,7% se

/‘ sita en la derecha. Sin embargo, los coordinado-
80 / \ res de esta investigacion estiman que buena parte

Situacion ideoldgica

de quienes se declaran de centro son basicamen-
/ te conservadores.

Mdultiples estudios apuntan en la direccién del
405 \ mantenimiento en estas cohortes de edad de una
mayoritaria vision de izquierdas: el Sondeo del CIS
\ citado anteriormente establece que el 28,8% de los
\ Mean= 3,52 jovenes espafioles se sitlia en el centro, dejando a
[—] Std. Dev.= 1,284 su derecha al 9,2% y a su izquierda a casi el 41%
I
0 2 4 8 & N=303 (el 15,3% no sabe y el 5,7 no contesta).

Frequency

20—
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2.3. ASOCIACIONISMO

Enlazando con el apartado anterior, en relacién a la participacion politica el contexto de apatia parece intensificarse en
estos tramos de edad, en contra de lo que ha sido tradicional en la segunda mitad del siglo recién terminado: sélo el 1,5%
de los universitarios de la UCA pertenece a algun partido politico, siendo ain menor la participacién en las organizacio-
nes sindicales: 0,5%.

Esta desafeccion por la politica tampoco es exclusiva de la juventud, si bien resulta extrafio para las generaciones que
protagonizaron una transicion politica hacia la democracia considerada modélica en todo el mundo occidental. Estas
generaciones son basicamente las que ahora se encuentran en los puestos de decision y conformacién de la opinién
publica, puesto que el proceso de transicion expulsé progresivamente a quienes de un modo u otro habian participado
del poder durante el franquismo, por lo que en Espafia se produjo un proceso de relevo generacional que rejuvenecio
extraordinariamente los puestos clave en la sociedad democratica.

Se quiere con lo anteriormente descrito resaltar el hecho de que muchas de las diagnosis sobre la juventud que hacen
actualmente muchos cientificos sociales, que tuvieron una actitud muy activa politicamente (como sin duda el momento
requeria), vienen condicionadas por su propia historia y experiencia y es asi como encontramos aseveraciones del tipo:
"la juventud actual tiene una ideologia muy utilitarista". En muchos de estos estudios late cierto resentimiento por que los
jovenes no han tenido que luchar por la democracia: se la han encontrado hecha. Se olvida que cada generacion es hija
de su propia historia y los cientificos sociales deben intentar mantener la objetividad que su labor requiere, aunque sea
una tarea sin duda plagada de dificultades.

Tabla 2
JPodrias decirme si perteneces, has pertenecido o nunca has pertenecido a alguna de las
siguientes asociaciones?
Pertenece Ha Nunca ha

actualmente | pertenecido | pertenecido
Deportiva % 8,4% 17,0% 74,6%
Religiosa % 2,4% 4,6% 93,0%
Recreativa, pefia, club social % 4,1% 3,2% 92,7%
Musical % 1,6% 3,5% 94,9%
Excursionista % 3% 3,0% 96,8%
Benéfica, asistencial % 2,4% 2,2% 95,4%
AAVV o consumidores % 1,6% 5% 97,8%
Defensa y ayuda a inmigrantes % ,8% 3% 98,9%
E:;c?f?:fa de derechos humanos, % 1,1% 8% 98,1%
Ecologista % ,8% 1,6% 97,6%
Asociacion o colegio profesional % ,8% 1,1% 98,1%
Estudiantil % 1,9% 3,2% 94,9%
Partido u organizacion politica % 1,4% 3% 98,4%
Sindical % 5% 99,5%
Feminista % 3% 3% 99,5%
Ayuda Tercer Mundo % 3,0% ,8% 96,2%
Atenqic')n a pobres, ancianos, % 5% 1,4% 98,1%
prostitutas
Movimientos antiglobalizacién % 3% 3% 99,5%
Otras % 3,2% 1,4% 95,4%
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Ademas, no se puede olvidar que los cambios de amplio calado tardan mas de una generacion en producirse: la ciuda-
dania espafiola hace una valoracion positiva en general de la democracia ("A través del voto, la gente como yo puede
influir en la politica" es una afirmacion con la que esta "muy de acuerdo" el 25,3% y "bastante de acuerdo” el 47,4% de
la juventud espafola segun el sondeo del CIS anteriormente citado). Pero estas generaciones jévenes se han socializa-
do en un contexto aln impregnado de la ideologia del franquismo, profundamente desvalorizadora de la labor politica.
Seguln el Sondeo del CIS, casi el 30% de los jovenes espafioles manifiesta que "practicamente nunca" se hablaba de
politica en su casa mientras eran nifios o adolescentes, otro 30,7 "pocas veces" y un 27,5 "de vez en cuando”; tan sélo
un 9,1 "con mucha frecuencia".

En este contexto no puede sorprender que los jovenes esparioles visualicen la politica como algo extrafio a sus vidas. La
guerra civil ha sido un trauma generador de miedo y desconfianza hacia la politica que mantendra ain su impacto al
menos mientras no lleguen a la madurez las generaciones que se han criado en un contexto de libertades.

La juventud actual no ha tenido que luchar por las libertades publicas, pero tiene otros problemas sin duda graves
también. En la sociologia espafiola, comienza a plantearse que, entre otras discriminaciones antiguas (las mujeres, los
gitanos, los inmigrantes, es decir, los extranjeros pobres), se esta produciendo una discriminacién hacia la juventud.

Los jévenes han visto surgir ininterrumpidamente multitud de modalidades de contrato que les privan de las expectativas,
salarios, proteccion, etc., que se habian conseguido consolidar en décadas anteriores como logros irrenunciables de los
trabajadores. Los jovenes de ahora se ven compelidos a formarse y capacitarse cada vez mas sin que ello les permita
tener ninguna seguridad de lograr un empleo con una perspectiva de convertirse en un proyecto laboral con un itinerario
coherente y estable.

Seguln se desprende de la tabla adjunta, sélo uno de cada cuatro estudiantes de la UCA pertenece a alguna asociacion
(27%). Esta cifra es extraordinariamente baja si la comparamos con las de paises europeos como Noruega y Holanda
(donde se alcanza el 80% o Suecia y Dinamarca en las que se sobrepasa el 90%, segun la Encuesta Social Europea
(2002-03). En relacion a lo que es habitual en Espafia y en Andalucia, las diferencias no son especialmente resefiables.

De los asociados, las asociaciones deportivas agrupan algo mas de uno de cada tres (8,5%), seguidas de las de tipo
recreativo, pefias o clubs de ocio (4%). Un segundo bloque lo conforman las asociaciones tipo ONG’s, donde se inclu-
yen quienes trabajan solidariamente con el Tercer Mundo (3%), los que tienen entre sus fines la ayuda a los necesitados
(2,4%) y, con similar porcentaje, las de tipo religioso.

Resulta cuando menos extrafia la poca participacion de los jévenes en ONG’s, cuando segun el Estudio sobre los univer-
sitarios espafioles de la Fundacién BBVA anteriormente mencionado, las ONG’s se encuentran entre las pocas institucio-
nes en las que tienen confianza.

También resulta preciso destacar el escaso nivel de asociacionismo de tipo estudiantil, que en la muestra no alcanza al
2% de los encuestados.

Es éste sin duda un campo en el que es preciso, desde todos los ambitos de actuacion posibles, definir una politica de
incentivacion del asociacionismo a fin de conseguir una sociedad civil fuerte, consciente y vertebrada.

Los nuevos problemas laborales de la juventud no van a encontrar solucion sin asociaciones, sean éstas nuevas o viejas
(hasta ahora, no se ha inventado nada que pueda sustituir la labor sindical), en las que se articulen nuevas estrategias
para acabar con una situacion de mercado laboral dualizado y extremadamente injusto, en el que conviven por un lado,
restos de un colectivo de trabajadores con todos los derechos laborales conseguidos en los afios de esplendor del Esta-
do de Bienestar y grupos de empleados que no tienen limite en su jornada laboral y, por otro lado, una gran masa de
trabajadores esporadicos que alternan periodos de paro con empleos precarios que no tienen trayectoria laboral
congruente y en la que crecer profesionalmente.

Este es el futuro laboral que tienen por delante las generaciones de universitarios, conscientes de que sin titulo sus condi-
ciones de empleabilidad son minimas pero conscientes de que éste tampoco les asegura una carrera profesional como
las que podian construir los universitarios de hace pocas décadas.

3. HABITOS DE LECTURA Y UTILIZACION DE BIBLIOTECAS

3.1. HABITOS DE LECTURA

En un pais en el que se lee poco, no debe extrafiar que los universitarios tengan un nivel de lectura de tipo medio,
aunque, como corresponde al colectivo del que se trata, mejor que el de la media general.
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Sin embargo, y a pesar de la variedad de estimulos y entretenimientos que ofrece la sociedad del ocio, parece necesa-
rio reflexionar sobre que, en contra del axioma que se esta estableciendo como indiscutible de que cada vez se lee
menos, en realidad, se lee mucho mas que antes: se leen mas documentos, estudios, informes, libros especializados,
periédicos, revistas, folletos, anuncios, letras de canciones, recetas de cocina... se lee en Internet, se lee en el correo
electronico, en el movil... lo que se lee menos es literatura.

Pero no por ello se carece de la socializacion anticipatoria y de la ampliacion de la experiencia vital que tradicionalmen-
te ha proporcionado la literatura. En la actualidad, nos encontramos con muchas mas actividades relativamente asequi-
bles que cumplen con esa funcion, si bien, en relacién a la pérdida de valores formativos del conocimiento a través de la
escritura (es decir del dominio del lenguaje), no hay duda de que leer poco supone un empobrecimiento vital.

Tabla 3
Frecuencia de lecturade ...
Libros (no profesionales) | Prensa General (no deportiva) | Revistas
% % %
‘ Todos/Casi todos los dias | 28,9% | 35,9% | 11,4%
| Alguna vez a la semana | 20,3% | 16,8%| 12,7%
‘Sélo los fines de semana | 8,1% | 13,8% | 20,3%
| Alguna vez al mes | 10,8% | 49%| 149%
‘ Con menos frecuencia | 6,8% | 4,1% | 6,5%
| Casi nunca/Nunca | 24,9% | 24,6%| 338%
Ns/Ne | 3% 5%
Tabla 4
Tipo delibros que leen con més frecuencia (a)
Respuestas

Ne | o % de casos

Ns/Nc 2 4% 1%

Literatura clasica 25| 47% 9,0%

Literatura espafiola moderna | 48| 9,0% 17,3%

Literatura extranjera actual | 29| 55% 10,4%

Best-sellers 97| 18,3% 34,9%

Biografias 26| 4,9% 9,4%

Poesia 23| 43% 8,3%

Ensayo 10| 1,9% 3,6%

Ciencia y tecnologia 37| 7,0% 13,3%

Arte 8| 15% 2,9%

Novela histdrica 87| 16,4% 31,3%

Novela policiaca 38| 7,2% 13,7%

Otras 101| 19,0% 36,3%

Total 531|100,0% 191,0%

(a) Respuesta M Ultiple. Méximo tres respuestas
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En relacién a los universitarios gaditanos, se configuran tres categorias: la de los lectores habituales (alrededor del 50%,
dependiendo de las categorias: libros, prensa, revistas...), la de los lectores ocasionales (uno de cada cuatro universita-
rios) y por Gltimo, la de quienes no leen nunca o casi nunca textos no relacionados con sus estudios (un 25%).

La media de libros leidos en un afio es de 4,5. Uno de cada cuatro estudiantes no lee nuca. El 34% ha leido tres o menos
y el 45% restante son lectores habituales, con 4 o mas libros al afio. La desviacion tipica alcanza el 5,88, lo que refuer-
za esta imagen de disparidad entre los promedios de lectura de los universitarios de la UCA.

La mayoria de los universitarios que leen (el 28%) dedica entre media y una hora a la lectura los dias laborables; segui-
dos (24%) por los que dedican entre una y dos horas y finalmente los que leen entre 15 y 30 minutos que son el 19%.

Las lecturas mas frecuentes son los best-sellers (que, con frecuencia son novelas histéricas), seguidos de la novela histo-
rica: casi uno de cada 10 lee literatura espafiola moderna, y un 7% novela policiaca y un porcentaje similar, libros de cien-
cia y tecnologia.

Tabla 5
Revistas que leen con mas frecuencia (a)

Respuestas

N© % % de casos
Arte 3 ,6% 1,2%
Literatura y poesia 4 ,8% 1,6%
Suplementos literarios de la prensa 21| 4,3% 8,6%
Suplementos de juventud, musica, etc. | 59| 12,2% 24,1%
Automovil 31| 6,4% 12,7%
Television 31| 64% 12,7%
Economia-Finanzas 8| 17% 3,3%
"Rosa'", Corazon 79| 16,3% 32,2%
Humor 19| 39% 7,8%
Mdsica 49| 10,1% 20,0%
Naturaleza 18| 3,7% 7,3%
Viajes 16| 33% 6,5%
Salud y belleza 39 81% 15,9%
Hogar, decoracion, muebles 10| 2,1% 4,1%
Informatica/Ordenadores 37 7,6% 15,1%
Esoterismo, astrologia, hor6scopos 5/ 1,0% 2,0%
Codmics y fanzines 2| 41% 8,2%
Otros temas 3B 72% 14,3%
Total 484 | 100,0% 197,6%

(a) Respuesta M Ultiple. Maximo tres respuestas

Uno de los habitos que acompafia la elevacion de los niveles de instruccion es la lectura de prensa diaria. Como se apre-
cia en este y otros estudios, muchos universitarios no desarrollan este habito tan importante en las sociedades desarro-
lladas que permite tener una vision general y, a veces, contrastada de la sociedad en la que viven. Se comprueba en este
estudio que s6lo uno de cada dos universitarios de la UCA lee prensa general, no deportiva, al menos alguna vez a la
semana, a los que acompafian el 14% que solamente la lee los fines de semana.
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También es significativo el tipo de prensa que se lee: internacional, nacional, provincial o local y qué combinaciones se
producen entre los buenos lectores. En nuestro estudio, el predominio de la provincial o local esta en consonancia con
los habitos lectores de la sociedad gaditana en la que los niveles de lectura de prensa nacional son minimos y los inter-
nacionales, insignificantes. La presencia de un fuerte grupo mediatico local-provincial explica parte de esta singularidad.

El 37% de los estudiantes de la UCA lee prensa local y los que leen mas de un periddico incluyen este tipo de prensa
entre sus preferidos (62% de los casos). Destacan los lectores de la prensa gratuita: un fenémeno que recoge el 20% de
las respuestas y el 33% de los casos, seguido del periddico El Pais, que consigue el 16% de las respuestas y el 27% de
los casos. Y por ultimo, El Mundo, con el 9% de las respuestas y el 15% de los casos.

Los universitarios leen menos revistas que libros y prensa. De hecho, uno de cada tres (34%) no lee nunca o casi nunca
este tipo de publicaciones. La mayoria sélo las leen cuando mas tiempo libre tienen: en los fines de semana (uno de cada
cuatro universitarios). En relacién a sus revistas preferidas, a nadie deberia extrafiar que las que tengan mas éxito sean
las del coraz6n o prensa rosa, que agrupan el 16% de las respuestas y el 32% de los casos. Les siguen las revistas que
se ocupan de la juventud o temas de su interés como la musica y relacionados: representan el 12% de las respuestas y
el 24% de los casos. Les siguen en importancia las que se ocupan de la salud y la belleza, que son el 8% de las respues-
tas y el 16% de los casos. A continuacion, la informatica y ordenadores (8 y 15%) y las del automdvil y la television (6 y
13% para ambas categorias).

Las diferencias por género son tan acusadas que se podria hablar de revistas femeninas y masculinas. Las discrepan-
cias se refieren, por orden de disensién a: literatura y poesia, donde no aparece registro alguno de mujeres; salud y belle-
za (94,9% mujeres); "rosa", corazon (92,4% chicas); informatica, ordenadores (86,5% chicos); esoterismo, astrologia,
hordscopos (80% chicas); humor (casi 79% varones); cémics y fanzines (70% varones); viajes (68,8% mujeres); arte
(66,7% chicas); suplementos de juventud (66,7% mujeres); economia, finanzas (62,5% varones).

3.2. UTILIZACION DE LAS BIBLIOTECAS

El estudio se ocupa de registrar también la frecuencia con la que los jévenes universitarios acuden a las bibliotecas. Se
hace un uso intenso de ellas: 3 de cada 4 universitarios de la UCA las utiliza aunque no sea a diario. Aparecen cuatro
tipologias: los que van todos o casi todos los dias (42%), los que van alguna vez a la semana (23%), los que van algu-

na vez (17%) y, por ultimo, los que no la pisan: 17%.

Tabla 6

Bibliotecas alas que suelen asistir (a)

Respuestas

No© % % de casos

Biblioteca de la universidad en la que estudia | 255 | 65,1% 83,6%
Otras bibliotecas universitarias 64| 16,3% 21,0%
Biblioteca provincial 13| 3,3% 4,3%
Biblioteca municipal 58| 14,8% 19,0%
Otras bibliotecas 2 5% 1%
Total 392|100,0% 128,5%

‘ (a) Respuesta M ltiple

Las bibliotecas que mas utilizan son, en primer lugar y de forma mas destacada (65% de las respuestas y casi el 84% de
los casos), la biblioteca de las facultades en las que estudian; un 21% utiliza otras bibliotecas universitarias y un 19% las
municipales.

De forma mas sefalada (54% de las respuestas y 89% de los casos) las bibliotecas universitarias se usan como sala de
estudio; a continuacidn, un 30% de las respuestas y 51% de los casos afirman utilizarlas para préstamo de libros. Otros
usos minoritarios son la lectura de literatura y poesia (7% de los casos); el préstamo de CD’s y DVD’s y la lectura de
prensa (3%).
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Tabla 7

Usos que realizan de la Biblioteca (a)

Respuestas
N 0 |20 de casos
Lectura de prensa general 10| 2,0% 3,3%
Lectura de libros de literatura, poesia 21| 41% 6,9%
Lectura de ensayos, libros técnicos, etc. 12| 2,4% 3,9%
Lectura de prensa 6| 12% 2,0%
Préstamo de libros 155 30,4% 50,7%
Préstamo de CD’s, DVD’s (mUsica, peliculas) | 14| 2,7% 4,6%
Estudiar (sala de estudio) 273| 53,5% 89,2%
Otras 19| 37% 6,2%
Total 510 | 100,0% 166,7%
(a) Respuesta M ltiple

Los principales defectos y carencias que los universitarios sefialan de las bibliotecas universitarias de Cadiz, son la caren-
cia de espacio (21% de las respuestas y 32% de los casos), seguidas a mucha distancia por otros problemas como la
poca accesibilidad o lejania, los horarios, la carencia del material que necesitan o buscan, etc. Si consideramos que el
principal uso que se hace de ellas es como sala de estudio mas que como lectura o préstamo de libros, se puede enten-
der que las carencias sefialadas por los estudiantes de la UCA son de salas de estudio mas que de bibliotecas mas gran-
des. Por otro lado, no hay duda de que si las bibliotecas universitarias ofertaran mas servicios (lectura prensa, préstamos
peliculas, musica...) estarian mas utilizadas en relacién a ellos.

La carencia de espacio, por campus, es mucho mas destacada en la biblioteca del campus de Algeciras (casi el 34%),
siguiéndole Jerez (24%) y Cadiz (21%). En Algeciras casi el 16% sefiala que no encuentran los libros y revistas que
buscan mientras en los otros campus, este problema sélo sube del 10% en el de Jerez. La mayor conformidad la mues-
tran los usuarios de la biblioteca del campus de Puerto Real, ya que un 40% afirma no considerar ninguna carencia
en ella.

El grado de satisfaccion con la biblioteca universitaria que usan ordinariamente es alto, ya que mas del 60% se declara
satisfecho o muy satisfecho y sélo el 17% se siente insatisfecho o muy insatisfecho.

4. HABITOS TELEVISIVOS Y RADIOFONICOS

4.1. HABITOS TELEVISIVOS

Casi nueve de cada diez universitarios de la UCA dedican gran parte de su tiempo de ocio a ver la TV. Como se vera en
el apartado 7.2., la television es su actividad de ocio preferida, superada apenas por el uso del ordenador: entre 1,84
horas en dias laborables y 2,84 en los fines de semana. La desviacion tipica es minima, lo que indica que no hay gran
disparidad, en cuanto al n° de horas de uso entre unos estudiantes y otros.

En fines de semana, se distribuye la frecuencia, ya que casi un 30% pasan a presenciar la TV entre 4 y 6 horas y se redu-
ce a casi el 58% quienes la ven entre unay tres horas. Quienes no tienen costumbre de ver la TV son una estricta mino-

ria: entre el 6 y el 10% de la muestra segun sea en dias laborables o en fines de semana.

Aunque cada vez més se generaliza el uso de las televisiones de pago, su consumo aun puede considerarse como un
simbolo de status. De todo el universo estudiado, sélo un 45,4% tiene acceso a estos canales.
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Tabla 8

Tipo de programas que ven con mas frecuencia (a)

Respuestas

NO % % de casos
Telediarios 210| 17,3% 57,7%
Programas de deporte 103| 8,5% 28,3%
Peliculas 236 | 19,5% 64,8%
Programas del corazon 48| 4,0% 13,2%
Documentales y prog. de divulgacion| 50| 4,1% 13,7%
Reality shows, talk shows 43| 35% 11,8%
Reportajes de informacion 12 1,0% 3,3%
Fuatbol 0| 74% 24.7%
Programas de humor 43| 35% 11,8%
Toros 7 ,6% 1,9%
Debates 21 1,7% 5,8%
Teatro 1 1% 3%
Concursos 34| 28% 9,3%
Programas musicales 58( 4,8% 15,9%
Magazines 13| 11% 3,6%
Programas infantiles 14| 1,2% 3,8%
Series 218 | 18,0% 59,9%
Otros 11 ,9% 3,0%
Total 1212 |100,0% 333,0%

(a) RespuestaMltiple

La mayor cuota de pantalla se la llevan las peliculas, con casi un 20% de preferencias y un 64,8% de los casos (respues-
ta mdltiple), seguida de las series (18%; 60% de casos), los programas deportivos, especialmente el fatbol, (casi 16%
sumados ambos y casi el 50% de los casos) y los telediarios (17,3%; 57,7% de casos). No son demasiado significativas
las preferencias por los programas musicales (4,8%; 15,9% de los casos). El hecho de que casi un 60% de los casos
tenga los telediarios entre sus programas preferidos nos permite afirmar que ademas de una funcion de entretenimiento,
también se busca en la television la finalidad de estar informados.

Practicamente inexistente es la visualizacién de teatro (01% y 0,3% de los casos), lo cual tampoco puede resultar extra-
fio dado el exiguo porcentaje de pantalla que presenta en las programaciones de todas las cadenas. El teatro no goza en
general del favor de los universitarios de la UCA pero hay un porcentaje significativo de aficionados.

Las diferencias entre género por preferencia de programas, son en algunos casos muy acusadas. Los principales contras-
tes, por orden de importancia, se centran en los programas deportivos (86% varones, 14% mujeres), fltbol (84% chicos),
toros (71% varones pero para tan soélo un 1,9% de casos), programas del corazén (81% chicas, aunque para un 13,2%
de los casos), reality shows, talk shows (70% mujeres, pero s6lo un 11,8% de los casos), series (67% chicas), reportajes
de informacion (67% chicos), programas infantiles (64% mujeres pero con una incidencia casi residual: 3,8%), concursos
(62% chicas), magazines (61,5% mujeres) y programas de humor (60,5 chicos).

Aun asi, es importante recalcar que aunque existan estas diferencias, coherentes con los roles de género diferenciados

en los que se socializan los nuevos miembros de la sociedad, algunos de estos programas tienen una repercusion mini-
ma entre los universitarios de la UCA como se ha visto anteriormente.
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4.2. HABITOS RADIOFONICOS

Escuchar la radio es un habito diario para uno de cada dos universitarios de la UCA. Por el contrario, uno de cada cinco
no la escucha nunca. Un 10% alguna vez a la semana y un 6% sélo los fines de semana. Sus programas preferidos son
los musicales (55,3%), seguidos a distancia por los deportivos (22,8%) y los informativos (11,3%; 16,6% de los casos).

Tabla 9

Programas de radio que suelen escuchar (a)

Respuestas
N | o % de casos
Musicales 245| 55,3% 81,4%
Deportivos |101| 22,8% 33,6%
Debates 20| 4,5% 6,6%
Informativos | 50| 11,3% 16,6%
Magazines 200 45% 6,6%
Otros 5! 11% 1,7%
Ns/Nc 2 5% 1%
| Total 443/1000% |  147,2%

‘ (a) Respuesta M ltiple

Nuevamente, las diferencias por género van en la direccion de la mayor preferencia de los chicos por los programas
deportivos (84% de la audiencia por un 16% de chicas) y los informativos (72% de los varones), mientras las chicas se
decantan mas por los musicales (59% por un 41% de chicos) y los magazines (55% de mujeres).

5. CINE, MUSICA Y TEATRO
5.1. CINE

Siete de cada diez universitarios de la UCA tienen cierta costumbre de ir al cine: al menos una vez al mes. Nos encon-
tramos con otros dos tipos de usuarios: el habitual que va una vez en semana (15%) y el que va mas de una vez al mes
(40%).

Sus preferencias, dada la predominancia casi absoluta del mismo en las salas espafiolas y su cuota de pantalla, se
decantan por el cine americano (47% y 72,5% de los casos); aunque es significativo el porcentaje que prefiere el espa-
fiol (33,5% y 52% de los casos), e incluso el europeo: 16,7% (26% de los casos).

En general, tienen un buen conformar, ya que sélo para una minoria (casi el 13% del universo muestral), la cartelera
no le ofrece nunca o casi nunca las peliculas que quiere ver, mientras que el 68% afirma encontrarlas siempre o casi
siempre.

De cada 10 peliculas que ven, de media ven 2,65 en salas de cine; 2,5 en la TV abierta; 2,3 del video-club; 1,9 en el orde-
nador y apenas un 0,7 en la TV de pago.

Del estudio se puede extraer la conclusion de que hay que ampliar la publicidad de la programacion universitaria de la
UCA entre sus alumnos, ya que un 78,4% de sus estudiantes no van nunca a las proyecciones que realiza su universi-
dad. Un 5,4% afirma que no la hay. Tan sélo un 2,7% va frecuentemente, un 6,8% alguna vez y un 6,8% rara vez.

La valoracién que les merece a los estudiantes de la UCA la programacién de cine universitario es de 6,6 (en una esca-
la de 1 a 10) en relacion a la calidad, y de 6 en referencia a la variedad.

Dada la aficion manifestada anteriormente por los universitarios de la UCA y el hecho objetivo de que las sesiones de
proyeccion suelen presentar el cartel de completo, cabria plantearse la posibilidad de contar con méas sesiones o con
salas de proyeccion mas grandes.
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5.2. MUSICA

Escuchar musica se configura como una practica cultural muy preferente y casi tan frecuente como ver la TV, s6lo que
mas especifica de estas cohortes de edad. El 87% de la muestra escucha musica a diario, el 8% alguna vez a la sema-
nay un 2% soélo los fines de semana.

Los modernos medios de escucha, de pequefio tamafio y peso, y que permiten desplazarse disfrutando de la musica
elegida, han revolucionado las costumbres: el medio mas frecuente es el MP3 (47%) del que disponen el 72,4% de la
muestra. A distancia, la radio y la TV (16,1%) y el ordenador (15,8). Apenas un 12% lo hace en equipo de musica. Su
lugar preferido es su propia habitacién para mas de la cuarta parte de la muestra; en el coche para el 20,3% y en otros
lugares de la casa para el 16,4%. En la discoteca un 12,6%, en locales de copas/pubs un 10,1% y en conciertos un 4,1%.

Las preferencias musicales de los universitarios de la UCA se inclinan muy marcadamente por el pop: el espafiol para el
25% y el internacional para el 18,2%. El rock agrupa a casi la quinta parte de la muestra. El resto, salvo el hip hop que
agrupa un 7%, tiene una importancia reducida ya que no alcanza el 5%.

La asistencia a conciertos, sin embargo, no es tan asidua como cabria esperar de una aficién tan intensa. Incluso para
su musica preferida, el pop y el rock, casi la mitad de la muestra (47%) afirma no asistir nunca o casi nunca. Apenas un
8% va varias veces al afio y una quinta parte va una vez al afio. La asistencia a conciertos de flamenco logra un 20% de
universitarios que van entre una y dos o tres veces al afio. Con todo, un 72% no va nunca o casi nunca.

Los géneros que menos interés despiertan son, por este orden: la Opera, el ballet y la danza, la musica clasica, otros
folklores (que no sean el flamenco) y el jazz. En este sentido, no se muestra apenas disparidad con otros estudios
realizados sobre estos tramos de edad, aunque de los universitarios cabia esperar una inquietud mayor por la llama-
da musica culta.

Tabla 10
Frecuencia de asistencia a conciertos de...
Pop / Otro Mdsica . Ballet/
Rock Flamenco folklore Jazz clasica Opera | Zarzuela Danza
% % % % % % % %
Frecuentemente 2, 7% 1,1% 5% | 1,4% ,5% ,3%
Varias veces al afio 5,1% 2,2% 1,6% | 1,4% ,8% 3% ,8%
ggg 0 tres veces al 17,3%|  10,0% 3,0%| 2,4% 1,4%| 8% 3%
Una vez al afio 21,6% 10,3% 1,6% | 2,7% 14%| ,8% 3% 2,2%
ﬁggur:ﬁcnlgr 4,9% 2,2% 2,2%| 3,5% 1,9% | 1,9% 8% 1,6%
Casi nunca/Nunca 46,8% 72,2% 87,3% | 84,6% 90,3% | 92,7% | 95,7% 91,6%
Ns/Nc 1,6% 2,2% 3,8% | 4,1% 3,8% | 3,5% 3,2% 3,2%
5.3. TEATRO

Quienes manifiestan tener un interés alto o muy alto por el teatro (22%), no superan a quienes lo tienen muy bajo (24,3%).
Otro 21% declaran tenerlo bajo y un 32,4% medio. Mas de la mitad de la muestra (56%) no va nunca o casi nunca y otro
10% menos de una vez al afio. El 14% afirma ir una vez al afio. La calificacion obtenida en interés es muy baja (2,6) y
con una desviacion tipica muy baja también, es decir: bastante consenso.

En consonancia con el poco interés declarado, la asistencia a obras de teatro se reduce a un 18% de alumnos de la UCA
gue van al menos dos o tres veces al afio, un 14% que va una vez al afio y un 10% con menos frecuencia. Poco mas del
56% afirma no ir nunca o casi nunca.

Sin embargo, estos habitos en relacion al teatro y el interés manifestado se contradice con el hecho de que un 20% de
la muestra afirma haber realizado durante el Ultimo afio una obra de teatro. Resulta éste un dato realmente sorprenden-
te porque supondria que todos los que afirman tener interés, lo llevan a la practica. Ademas, es incluso un porcentaje
superior al que declara realizar actividades musicales (19%), si bien hay que tener en cuenta que para representar o
ensayar una obra de teatro no hay que tener la preparacion y aptitudes que requiere el ejercicio de la muisica. Asimismo
resulta paraddjico que casi un 19% manifieste que le gustaria realizar una obra de teatro (ver tabla 15).
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6. EL USO DEL ORDENADOR Y DE LAS NUEVAS TECNOLOGIAS

Siendo el bienestar material general relativamente alto y aunque los universitarios tengan una mayor dependencia econé-
mica, en lineas generales cuentan con mas bienes en sus hogares que el resto de jovenes. El 93,5% dispone de orde-
nador en el domicilio donde vive durante el curso, siendo de uso personal en el 51% de los casos. Lo comparte con fami-
liares el 45% y con compafieros el 4%. El 80% de los que disponen de ordenador tienen acceso a Internet en la casa.

De los que disponen de Internet, cuentan con tarifa plana y banda ancha el 60% de los casos y con tarifa plana, el 37. El
resto paga por horas de conexién. Solamente un 1% de los casos no utiliza la posibilidad de conectarse a Internet.

El acceso a Internet se realiza mayoritariamente desde el domicilio (49%), aunque también se registra un notable 30%
de quienes lo hacen desde la universidad. Pequefios porcentajes lo hacen desde casa de familiares o amigos (8), biblio-
teca publica (6) o cibercafés (5).

Tabla 11
Utilizacion de Internet (a)

Respuestas

N© % % de casos
Leer prensa 87| 57% 23,8%
Bajar musica o peliculas 204 | 13,4% 55,7%
Sexo 9 ,6% 2,5%
Libros o apuntes 133| 8,7% 36,3%
Vacaciones/Viajes 31| 2,0% 8,5%
Chats o messengers 251 16,4% 68,6%
Informacion TV/Tiempo 20| 1,3% 55%
Correo electrénico 274 17,9% 74,9%
Comprar entradas 14 9% 3,8%
Estudiar (apuntes, informes, documentacion) | 263| 17,2% 71,9%
Fotografia 56| 3,7% 15,3%
Videos, audiovisuales 43| 2,8% 11,7%
Zapping, entretenimiento 12 ,8% 3,3%
Juegos en red 33| 22% 9,0%
Busqueda de empleo 73| 4,8% 19,9%
Localizacion de direcciones o teléfonos 18| 1,2% 4,9%
Otros 7 5% 1,9%
Total 1528 | 100,0% 417,5%

|(a) Respuesta Miltiple

Resulta ilustrativo que la respuesta mayoritaria sobre el uso de Internet sea como recurso educativo: documentacion,
apuntes, bibliografia, etc. y el correo electronico que, junto con el mavil, ha sustituido entre los jovenes a los medios de
comunicacion tradicionales. El otro gran uso es "bajarse" musica y peliculas de la red.

Nuevamente se producen distinciones en funcion del género. La diferencia méas radical se encuentra en el item "sexo"

que es de uso declarado exclusivamente masculino. Leer prensa también ofrece un sesgo de género bastante acusado:
80,5% de varones y sélo 19,5% de mujeres. Le siguen los usos "zapping, entretenimiento” (75% los chicos), "juegos en
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red" (67% los varones), "videos, audiovisuales" (65% los chicos), "viajes, vacaciones" (65% las chicas), "comprar entra-
das" (64% los varones), "blsqueda de empleo (59% las chicas), estudiar, apuntes, informes, documentacién (59% las
chicas), libros o apuntes (60% las mujeres).

El 99,5 de los estudiantes de la UCA cuentan con teléfono mévil, gastando de media aproximadamente unos 21,74 € al
mes, si bien la desviacién tipica (18,16) indica fuertes disparidades entre el gasto de unos estudiantes y otros, como refle-
jo de las diferentes extracciones sociales del colectivo. Efectivamente, el 35% afirma gastar menos de 12 € al mes, mien-
tras la mitad de la muestra desembolsa entre 12 y 30 € al mes. El restante 15% gasta mas de 30.

En relacién al coste del uso del teléfono movil, casi 6 de cada 10 universitarios lo pagan ellos mismos; los familiares
asumen ese gasto en poco mas del 31% de los casos, mientras casi el 8% lo pagan a medias con otros familiares.

El principal uso que se le da al mévil es el de llamar y recibir llamadas (42%), enviar/recibir mensajes (40%), quedando
el uso fotografico relegado a un 12,5% y la descarga de melodias y tonos a un 3% y la de logos e imagenes a un resi-
dual 2%.

7. PRACTICAS DEPORTIVAS Y ACTIVIDADES DE OCIO

7.1. PRACTICAS DEPORTIVAS

Algo mas de la mitad de los estudiantes de la UCA practica deporte habitualmente. Por el contrario, el resto, y esto es lo

mas significativo, no lo hace. De los estudiantes deportistas se pueden hacer dos bloques: los que lo hacen todos o casi
todos los dias (45%) y los mas ocasionales.

Tabla 12
Tipo de deporte que realizan los/as jovenes universitarios/as (a)
Respuestas
N© % % de casos
Futbol 72 16,5% 34,3%
Fatbol sala 53 12,2% 25,2%
Baloncesto 22 5,0% 10,5%
Balonmano 6 1,4% 2,9%
Voleibol 8 1,8% 3,8%
Tenis 19 4,4% 9,0%
Artes marciales 10 2,3% 4,8%
Natacion 33 7,6% 15,7%
Rugby 1 2% 5%
Atletismo 14 3,2% 6,7%
Ciclismo 18 4,1% 8,6%
Danza 8 1,8% 3,8%
Remo 2 5% 1,0%
Padel 22 5,0% 10,5%
Footing 28 6,4% 13,3%
Gimnasio 68 15,6% 32,4%
Otros deportes 52 11,9% 24,8%
Total 436| 100,0% 207,6%
() RespuestaMiltiple
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Sus deportes preferidos son el fatbol y el gimnasio. El primero es el rey de los deportes y supone, en su modalidad tradi-
cional y en la de fatbol sala casi uno de cada tres practicantes (29%). Al gimnasio van el 17% de quienes hacen depor-
te. En una provincia con una cantidad mas que apreciable de kildmetros de costa, cabria esperar una mayor practica de
la natacion que, sin embargo, apenas alcanza el 8% de los que practican deporte.

Las diferencias por género son muy considerables, como era previsible: tanto el futbol (95,8% varones) como el futbol
sala (98,1% varones), el rugby (100% chicos), remo (100% varones), el atletismo (92,9% chicos) o las artes marciales
(90% varones) son deportes de practica predominantemente masculina mientras la danza (87,5% chicas) es una practi-
ca femenina. También hay mayor aficion masculina al tenis (84,2%), padel (72,7%), baloncesto (77,3%), balonmano
(66,7%), natacién (63,6%), voleibol (62,5%) o ciclismo (61,1%).

7.2. ACTIVIDADES DE OCIO

¢En qué utilizan su tiempo libre los universitarios de la UCA? La inmensa mayoria, aparte de descansar, utiliza el orde-
nador, ve la televisién y se retne con sus amigos. Predominan, pues, las actividades relacionadas con el uso de los
medios de comunicacion: el ordenador (a diario casi el 80 % de los universitarios; utilizacion de Internet el 98,9% del total
de encuestados) y ver la television (a diario el 75,4%). Recordemos que algo méas del 34% usa el ordenador principal-
mente para comunicarse a través de chats, messengers y correo electrénico. Descansar, no hacer nada es algo que reali-
za a diario el 30% de los entrevistados.

Tabla 13
Actividades de Ocio
e | vesan | foesde | vermr | Conmenos | casi |00
dias semana | semana mes frecuencia | nunca/Nunca

E(fé’g' irde 1o, 14%|  76%| 616%| 141% 6.8% 8.6%
L;ﬁ:r'scmecas' % 5% 24%| 546%| 20,8% 11,1% 10,3%| 3%
“Ir de Botellén™ | % 3% 38%| 532%| 159% 9,7% 17,0%
ggr']';%irgegsmrse % 21,6%| 40,3%| 29,7%|  6,.2% 1,1% 1,1%
Ver la television | % 754%|  10,8% 32%|  35% 3,0% 35%| 5%
t’fjgnﬂ dor % 792%|  11,9% 30%| 3,0% 1,9% 1,1%
Jugar con
videos juegos, |% 92%| 138%| 11,9%| 114% 11,4% 41,4%| 1,1%
consolas, etc.
2";2;?&'1;:”“’00 % 5,7% 89%| 189%| 297% 27.6% 8,6%| 5%
Asistir a
actividades % 1,1% 8% 46%|  22% 4,9% 81,9%| 4,6%
religiosas
Realizar
actividades % 3,0% 1,4% 3,0% 5,7% 5,7% 78,1%| 3,2%
asociativas
Realizar
acciones de % 2,2% ,8% 2,2% 4,3% 4,6% 81,4% | 4,6%
voluntariado
Eaesgfrr‘;zré”o % 30,0%| 16,8%| 265%| 7,6% 8,9% 9,7%| 5%
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Las actividades sociales, de relacion, tienen un peso considerable, como corresponde a la cultura mediterranea y a un
contexto de clima benigno y poco lluvioso: casi un 22% sale o se retne con los amigos a diario y un 40% mas, alguna
vez a la semana. Todos los fines de semana van a beber y de copas cerca del 62% de la muestra, a discotecas y bailar
el 55%, y al botellén el 53%. Una cultura del ocio muy centrada en los fines de semana y en actividades que giran alre-
dedor del consumo de alcohol en grupo o en masa (botellén). Por el contrario, las actividades menos practicadas son las
asociativas, el voluntariado y las de tipo religioso.

La media de horas libres para "ocio y diversion" de las que disfrutan a la semana son veinte, aunque con una desviacién
tipica muy alta (14,3). Una cifra que no parece muy ajustada a la practica habitual de los jévenes que frecuentemente
consumen mucho tiempo de ocio en el botellén y las copas de un largo fin de semana que con frecuencia se prolonga
desde la noche del jueves y que suelen terminar a altas horas de la madrugada, casi al amanecer.

El gasto en cultura de los jovenes universitarios es bastante moderado. La mayoria (44%) se gasta entre 12 y 30 €/mes
seguido de los que invierten menos de 12 € (31%).

Tabla 14
Algunavez o en e Ultimo afio
‘ Nunca | Alguna vez | En el Gltimo afio
| Ha visitado un monumento histdrico |% | 1,9%| 47,3%| 50,8%
| Ha visitado un parque natural |% | 7,6%| 56,5%| 35,9%
| Ha visitado una exposicion de arte |% | 18,6%| 55,4%| 25,9%
| Ha asistido a una feria del libro | % | 8,4% | 37,3% | 54,3%
| Ha visitado una feria de artesania | % | 33,8% | 34,1% | 32,2%
| Ha visitado un museo de Bellas Artes |% | 44,1%| 38,4%| 17,6%
| Ha viajado al extranjero | % | 37,6% | 38,4% | 24,1%
| Ha acudido a una feria comercial | % | 46,5% | 34,6% | 18,9%
| Ha asistido a una conferencia | % | 14,3% | 36,2% | 49,5%
| Ha visitado un zoologico % 7.3%|  816%| 11,1%
| Ha visto o escuchado un programa cultural en TV o radio | % | 8,6% | 26,2% | 65,1%

De la tabla de frecuencias que recoge los habitos culturales de estos jévenes (tabla 14), resulta mas significativo valorar
lo que algunos universitarios "nunca hacen".

Asi, por ejemplo, hay un colectivo que representa entre un tercio y la mitad del total, que afirma no haber ido nunca a un
museo de Bellas Artes (44%), a una feria comercial (47%), a una feria de artesania (34%). Algunos estudiantes de la UCA
afirman no haber ido nunca a una conferencia (14%) o a una exposicion de arte (18%). Y para acabar, algo mas de uno
de cada tres universitarios no ha viajado nunca al extranjero (38%).

Tabla 15

Redliza o harealizado durante & Ultimo afio...

Si No
Obra de teatro % | 20,3% | 79,7%
Escribir libros % | 5,9% /| 94,1%
‘Pintar (Cuadros) % | 14,3% | 85,7%
Escultura % | 4,3% | 95,7%
Cine/Cortometraje % | 6,5% |93,5%
Actividades musicales |% | 18,6% | 81,4%

Otras actividades % | 2,2% | 97,8%
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Si damos por buenos los resultados obtenidos de la tabla anterior, referente a las actividades culturales que practica,
hemos de concluir que estamos ante un colectivo muy creativo, porque los porcentajes de universitarios que afirman

hacer teatro, pintar, hacer musica, escribir, hacer documentales o escultura van desde el 4% al 20%.

Tabla 16

Tegustaria realizar algunade | as siguientes actividades

‘ ‘ Si ‘ No

Obra de teatro % | 189%| 811%
| Escribir libros % | 222%| 77.8%
|Pintar (Cuadros) |% | 17,6%| 82,4%
|Escu|tura |% | 9,7%| 90,3%
|Cine/Cortometraje |% | 27,6%| 72,4%
|Actividades musicales |% | 23,8%| 76,2%
|Otras actividades |% | 1,9%| 98,1%

Y si nos atenemos a las actividades culturales que afirman les gustaria realizar, existe, al parecer, un enorme potencial
creativo, con una demanda potencial para las actividades citadas (salvo la escultura) que oscila alrededor de uno de cada

cinco universitarios.

CONCLUSIONES

« Los universitarios tienen extracciones sociales y, sobre todo, trayectorias sociofamiliares diferentes pero, al estar
expuestos a un nivel de formacién superior, tradicionalmente la universidad ha ejercido una influencia determinante
sobre sus vidas, como un agente socializador de primer orden. El vivir aprendiendo, aprender a vivir de los clasicos.

Sin embargo, esta funcién se esta transformando y esta sucediendo lo mismo que con otras instituciones sociales que
progresivamente pierden peso en la configuracion de la personalidad de las nuevas generaciones, ya que éstas se ven

influenciadas por multitud de nuevos estimulos y actitudes que tienen un efecto mas inmediato.

Con todo, aln se puede hablar de que la universidad configura un universo social y personal diferenciado, que imprime
y deja huella. Es por lo que cabria esperar del colectivo estudiado unas mayores inquietudes culturales en sus activida-

des de ocio que las del resto de los jovenes.
« Nos encontramos un colectivo de jévenes predominantemente:

« laicos, de centro izquierda, nada proclives a asociarse;

 con poco habito de lectura de literatura o prensa nacional;
« hedonistas, que emplean su tiempo libre en entretenimientos cotidianos como la TV, el ordenador, reunirse con

los amigos o ir al cine;

« que utiliza Internet fundamentalmente como recurso educativo y para comunicarse a través del correo electrénico;
« que sale los fines de semana a tomar copas, al botellén o a la discoteca;
« muy aficionados a la musica, aunque con poco habito de asistir a conciertos incluso de su tipo de musica preferida;
« dependientes econdmicamente; que gastan poco dinero en cultura;

« que sdlo la mitad hace algin deporte o va al gimnasio y

* que casi la mitad no ha visitado nunca un museo de Bellas Artes o una feria comercial.

» Se podria recomendar que ya que en la actualidad el patronazgo de multitud de actividades culturales corresponde a
entidades financieras con las que no pueden competir los organismos publicos como las universidades, éstas podrian
abrirse mas a la colaboracion con ellas para incentivar la participacion o, al menos, la asistencia de los estudiantes: la
educacion en la cultura es una estrategia imprescindible en la formacion integral de los universitarios que deben ampliar

su conocimiento de la diversidad de signos, lenguajes y alfabetos.
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través del proyecto Atalaya, gestionado por las diez universidades andaluzas, y méas concretamente dentro del estu-

dio "Habitos, usos y demandas culturales de los estudiantes de las universidades andaluzas", coordinado por la
Universidad de Cadiz, analizaremos los resultados de la encuesta dirigida a 370 estudiantes. A través de las mismas
intentaremos conocer los puntos de conexién o discordancia que puedan existir entre ellos en funcién de la edad, el sexo,
el area de conocimiento y otras variables.

En una primera fase del informe, analizaremos los datos sociodemograficos de los entrevistados para establecer las
condiciones de vida en las que se desenvuelven durante el curso académico. En el segundo apartado, estudiaremos los
habitos de uso que tienen los universitarios de los medios de comunicacion: prensa, radio y television. La tercera fase del
estudio se centra en el andlisis de la frecuencia con que los estudiantes cordobeses consumen los medios narrativos y
culturales tales como la literatura, el cine, la musica o el teatro. El uso del ordenador, Internet y las nuevas tecnologias
constituyen el objeto de estudio del cuarto apartado. En el quinto epigrafe se realizara un breve analisis de las caracte-
risticas en materia de asociacionismo e ideologia politica. En el sexto apartado se determinaran las acciones realizadas
con respecto al ocio y al deporte.

1. CARACTERISTICAS SOCIODEMOGRAFICAS

El presente estudio esta basado en 370 encuestas dirigidas y realizadas a estudiantes de la Universidad de Cérdoba
entre los 18 y los 30 afios. Los resultados de las mismas determinaran las caracteristicas de usos culturales de los estu-
diantes y sus demandas.

Existe una gran paridad entre el nUmero de estudiantes de sexo masculino (48,9 %) y de sexo femenino (51,2%). La
mayor parte de la poblacion se encuentra en estado civil de solteria, un 94,1 %, frente al 3,5 % de casados, un 1,6 % que
comparten vivienda con su pareja, un 0,5 % que se encuentra separado o divorciado y el 0,3 % en estado de viudedad.
Casi la mitad de los estudiantes encuestados, mas de un 45 %, tienen edades comprendidas entre los 18 y 21 afios, el
29 % tienen entre 22 y 24 afios y el 25 % restante se encuentre entre los 25 y los 35 afios. En referencia a la vivienda
utilizada durante el curso, el 54 % permanecen en la residencia familiar, cerca de un 25 % conviven con sus compafie-
ros o amigos en pisos de estudiantes, un 6 % se alojan en una Residencia universitaria o Colegio Mayor y el resto
comparten su vida con sus compafieros, viven solos, con otros familiares 0 en otras situaciones.

La procedencia de los estudiantes de la Universidad de Cdrdoba es diversa en relacion a su nivel social. El nivel educa-
tivo de los padres esta situado, en su mayor parte, en los estudios primarios con un 27 % en el caso de los padres y un
37 % en el de las madres, y el grado de Bachiller/F.P., con un 23 % en el caso de los hombres y un 20 % en el de las
mujeres. Casi un 35 % de los padres tiene estudios universitarios frente al 26 % de las madres.

En relacion a su citacién laboral, casi un 68 % de los universitarios cordobeses no tiene que compaginar sus estudios con
un trabajo. Un 23 % estudia principalmente y trabaja como actividad secundaria y para un 9 % su principal ocupacién es
la relacionada con el mundo laboral.

Es de destacar que mas de la mitad de los estudiantes deseen acceder a estudios de licenciatura, una tercera parte
deseen obtener un titulo de post-grado y un 17 % pretenda conseguir una diplomatura.

2. HABITOS RELACIONADOS CON LOS MEDIOS DE COMUNICACION: TELEVISION, RADIO Y PRENSA ESCRITA

En este epigrafe se va a analizar la utilizacién que los miembros de la Universidad de Cérdoba realizan de los medios de
comunicacion. Hay que tener en cuenta que en la denominada "sociedad de la informacién" es cada vez mas frecuente
el acceso a recursos alternativos tales como las publicaciones digitales, lo que no solo facilita la posibilidad de acceder
al medio, sino que lo hace sin condicionantes temporales. Las encuestas reflejan que mas de la mitad de los estudiantes
utilizan los medios de comunicacion a diario.

Mas del 50 % de los estudiantes leen a diario la prensa escrita no deportiva. En cuanto al tipo de periddico leido con mas
frecuencia, los universitarios cordobeses en un 31 % prefieren el periédico de difusion gratuita. En segundo lugar apare-
ce en las estadisticas la lectura del diario local. El diario El Pais, con un 14 % y el ABC, con un 13,1 %, también desta-
can entre el resto de las publicaciones.

77



Universidad de Coérdoba

Es también evidente la supremacia del medio televisivo sobre el resto de los lenguajes de comunicacién. Los universita-
rios cordobeses dedican una media de 2,39 horas los dias laborables y 3,57 los fines de semana delante del televisor,
cosa totalmente Idgica al existir mayor tiempo libre los fines de semana para consumir en actividades de ocio. Mas de un
80 % permanecen entre una y tres horas viendo la televisién en dias laborables, porcentaje que se reparte los fines de
semana también con los que consumen entre cuatro y seis horas de television.

Los programas que los jévenes universitarios ven con mayor frecuencia son los telediarios, con un 17,8 %, peliculas, con
un 16,5 % y series, con un 13,4 %. Con menor interés siguen otros tales como programas de humor, partidos de fatbol,
programas deportivos, documentales y programas de divulgacion, concursos o programas musicales.

Tabla 1
Tipo de programas que suelen ver con més frecuencia (a)
Respuestas

N° |Porcentaje | Porcentaje de casos
Telediarios 286 17,8% 77,7%
Programas de deporte 111 6,9% 30,2%
Peliculas 266 16,5% 72,3%
Programas del corazén 46 2,9% 12,5%
Documentales y prog. de divulgacion| 90 5,6% 24.5%
Reality shows, talk shows 48 3,0% 13,0%
Reportajes de informacién 52 3,2% 14,1%
Fuatbol 113 7,0% 30,7%
Programas de humor 115 7,1% 31,3%
Toros 14 9% 3,8%
Debates 43 2,7% 11,7%
Teatro 5 ,3% 1,4%
Concursos 77 4,8% 20,9%
Programas musicales 79 4,9% 21,5%
Magazines 14 9% 3,8%
Programas infantiles 19 1,2% 5,2%
Series 215 13,4% 58,4%
Otros 17 1,1% 4,6%
Total 1610 100,0% 437,5%

(a) RespuestaMltiple

No existe un uso extendido de la television de pago entre los encuestados. Tan so6lo el 30,8 % tiene acceso a las nuevas
plataformas digitales o analdgicas y que ofrecen no sélo la televisién convencional sino canales teméticos y otra progra-
macion.

Mas de un 61 % de los estudiantes de la Universidad de Cérdoba escuchan la radio a diario. Teniendo en cuenta que un
15,1 % lo hace alguna vez a la semana, el porcentaje acumulado de estas dos variables sera de un 76,5 %.
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Tabla 2

Frecuencia con la que escuchan laradio

Porcentaje | Porcentaje acumulado
| Todos/Casi todos los dias| 61,4 | 61,4
|Alguna vez a la semana | 151 | 76,5
| Sélo los fines de semana | 6,2 | 82,7
|Alguna vez al mes | 4,3 | 87,0
| Con menos frecuencia | 4.9 | 91,9
|Casi nunca/Nunca | 8,1| 100,0
| Total | 1000

El tipo de programas radiofénicos que prefieren los jévenes cordobeses esté claramente definido. Mas de un 52 % escu-
chan habitualmente programas musicales, un 17,6% lo hacen con los programas deportivos y un 16 % con los informa-
tivos. Con una importancia menos relativa aparecen los magazines, un 5,9 %, los debates, 5,8 %, y otros programas.

Tabla 3

Programas de radio que suelen escuchar (a)

Respuestas

N° | Porcentaje | Porcentaje de casos
Musicales 282 52,3% 83,4%
Deportivos 95 17,6% 28,1%
Debates 31 5,8% 9,2%
Informativos | 86 16,0% 25,4%
Magazines 32 5,9% 9,5%
Otros 13 2,4% 3,8%
Total 539 100,0% 159,5%

|(a) Respuesta Miltiple

3. HABITOS DE LECTURA, CINE, MUSICA Y TEATRO

En esta seccién del estudio proponemos una visién pormenorizada de la situacién como lectores de los jévenes de la
Universidad de Cordoba. Estudiaremos el tiempo dedicado a la lectura, asi como las condiciones y caracteristicas de la
misma. También compararemos esos datos con la frecuencia a la que acuden al cine, al teatro o a eventos musicales y
destacaremos la situacion en la que se encuentran las bibliotecas y equipamientos de las mismas dentro del ambito
universitario.

En términos globales, los universitarios cordobeses dedican menos tiempo a la lectura de libros no profesionales, un 27
%, que a la lectura de prensa, un 50,5 %. La media de este tipo de publicaciones leidas por los mismos es de 5 al cabo
del afio. También destaca que casi un 55 % de los encuestados lean tan solo entre tres o ningun libro a lo largo del afio.
Esto nos indica que la frecuencia con la que realizan otras actividades como ver la television es mucho mayor que el tiem-
po que dedican a la lectura.
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Tabla 4
Frecuencia de lectura de...
Libros (no profesionales) | Prensa General (no deportiva) | Revistas
% % %
Todos/Casi todos los dias 26,8% 50,5% | 11,4%
Alguna vez a la semana 19,2% 222%| 16,2%
Sélo los fines de semana 6,8% 7,0%| 14,9%
Alguna vez al mes 17,6% 51%| 23,8%
Con menos frecuencia 15,4% 4,6% 9,7%
Casi nunca/Nunca 14,3% 105% | 23,8%
Ns/Nc 3%
Tabla 5
N° delibros (no profesionales) leidos en € Ultimo afio
N Validos 370
Perdidos 0
Media 4,95
Desv. tip. 5,768
Tabla 6

N° delibros que han leido en los Ultimos 12 meses

Porcentaje | Porcentaje acumulado
Ninguno | 11,9 | 11,9
| Entre uno y tres libros | 43,0 | 54,9
| Entre cuatro y seis libros | 238 | 78,6
| Mas de seis libros | 214 | 100,0
| Total | 1000

Si tenemos en cuenta los datos ofrecidos por area de estudio, es evidente que los estudiantes de Humanidades son los
gue mayor tiempo dedican a la lectura de publicaciones no profesionales, frente a los estudiantes de ensefianzas técni-
cas que prefieren la prensa y las revistas. Como norma general, las tematicas preferidas son los best-sellers, la novela
historica, la literatura contemporanea espafiola y extranjera y, en menor medida, las narraciones de ciencia y tecnologia,
la literatura clasica y la novela policiaca.

En cuanto al tipo de revistas, destaca la lectura de los suplementos de las publicaciones periddicas, las de tematica musi-

cal y las de naturaleza. En menor medida se presentan otros géneros. Las revistas de economia, las de esoterismo, astro-
logia y hordscopos y las de hogar y decoracién son, por el contrario, las menos leidas.
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Tabla 7
Tiempo que dedicaalalectura
| Dias laborables | Fines de semana
| % | %

Menos de 15 minutos 16,8% 13,0%

Entre 15 y 30 minutos 29,7% 17,0%

‘ Entre 30 y una hora | 22,4% | 21,9%

Entrely2horas | 12,2%| 18,9%

| Més de 2 horas | 6.2%| 10,3%

Nada | 11,9%| 18,1%

Ns/Nc | 8%| 8%

Tabla 8
Tipo delibros que leen con més frecuencia (a)
Respuestas
N° |Porcentaje | Porcentaje de casos
Ns/Nc 3 4% 9%
Literatura clasica 49 6,9% 15,2%
Literatura espafiola moderna | 84 11,8% 26,0%
Literatura extranjera actual | 80 11,3% 24,8%
Best-sellers 115 16,2% 35,6%
Biografias 29 4,1% 9,0%
Poesia 27 3,8% 8,4%
Ensayo 18 2,5% 5,6%
Ciencia y tecnologia 53 7,5% 16,4%
Arte 18 2,5% 5,6%
Novela histérica 101 14,2% 31,3%
Novela policiaca 45 6,3% 13,9%
Otras 88 12,4% 27,2%
| Total 710|  100,0% 219,8%
‘ (a) Respuesta M Ultiple. Méximo tres respuestas

En cuanto al uso que los universitarios cordobeses hacen de la biblioteca, podemos destacar que mas de una tercera
parte de ellos acude casi a diario (35,1 %), un 28,4 % acuden alguna vez por semana y tan solo un 18,4 % acuden una
vez al mes o con menor frecuencia.

En un amplio porcentaje, la biblioteca a la que suelen acudir es universitaria y, en mayor medida, es la del propio centro
de estudio. Otras opciones que utilizan en menor medida son la biblioteca municipal y otras.

El principal uso que los estudiantes hacen de la biblioteca es el de sala de estudio, con un porcentaje del 45 %. La segun-

da opcion es la de la utilizaciéon del fondo bibliotecario para obtener libros relacionados con su materia de estudio. Los
demas usos se mantienen muy alejados sobre los destacados.
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Mas de la mitad de los usuarios de las bibliotecas universitarias se muestran satisfechos con sus instalaciones. Tan sélo
un 17 % de los encuestados manifiesta su disconformidad con las instalaciones disponibles en su universidad. Los prin-
cipales problemas que indican los jévenes cordobeses con respecto a las bibliotecas son la falta de espacio, con un 20,5
% de respuestas, la falta de accesibilidad, con un 17,1 %, la incompatibilidad en horarios, con un 13 %, la falta de prés-
tamo peliculas y musica, con un 11,1 % y otros problemas en menor medida.

Tabla 9
Revistas que leen con més frecuencia (a)
Respuestas

N° |Porcentaje | Porcentaje de casos
Arte 21 3,4% 7,5%
Literatura y poesia 14 2,3% 5,0%
Suplementos literarios de la prensa 32 52% 11,4%
Suplementos de juventud, musica, etc. | 80 13,0% 28,6%
Automovil 40 6,5% 14,3%
Television 31 5,0% 11,1%
Economia-Finanzas 7 1,1% 2,5%
"Rosa", Corazon 48 7,8% 17,1%
Humor 32 5,2% 11,4%
Musica 65 10,6% 23,2%
Naturaleza 62 10,1% 22,1%
Viajes 29 4,7% 10,4%
Salud y belleza 46 7,5% 16,4%
Hogar, decoracion, muebles 10 1,6% 3,6%
Informatica/Ordenadores 26 4,2% 9,3%
Esoterismo, astrologia, horéscopos 7 1,1% 2,5%
Cdmics y fanzines 21 3,4% 7,5%
Otros temas 44 7,2% 15,7%
Total 615 100,0% 219,6%

(a) Respuesta M Ultiple. Méximo tres respuestas
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Tabla 10

Biblioteca ala que suelen asistir (a)

Respuestas

N° | Porcentaje | Porcentaje de casos

Biblioteca de la universidad en la que estudia | 308 62,2% 89,3%
Otras bibliotecas universitarias 71 14,3% 20,6%
Biblioteca provincial 23 4,6% 6,7%
Biblioteca municipal 64 12,9% 18,6%
Otras bibliotecas 29 5,9% 8,4%

| Total 495|  100,0% 143,5%

| () RespuestaMliltiple

Tabla 11

Usos querealizan de la Biblioteca (a)

Respuestas

N° [Porcentaje | Porcentaje de casos
Lectura de prensa general 34 5,3% 9,9%
Lectura de libros de literatura, poesia 22 3,4% 6,4%
Lectura de ensayos, libros técnicos, etc. 38 5,9% 11,0%
Lectura de prensa 13 2,0% 3,8%
Préstamo de libros 218 33,9% 63,2%
Préstamo de CD’s, DVD’s (musica y peliculas) | 17 2,6% 4,9%
Estudiar (sala de estudio) 288 44,8% 83,5%
Otras 13 2,0% 3,8%
Total 643 100,0% 186,4%

|(8) Respuesta Miltiple
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Tabla 12
Principales carencias de las bibliotecas universitarias de Cérdoba (a)
Respuestas

N° | Porcentaje | Porcentaje de casos
Lejana/Poco accesible 100 17,1% 29,4%
Carencias de espacio 120 20,5% 35,3%
Horarios no adecuados 76 13,0% 22,4%
No tiene los libros y revistas que busco 51 8,7% 15,0%
Mala iluminacion 32 5,5% 9,4%
Servicio de préstamo insuficiente 30 51% 8,8%
No tiene préstamo de musica y peliculas 65 11,1% 19,1%
Servicio de préstamo de musica y peliculas| 13 2,2% 3,8%
Ninguno 42 7,2% 12,4%
Otros 57 9,7% 16,8%
Total 586 100,0% 172,4%

(a) RespuestaMltiple

En relacion a los gustos y habitos cinematogréaficos de los estudiantes de la Universidad de Coérdoba, cabe destacar que
mientras que hace afos el colectivo universitario formaba el mayor grueso de consumidores de cine, actualmente este
hecho ya no ocurre. Tan s6lo un 10 % acuden al cine una vez por semana, un 24 % dos o tres veces al mes, un 27 %
una vez al mes, un 18 % cada dos meses, un 18 % alguna vez al afio y un 3 % no va nunca.

Tabla 13
Asistencia a peliculas o proyecciones que regliza la Universidad

Porcentaje | Porcentaje acumulado
| Frecuentemente | 19 | 19
|Alguna vez | 9,7 | 11,6
Rara vez | 192] 308
'Nunca | 51,1| 81,9
| No hay cine universitario | 181 | 100,0
Total | 1000

Valoracion delas peliculas o proyecciones que realizan (a)

N° | Media | Desv. tip.

Valoracion de la calidad de las peliculas |92| 6,42 2,023

Valoracion de la variedad de las peliculas (91| 5,77 2,246

(@) Minimo 1, Méximo 10
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El tipo de peliculas preferidas estan dentro, con una diferencia abrumadora, del modelo de cine americano "main stream”
(43,9 %). Un 31,1 % suele acudir a los estrenos nacionales frente al 19,5 % que optan por ver cine de las diferentes nacio-
nalidades europeas. Tan sdélo un 5,6 % se atreven con filmes de otras nacionalidades. Casi un 70 % de los universitarios
cordobeses encuentra en cartelera las peliculas deseadas, un 22,6 % lo hace de vez en cuando y tan sélo un 6,1 % no
lo hace préacticamente nunca.

En los dltimos afos la manera de consumir cine ha cambiado radicalmente. Con la llegada de Internet y el formato digi-
tal otras posibilidades se han abierto frente a las tradicionales. Las respuestas de los jovenes cordobeses han servido
para ratificar el hecho anteriormente comentado. Tan sélo 2,56 peliculas de cada 10 son vistas ahora en las salas de cine
frente a las 2,21 que son consumidas a través del ordenador y las 2,80 que se emiten y son vistas a través del sistema
de television abierta o tradicional. 1,78 de cada diez son alquiladas en videoclub. Podemos comprobar cémo la television
de pago aun no esta totalmente implantada en nuestro pais, ya que tan sélo 0,68 peliculas de cada diez son vistas a
través de dicho formato.

La inexistencia de una programacion periodica por parte de la Universidad de Cérdoba y la inexistencia de un Cineclub
universitario hacen que las proyecciones realizadas de manera esporadica sean las Unicas que se puedan valorar. Es por
ello que casi un 70 % de los encuestados responda que no acude al cine programado por la Universidad o destacan la
inexistencia de cine universitario.

En relacién a los habitos musicales de los universitarios cordobeses, mas de un 85 % de los mismos habitlla escuchar
musica todos o casi todos los dias. Un 9,5 % lo hace alguna vez a la semana, un 2,7 % solamente los fines de semana,
un 1,6 % alguna vez y el resto con menor frecuencia. En cuanto al acceso al formato musical, cabe destacar que tan solo
un 5,6 % lo hace en conciertos, mientras que los lugares desde los que se escucha musica con mayor frecuencia son la
propia habitacién y el coche.

Tabla 14

Lugares desde donde escuchan musica (a)

Respuestas

N° |Porcentaje | Porcentaje de casos

En su habitacién 254 25,3% 69,0%
En casa (otros lugares) 157 15,7% 42, 7%
En el coche 188 18,8% 51,1%
En local de copas/Pub 139 13,9% 37,8%
En la discoteca 113 11,3% 30,7%
En conciertos/actuaciones | 56 5,6% 15,2%
En casa de amigos 58 5,8% 15,8%
Otros lugares 37 3,7% 10,1%
| Total 1002|  100,0% 272,3%

| (a) Respuesta M ltiple

Cada vez son mas las personas que acceden a los nuevos formatos de reproduccién de archivos informaticos. Es por
ello que mas de la mitad de los jévenes de la Universidad de Cérdoba, un 55,1 %, dispongan de reproductor MP3. En
cuanto a los gustos musicales, destacan ampliamente el pop espafiol y el internacional, con unos porcentajes de respues-
ta del 25 % y el 18,5 % cada uno. Le sigue de lejos el rock espafiol, con un 10,7 % y el rock internacional, con un 7,3 %.

Los universitarios cordobeses rara vez acuden a un concierto y, si lo hacen, es en casi su totalidad para presenciar un
espectaculo de pop o rock. Las demas disciplinas musicales son obviadas y, excepto el flamenco, en un 90 % de los
casos nunca han asistido a un concierto de las mismas.

El interés mostrado por los estudiantes frente al teatro es relativamente bajo. Tan soélo el 41,9 % tiene un interés alto o
muy alto frente al 35,4 % que no lo incluye dentro de sus prioridades culturales. Un 22,7 % manifiesta tener un interés de
nivel medio por el mismo. Existe una ligera tendencia observada sobre las caracteristicas de los que acuden mas a los
espectaculos escénicos; los jovenes de Humanidades son los que acuden con mayor frecuencia al mismo.
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Tabla 15
Tipo de musica favorita (a)
Respuestas

N° | Porcentaje | Porcentaje de casos

Jazz 39 4,1% 10,6%
Blues 18 1,9% 4,9%
Pop espafiol 238 25,0% 64,5%
Pop internacional 176 18,5% 47, 7%
Rock espafiol 102 10,7% 27,6%
Rock internacional 70 7,3% 19,0%
Cancién melddica (boleros, baladas) | 55 5,8% 14,9%
Clésica 38 4,0% 10,3%
New age 11 1,2% 3,0%
Hip Hop 41 4,3% 11,1%
Heavy 25 2,6% 6,8%
Cancién popular 12 1,3% 3,3%
Etnica 43 4,5% 11,7%
Musica electrénica 36 3,8% 9,8%
Otras 49 5,1% 13,3%
| Total 953|  100,0% 258,3%

‘ (a) Respuesta M Ultiple. Maximo tres respuestas

Tabla 16

Frecuencia de asistencia a conciertos de...
Pop/Rock | Flamenco Otro Jazz Mgs_lca Opera | Zarzuela | Ballet/Danza

folklore clasica

% % % % % % % %
Frecuentemente 3,5% 3,2% 1,1%| 2,4% 24%| 1,4% 1,1% ,8%
Varias veces al afio 7,3% 3,8% 1,4%| 2,2% 1,1% 3% ,5%
Er?g 0 tres veces al 14,9% 46%| 1,6%| 27%| 27%| 5% 3% 1,9%
Una vez al afo 15,9% 8,9% 2,7% /| 2,2% 41%| 1,9% 1,1% 3,2%
Con menor 10,3% 73%| 27%| 46%| 62%| 35%| 1,9% 5,1%
frecuencia

‘ Casi nunca/Nunca 44,1% 65,4% | 82,2%|77,8%| 74,9% | 84,6% 86,8% 80,5%
‘ Ns/Nc 4,1% 6,8% 8,4% | 8,1% 8,6%| 7,8% 8,9% 7,8%
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4. INTERNET, EL USO DE LA INFORMATICA Y LAS NUEVAS TECNOLOGIAS

El avance tecnolégico de las lineas de acceso de alta velocidad, ADSL, y su democratizacion, actualmente existen varias
compariias que lo ofrecen y a un precio asequible, ha hecho posible que las conexiones a Internet de los hogares espa-
fioles se multipliquen por diez en los ultimos cinco afios. Un 99,5 % de los universitarios cordobeses utilizan habitualmen-
te Internet. Un 62,4 % de los mismos tiene acceso a la red desde casa, mientras que un 28,1 % no. Practicamente la tota-
lidad de las conexiones, un 99,6 %, se basa en un sistema de tarifa plana.

Mas de un 90,5 % de los jovenes de la Universidad de Cérdoba dispone de ordenador durante el curso académico. En
un 53,1 % de los casos, el uso es personal, en un 40,6 % se comparte con otros familiares, mientras que el 6 % lo hacen

con compaferos de vivienda. Los lugares desde donde se accede a Internet son, principalmente, desde casa y desde la
Universidad.

Tabla 17

Lugares desde donde utilizan Internet (a)

Respuestas

N° | Porcentaje | Porcentaje de casos
En casa 226 40,7% 61,6%
Casa de familiares o amigos | 60 10,8% 16,3%
Unversidad 174 31,4% 47,4%
Biblioteca publica 31 5,6% 8,4%
Café Internet (Cibers) 27 4,9% 7,4%
En el trabajo 28 5,0% 7,6%
Otros 9 1,6% 2,5%
Total 555 100,0% 151,2%

(a) Respuesta Mltiple

Por lo que se refiere al uso realizado de Internet, la amplia mayoria destaca su importancia en las comunicaciones, un
69,2 % lo hace a través del correo electronico y un 56,3 % utiliza chats o messenger, y su utilidad a la hora de preparar
sus estudios, tal y como resefian el 66,8 % de los encuestados. Otros usos mayoritarios son el de bajar musica, en un
44 %, y el uso de libros o apuntes digitales, en un 43,4 %. La lectura de prensa (26,1 %), la busqueda de empleo (17,6
%), la informacion sobre televisién o el tiempo (14,6 %) o la fotografia (14,8 %) son otros usos que hacen los universita-
rios de Internet.

Casi la totalidad de los estudiantes de la Universidad de Cérdoba (98,9 %) dispone de teléfono movil. El uso del mismo,
al igual que el acceso a Internet, se ha generalizado en los Ultimos afios gracias al abaratamiento de los precios y tarifas
de comunicacion. La utilizacion del teléfono es en su practica totalidad, con un 95,6 % y un 89,9 % respectivamente, la
de realizar y recibir lamadas y enviar y recibir mensajes. Cada vez son mas los propietarios de mévil que lo utilizan para
realizar fotografias, un 27,9 %, y un 6,3 % se dedican a descargar melodias o tonos.

El gasto medio del teléfono del universitario cordobés se sitia en 22,09 €, manteniendo el 50,8 % de los usuarios un gasto
de entre 12 y 30 €. Un 33,3 % gasta menos de 12 € al mes y el resto, un 15,8 %, soporta un gasto mayor de 30 €. Mas
de la mitad de los jévenes universitarios, un 54,6 %, se encarga de pagar sus propias facturas de teléfono, mientras que
el 34,2 % dejan que sean sus familiares quienes lo hagan. El 10,4 % realizan el pago a medias con sus familiares.
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Tabla 18

Usos querealizan de Internet (a)

Respuestas

N° |Porcentaje | Porcentaje de casos
Leer prensa 95 6,1% 26,1%
Bajar musica o peliculas 160 10,2% 44,0%
Sexo 24 1,5% 6,6%
Libros o apuntes 158 10,1% 43,4%
Vacaciones/Viajes 73 4,7% 20,1%
Chats o messengers 205 13,1% 56,3%
Informacién TV/Tiempo 53 3,4% 14,6%
Correo electrénico 252 16,1% 69,2%
Comprar entradas 18 1,2% 4,9%
Estudiar (apuntes, informes, documentacion) | 243 15,5% 66,8%
Fotografia 54 3,5% 14,8%
Videos, audiovisuales 41 2,6% 11,3%
Zapping, entretenimiento 36 2,3% 9,9%
Juegos en red 43 2,7% 11,8%
Busqueda de empleo 64 4,1% 17,6%
Localizacion de direcciones o teléfonos 31 2,0% 8,5%
Otros 11 J% 3,0%
Ns/Nc 3 2% ,8%
Total 1564 100,0% 429, 7%

(a) Respuesta Mltiple

5. ASOCIACIONISMO, IDEOLOGIA POLITICA Y RELIGIOSIDAD

Las asociaciones han constituido durante afios un tejido de accion social no institucional. Tradicionalmente, el asociacio-
nismo ha estado ligado intimamente a las acciones culturales en la Universidad de Coérdoba, tal y como se demuestra
con las actividades desarrolladas en los ultimos afios por la A.J. Aula de Cultura y la A.J. Aula de Cine. Actualmente, un
54,1 % de los jovenes de la Universidad de Cérdoba pertenecen a alguna asociacion, frente a los 45,9 % que no lo hacen.

Si obviamos el vinculo existente entre los universitarios y las asociaciones de caracter deportivo, religioso o estudiantil,
no existen demasiados puntos de encuentro entre los mismos y el resto de clases de organizaciones.

En una escala del 1 al 7 en la que el 1 se sitda en la extrema izquierda y el 7 en la extrema derecha, los universitarios
cordobeses se definen en su media en una cifra de 3,8. Un 40,9 % de los estudiantes definen su comportamiento ideo-
I6gico como centrista. Un 33,8 % de los encuestados se define entre el centro-izquierda y la izquierda, mientras que el
23,2 % lo hace sobre la derecha o centro-derecha.

En referencia a materia de religiosidad, los jovenes de la Universidad de Cérdoba se definen en su mayoria como cato-
licos poco o no practicantes. Un 33 % se muestra indiferente o se definen como agndsticos o ateos.
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Tabla 19

¢Podrias decirme si perteneces, has pertenecido o nunca has pertenecido a alguna de | as siguientes
asociaciones...?

Pertenece Ha Nunca ha

‘ ‘ actualmente ‘ pertenecido pertenecido

Deportiva % | 13.2%| 36,5%| 50,3%
Religiosa 9% | 11,9% | 15,4% | 72,7%
‘ Recreativa, pefia, club social |% | 11,4%| 11,1%| 77,6%
'Musical % | 8,1% | 11,4% | 80,5%
| Excursionista % | 3.8%| 12,4% | 83,8%
Benéfica, asistencial % | 8,1%| 10,5% | 81,4%
| AAWV o consumidores % | 4,1%] 3,0%| 93,0%
‘ Defensa y ayuda a inmigrantes | % | 2,7% | 1,4% | 95,9%
E:;«iaf?:g de derechos humanos, % 2.7% 2.4% 94,9%
Ecologista % | 5.1%| 5,4% | 89,5%
‘Asociacic’)n o colegio profesional | % | 51% | 3,8% | 91,1%
Estudiantil % | 9,5%| 17,0% | 73,5%
‘ Partido u organizacion politica |% | 2,4%| 2,2%| 95,4%
'Sindical % | 3,0%| | 97,0%
Feminista % | 8% | 8% | 98,4%
‘Ayuda Tercer Mundo | % | 7,0% | 5,7% | 87,3%
Q:ggtﬂgr;aas\ pobres, ancianos, % 3.8% 4.6% 91,6%
‘ Movimientos antiglobalizacién | % | 1,9% | 5% | 97,6%
Otras % 2.7%| 1,1%| 96,2%

Tabla 20
Situacion ideol 6gica

Porcentaje | Porcentaje valido | Porcentaje acumulado
Extrema lzquierda 1,6 2,0 2,0
Izquierda 9,5 11,7 13,8
Centro lzquierda 17,8 22,1 35,9
Centro 33,0 40,9 76,8
Centro Derecha 12,2 15,1 91,9
Derecha 6.5 8,1 100,0
Total 80,5 100,0
Ns/Nc 19,5
Total 100,0
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Tabla 21
En materia de rdligiosidad, ¢como te definirias?
Porcentaje | Porcentaje acumulado
| Catolico practicante | 11,1 | 111
| Catdlico poco practicante | 24,6 | 357
| Catolico no practicante | 23,2 | 58,9
|Creyente de otra religion | 1,6 |
| No creyente | 43 |
| Indiferente | 7,6 |
| Ateo | 9.2
| Agnostico | 12,4 |
| No contesta | 59 |
Total | 1000

6. ACTIVIDADES DE DEPORTE Y OCIO

El 53,8 % de los estudiantes de la Universidad de Cérdoba afirma practicar habitualmente algun tipo de deporte. Un
39,2 % practica deporte todos o casi todos los dias, un 49,7 % alguna vez por semana, un 10,6 % alguna vez al mes
y tan sélo un 0,5 % no lo hace nunca o casi nunca. Los deportes mas populares entre los universitarios cordobeses
son el fatbol, practicado por un 32,2 %, el fatbol sala, un 24,1 %, el ciclismo, un 23,1 %, la natacion, un 21,6 %, y el
atletismo, un 18,6 %.

En cuanto a la asistencia a competiciones deportivas, existe un alto porcentaje de universitarios que no acude habitual-
mente a las mismas, un 64,3 %. Los deportes con mayor afluencia de publico universitario son el fatbol, con un 53,8 %
de los casos, el fatbol sala, 20,5 %, el baloncesto, un 18,2 %, y la natacién y el tenis, con un 7,6 % cada uno de ellos.

El mayor porcentaje de universitarios y sus horas libres a la semana para ocio y diversion se sitta entre las 10 y las 29
horas. Mientras que un 17,8 % disfruta de menos de 10 horas libres semanales, un 20,8 % lo hace de 10 a 19 horas, un
14,6 % de 20 a 29 horas, un 5,9 % de 30 a 39 horas y un 4,3 % de mas de 39 horas. Estas horas son consumidas en su
mayor parte en ver la television (un 74,9 % lo hace todos los dias), usar el ordenador (62,2 % diario), salir o reunirse con
los amigos (17,3 %) o no hacer nada (16,5%). Estos porcentajes cambian al realizar la misma consulta sobre los fines de
semana, en los que el 43,5 % beben o van de copas, el 37,8 % van de discotecas, el 32,4 % van "de botellén”, el 24,3
% salen o se retinen con sus amigos y el 20,3 % no hacen nada.
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Tabla 22. Deportes practicados.

Deportes que practican (a)

Respuestas

N° | Porcentaje | Porcentaje de casos
Fuatbol 64 15,5% 32,2%
Fatbol sala 48 11,7% 24,1%
Baloncesto 25 6,1% 12,6%
Balonmano 1,5% 3,0%
Voleibol 1,5% 3,0%
Tenis 27 6,6% 13,6%
Artes marciales 13 3,2% 6,5%
Natacion 43 10,4% 21,6%
Rugby 5 1,2% 2,5%
Atletismo 37 9,0% 18,6%
Ciclismo 46 11,2% 23,1%
Gimnasia ritmica| 5 1,2% 2,5%
Danza 1,5% 3,0%
Remo 1 2% 5%
Padel 10 2,4% 5,0%
Footing 3 1% 1,5%
Gimnasio 1 2% ,5%
Otros deportes 66 16,0% 33,2%
Total 412 100,0% 207,0%

(a) RespuestaMltiple
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Tabla 23

Competiciones deportivas alas que asisten (a)

Respuestas

N° |Porcentaje | Porcentaje de casos

Fatbol 71 37,2% 53,8%
Fatbol sala 27 14,1% 20,5%
Baloncesto 24 12,6% 18,2%
Balonmano 2,6% 3,8%
Voleibol 4,2% 6,1%
Tenis 10 5,2% 7,6%
Artes marciales 4 2,1% 3,0%
Natacion 10 5,2% 7,6%
Rugby 4 2,1% 3,0%
Atletismo 6 3,1% 4,5%
Ciclismo 7 3,7% 5,3%
Gimnasia ritmica| 4 2,1% 3,0%
Danza 5 2,6% 3,8%
Padel 2 1,0% 1,5%
Otros deportes 4 2,1% 3,0%
| Total 191|  100,0% 144,7%

‘ (a) Respuesta Mltiple
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Tabla 24
Actividades de Ocio
Todos/Casi \;leggr:z fsiﬁleos Igz A\\/Iegzu;lla Con menos Casi Ns/Nc
todos los dias semana semana mes frecuencia | nunca/Nunca

CBC‘)*;’:;’ ir de 16%| 143%  435%| 21,1% 9,2% 8,6% | 1,6%
L;i"’l‘aci's""tecas' 1,1% 70%|  37,8%| 26,5% 13,5% 12,7%| 1,4%
"Ir de Botellén™ 1,1% 5,4% 324%| 251% 13,5% 20,8% | 1,6%
fgr']';r?]{ggsn'rse 17,3%|  408%| 243%|  92% 3,8% 3,0%| 1,6%
Ver la television 74,9% 11,4% 2,7% 3,5% 4,1% 2,2%| 1,4%
Usar el 622%|  17,8% 49%|  62% 1,4% 49% 2,7%
ordenador
Jugar con video-
juegos, consolas, 9,5% 7,6% 8,4% 8,4% 11,9% 47,6% | 6,8%
etc.
2"’;2 ’bf‘;;;mp" 0 3,5% 57%  143%| 208% 38,6% 14,6%| 2.4%
Asistir a
actividades 3,5% 4,3% 6,8% 9,7% 13,2% 54,1%| 8,4%
religiosas
Realizar
actividades 4.1% 5,7% 4.1% 11,1% 17,0% 52, 7% | 5,4%
asociativas
Realizar
acciones de 3,8% 3,2% 3,5% 8,9% 18,4% 55,4%| 6,8%
voluntariado
E:(fgf’;;%ré no 165%|  108%| 203%| 151% 14,6% 19,5%| 3,2%

Para finalizar, realizamos un estudio sobre el consumo actual de determinadas acciones culturales por parte de los jove-
nes de la Universidad de Cdrdoba. En una primera aproximacién, comprobamos cémo la préactica totalidad de los estu-
diantes ha visitado un monumento histdrico, ha asistido a una conferencia, ha visitado una feria del libro, un parque natu-
ral o ha visto en television o escuchado en la radio un programa cultural. Sin embargo, casi un 30 % nunca ha visitado
un museo de Bellas Artes, ha viajado al extranjero o ha acudido a una feria comercial.

93



Universidad de Coérdoba

Tabla 25
Algunavez o en € Ultimo afo...

Nunca | Alguna vez | En el Gltimo afio

Ha visitado un monumento histérico 3,0% 31,9% 65,1%
Ha visitado un parque natural 6,5% 44,9% 48,6%
Ha visitado una exposicion de arte 13,0% 45,9% 41,1%
Ha asistido a una feria del libro 7,6% 32,7% 59,7%
Ha visitado una feria de artesania 18,4% 36,2% 45,4%
Ha visitado un museo de Bellas artes 27,8% 51,1% 21,1%
Ha viajado al extranjero 28,1% 43,0% 28,9%
Ha acudido a una feria comercial 26,8% 45,7% 27,6%
Ha asistido a una conferencia 8,1% 34,9% 57,0%

‘ Ha visitado un zooldgico 9,7% 80,0% 10,3%
‘ Ha visto o escuchado un programa cultural en TV o radio 4,9% 22,7% 72,4%

Mas del 40 % de los universitarios cordobeses realiza un gasto de entre 13 y 30 € mensuales. El 35 % lo hace de entre
1y 12 € mensuales, el 14,9 % entre 31y 60 €, el 4,9 % mas de 60 € mensuales y el 5,9 % no realiza ningln tipo de gasto
en materia cultural.

Tabla 26
Actividades propuestas por |os/as jovenes universitarios/as
Respuestas

NP Porcentaje | Porcentaje de casos
Conciertos 76 11,8% 20,9%
Viajes/Excursiones/Visitas culturales | 48 7,4% 13,2%
Teatro 54 8,4% 14,8%
Cine 93 14,4% 25,5%
Conferencias/Charlas/Debates 66 10,2% 18,1%
Exposiciones 25 3,9% 6,9%
Talleres/Cursos 36 5,6% 9,9%
Convivencias/Intercambios 8 1,2% 2,2%
Deportes/Competiciones deportivas | 34 5,3% 9,3%
Fiestas universitarias 10 1,5% 2,7%
Promocion/Publicidad 2 3% ,5%
Otras actividades 57 8,8% 15,7%
Ns/Nc 137 21,2% 37,6%
Total 646 100,0% 177,5%
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La valoracién que los jovenes de la Universidad de Cdrdoba realizan sobre las actividades se concreta a través de la
nota media concedida que, en este caso es de 4,58. Mientras que un 6,8 % acuden frecuentemente a las actividades
culturales organizadas por la Universidad, un 36,8 % lo hace alguna vez, el mismo porcentaje lo hace rara vez y un
19,7 % no lo hace nunca. Esto significa que mas de la mitad de los estudiantes cordobeses no acceden casi nunca a
las actividades culturales. Si atendemos a las actividades realizadas por los universitarios en el Gltimo afio comproba-
remos como el 25,4 % han participado en una obra de teatro, un 18,6 % en acciones referentes al ambito musical, un
16,2 % pintan cuadros, un 8,9 % escriben libros y realizan cortometrajes, un 4,3% esculpen y un 5,1 % realizan otras
actividades. La tabla 26 recoge las propuestas de los estudiantes sobre actividades culturales a realizar por la univer-
sidad de Cérdoba.
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Los jovenes andaluces universitarios
de la Universidad de Granada

Carmen Ortega Villodres y Angel Cazorla Martin (Universidad de Granada)

n este capitulo se analizan los usos y demandas culturales de los estudiantes de la Universidad de Granada, a partir

de los resultados de la encuesta aplicada a los jovenes universitarios granadinos. Con esta finalidad, intentaremos
conocer no solo los habitos culturales de los universitarios de Granada en su conjunto sino también analizar si se produ-
cen diferencias importantes entre los estudiantes en funcién del género, la edad y el area de conocimiento, entre otras
variables.

Formalmente, el trabajo se estructura en seis secciones. En un primer momento, se presentan las caracteristicas socia-
les y demograéficas de la poblacion entrevistada, para analizar en un segundo apartado los habitos de lectura, el uso de
la radio y la television que realizan los estudiantes granadinos. El cine, la musica y el teatro constituyen el objeto de discu-
sion de la tercera seccion. En el cuarto epigrafe se estudia el uso del ordenador y de las nuevas tecnologias por los estu-
diantes. La quinta seccion se dedica al analisis de la ideologia politica y asociacionismo. Finalmente, en el Gltimo apar-
tado se procede a una recapitulacion de los principales resultados de la investigacion.

1. CARACTERISTICAS SOCIALES Y DEMOGRAFICAS

Nuestro estudio de los usos y demandas culturales de los estudiantes de la Universidad de Granada se ha realizado a
partir de los resultados de la encuesta a los jévenes universitarios. Esta fue aplicada a 370 estudiantes de la Universidad,
con una edad comprendida entre los 18 y los 30 afios.

Se trata en su mayoria de una poblacion todavia soltera que convive con sus padres 0 con otros compafieros de estu-
dios. En concreto, el 97% de estos jovenes estan solteros, frente al 2% de casados y el 1% restante que vive en pareja.
Por lo que se refiere a la residencia durante el curso académico, el 45% de los estudiantes de la Universidad de Grana-
da convive con compafieros o con amigos en pisos de estudiantes y el 40% con sus padres u otros familiares. Por el
contrario, la convivencia en pareja (7%), el vivir solos (5%) y en residencias o colegios mayores (4%) son comportamien-
tos mucho menos frecuentes entre los jovenes universitarios. La practica habitual es de seguir conviviendo con los
padres, si éstos tienen su domicilio fijado en Granada, o bien, compartir con otros compafieros pisos de alquiler, en el
caso de que el domicilio familiar quede radicado fuera.

Los estudiantes de la Universidad de Granada provienen en su mayoria de los estratos medios-superiores de la socie-
dad. En términos educativos, aproximadamente 60% de los padres de los universitarios granadinos tiene estudios medios
0 superiores. En cuanto a los ingresos medios anuales en el hogar, en el 29% de los hogares de los estudiantes tiene
ingresos medios mensuales comprendidos entre 1.202 y 1.803 €, frente al 22% y al 49% con ingresos inferiores y supe-
riores, respectivamente.

Por lo que se refiere a su participacién en el mundo laboral: el 69% de los jévenes universitarios en Granada solamente
estudian, mientras que el 31% restante compagina los estudios y el trabajo. No obstante, la mayoria de éstos ultimos se
dedica principalmente a estudiar y un caracter complementario al trabajo. De hecho, entre aquellos que trabajan la media
de horas laborales a la semana se sitta en 17,65 horas.

En cuanto a sus aspiraciones académicas, la mitad de los estudiantes (50%) tiene como objetivo conseguir el titulo de
licenciado, frente al 16% que se conforma con el de diplomado y el 34% restante que espera obtener un titulo de post-
grado, ya se trate de master o doctorado.

2. HABITOS DE LECTURA, USO DE LA RADIO Y LA TELEVISION

En este apartado analizaremos en un primer momento los habitos de lectura de los universitarios granadinos para consi-
derar, a continuacién, el uso que éstos realizan de la radio y televisién. En conjunto, podemos destacar que la mayoria
de los estudiantes de Granada tienen como pauta habitual la lectura, el escuchar la radio y ver la televisiéon. No obstan-
te, en condiciones de tiempo limitado, los estudiantes suelen repartir su tiempo libre entre diversas actividades pero con
un diferente grado de dedicacién de tal forma que aquellos que dedican mas tiempo a la lectura diaria, ven en menor
medida la television y escuchan con menor frecuencia la radio que los estudiantes que tienen un menor habito.

En términos generales, el 61% de los jévenes universitarios destina entre 15 minutos y una hora en los dias laborables
a la lectura, frente al 15% que afirma dedicar diariamente menos de 15 minutos o0 nada y el 24% restante que destina a
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la lectura un tiempo superior a una hora. No se registran diferencias significativas en el tiempo diario dedicado a lectura
por género, edad y area de conocimiento, si bien los estudiantes de mayor edad y los de Humanidades destinan un mayor
tiempo a la lectura que los otros grupos. En todo caso, los habitos de lectura entre los estudiantes parecen ser mayores
en los dias festivos que en los laborables, a pesar de que es mayor la proporcion de estudiantes que leen menos de 15
minutos o nada. Asi, en los fines de semana el 42% de los universitarios leen entre 15 minutos y una hora, el 35% lo hace
por un tiempo superior a una hora frente al 23% que lee menos de 15 minutos o nada.

Por lo que se refiere al tipo de lectura, el 83% de los jévenes universitarios granadinos lee todos o casi todos los dias o
al menos una vez por semana la prensa de caracter general. Un menor grado de asiduidad se registra para los libros no
académicos y las revistas: el 65% y el 40% de los estudiantes granadinos afirma leerlos al menos una vez por semana
0 con una frecuencia mayor, respectivamente. En todo caso, el 25%, el 9% y el 7% de los estudiantes reconoce no leer
nunca o casi nunca revistas, libros y prensa general, respectivamente.

Tabla 1. Frecuencia de lectura de libros, prensa y revistas (%)

Frecuencia Librqs (no Prensa general Revistas
profesionales)
Todos/Casi todos los dias 30,8 54,6 9,7
Tres/Cuatro dias por semana 11,6 7,8 4,3
Dos/Tres dias por semana 12,7 12,2 8,1
Sélo los fines de semana 9,7 8,1 18,1
Tres/Cuatro veces al mes 8,6 3,2 10,5
Una/Dos veces al mes 7,6 3,0 15,7
Con menor frecuencia 9,7 4,1 8,9
Nunca/Casi nunca 9,2 7,0 24,6
Total 100,0 100,0 100,0

Con el fin de determinar si los estudiantes que leen con mayor frecuencia la prensa en general son también los lectores
mas habituales de libros y revistas, hemos realizado un analisis de correlacion entre las tres variables. Estas han sido
tratadas como variables ordinales, con un valor comprendido entre el 1y 8, en la que el valor 1 representa que los estu-
diantes leen estos géneros todos o casi todos los dias y el valor 8 que nunca o casi nunca. En el siguiente cuadro se
presenta el valor del coeficiente de Pearson para cada una de las correlaciones. Como puede observarse, solamente es
significativa la relacion entre frecuencia de lectura de prensa y de revista de tal forma que los lectores habituales de pren-
sa suelen también leer con bastante frecuencia las revistas. Por el contrario, la lectura de libros no profesionales no esta
asociada con las otras variables de tal forma que los lectores habituales de libros no presentan el mismo habito de lectu-
ra de los otros géneros.

Coeficiente de correlacion entre la frecuencia de lectura de libros, prensa y revistas

Frecuencia de | Frecuenciade | Frecuencia de
lectura de lectura de lectura de
libros prensa revistas
Frecuencia de lectura de libros 1 ,005 ,068
Frecuencia de lectura de prensa ,005 1 ,271(*%%)
Frecuencia de lectura de revistas ,068 271(%) 1

** | a correlacién es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

Los universitarios y las universitarias comparten habitos de lectura similares, aunque las jovenes leen con mayor frecuen-
cia los libros no académicos, mientras que los jovenes hacen lo propio con la prensa general y las revistas. Por area de
estudios, los estudiantes de Humanidades tienen un mayor habito de lectura de los libros no profesionales que los de
otros campos, mientras que los de ensefianzas técnicas son los que presentan una mayor frecuencia en la lectura de la
prensa en general y las revistas. Finalmente, cuanto mayor es la edad de los estudiantes mayor es la frecuencia con la
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que leen los libros no profesionales, mientras que los mas jévenes y los de mayor edad son los que leen con mas asidui-
dad las revistas. Por el contrario, los estudiantes con una edad comprendida entre los 28 y los 30 afios leen con mas
frecuencia la prensa general que los otros grupos de edad.

En relacién a la prensa de caracter general, los cuatro periédicos mas leidos por los jovenes universitarios granadinos
son por orden: El Pais (67%), el diario local (56%), EI Mundo (35%) y el ABC (19%), si bien la prensa gratuita es la que
registra un mayor habito de lectura con el 80%. Por el contrario, la Razén (5%) y la Vanguardia (1%) apenas son leidas
por los estudiantes granadinos. No se han encontrado diferencias importantes en los gustos periodisticos de los estudian-
tes en funcion del género, la edad y el area de conocimiento. Por el contrario, hemos encontrado una estrecha relacion
entre la ideologia politica de los estudiantes y tipo de periddico que leen con mas frecuencia de tal forma que los estu-
diantes que se consideran de izquierdas prefieren El Pais (89%), seguido por el diario local (57%) y El Mundo (22%).
Habitos de lectura similares se registran entre los estudiantes del centro politico. Por el contrario, los universitarios que
se ubican a la derecha de la escala ideoldgica prefieren junto a la prensa local (61%) el ABC (56%), seguido por El Mundo
(44%) y El Pais (28%).

En conjunto, los estudiantes de la Universidad de Granada leen una media de poco mas de 6 libros al afio, si bien la
desviacion tipica de 7,24 puntos es bastante importante lo que indica que se producen grandes diferencias en el prome-
dio de libros anuales leidos por los estudiantes. En términos porcentuales, el 37% de los estudiantes lee entre uno y tres
libros al afio, frente al 26% con una lectura de entre cuatro y seis y el 30% con mas de seis libros. Finalmente, el 6%
restante confiesa no leer ninguno al afio. En todo caso, el nUmero medio de libros leidos al afio entre los universitarios
de Granada es ligeramente superior al promedio de los jovenes espafioles. En este sentido, segun el Informe de la Juven-
tud Espafiola, 2000, realizado por el Centro de Investigaciones Sociolégicas (CIS), los jovenes espafioles leen una media
de cuatro libros anualmente, excluidos los de texto.

En relacion a los tipos de libros leidos con mas frecuencia, destaca la variedad de géneros que atrae la atencion de los
estudiantes, si bien los best-sellers (37%), la novela histérica (34%) y la literatura moderna, ya sea espafiola (24%) o
extranjera (24%) figuran como los mas preferidos por los jovenes universitarios granadinos. Por el contrario, los libros de
arte y ensayo son los menos leidos, con un porcentaje de lectura del 9% y 5%, respectivamente. Hombres y mujeres
presentan gustos similares de lectura asi como los distintos grupos de edad, aunque las universitarias se inclinan mas
por la literatura moderna y la poesia. Por el contrario, los universitarios muestran una mayor preferencia por los libros de
ciencia y tecnologia. Del mismo modo, no se han encontrado desviaciones importantes a la pauta general entre las distin-
tas areas de conocimiento, con la excepcion de los estudiantes de Humanidades. Para éstos, ocupa un lugar destacado
la literatura extranjera moderna (49%) junto con la literatura clasica (40%) y la poesia (37%) entre sus libros mas leidos.

Tabla 2. Tipos de libros no profesionales leidos con mayor frecuencia

Hombres Mujeres Total

% % %
Literatura clasica 17,8 14,7 16,1
Literatura espafiola moderna 17,1 28,4 23,5
Literatura extranjera actual 21,9 25,3 23,8
Best-sellers 39,0 35,3 36,9
Biografias 11,6 13,7 12,8
Poesia 12,3 17,4 15,2

Ensayo 13,0 5,8 8,9
Ciencia y tecnologia 17,8 8,4 12,5

Arte 55 5,3 5,4
Novela historica 38,4 30,5 33,9
Novela policiaca 14,4 13,7 14,0
Otras 25,3 22,1 23,5

Finalmente, entre las revistas que los estudiantes de la Universidad de Granada leen con mas frecuencia destaca también
la variedad de la tematica abordada, si bien los suplementos de juventud (27%), las revistas de musica (16%) , la pren-
sa del corazén (13%) y de salud y belleza (12%) presentan un mayor grado de lectura que los otros géneros. No obstan-
te, una proporcién importante de estudiantes menciona otras revistas, distintas a las preguntas, como las mas leidas. Por
el contrario, las revistas de esoterismo, astrologia, horéscopos y las de literatura y poesia son las menos leidas por los
universitarios.
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En cuanto al tipo de revistas, hombres y mujeres presentan preferencias relativamente diferenciadas. Aunque para los
dos grupos, los suplementos de juventud son el género mas leido de entre los mencionados, para los varones les siguen
en preferencia las revistas de musica y las de informatica u ordenadores. Por el contrario, para las jovenes la prensa del
corazon es el segundo tipo de revista mas leida, seguida a corta distancia por las de salud y belleza.

Tabla 3. Tipos de revistas leidas con mayor frecuencia

Tipos de revistas Varones Mujeres Total
% % %
Arte 12,0 9,6 10,8
Literatura y poesia 3,8 2,7 3,2
Suplementos literarios de la prensa 9,8 13,7 11,8
Suplementos de juventud, musica, etc. 23,3 30,1 26,9
Automovil 12,8 1,4 6,8
Television 6,0 7,5 6,8
Economia, finanzas 6,0 6,2 6,1
“Rosa”, Corazoén 2,3 21,9 12,5
Humor 12,0 6,2 9,0
Mdusica 17,3 14,4 15,8
Naturaleza 9,0 9,6 9,3
Viajes 7,5 10,3 9,0
Salud y belleza 1,5 21,2 11,8
Hogar, decoracién, muebles 3,0 8,2 5,7
Informatica, ordenadores 16,5 4,1 10,0
Esoterismo, astrologia, horéscopos 15 1,4 1,4
Comics y fanzines 9,8 6,8 8,2
Otros temas 45,9 30,1 37,6

Nota: los porcentajes indicados son sobre el nimero total de casos

En intima relaciéon con los habitos de lectura, se encuentra la asistencia con bastante frecuencia a la biblioteca. En
concreto, el 53% de los estudiantes afirma acudir casi todos los dias o al menos una vez a la semana, el 23% lo hace al
menos una o varias veces al mes y el 14% con una frecuencia menor o casi nunca. No obstante, rara vez los estudian-
tes acuden a la biblioteca sélo los fines de semana (2%). Los varones suelen ir a la biblioteca con mayor frecuencia que
las mujeres. Por areas de conocimiento, los estudiantes de Ciencias Experimentales son los que acuden con mayor perio-
dicidad semanal a la biblioteca (66%), mientras que los estudiantes de Ciencias Sociales y Juridicas son los que presen-
tan un menor grado de asiduidad (48%). Finalmente, no se registran diferencias importantes en la frecuencia con la que
se acude a la biblioteca por grupos de edad.

Por tipo de bibliotecas, las universitarias son las mas utilizadas por los estudiantes, normalmente la del centro en la que
estudia (90,1%) frente a una menor utilizacion de la biblioteca provincial (20,1%) y municipal (8,6%).

Por lo que se refiere al uso que los estudiantes realizan de las bibliotecas, éstas son utilizadas principalmente como sala
de estudios (76%), para realizar préstamos de libros (68 y en menor medida para la lectura de ensayos o libros técnicos,
de la prensa general o de libros de literatura, poesia). De esta forma, la biblioteca para los estudiantes de la Universidad
de Granada constituye fundamentalmente una instituciéon de préstamo de materiales que pueden consultar con mayor
comodidad en casa a la vez que aprovechan sus instalaciones y ambiente para estudiar las materias académicas.

En general, los estudiantes se muestran bastante satisfechos con la biblioteca universitaria a la que suelen acudir con
mas frecuencia. En concreto, el 64% de los universitarios afirma sentirse satisfecho o muy satisfecho con su funciona-
miento, frente al 14% de insatisfechos y el 17% con una calificacion ambivalente. Por area de estudios, no se registran
diferencias significativas en el grado de satisfaccion de la biblioteca a la que se acude con mas frecuencia: la mayoria de
los estudiantes de todas las areas de conocimiento tienen una opinién positiva, si bien los estudiantes de Ciencias Socia-
les y Juridicas son los que presentan un mayor grado de satisfaccion (68%) y los de Ciencias Experimentales con el 56%
de satisfaccion son los mas criticos.
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Tabla 4. Principales usos que realizan de la biblioteca

% %

Ne sobre respuestas sobre

casos
Lectura de prensa general 29 4.3 9,0
Lectura de libros de literatura, poesia 27 4,0 8,3
Lectura de ensayos, libros técnicos 75 11,0 23,1
Lectura de prensa 10 1,5 3,1
Préstamo de libros 221 32,5 68,2
Préstamo de CD’s, DVD's 54 7,9 16,7
Sala de estudio 245 36 75,6
Otras 19 2,8 59

Total 680 100,0 209,9

Por lo que se refiere a las principales carencias de las bibliotecas universitarias, los estudiantes consideran la falta de
espacio como la mas importante: en concreto, cuatro de cada diez universitarios la mencionan como una de las principa-
les deficiencias. Le siguen a distancia la falta de libros y de revistas buscadas por los estudiantes (17%) y los horarios
inadecuados (15%). No obstante, tomando en consideracion los principales usos que los estudiantes hacen de las biblio-
tecas, la falta de espacio sefialada hay que entenderla en tanto que habilitacion de la biblioteca como sala de estudios.
Menores criticas se registran por el funcionamiento del servicio de musica y peliculas (5%) y por la mala iluminacion (6%).
En todo caso, los estudiantes de las distintas areas de conocimiento presentan criticas similares de las bibliotecas univer-
sitarias. Asi, la falta de espacio es sefialada como la principal carencia por la mayoria de estudiantes en todas las areas
de conocimiento. No obstante, los estudiantes de Ensefianzas Técnicas y de Ciencias de la Salud destacan en mayor
medida la falta de espacio que sus homélogos en las otras areas de conocimiento. Por lo que se refiere a la imposibili-
dad de encontrar los materiales bibliograficos que se buscan, ésta es apuntada en una proporcion mayor por los alum-
nos de Humanidades y de Ciencias Sociales y Juridicas. Finalmente, los estudiantes de Ensefianzas Técnicas destacan
en mayor medida el hecho de que no tienen servicio de préstamo de musica y peliculas que los de las otras areas de
conocimiento.

Tabla 5. Principales carencias de las bibliotecas universitarias de Granada (%)

Ciencias Ciencias de CCSSy Ensefianzas | Humanidades Total
Experimentales la Salud Juridicas Técnicas

Lejana, poco 2,3 2,7 17,1 20,8 15,6 13,8
accesible
Carencias de 39,5 54,1 30,7 58,5 42,2 40,9
espacio
Horarios no 14,0 13,5 10,0 28,3 17,8 15,1
adecuados
No tiene los 16,3 10,8 18,6 13,2 22,2 17,0
libros y revistas
que busco
Mala iluminacién 23 8,1 6,4 3,8 6,7 57
Servicio de 11,6 54 6,4 15,1 4.4 8,2
préstamo
insuficiente
No tiene 11,6 8,1 10,7 35,8 8,9 14,5
préstamo de
musicay
peliculas
Servicio de 4.7 2,7 4,3 3,8 13,3 53
préstamo de
musicay
peliculas
Ninguna 11,6 2,7 15,7 75 2,2 10,4
Otras 30,2 18,7 30,7 75 24,5
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Frente a los habitos de lectura, los estudiantes muestran un mayor consumo de la television. Este suele ser mayor duran-
te los fines de semana que en los dias laborables. Asi, mientras que los jovenes universitarios dedican a ver la television
aproximadamente una media de 1,75 horas en los dias laborables, el tiempo destinado a la misma es de 2,50 horas en
los dias festivos. Se trata de una pauta habitual, ya que al tener mas tiempo libre durante los fines de semana una parte
del mismo se dedica a ver la television. No se producen desviaciones importantes a la media del nimero de horas que
los estudiantes ven la television en los dias laborables: asi, el 80% de los estudiantes la ve entre una y tres horas en los
dias laborables, frente al 12% que no la ve en absoluto y el 8% restante con un tiempo superior.

No se registran diferencias significativas importantes en el consumo de la television por género, edad y situacion laboral
de los estudiantes, aunque los varones, los mas jévenes y los que no trabajan ven en mayor medida la television que las
mujeres, los de mayor edad y los estudiantes que se dedican principalmente al trabajo.

Entre los programas que los jovenes universitarios ven con mayor frecuencia destacan los telediarios (77,4%), seguidos
por las peliculas (65,10%) y las series (57,40%). Los otros géneros suscitan menos interés entre los jovenes, figurando
los toros (1,7%) Yy el teatro (0,3%) entre los menos vistos. Se registran gustos televisivos diferenciados en funcion del
género de los estudiantes. Para los dos grupos, los tres programas favoritos son por orden los informativos, las pelicu-
las y las series. No obstante, los varones muestran una mayor preferencia por el futbol, los programas de deportes y los
programas de humor. Por el contrario, las universitarias se inclinan en mayor medida por las peliculas y los programas
del corazon. En todo caso, estos datos apuntan a la conclusion de que los estudiantes en su conjunto no sélo utilizan la
television en programas de entretenimiento, sino que también la ven para estar informados.

Los habitos y gustos televisivos de los jovenes universitarios granadinos se enmarcan en todo caso en un acceso limita-
do a los canales de television de pago de tal forma que solamente el 16% tiene acceso a los mismos.

Tabla 6. Tipos de programas televisivos vistos con mas frecuencia (%)

Hombres Mujeres Total
Telediarios 82,2 73,6 77,4
Programas de deportes 43,9 11,4 26,0
Peliculas 57,3 71,5 65,1
Programas del corazon 10,8 20,7 16,3
Documentales y programas de 22,3 18,1 20,0
divulgacion
Reality shows, talk shows 15,3 13,5 14,3
Reportajes de informacion 14,0 11,4 12,6
Fatbol 45,2 9,3 25,4
Programas de humor 34,4 21,8 27,4
Toros 3,8 0,0 1,7
Debates 13,4 14,5 14,0
Teatro 0,0 0,5 0,3
Concursos 19,7 19,7 19,7
Programas musicales 17,2 17,1 171
Magazines 8,3 8,8 8,6
Programas infantiles 7,6 8,8 8,3
Series 48,4 64,8 57,4
Otros 3,2 1,0 2,0

Finalmente, dentro de este apartado hemos estudiado los habitos y gustos radiofénicos de los estudiantes de la Univer-
sidad de Granada. El 78% de los jovenes universitarios escucha la radio al menos una vez por semana 0 con una
frecuencia mayor. Por género, las universitarias escuchan con mayor asiduidad la radio que los universitarios: el 80% de
las jovenes afirma escucharla los fines de semana o con una frecuencia mayor frente al 74% de los varones. Del mismo
modo, cuanto mayor es la edad de los universitarios, mayor uso hacen éstos de la radio. Finalmente, no se registran dife-
rencias significativas en los habitos radiofénicos por area de conocimiento, si bien los estudiantes de Ciencias Sociales
y Juridicas son los que escuchan la radio con mayor frecuencia.
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Tabla 7. Frecuencia con la que escuchan la radio (%)

Sexo Total
Varén Mujer

Todos/Casi todos los dias 60,7 67,6 64,6
Tres/Cuatro dias por semana 4,3 53 4,9
Dos/Tres dias por semana 4,9 4.8 4,9
Sélo los fines de semana 4.3 2,4 3,2
Tres/Cuatro veces al mes 2,5 1,9 2,2
Una/Dos veces al mes 1,8 1,4 1,6
Con menor frecuencia 4,9 2,4 35
Nunca/Casi nunca 16,6 14,0 15,1
Total 100,0% 100,0% 100,0%

Los programas musicales (75%), los informativos (29%) y los deportivos (25%) son los mas escuchados por los estudian-
tes. Por el contrario, menos interés despiertan los magazines y los debates. No se registran diferencias significativas en
los gustos radiofénicos por género, edad y area de estudio, aunque los varones muestran una mayor preferencia por los
programas de deportes, mientras que las mujeres se inclinan en mayor medida por los musicales. Del mismo modo, los
mas jévenes muestran una mayor aficion a los programas musicales que los otros grupos de edad. Finalmente, los estu-
diantes de Ensefianzas Técnicas, en su mayoria varones, prefieren en mayor medida los programas deportivos que los
estudiantes de las otras ramas de ensefianza. De nuevo, estos datos apuntan a la utilizacion de la radio con una finali-
dad principal de entretenimiento pero también informativa.

Tabla 8. Tipo de programas radiofénicos escuchados con mayor frecuencia (%)

Hombres Mujeres Total
Musicales 62,5 84,8 75,2
Informativos 33,1 26,4 29,3
Deportivos 49,3 6,2 24,8
Magazines 13,2 16,3 15,0
Debates 16,9 10,7 13,4
Otros 6,6 3,4 4,8
Ns/Nc 1,5 - 0,6

3. CINE, MUSICA Y TEATRO

Por lo que se refiere a los habitos cinematograficos de los estudiantes de la Universidad de Granada, el comportamien-
to mas frecuente entre los universitarios es el de ir al menos una vez al mes al cine. En concreto, el 65% acude mensual-
mente o con una frecuencia mayor. En todo caso, es reducido el nimero de estudiantes que va semanalmente a ver una

pelicula a la gran pantalla, apenas el 12% de los mismos. El 32% confiesa ir al cine una o varias veces al afio, mientras
gue el 3% nunca va a ver peliculas al cine.

Si desglosamos los datos por género, edad y area de conocimiento no se observan diferencias significativas en la

frecuencia con la que los estudiantes van al cine, aunque los alumnos de Ensefianzas Técnicas son los que menos asis-
ten a las salas de cine.

De cada diez peliculas vistas por los estudiantes de la Universidad de Granada, poco mas de dos (2,45) las ven en las
salas de cine y otras tantas las ven en la television abierta (2,72), el videoclub (2,34) o el ordenador (2,15). Por el contra-
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rio, la television por pago es el medio menos utilizado por los estudiantes de Granada para ver peliculas con una media
de menos de una produccion cinematogréfica (0,34).

Cuando les preguntamos sobre sus peliculas preferidas por nacionalidades, éstos mencionaron en su mayoria tanto al
cine americano como al espafiol (con porcentajes de respuestas del 60% y 62% respectivamente) y en menor medida al
europeo (40%). Finalmente, solamente el 7% de los estudiantes sefiala entre sus peliculas favoritas las de otras nacio-
nalidades.

En general, los estudiantes se muestran satisfechos con la cartelera ofertada en los cines, de tal forma que el 67% de
los universitarios siempre o casi siempre encuentra la pelicula que busca en la misma. El 23% lo hace de vez en cuan-
do y el 9% restante nunca o casi nunca.

A pesar de que la Universidad de Granada organiza periédicamente Aulas de Cine, es poco frecuente que los estudian-
tes vayan a las mismas. En concreto, el 70% de los universitarios nunca ha ido a las Aulas de Cine, frente al 12% que lo
hace rara vez y el 14% en alguna ocasion. Finalmente, apenas el 3% afirma asistir frecuentemente. No obstante, aque-
llos estudiantes que acuden con cierta asiduidad a las mismas, tienen una valoracién positiva tanto de la calidad como
de la variedad de las peliculas proyectadas: éstos otorgan una puntuacion media de 7,32 y 6,67 puntos sobre un minimo
de 1y un maximo de 10 a la calidad y variedad de las proyecciones, respectivamente.

Por lo que se refiere a sus habitos musicales, el 93% de los estudiantes escucha todos o casi todos los dias musica. El
4% y el 1% lo hace alguna vez a la semana o sélo los fines de semana, mientras que el 2% escucha musica con una
frecuencia menor. Si desglosamos los datos por género, edad y area de conocimiento no se observan diferencias signi-
ficativas en la frecuencia con la que se escucha la muisica, si bien los mas mayores y los estudiantes de Humanidades
son menos aficionados a escuchar musica que los otros grupos.

Entre los medios mas frecuentes para escuchar musica, el MP3 y la radio o television son los mas utilizados, con
porcentajes de uso del 28% y 25% respectivamente, seguidos por el ordenador (18%) y el equipo de musica (17%).
Menos frecuente es escucharla en CD’s o DVD,s con el 11% de los casos. Estos habitos musicales se enmarcan en
todo caso en una alta disponibilidad entre la comunidad universitaria de MP3 de tal forma que el 61% de los estudian-
tes dispone de él.

El 72% de los universitarios suele escuchar la muasica en su habitacion. Otras dependencias de la casa son el segundo
lugar favorito para escuchar musica (46,9%), seguidas por los locales de copas o pubs (40%), el coche (35%) y las disco-
tecas (28%). Menos habitual es escuchar muasica en conciertos, actuaciones (25%) y en casa de los amigos (23%).

El pop espafiol y el internacional son los tipos de musica preferidos por los estudiantes: el 51% y el 43% de los estudian-
tes los mencionan respectivamente como su musica favorita. Les siguen el rock internacional (31%) y el espafiol (30,8%).
Por el contrario, pocos estudiantes mencionan la cancion popular (3%), new age (5%) y blues (8%) entre sus géneros
favoritos. Hombres y mujeres presentan gustos musicales relativamente diferentes: asi, las jévenes prefieren en mayor
medida el pop espafiol e internacional, mientras que los jévenes se inclinan mas por el rock espafiol e internacional.

Con la excepcién de los conciertos de pop y rock, la mayoria de los estudiantes de la Universidad de Granada nunca o
casi nunca asiste a conciertos. En concreto, uno de cada dos universitarios va a un concierto de pop o rock al menos una
vez al afio o con una frecuencia mayor. Menos frecuencia se registra en la asistencia a otro tipo de conciertos como el
flamenco, el folklore o el jazz. La operay la zarzuela son los géneros a los que menos asisten los estudiantes de tal forma
que 97% y el 93% de los estudiantes respectivamente nunca o casi hunca asiste a los mismos.

Por lo que se refiere al teatro, los estudiantes de la Universidad de Granada no se muestran especialmente interesados
en el mismo. En concreto, el 33% manifiesta estar poco 0 muy poco interesados, frente al 35% con un interés alto o muy
alto, y el 32% restante con un nivel medio. En consonancia con el grado de interés manifestado, el 47% de los estudian-
tes nunca o casi hunca ha ido al teatro, el 10% lo hace con una frecuencia menor al afio, el 40% va al menos una vez
anualmente y solamente el 3% asiste con regularidad.

No se han encontrado diferencias significativas importantes en la asistencia a obras de teatro en funcion del género y
edad de los estudiantes, aunque las mujeres y los mas jévenes suelen acudir con mayor frecuencia que los varones y
los mas mayores. Por el contrario, el area de conocimiento de los estudiantes esta asociada a diferencias en la asisten-
cia al teatro de tal forma que los estudiantes de Humanidades son los que acuden con mayor frecuencia al teatro que los
de otras disciplinas.
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Tabla 9. Tipo de musica favorita (%)

Hombres Mujeres Total
Jazz 17,4 15,0 16,1
Blues 11,2 5,3 7,9
Pop espafiol 39,1 60,2 51,0
Pop internacional 35,4 49,0 43,1
Rock espafiol 38,5 24,8 30,8
Rock internacional 46,0 19,9 31,3
Cancioén melédica (boleros, 6,2 12,6 9,8
baladas)
Clasica 13,7 8,3 10,6
New age 5,0 4,9 4,9
Hip Hop 9,9 14,1 12,3
Heavy 10,6 6,3 8,2
Cancion popular 2,5 3,9 3,3
Etnica 8,1 15,0 12,0
Mdusica electronica 16,1 9,7 12,5
Otras 12,4 13,1 12,8

Tabla 10. Frecuencia de asistencia a conciertos
Frecuentemente Varias veces Al menos Con menor Nunca o Ns/Nc
al mes una vez al afio frecuencia casi nunca

Pop/Rock 8,4 13,0 38,1 7,6 31,9 1,1
Flamenco 16 46 138 6,2 719 19
Otro 1,1 1,9 7,5 2,4 84,3 2,7
folklore
Jazz 2,7 3,5 8,1 5,4 78,9 1,4
Musica 1,6 1,6 7,3 2,7 84,6 2,2
clasica
Opera 0,5 1,4 3,0 1,6 93,2 1,9
Zarzuela - 0,3 - 0,8 96,8 2,2
Ballet/ 0,3 1,6 6,7 2,2 87,6 1,6
Danza

4. EL USO DEL ORDENADOR Y DE LAS NUEVAS TECNOLOGIAS

El uso del ordenador y de las nuevas tecnologias como el acceso a Internet, estd bastante extendido entre los jovenes
universitarios granadinos. En concreto, el 99% de los universitarios utiliza habitualmente Internet. Esta utilizacién gene-
ralizada de Internet por la comunidad de jovenes universitarios, contrasta con la de los jévenes espafioles, en general,
ya que segun el Informe sobre la Juventud Espafiola, 2000, realizado por el CIS, el 78% de los jovenes nunca o casi
nunca utiliza una conexién a Internet.

Este amplio uso de Internet por los universitarios granadinos se enmarca en una alta disponibilidad de ordenador perso-
nal en casa de tal forma que el 89% de los jévenes universitarios tiene un ordenador en su domicilio. Fundamentalmen-
te, el uso que realizan de éste es personal (64%) y en menor medida compartido con otros familiares (25%) o con compa-
fieros (9%). La mayoria de los jovenes universitarios que disponen de ordenador en casa, tiene también acceso a Inter-
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net: en concreto, el 60% de los mismos. El tipo de servicio mas contratado es el de tarifa plana con banda ancha, que en
términos generales resulta mas econémico y presentan una mayor velocidad de navegacion que el contratado por horas
0 con tarifa plana pero sin banda ancha.

La mayoria de estudiantes accede a Internet desde su casa y la universidad. En concreto, el 53% y el 52% de los estu-
diantes mencionan respectivamente su domicilio y los centros universitarios como los principales lugares desde los cuales
tienen acceso. Como tercera via para acceder a Internet utilizan los ciber-cafés, con un porcentaje del 23%. El cuarto y
quinto lugar lo ocupan el acceso desde la casa de familiares o amigos (16%) y la biblioteca publica (7%).

Por lo que se refiere al uso que éstos realizan de Internet, destaca la variedad de finalidades con la que éste es utiliza-
do. No obstante, entre las aplicaciones mas frecuentes se encuentran por orden de importancia: el correo electrénico
(80%), el estudiar (66%) y chats o messengers (56%). Menos frecuente es el uso que se le da en funcion del entreteni-
miento: fotografia, videos, juegos, asi como para realizar ciertas gestiones como comprar entradas, localizacion de direc-
ciones y teléfonos, etc. De esta forma, Internet constituye, entre otras aplicaciones como las de comunicacion y entrete-
nimiento, una herramienta de importante utilidad para el estudio y preparacion de las materias académicas por parte de
los estudiantes. Hombres y mujeres hacen un uso similar de Internet, aunque los universitarios lo utilizan en mayor medi-
da, para leer la prensa, bajar musica o peliculas, que sus comparieras.

Tabla 11. Principales usos de Internet (%)

Hombres Mujeres Total
Leer prensa 42,9 11,2 25,1
Bajar musica o peliculas 51,6 40,8 45,5
Sexo 6,8 - 3,0
Libros o apuntes 34,2 32,0 33,0
Vacaciones/Viajes 23,0 19,4 21,0
Chats o messengers 50,9 59,2 55,6
Informacion TV/Tiempo 11,2 10,2 10,6
Correo electrénico 80,1 79,6 79,8
Comprar entradas 7,5 8,7 8,2
Estudiar 60,2 70,4 65,9
Fotografia 21,1 12,1 16,1
Videos, audiovisuales 25,5 11,2 17,4
Zapping, entretenimiento 13,7 12,1 12,8
Juegos enred 13,0 3,9 7,9
BuUsqueda de empleo 13,0 18,4 16,1
Localizacién de 21,1 11,7 15,8
direcciones o teléfonos
Otros 12,4 53 8,4

Practicamente la totalidad de los estudiantes de la Universidad de Granada (el 99,5%) disponen de un teléfono movil. Su
uso es generalizado en los dos sexos, en todos los grupos de edad y areas de conocimiento, sin que se registren diferen-
cias significativas. El teléfono mdvil es utilizado por la inmensa mayoria de estudiantes tanto para el envio como para la
recepcion de llamadas (99%). El segundo uso mas importante es el del intercambio de mensajes (93%). Menos frecuen-
tes son las aplicaciones del teléfono movil para realizar fotos (30%), descargar melodias/tonos (7%) o logos/imagenes (5%)

Por lo que se refiere al coste del teléfono al mes, ésta es modesta si la comparamos con la factura media de la poblacion
en general pero ajustada al presupuesto estudiantil situdndose en una media de 28,58 € mensuales. Por frecuencias, el
56% de los estudiantes gasta entre 12 y 30 € al mes, frente al 16% y 28% con un gasto inferior y superior a estas canti-
dades, respectivamente.

El pago de la factura telefénica es asumido en el 48% de los casos por el propio usuario, mientras que en el 45% corre
a cargo de los familiares. Menos frecuente es que el pago sea compartido a medias con los familiares (7%) o que lo
paguen otras personas (0,3%). En todo caso, las pautas de pago de la factura telefénica parecen apuntar a la dependen-
cia econdémica que la mayoria de los estudiantes mantienen con respecto a su familia.
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5. IDEOLOGIA POLITICA Y ASOCIACIONISMO

En términos ideoldgicos, los estudiantes de la Universidad de Granada se sitlan en las posiciones moderadas del centro-
izquierda. En las escala ideoldgica del 1 al 7, en la que el 1 significa la extrema derechay el 7 la extrema derecha, los jove-
nes universitarios se atribuyen una posicion media de 3,37 puntos, con una desviacion tipica de 1,30 puntos. En términos
porcentuales, la mayoria de estudiantes (el 61%) se ubica en el lado izquierdo del espectro ideolégico (que corresponden
a las posiciones 1, 2 y 3 de la escala politica), frente al 23% que se coloca en las posiciones de la derecha (5, 6 y 7), mien-
tras que el 16% se identifica con la posicion de centro (4). En todo caso, en ambos lados de la escala ideolégica, las posi-
ciones extremistas son poco frecuentes de tal forma que la extrema izquierda y la extrema derecha representan respecti-
vamente menos del 3% y del 1% de los estudiantes. Estos datos apuntan a la moderacion de la ideologia politica de los
universitarios granadinos, se trata en todo caso de una pauta que es general al conjunto de la poblacién andaluza.

Por género y grupos de edad no se observan diferencias significativas en la ideologia de los estudiantes. Por el contrario,
los estudiantes de Humanidades presentan una posicion ideoldgica claramente diferenciada de la media, al situarse en una
posicién media de 2,77 puntos. No obstante, los universitarios de todas las areas de conocimiento se posicionan en térmi-
nos medios en el lado izquierdo de la escala ideolégica.

Por lo que se refiere a la participacion en la vida social, politica y cultural, los estudiantes de la Universidad presentan un
nivel bajo de asociacionismo, como es pauta habitual en el conjunto de la poblacién andaluza y espafiola. El 67% de los
jovenes universitarios en Granada no pertenece a ninguna asociaciéon. En términos medios, los varones con un porcenta-
je del 41% son mas asociativos que las mujeres (27%). Por el contrario, la edad y el area de conocimiento de los estudian-
tes no representan un factor significativo en el grado de asociacionismo.

Las principales asociaciones que registran un mayor grado de pertenencia son, por orden: las deportivas (10%), las estu-
diantiles (6,5%) y las recreativas (5,4%), si bien es reducido el nimero de estudiantes que declara pertenecer a alguna de
ellas. En todo caso, es de destacar que es una minoria de estudiantes, apenas el 7% la que pertenece a asociaciones
estudiantiles a través de la cuales se llevan a cabo acciones colectivas organizadas en el ambito universitario. Este bajo
nivel de asociacionismo se produce también en las asociaciones de caracter politico de tal forma que los porcentajes de
afiliacion a un partido politico se sitian en el 3,8% de los universitarios granadinos. Finalmente, es de sefialar la escasa
participacion de los universitarios en asociaciones humanitarias que asumen la defensa de los derechos de ciertos colec-
tivos como las benéficas, de ayuda a los inmigrantes, al tercer mundo, etc. En conclusion, se puede afirmar que el bajo
nivel de asociacionismo de los jovenes universitarios de Granada se produce en todo tipo de asociaciones, ya tengan un
fin social, cultural, politico, profesionales o simplemente de entretenimiento.

Tabla 12. Tipo de asociaciones a las que pertenecen

Pertenece Ha pertenecido Nunca
actualmente ha pertenecido

Deportiva 10,0 17,6 72,4
Religiosa 3,5 59 90,5
Recreativa, pefa, club social 5,4 3,5 91,1
Musical 2,7 4,6 92,7
Excursionista 2,2 4,3 93,5
Benéfica, asistencial 2,4 4,1 93,5
AAVV o consumidores 0,8 0,5 98,6
Defensa y ayuda a inmigrantes 0,3 1,6 98,1
Defensa de derechos humanos 1,9 0,8 97,3
Ecologista 2,2 4,1 93,8
Asociacion o colegio profesional 1,4 0,8 97,8
Estudiantil 6,5 5,9 87,6
Partido u organizacion politica 3,8 1,1 95,1
Sindical 1,4 1,1 97,6
Feminista 0,3 0,3 99,5
Ayuda al Tercer Mundo 2,4 1,6 95,9
Atencion a los pobres, ancianos 1,1 2,2 96,8
y prostitutas

Movimientos anti-globalizacion 0,0 0,8 99,2
Otras 4,1 3,2 92,7
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Con el fin de determinar si existe alguna relacion entre la pertenencia a las asociaciones con mayor nimero de miem-
bros universitarios con la participacion en otro tipo de organizaciones hemos realizado un andlisis de correlacion entre la
pertenencia actual, pasada y la no participacion en los distintos tipos de asociaciones. Aunque no se presentan los resul-
tados del analisis, en la mayoria de las correlaciones se ha encontrado una relacién significativa de caracter positivo de
tal forma que los estudiantes que pertenecen a una asociacion, como por ejemplo la deportiva, lo méas probable es que
pertenezcan a otros tipos de asociaciones sociales, culturales, etc. En concreto, una relaciéon positiva aunque modera-
da se produce entre la pertenencia a las asociaciones deportivas con las religiosas, recreativas, excursionistas, de consu-
midores, estudiantes y de ayuda al tercer mundo. En segundo lugar, la participacién en asociaciones de estudiantes esta
relacionada con la afiliacién a asociaciones deportivas, religiosas, excursionistas, de consumidores, colegios profesiona-
les y partidos politicos. Finalmente, el ser miembro de una asociacion recreativa esta relacionado de forma moderada con
la pertenencia a las asociaciones deportivas, religiosas, musicales, excursionistas y partidistas. En todo caso, el compor-
tamiento mas tipico entre los estudiantes de la Universidad de Granada es no pertenecer a ningln tipo de asociacion.
Esta apatia de la mayoria contrasta con el de una minoria organizada y ampliamente movilizada que suele pertenecer a
varias asociaciones tanto del mundo cultural, politico, profesional, etc.

6. DEPORTE Y OCIO

En este apartado se estudian los habitos deportivos y la forma en la que los estudiantes de la Universidad de Granada
emplean su tiempo de ocio. El 55% de los jévenes universitarios granadinos practica habitualmente algun tipo de depor-
te. No obstante, la actividad deportiva no esta igualmente extendida entre toda la poblacién universitaria. En términos
generales, los varones afirman practicar habitualmente algun tipo de deporte en mayor medida que las mujeres: el 73%
de los jovenes practica algin tipo de deporte frente al 40% de las jévenes. Por area de estudios, se registran diferencias
significativas en los habitos deportivos: asi, los estudiantes de Ensefianzas Técnicas (68%) y los de Ciencias Experimen-
tales (65%) son los que presentan mayores habitos deportivos frente a los estudiantes de Humanidades (30%) y de Cien-
cias de la Salud (43%). Por grupos de edad, no se registran diferencias significativas, si bien los mas mayores (entre los
28 y los 30 afios) practican en mayor medida algin tipo de deporte que los grupos mas jovenes.

La mayoria de aquellos que practican algin tipo de deporte, lo hacen con mucha o bastante frecuencia: asi, el 32% prac-

tica deporte todos o casi todos los dias, mientras que el 56% lo hace alguna vez por semana frente al 12% restante para
los que se reduce a alguna vez al mes.

Tabla 13. Principales tipos de deporte practicados

Hombres Mujeres Total
% de casos % de casos

Futbol 41,5 10,7 28,7
Futbol sala 43,2 8,3 28,7
Baloncesto 20,3 14,3 17,8
Balonmano 5,1 2,4 4,0
Voleibol 5,9 6,0 5,9
Tenis 17,8 11,9 15,3
Artes marciales 4,2 - 25
Natacion 13,6 33,3 21,8
Rugby 1,7 - 1,0
Atletismo 10,2 4,8 7,9
Ciclismo 16,9 8,3 13,4
Danza - 8,3 3,5
Padel 12,7 1,2 7,9
Footing 13,6 15,5 14,4
Gimnasio 16,9 27,4 21,3
Otros deportes 18,6 26,2 21,8
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Entre los deportes mas practicados por los estudiantes de la Universidad de Granada destacan el fathol (29%), el futbol
sala (29%), la natacién (22%) y el gimnasio (21%). Se trata en todo caso, de actividades deportivas que no requieren una
especial preparacion. Por el contrario, entre los deportes menos extendidos entre la comunidad universitaria figuran el
rugby (1%), las artes marciales (2,5%) y el balonmano (4%). Hombres y mujeres presentan de nuevo gustos deportivos
diferentes. El futbol y el fitbol sala es una practica fundamentalmente masculina, mientras que las jovenes prefieren la
natacion y el acudir al gimnasio. Por el contrario, ningln joven declara hacer danza, mientras que ninguna universitaria
afirma practicar artes marciales o rugby.

Un menor grado de asiduidad se registra para la asistencia a competiciones deportivas de tal forma que solamente el
32% de los jovenes universitarios de Granada asiste a las mismas. De nuevo, los jévenes asisten en mayor medida que
las mujeres a competiciones deportivas: el 41% frente al 25%. Los estudiantes de Ensefianzas Técnicas (41%) presen-
tan el mayor porcentaje de asistencia, mientras que los de Humanidades registran la menor frecuencia (18%) de las areas
de conocimiento.

Entre las principales competiciones deportivas a las que asisten los estudiantes de la Universidad de Granada destacan:

el futbol (48%), el baloncesto (25%) y el fatbol sala (19%). Un menor grado de asistencia se registra para las competicio-
nes de balonmano (10%), voleibol (8%) y rugby (5%).

Tabla 14. Frecuencia con la que se realizan algunas actividades de ocio

Casi o todos | Algunaveza Fines de Alguna vez Con menos Casi Ns/
los dias la semana semana al mes frecuencia nunca/nunca | Nc

Beber, ir de copas 2,2 20,5 449 15,7 5,9 10,8
Ir de discotecas, 0,3 7,3 38,6 26,5 13,8 13,5
a bailar
Ir de botell6n 6,2 32,2 17,3 11,9 31,9 0,5
Salir o reunirse con 37,8 43,0 13,8 4,6 0,8
amigos
Hacer deporte 15,1 21,1 13,8 14,0 8,6 33,2 0,3
Asistir a competiciones 0,8 3,0 8,9 11,4 13,8 61,1 1,1
deportivas
Ir de excursion 0,3 11 7,3 19,8 39,5 31,9 0,3
Viajar 0,8 1,3 5,7 27,0 54,9 10,3 -
Ir al cine 0,3 52 10,0 51,3 24,3 8,9 -
Ir al teatro - 0,5 15 8,6 35,7 53,5 0,5
Ir a conciertos 0,3 1,6 3,2 19,2 41,4 34,1 0,3
Escuchar musica 88,4 6,2 0,3 1,9 1,9 1,6 1,6
Ir a conciertos 1,9 2,4 2,4 22,7 48,4 21,9 0,3
Asistir 0,8 2,5 1,1 23,0 48,6 23,2 0,3
a conferencias
Leer libros 33,0 21,7 8,4 17,0 10,5 9,5 -
Leer periédicos, 50,0 25,2 7,6 8,9 4,9 3,5 -
revistas
Ver la television 75,4 10,3 2,4 14 3,0 7,6 -
Oir la radio 71,6 7,3 4,3 2,7 2,7 11,4 -
Usar el ordenador 69,7 19,2 3,8 3,0 1,6 2,7 -
Jugar con 4,1 11,9 57 12,2 10,8 54,6 0,8
video juegos
Salir al campo 11 4,6 14,3 38,1 29,5 12,2 0,3
o a la playa
Asistir a actividades 0,8 1,6 4,1 3,2 6,8 83,0 0,5
religiosas
Realizar actividades 1,9 6,8 3,2 10,3 14,1 62,7 -
asociativas
Realizar acciones 1,4 4,3 1,9 6,5 10,8 74,6 0,5
de voluntariado
Descansar, 30,5 10,0 18,4 11,9 11,9 15,4 1,9
no hacer nada
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Finalmente, por lo que se refiere al tiempo de ocio, los estudiantes disponen de un tiempo libre limitado situdndose en
una media semanal de 23 horas (unas 3,12 horas al dia). En este sentido, hombres y mujeres disfrutan de un tiempo simi-
lar de ocio. Del mismo modo, no hemos encontrado diferencias importantes en el tiempo libre en funcién de la edad y
area de estudios de los universitarios si bien los de mayor edad y los estudiantes de Ciencias Experimentales disfrutan
de un menor tiempo libre que los mas jovenes y los estudiantes de otros campos de conocimiento. No obstante, la prin-
cipal diferencia en cuanto a tiempo libre radica en la situacion laboral de los estudiantes de tal forma que aquellos estu-
diantes que no trabajan disfrutan con diferencia de un mayor tiempo de ocio (24,55 horas) que aquellos que simultane-
an los estudios y el trabajo. Asi, el nimero de horas libres semanales se reduce a 20,34 para los jévenes que estudian
principalmente y trabajan y a 15,24 para los que trabajan principalmente.

Cuando analizamos el tipo de actividades en las que los estudiantes de la Universidad de Granada gastan su tiempo libre,
hemos de diferenciar de entre las propuestas en el cuestionario varios tipos. Estas nos proporcionan un amplio elenco
de actividades en las que los jévenes pueden invertir su tiempo libre y que en todo caso nos dan informacién del grado
de frecuencia con la que son practicadas. Asi, podemos distinguir, en primer lugar, aquellas realizadas con mucha o
bastante frecuencia. Estas son practicadas, en su mayoria, todos o casi todos los dias o al menos varias veces por sema-
na por la mayoria de estudiantes. En este grupo se incluyen el ver la television, usar el ordenador, escuchar musica, el
salir o reunirse con los amigos, escuchar la radio y, en menor medida, leer libros o prensa. En segundo lugar, las practi-
cadas con cierta frecuencia. Dentro de este grupo se integran el salir de copas, el ir de discotecas y el ir de botell6n. Para
un grupo importante de estudiantes, éstas quedan reservadas para los fines de semana y rara vez se practican entre la
semana. En esta categoria también encontramos otras actividades de indole muy diversa que son practicadas por la
mayoria de estudiantes varias veces al mes, pero para los que no es practica habitual realizarlas semanalmente: salir al
campo o a la playa, ir al cine. Finalmente, aquellas realizadas con poca o ninguna frecuencia. Dentro de esta categoria
se incluyen el asistir a actividades religiosas, realizar actividades de voluntariado, jugar con videojuegos o consolas, asis-
tir a competiciones deportivas, ir de excursion, viajar, ir al teatro, a conciertos, a museos y el asistir a conferencias. Se
trata en su mayoria de actividades sociales y culturales que rara vez son realizadas por los estudiantes.

En este Ultimo punto, nos gustaria aclarar que la esporadica o nula asistencia a actividades religiosas esta en estrecha
relacion con la practica religiosa de los estudiantes de Granada de tal forma que solamente el 5% de los estudiantes se
definen como catdlicos practicantes, frente al porcentaje del 40% que se considera catélico poco o nada practicante.
Entre el 55% restante destaca el grupo de los no creyentes, los indiferentes, agnosticos y ateos que representan el 50%
del total, mientras que solamente el 5% de los estudiantes se confiesa creyente de otra religion.

Finalmente, hemos de considerar si los estudiantes de la Universidad de Granada han realizado o realizan ciertas activi-
dades culturales. Como puede observarse en la siguiente tabla, la mayoria de los estudiantes ha visitado alguna vez en
su vida un monumento histérico, un parque natural, una exposicién, una feria del libro, etc. Del mismo modo, una amplia
mayoria de estudiantes ha viajado alguna vez al extranjero (42%), o bien, lo ha hecho en el Gltimo afio (43%). Entre las
principales actividades que menos han realizado los estudiantes destacan el acudir a una feria comercial, con el 32%
declarando no haber asistido nunca, visitar un museo de Bellas Artes (22%) o una feria de artesania (19%).

Tabla 15. Actividades culturales realizadas por los estudiantes

Nunca Alguna vez En el dltimo afio

Ha visitado un monumento histérico 1,1 20,3 78,6
Ha visitado un parque natural 4.0 43,0 53,0
Ha visitado una exposicion de arte 6,5 50,0 53,5
Ha visitado una feria del libro 4.1 34,3 61,6
Ha visitado una feria de artesania 18,6 32,4 48,9
Ha visitado un museo de Bellas Artes 22,2 48,6 29,2
Ha viajado al extranjero 15,9 41,6 42,4
Ha acudido a una feria comercial 31,9 41,4 26,8
Ha asistido a una conferencia 3,5 26,5 70,0
Ha visitado un zoolégico 16,2 75,4 8,4
Ha visto o escuchado un programa cultural 2,2 11,4 86,5
en la TV o radio
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No obstante, la mayoria de los estudiantes de la Universidad de Granada rara vez o nunca asisten a las actividades cultu-
rales organizadas por la Universidad de Granada: en concreto, el 56% reconoce que rara vez o nunca ha asistido a las
mismas, y el 39% que ha ido alguna vez. Solamente, el 5% asiste frecuentemente a las mismas. No obstante, aquellos
estudiantes que han asistido alguna vez a las actividades culturales promovidas por la universidad tienen en lineas gene-
rales una valoracion positiva, con una puntuacion media de 5,98 puntos sobre 10.

La mayoria de los universitarios no ha realizado ningun tipo de actividad creativa como una obra de teatro, pintar, etc.,
en el Ultimo afio. En concreto, el 94% y el 91% de los universitarios declara no haber realizado escultura, cine/cortome-
trajes, respectivamente en el Ultimo afio. Porcentajes del 86%, 82% y 80% confiesan no haber intentado escribir libros,
pintar o participar en obras de teatro, respectivamente. Finalmente, aunque las actividades musicales es el tipo de acti-
vidad cultural mas realizado por los estudiantes de Granada de entre las propuestas, el 77% de los universitarios no la
ha realizado en el dltimo afio. Del mismo modo, la mayoria de universitarios confiesa que tampoco les gustaria realizar
ninguna de estas clases de actividades.

Finalmente, los estudiantes de la Universidad de Granada gastan una media de 34,82 € al mes en cultura. Los hombres
universitarios gastan mas que las mujeres con un promedio de gasto masculino de 42,89 € frente a los 28,74 femeninos.
En términos medios, los més jovenes dispensan en cultura menos que los de mayor edad. Finalmente, los estudiantes
de Ensefianzas Técnicas son los que realizan un mayor gasto cultural al mes (55 €) frente a los alumnos de Ciencias de
la Salud con poco mas de 22 €.

CONCLUSIONES

En este trabajo hemos estudiado los usos y demandas culturales de los estudiantes de la Universidad de Granada. Del
andlisis realizado, podemos destacar una serie de observaciones. El primer grupo de consideraciones sintetizan los habi-
tos culturales de la mayoria de los universitarios de Granada en cada uno de los apartados, y que podrian ser conside-
rados como comportamientos tipicos de los estudiantes granadinos:

« La mayoria de los estudiantes de la Universidad de Granada ve todos o casi todos los dias la television, escucha la
radio y lee la prensa general y con una frecuencia menor los libros no académicos y las revistas. Suelen acudir con
bastante frecuencia a la biblioteca, fundamentalmente de la universidad, con la finalidad principal de estudiar o de soli-
citar préstamos de libros para consultar en casa.

« Del mismo modo, éstos en su mayoria escuchan musica todos o casi todos los dias. El pop y el rock son el tipo de musi-
ca preferido por los estudiantes, pero rara vez acuden a conciertos. Los universitarios suelen asistir al menos una vez
al mes al cine pero rara vez van a ver obras de teatro.

« Los estudiantes normalmente disponen de ordenador personal en casa, tienen teléfono mévil y acceden a Internet, prin-
cipalmente desde su casa y la universidad.

« Ideologicamente, los estudiantes de la Universidad de Granada se consideran de centro-izquierda. Estos presentan
un nivel bajo de asociacionismo de tal forma que el comportamiento habitual es el de no pertenecer a ningun tipo de
asociacion.

« Del mismo modo, su participacion activa en la vida universitaria es bastante pobre tanto asociativa como cultural. Asi,
menos del 4% de los estudiantes de la Universidad de Granada pertenecen a una asociacion de estudiantes. Esta baja
participacién no solamente se presenta en la accidn colectiva organizada sino también en la asistencia a las distintas
actividades culturales realizadas y promovidas desde la universidad de tal forma que la mayoria de estudiantes nunca
0 rara vez asiste a las actividades culturales organizadas por la universidad.

« La mayoria de universitarios practica algun tipo de deporte con cierta frecuencia. El fitbol, la natacion y el gimnasio son
la actividad deportiva preferida por los estudiantes, pero rara vez asisten a competiciones deportivas.

« Los universitarios granadinos disponen de un tiempo libre de ocio similar al conjunto de los jovenes espafioles. Entre
las actividades mas frecuentes en las que emplean su tiempo libre destacan ver la television, escuchar musica, salir o
reunirse con los amigos. El ir de copas, de botellén o de discotecas queda reservado en la mayoria de los casos para
los fines de semana. Por el contrario, los universitarios nunca o casi hunca aprovechan su tiempo libre para ir de excur-
sion, viajar, ir a conferencias, al teatro, etc.

 Finalmente, los estudiantes son poco o nada aficionados a ciertas actividades creativas como la pintura, la escultura,
obras de teatro, etc.
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Como segunda observacion, hemos de destacar que no hemos encontrado diferencias importantes en los usos y habi-
tos culturales en funcién del género, edad y area de conocimiento de los estudiantes de la Universidad de Granada, si
bien hombres y mujeres suelen presentar gustos culturales relativamente diferenciados. Con todo, estas tres variables
saocioldgicas no constituyen en la actualidad un factor explicativo de los usos culturales entre la poblacion universitaria
granadina.

Finalmente, nuestro estudio de los usos y demandas de los estudiantes de la Universidad de Granada quedaria incom-
pleto si no intentamos encontrar algunas pautas subyacentes en el conjunto de estos comportamientos. Con esta finali-
dad, hemos realizado un andlisis de conglomerados en dos fases entre las principales variables consideradas, utilizando
como criterio de conglomeracion el Bayesiano de Schawrz. Los resultados del andlisis muestran dos conglomerados en
la comunidad universitaria granadina relativamente diferenciados (para un estudio mas detallado véase el anexo 1). Un
primer grupo que representa el 43% del total suele ver con mayor frecuencia la televisién, es un lector mas habitual de
la prensa general y suele escuchar con mayor regularidad la radio, asiste con menor grado de asiduidad al cine y al teatro
pero que sale de copas o de discotecas con mayor frecuencia. Por el contrario, el otro grupo de universitarios que repre-
senta el 57% sobre el total es mas aficionado a la lectura de libros no académicos y de revistas, ve menos la television
y escucha menos la radio al mismo tiempo que asiste con mayor regularidad al cine y al teatro, pero suele salir menos
de copas o de discotecas los fines de semana.

ANEXO

Resultados del andlisis de conglomerados en dos fases

Tamafio dentro del conglomerado Porcentaje dentro de conglomerado de Sexo
Ndamero de 8 lVar(?n
conglomerados © Mujer
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m1l o
2 2
[e]
O

Global

I 1 1 1
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Porcentaje dentro del conglomerado

Porcentaje dentro de conglomerado de Area
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M Ensefianzas Técnicas

A | Ciencias Sociales y Juridicas
Ciencias de la Salud

M Ciencias Experimentales

Global
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0
Porcentaje dentro del conglomerado
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Porcentaje dentro del conglomerado de Grupos de edad
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Porcentaje dentro del conglomerado de Frecuencia de lectura de Prensa General (no deportiva)
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N° de horas aprox. que ven la television los dias laborables
Intervalos de confianza al 95 % simultaneos para las medias

Conglomerado
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Porcentaje dentro del conglomerado de Frecuencia de asistencia al cine
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Porcentaje dentro del conglomerado de “Beber, ir de copas”
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Los jovenes andaluces universitarios
de la Universidad de Huelva

Francisco Cruz Beltran. Area de Sociologia (Universidad de Huelva)

a Universidad de Huelva, en sus catorce afios de existencia, ha experimentado un considerable aumento de alumna-

do, desde los 3.430 iniciales, del curso 93-94, hasta los 10.500 actuales, pasando por el maximo de 14.500 de hace
seis afios. Es cierto que el crecimiento inicial fue espectacular, mientras que los Ultimos afios ha sufrido un descenso, a
semejanza de lo que ha sucedido en la mayoria de las universidades andaluzas y espafiolas en general. Pero, a pesar
de que la provincia de Huelva arroja un descenso de la natalidad que se refleja en la reduccion de alumnos que se
presentan a las pruebas de acceso, son cada vez mas los que optan por quedarse en nuestra universidad. Razones de
esta decision creemos encontrarlas fundamentalmente en dos direcciones: el aumento de titulaciones o mayor oferta y
evitar el esfuerzo econédmico que supone estudiar fuera de casa, dada "la renta per cépita que nos asignan". Esto, unido
a la masiva incorporacion de la mujer a la educacion superior, superando a los varones en casi 10 puntos (54'6% frente
a 45'4%), ha permitido la estabilidad del nimero de alumnos, sin bajar de 10.000.

Pero hay otro dato de gran importancia que explica el hecho de que no se haga notar tanto el descenso de la natalidad
en la poblacion universitaria de Huelva, el que podriamos denominar "saldo migratorio universitario positivo". Cerca del
20% del alumnado procede de fuera de la provincia; concretamente, un 8'1% de Sevilla, un 4'1% de Cadiz, un 3'5% de
otras provincias andaluzas, un 2'4% del resto de Espafia y, finalmente, un 0'5% de otros paises. Estos efectivos forane-
0s no s6lo compensan las salidas de estudiantes onubenses a otras universidades, sino que arrojan un saldo ligeramen-
te positivo. Evitar la salida de cerca de 9.000 jévenes de la ciudad y provincia y acoger a unos 2.000 jévenes de fuera de
la provincia tiene una gran repercusion social para la ciudad: da vida y juventud, otro aire a una ciudad que sufria el estan-
camiento de sus principales sectores econémicos.

Una ciudad pequefia, como Huelva, ha encontrado en la universidad uno de sus pilares econémicos méas importantes; en
namero de puestos de trabajo directos (docentes y personal administrativo y de servicios) supera a cualquiera de las
empresas del Polo Quimico. Pero sus efectos econdémicos rebasan los limites meramente laborales de creacion de pues-
tos de trabajo. Algo mas del 25% de los alumnos residen durante el curso en "pisos de estudiantes"; esto significa que
2.667 alumnos estan utilizando actualmente este tipo de residencia. Si calculamos una media de 4 alumnos por piso,
obtenemos que existen cerca de 700 pisos alquilados, lo que supone un importante ingreso adicional durante los meses
de curso a la economia de Huelva, sélo por este concepto, porque, ademas, comen, beben, van al gimnasio y tienen otro
tipo de necesidades que han producido la aparicion de establecimientos especificos, dentro y fuera de los centros univer-
sitarios.

Pero la principal repercusion que la universidad ha tenido en la ciudad es el efecto rejuvenecedor y darle vida cultural.
De un grupo de discusién, que conduje hace unos afios, entresaco el siguiente dialogo entre alumnos:

« "Es a nivel cultural. Huelva era una ciudad de trabajadores de mina, de pescadores, de las fabricas... Eran trabajado-
res y con esto de la universidad vienen grupos de teatro, vienen conciertos, viene... moviendo muchas areas que en
una ciudad...".

« "Pero todo lo que has dicho viene porque hay juventud”.

« "Claro, pero eso lo fomenta la universidad".

« "Una universidad en Huelva a nivel cultural le va a dar vida, vida cultural a Huelva, pero quiza sea algo que no se vea
tan a simple vista".

Universidad y juventud aparecen como un binomio inseparable en el discurso que producen los chicos: universidad
porgue hay juventud, y juventud porque hay universidad. Si es cierto que la universidad le da vida cultural a Huelva, los
inmediatos beneficiarios de las distintas actividades seran, por légica, los propios universitarios. El objetivo de este
pequefio ensayo es precisamente analizar los habitos culturales de los jévenes universitarios onubenses, en el marco de
un estudio global de los jovenes universitarios andaluces.

1. DATOS SOCIODEMOGRAFICOS

El interés de este apartado es muy relativo. No se trata de conocer pormenorizadamente las caracteristicas sociodemo-
graficas de los universitarios de Huelva, mas aln cuando quedan fuera de nuestro andlisis los alumnos mayores de 30
afos. Pretendemos dimensionar algunas variables que vamos a utilizar a lo largo del analisis en las proporciones que se
dan en la muestra obtenida, de tal forma que, cuando hablemos de mayor o menor nivel de determinada practica cultu-
ral en tal sexo, en tal grupo de edad o en otra determinada caracteristica, conozcamos cudl es su peso especifico. Algu-
nas de esas caracteristicas son las de la poblacion total universitaria, porque hemos ajustado exactamente la muestra,
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pero otras estan sujetas al margen de error con el que hemos trabajado.

Como se ha dicho en la introduccion, los universitarios varones suponen el 45'4%, frente al 54'6% de las mujeres y esta
mayoria femenina se repite en todos los grupos de edades, que se distribuyen porcentualmente de la siguiente manera:

Alumnos por sexo y edad

Grupo de edad Porcentaje Grupos de edad varén e Mujer
18-21 389
22-24 305 28.30 afos ] 2630 anos
25-27 20'5
28-30 10

25-27 afios™| [~25-27 afios

[~22-24 afos

22-24 afios™|

18-21 afios™| [~18-21 afios

Recuento

El estado civil no tiene interés para nuestro andlisis; era previsible que la solteria acaparara practicamente a la totalidad
de la muestra (98'1%), incluso si se hubiera entrevistado a los mayores de 30 afios. Por tanto, ese casi 2% que ha supe-
rado la solteria no va a ser significativo.

Sexo y edad guardan relacion con el régimen de convivencia durante el curso académico. Con sus padres lo hace un
63'5%, que superan los dos primeros grupos de edad y las mujeres. Con otros familiares, un 3'2%, duplicado por el grupo
de edad mas joven. En pareja convive un 4'6%, con frecuencias superiores entre los mayores y las mujeres; no son
mixtas todas las parejas, ya que hay mas del doble de mujeres que hombres en esta situacion. En solitario, un 2'2%, prac-
ticamente en su totalidad varones del ultimo grupo de edad. Los pisos de estudiantes acogen a una cuarta parte de los
universitarios, con una progresion constante desde las edades inferiores a las superiores y un ligero aumento, también
en las mujeres. No hay una cultura de colegial en la universidad de Huelva; sélo un 0'5% de alumnos, todos varones y
del primer tramo de edad utilizan el Colegio Mayor como residencia.

Ciencias Sociales y Juridicas, con un 45'4%, y Ensefianza Técnicas (ingenierias e ingenierias técnicas), con el 26'2%,
acaparan casi las tres cuartas partes del alumnado. Humanidades (con Ciencias de la Educacion) recoge al 17%, y, en
proporciones menores, Ciencias Experimentales (6'8%) y Ciencias de la Salud (4'6%) completan el censo. Coincide con
la antigiiedad de las respectivas areas en la ensefianza universitaria previa a la creacion de la Universidad de Huelva,
pero también coincide, sobre todo, con las areas mas demandadas en Andalucia y Espafia.

Las areas de conocimiento determinan el nivel de estudios que tienen intencion de alcanzar los estudiantes: mas de la
mitad de los alumnos de las Ensefianzas Técnicas y de Ciencias de la Salud s6lo tienen intencion de conseguir la diplo-
matura o ingenieria técnica; Humanidades y Ciencias Sociales arrojan datos inferiores, aunque incluyan varias diploma-
turas, como Empresariales, Turismo, Trabajo Social, Relaciones Laborales, Magisterio y Educacion Social. El area que
presenta mayores expectativas de nivel a alcanzar (master y doctorado) es la de Ciencias Experimentales.

Una tercera parte de los universitarios onubenses, menores de 30 afios, simultanean los estudios con el trabajo, situa-
cion que llega hasta el 50% en Ciencias de la Educacion y se reduce a una cuarta parte en Ciencias Experimentales;
parece clara la mayor asociacion de las actividades laboral y estudiantil en las titulaciones que encierran menor dificul-
tad y viceversa. También era facil suponer una relacién directa con la edad, como observamos a continuacion.

Grupos de edad  Solo estudia  Estudia y trabaja  Trabaja principalmente

18-21 80'6% 174% 2'1%
22-24 66'4% 28'3% 53%
25-27 592% 28'9% 11'8%
28-30 32'4% 21'6% 45'9%

Los alumnos trabajadores dedican a la actividad laboral un promedio de 20 horas semanales. Tendremos que tener en
cuenta este hecho al analizar la frecuencia de determinadas précticas culturales.

Otras caracteristicas que pueden incidir en los habitos culturales son las relativas al status socioeconémico familiar y a
su posicionamiento ideolégico y religioso.
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Convivan 0 no con sus padres durante el curso, esta claro que la inmensa mayoria (solteros eran el 98'1%) dependen
econémicamente de ellos. Es importante, entonces, tener una idea del nivel de los ingresos familiares, que se comple-
mentan con otro indicador de status: el nivel de estudios de los padres.

La media de ingresos familiares de los universitarios onubenses estd en 1.350 €, en torno a la cual se encuentran los
alumnos de Psicologia y de la Escuela Politécnica; por debajo de ella se sitian, en primer lugar, los alumnos de Enfer-
meria, seguidos de los de Ciencias del Trabajo, Humanidades y, finalmente, Educacién. Superan aquella media en Cien-
cias Experimentales, Ciencias Empresariales y, sobre todo, Derecho.

El nivel medio de estudios de los padres no es muy alto, pero también en este indicador encontramos posiciones seme-
jantes a la de la renta: los alumnos cuyos padres tienen menores niveles educativos son los de Educacion y Humanida-
des, mientras que aquellos que frecuentaron mas la universidad fueron los padres de los alumnos de Derecho y Ciencias
Experimentales.

La posicién ideoldgica de los alumnos que la manifiestan es de centro izquierda, aunque el valor que mas se repita sea
el del centro puro, con un 23'5%; las posiciones hacia la izquierda tienen mas peso que las que se inclinan a la derecha.
Tres variables predicen el posicionamiento ideoldgico: la edad, donde se va perdiendo la derecha conforme se avanza
hacia el tramo mayor (28-30); en sentido inverso, el nivel de renta familiar gana la derecha con la acumulacién de euros;
y, finalmente, algunas facultades cobijan a la derecha: Derecho, Ciencias Empresariales y Humanidades, mientras que
otras son el baluarte de la izquierda: Enfermeria, Ciencias del Trabajo y Educacion.

Para completar el cuadro ideolégico de referencia, veamos cémo se definen en materia religiosa.

Se define como Porcentaje
Catélico practicante 5'9%
Catdlico poco practicante 20'5%
Catdlico no practicante 30'8%
Creyente de otra religion 1'4%
No creyente 3'5%
Indiferente 9'2%
Ateo 12°2%
Agnéstico 11'4%
No contesta 51%
Total 100%

A esta variable s6lo hemos encontrado asociacidn con la situacidn ideoldgica, sobre todo en sus puntos extremos. Pode-
mos observarlo graficamente, recurriendo al andlisis de correspondencias, que tiene entre sus objetivos describir las rela-
ciones existentes entre dos variables, sobre un espacio de pocas dimensiones, mientras que al mismo tiempo se descri-
ben las relaciones entre las categorias de cada variable. Para cada variable, las distancias sobre el grafico entre los
puntos de categorias reflejan las relaciones entre las categorias, con las categorias similares representadas proximas
unas a otras. Catolicos practicantes y posicion mas a la derecha, asi como ateos y posicién de extrema izquierda se
encuentran cercanas en el espacio de dos dimensiones que muestra el gréafico.

® En materia de religiosidad,
¢como te definirias?

Catglico poco practicante o Situacion ideologica
)

N 10- 4
& No creyente ® .8
@ 05- o Ateo
[} ° o3
£ 00- Catolico no practicante
[a] 2 o
0,5 - o Indiferente
o5 o
1.0 - Creyente de o T
1,0 otrayreligién Catolico prat:tlcante
-15- | | \ | | |
-0,5 0,0 1,0 15 2,0
Dimension 1
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2. HABITOS CULTURALES
2.1. ASOCIACIONISMO

Casi una tercera parte de los jévenes universitarios de Huelva dicen pertenecer actualmente a alguna asociacion (30'3%).
Este porcentaje ha sufrido un descenso de casi 8 puntos, al comparar las respuestas de pertenencia actual y anterior-
mente; es el asociacionismo deportivo el que asumen la principal caida, junto con el excursionista, aunque también se
hace notar en el religioso, el musical y el vecinal. Otros descienden mas levemente, o se mantienen, como es el caso del
asociacionismo estudiantil, mientras que llama la atencion la fuerte subida del politico, al que acompafian el recreativo,
el benéfico y el sindical, principalmente.

Merece la pena detenerse en el andlisis de este comportamiento. Nuestros estudiantes se asocian y lo hacen en mayor
proporcion para una u otras actividades en funcién de algunas caracteristicas personales. Las variables sexo y edad se
muestran decisivas al respecto: pertenece a alguna asociacion el doble de varones que de mujeres, y esta clara la
tendencia a ir disminuyendo progresivamente conforme aumentan las edades.

¢ Pertenece actualmente a
alguna asociacion?

Si No Total
Sexo Varon 68 100 168
40,5% 59,5% 100,0%
Mujer 44 158 202
21,8% 78,2% 100,0%
Grupos 18-21 afios 49 95 144
de edad 34,0% 66,0%  100,0%
22-24 afos 35 78 113
31,0% 69,0% 100,0%
25-27 afos 20 56 76
26,3% 73,7% 100,0%
28-30 afios 8 29 37
21,6% 78,4% 100,0%
Total 112 258 370

30,3% 69,7% 100,0%

Otras variables analizadas ponen de manifiesto la relacion del asociacionismo con el aumento de los ingresos familiares
y con ciertas areas de conocimiento (Ciencias Sociales y Juridicas y Humanidades, sobre todo). La identificacion politi-
ca con la derecha menos moderada (posiciones 6 y 7 de la escala) dispara la participacion asociativa por encima del 50%,
cifra que también alcanzan los que se manifiestan catélicos practicantes.

Estas consideraciones anteriores nos remiten a constatar casi lo obvio: las diferentes asociaciones se nutren de sujetos
con afinidades cercanas a las actividades que realizan, aunque nos encontramos con algunos sorprendentes datos.

Segln el sexo de nuestros estudiantes, era de esperar que los varones fueran mayoritarios en las asociaciones deporti-
vas (nada menos que un 80%), pero sorprende que haya el doble de varones que de mujeres en las religiosas; son
también claramente mayoria en las recreativas, en las ecologistas, en las estudiantiles y en las politicas, sindicales y anti-
glo