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a Universidad de Huelva, en sus catorce afios de existencia, ha experimentado un considerable aumento de alumna-

do, desde los 3.430 iniciales, del curso 93-94, hasta los 10.500 actuales, pasando por el maximo de 14.500 de hace
seis anos. Es cierto que el crecimiento inicial fue espectacular, mientras que los ultimos afios ha sufrido un descenso, a
semejanza de lo que ha sucedido en la mayoria de las universidades andaluzas y espafiolas en general. Pero, a pesar
de que la provincia de Huelva arroja un descenso de la natalidad que se refleja en la reducciéon de alumnos que se
presentan a las pruebas de acceso, son cada vez mas los que optan por quedarse en nuestra universidad. Razones de
esta decision creemos encontrarlas fundamentalmente en dos direcciones: el aumento de titulaciones o mayor oferta y
evitar el esfuerzo econdmico que supone estudiar fuera de casa, dada "la renta per capita que nos asignan". Esto, unido
a la masiva incorporacion de la mujer a la educacion superior, superando a los varones en casi 10 puntos (54'6% frente
a 45'4%), ha permitido la estabilidad del numero de alumnos, sin bajar de 10.000.

Pero hay otro dato de gran importancia que explica el hecho de que no se haga notar tanto el descenso de la natalidad
en la poblacion universitaria de Huelva, el que podriamos denominar "saldo migratorio universitario positivo". Cerca del
20% del alumnado procede de fuera de la provincia; concretamente, un 8'1% de Sevilla, un 4'1% de Cadiz, un 3'5% de
otras provincias andaluzas, un 2'4% del resto de Espafia y, finalmente, un 0'5% de otros paises. Estos efectivos forane-
0s no solo compensan las salidas de estudiantes onubenses a otras universidades, sino que arrojan un saldo ligeramen-
te positivo. Evitar la salida de cerca de 9.000 jévenes de la ciudad y provincia y acoger a unos 2.000 jovenes de fuera de
la provincia tiene una gran repercusion social para la ciudad: da vida y juventud, otro aire a una ciudad que sufria el estan-
camiento de sus principales sectores econémicos.

Una ciudad pequefa, como Huelva, ha encontrado en la universidad uno de sus pilares econémicos mas importantes; en
numero de puestos de trabajo directos (docentes y personal administrativo y de servicios) supera a cualquiera de las
empresas del Polo Quimico. Pero sus efectos econémicos rebasan los limites meramente laborales de creacién de pues-
tos de trabajo. Algo mas del 25% de los alumnos residen durante el curso en "pisos de estudiantes"; esto significa que
2.667 alumnos estan utilizando actualmente este tipo de residencia. Si calculamos una media de 4 alumnos por piso,
obtenemos que existen cerca de 700 pisos alquilados, lo que supone un importante ingreso adicional durante los meses
de curso a la economia de Huelva, sélo por este concepto, porque, ademas, comen, beben, van al gimnasio y tienen otro
tipo de necesidades que han producido la aparicion de establecimientos especificos, dentro y fuera de los centros univer-
sitarios.

Pero la principal repercusion que la universidad ha tenido en la ciudad es el efecto rejuvenecedor y darle vida cultural.
De un grupo de discusion, que conduje hace unos afios, entresaco el siguiente didlogo entre alumnos:

"Es a nivel cultural. Huelva era una ciudad de trabajadores de mina, de pescadores, de las fabricas... Eran trabajado-
res y con esto de la universidad vienen grupos de teatro, vienen conciertos, viene... moviendo muchas areas que en
una ciudad...".

"Pero todo lo que has dicho viene porque hay juventud".

"Claro, pero eso lo fomenta la universidad".

"Una universidad en Huelva a nivel cultural le va a dar vida, vida cultural a Huelva, pero quiza sea algo que no se vea
tan a simple vista".

Universidad y juventud aparecen como un binomio inseparable en el discurso que producen los chicos: universidad
porque hay juventud, y juventud porque hay universidad. Si es cierto que la universidad le da vida cultural a Huelva, los
inmediatos beneficiarios de las distintas actividades seran, por logica, los propios universitarios. El objetivo de este
pequefio ensayo es precisamente analizar los habitos culturales de los jévenes universitarios onubenses, en el marco de
un estudio global de los jévenes universitarios andaluces.

1. DATOS SOCIODEMOGRAFICOS

El interés de este apartado es muy relativo. No se trata de conocer pormenorizadamente las caracteristicas sociodemo-
gréficas de los universitarios de Huelva, mas aun cuando quedan fuera de nuestro analisis los alumnos mayores de 30
afios. Pretendemos dimensionar algunas variables que vamos a utilizar a lo largo del andlisis en las proporciones que se
dan en la muestra obtenida, de tal forma que, cuando hablemos de mayor o menor nivel de determinada practica cultu-
ral en tal sexo, en tal grupo de edad o en otra determinada caracteristica, conozcamos cual es su peso especifico. Algu-
nas de esas caracteristicas son las de la poblacién total universitaria, porque hemos ajustado exactamente la muestra,
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pero otras estan sujetas al margen de error con el que hemos trabajado.

Como se ha dicho en la introduccién, los universitarios varones suponen el 45'4%, frente al 54'6% de las mujeres y esta
mayoria femenina se repite en todos los grupos de edades, que se distribuyen porcentualmente de la siguiente manera:

Alumnos por sexo y edad

Grupo de edad Porcentaje Grupos de edad Varén > Mujer
18-21 389
22-24 30'5 28-30 afios| [728-30 afios
25-27 20’5
28-30 10

25-27 afios™| [~25-27 afios

[~22-24 afos

22-24 afos™|

18-21 afos™| [~18-21 afios

Recuento

El estado civil no tiene interés para nuestro analisis; era previsible que la solteria acaparara practicamente a la totalidad
de la muestra (98'1%), incluso si se hubiera entrevistado a los mayores de 30 afios. Por tanto, ese casi 2% que ha supe-
rado la solteria no va a ser significativo.

Sexo y edad guardan relacién con el régimen de convivencia durante el curso académico. Con sus padres lo hace un
63'5%, que superan los dos primeros grupos de edad y las mujeres. Con otros familiares, un 3'2%, duplicado por el grupo
de edad mas joven. En pareja convive un 4'6%, con frecuencias superiores entre los mayores y las mujeres; no son
mixtas todas las parejas, ya que hay mas del doble de mujeres que hombres en esta situacion. En solitario, un 2'2%, prac-
ticamente en su totalidad varones del ultimo grupo de edad. Los pisos de estudiantes acogen a una cuarta parte de los
universitarios, con una progresion constante desde las edades inferiores a las superiores y un ligero aumento, también
en las mujeres. No hay una cultura de colegial en la universidad de Huelva; sélo un 0'5% de alumnos, todos varones y
del primer tramo de edad utilizan el Colegio Mayor como residencia.

Ciencias Sociales y Juridicas, con un 45'4%, y Ensefianza Técnicas (ingenierias e ingenierias técnicas), con el 262%,
acaparan casi las tres cuartas partes del alumnado. Humanidades (con Ciencias de la Educacion) recoge al 17%, y, en
proporciones menores, Ciencias Experimentales (6'8%) y Ciencias de la Salud (4'6%) completan el censo. Coincide con
la antigiiedad de las respectivas areas en la ensefianza universitaria previa a la creacién de la Universidad de Huelva,
pero también coincide, sobre todo, con las dreas mas demandadas en Andalucia y Espafa.

Las areas de conocimiento determinan el nivel de estudios que tienen intencién de alcanzar los estudiantes: mas de la
mitad de los alumnos de las Ensefianzas Técnicas y de Ciencias de la Salud sélo tienen intencién de conseguir la diplo-
matura o ingenieria técnica; Humanidades y Ciencias Sociales arrojan datos inferiores, aunque incluyan varias diploma-
turas, como Empresariales, Turismo, Trabajo Social, Relaciones Laborales, Magisterio y Educaciéon Social. El area que
presenta mayores expectativas de nivel a alcanzar (master y doctorado) es la de Ciencias Experimentales.

Una tercera parte de los universitarios onubenses, menores de 30 afios, simultanean los estudios con el trabajo, situa-
cién que llega hasta el 50% en Ciencias de la Educacion y se reduce a una cuarta parte en Ciencias Experimentales;
parece clara la mayor asociacién de las actividades laboral y estudiantil en las titulaciones que encierran menor dificul-
tad y viceversa. También era facil suponer una relacién directa con la edad, como observamos a continuacion.

Grupos de edad  Solo estudia  Estudia y trabaja  Trabaja principalmente

18-21 80'6% 17°4% 2'1%
22-24 66'4% 28'3% 53%
25-27 59'2% 28'9% 11'8%
28-30 32'4% 21'6% 45'9%

Los alumnos trabajadores dedican a la actividad laboral un promedio de 20 horas semanales. Tendremos que tener en
cuenta este hecho al analizar la frecuencia de determinadas practicas culturales.

Otras caracteristicas que pueden incidir en los habitos culturales son las relativas al status socioeconémico familiar y a
su posicionamiento ideolégico y religioso.
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Convivan o no con sus padres durante el curso, esta claro que la inmensa mayoria (solteros eran el 98'1%) dependen
econémicamente de ellos. Es importante, entonces, tener una idea del nivel de los ingresos familiares, que se comple-
mentan con otro indicador de status: el nivel de estudios de los padres.

La media de ingresos familiares de los universitarios onubenses esta en 1.350 €, en torno a la cual se encuentran los
alumnos de Psicologia y de la Escuela Politécnica; por debajo de ella se sitian, en primer lugar, los alumnos de Enfer-
meria, seguidos de los de Ciencias del Trabajo, Humanidades y, finalmente, Educacién. Superan aquella media en Cien-
cias Experimentales, Ciencias Empresariales y, sobre todo, Derecho.

El nivel medio de estudios de los padres no es muy alto, pero también en este indicador encontramos posiciones seme-
jantes a la de la renta: los alumnos cuyos padres tienen menores niveles educativos son los de Educacion y Humanida-
des, mientras que aquellos que frecuentaron mas la universidad fueron los padres de los alumnos de Derecho y Ciencias
Experimentales.

La posicion ideoldgica de los alumnos que la manifiestan es de centro izquierda, aunque el valor que mas se repita sea
el del centro puro, con un 23'5%; las posiciones hacia la izquierda tienen mas peso que las que se inclinan a la derecha.
Tres variables predicen el posicionamiento ideoldgico: la edad, donde se va perdiendo la derecha conforme se avanza
hacia el tramo mayor (28-30); en sentido inverso, el nivel de renta familiar gana la derecha con la acumulacion de euros;
y, finalmente, algunas facultades cobijan a la derecha: Derecho, Ciencias Empresariales y Humanidades, mientras que
otras son el baluarte de la izquierda: Enfermeria, Ciencias del Trabajo y Educacion.

Para completar el cuadro ideoldgico de referencia, veamos coémo se definen en materia religiosa.

Se define como Porcentaje
Catdlico practicante 5'9%
Catdlico poco practicante 20°5%
Catdlico no practicante 30°8%
Creyente de otra religion 1'4%
No creyente 3'5%
Indiferente 9'2%
Ateo 12'2%
Agndstico 11°'4%
No contesta 51%
Total 100%

A esta variable s6lo hemos encontrado asociacién con la situacion ideoldgica, sobre todo en sus puntos extremos. Pode-
mos observarlo graficamente, recurriendo al analisis de correspondencias, que tiene entre sus objetivos describir las rela-
ciones existentes entre dos variables, sobre un espacio de pocas dimensiones, mientras que al mismo tiempo se descri-
ben las relaciones entre las categorias de cada variable. Para cada variable, las distancias sobre el grafico entre los
puntos de categorias reflejan las relaciones entre las categorias, con las categorias similares representadas proximas
unas a otras. Catolicos practicantes y posicion mas a la derecha, asi como ateos y posicion de extrema izquierda se
encuentran cercanas en el espacio de dos dimensiones que muestra el grafico.
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2. HABITOS CULTURALES
2.1. ASOCIACIONISMO

Casi una tercera parte de los jévenes universitarios de Huelva dicen pertenecer actualmente a alguna asociacion (30'3%).
Este porcentaje ha sufrido un descenso de casi 8 puntos, al comparar las respuestas de pertenencia actual y anterior-
mente; es el asociacionismo deportivo el que asumen la principal caida, junto con el excursionista, aunque también se
hace notar en el religioso, el musical y el vecinal. Otros descienden mas levemente, o se mantienen, como es el caso del
asociacionismo estudiantil, mientras que llama la atencion la fuerte subida del politico, al que acompanan el recreativo,
el benéfico y el sindical, principalmente.

Merece la pena detenerse en el analisis de este comportamiento. Nuestros estudiantes se asocian y lo hacen en mayor
proporcion para una u otras actividades en funcion de algunas caracteristicas personales. Las variables sexo y edad se
muestran decisivas al respecto: pertenece a alguna asociacion el doble de varones que de mujeres, y esta clara la
tendencia a ir disminuyendo progresivamente conforme aumentan las edades.

¢ Pertenece actualmente a
alguna asociacion?

Si No Total
Sexo Varon 68 100 168
40,5% 59,5% 100,0%
Mujer 44 158 202
21,8% 78,2% 100,0%
Grupos 18-21 afios 49 95 144
de edad 34,0% 66,0%  100,0%
22-24 anos 35 78 113
31,0% 69,0% 100,0%
25-27 afos 20 56 76
26,3% 73,7% 100,0%
28-30 arfios 8 29 37
21,6% 78,4% 100,0%
Total 112 258 370

30,3% 69,7% 100,0%

Otras variables analizadas ponen de manifiesto la relacion del asociacionismo con el aumento de los ingresos familiares
y con ciertas areas de conocimiento (Ciencias Sociales y Juridicas y Humanidades, sobre todo). La identificacién politi-
ca con la derecha menos moderada (posiciones 6 y 7 de la escala) dispara la participacion asociativa por encima del 50%,
cifra que también alcanzan los que se manifiestan catdlicos practicantes.

Estas consideraciones anteriores nos remiten a constatar casi lo obvio: las diferentes asociaciones se nutren de sujetos
con afinidades cercanas a las actividades que realizan, aunque nos encontramos con algunos sorprendentes datos.

Segun el sexo de nuestros estudiantes, era de esperar que los varones fueran mayoritarios en las asociaciones deporti-
vas (nada menos que un 80%), pero sorprende que haya el doble de varones que de mujeres en las religiosas; son
también claramente mayoria en las recreativas, en las ecologistas, en las estudiantiles y en las politicas, sindicales y anti-
globalizacion. Las mujeres, por su parte, muestran su hegemonia en las asociaciones musicales, excursionistas, benéfi-
co-asistenciales, vecinales, de defensa y ayuda a inmigrantes, pacifistas, profesionales, feminista, ayuda al tercer mundo,
atencion a pobres y ofras.

Los grupos de edad muestran un comportamiento generalizado de descenso progresivo de participacién en la mayoria
de los tipos de asociaciones, llegando incluso a la desapariciéon de la actividad al acercarse a los 30 afios en varias de
ellas. En este tramo de edad, hay un aumento notable en el asociacionismo excursionista, el benéfico-asistencial, ayuda
a inmigrantes, sindical y atencion a pobres.
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Por areas de conocimiento, son las Ciencias Sociales y Juridicas y las Humanidades las que aportan la mayoria de efec-
tivos a casi todas las asociaciones, con la incorporacion de las Ensefianzas Técnicas y Ciencias de la Salud en algunos
casos. Es claramente mayoritaria el area de las Ensefianzas Técnicas en el asociacionismo musical y el excursionista.
Las Ciencias de la Salud aparecen fundamentalmente en las asociaciones asistenciales, ayuda a inmigrantes, pacifistas,
ayuda al tercer mundo y contra la pobreza. Las Ciencias Experimentales sélo hacen acto de presencia en el asociacio-
nismo ecologista.

En cuanto a los ingresos familiares, si bien la tendencia es clara de relacion positiva del asociacionismo con el nivel de
ingresos, se invierte claramente esta tendencia en el caso del asociacionismo sindical.

Atendiendo al posicionamiento religioso de nuestros estudiantes, encontramos cuatro tipos de asociaciones que se
nutren de catdlicos en sus diferentes niveles de practica: las deportivas, religiosas, recreativas y musicales. Resulta un
tanto paradojico que el mayor porcentaje de quienes pertenecen a asociaciones religiosas no son practicantes. Las
asociaciones excursionistas, estudiantiles y politicas se nutren de todo el espectro, con independencia del posicionamien-
to religioso. El resto de las asociaciones se situa fuera de la confesionalidad religiosa, y son, precisamente, las de un
mayor compromiso con los mas necesitados (asistenciales, consumidores, defensa de inmigrantes, derechos humanos,
ecologistas, profesionales, sindicales, feministas, ayuda al tercer mundo, a los pobres y antiglobalizacion).

La situacion ideoldgica depara nuevos datos para el analisis: se produce un trasvase de efectivos del asociacionismo que
siempre estuvo vinculado a la izquierda hacia la derecha; asi, las asociaciones ecologistas, estudiantiles, politicas y de
antiglobalizacion, antafio en el circulo de la izquierda, son hoy el espacio donde se sitian mayoritariamente los universi-
tarios onubenses que se definen de derecha. Los estudiantes de izquierda ocupan las asociaciones benéfico-asistencia-
les, de consumidores, de defensa de inmigrantes, sindicales, de ayuda al tercer mundo y a pobres y ancianos. Las asocia-
ciones religiosas, deportivas, recreativas y musicales no tienen una vinculacién politica concreta.

Cabe preguntarnos, a modo de corolario, qué motiva a nuestros alumnos a participar en las distintas asociaciones.
Mediante el analisis factorial, aparecen dos bloques de asociaciones que responden a sendos factores que explican sus
motivaciones. El primero, que podemos titular "compromiso social", engloba a las asociaciones benéfico-asistenciales, de
defensa de emigrantes y derechos humanos, ayuda al tercer mundo y atencion a pobres y otros colectivos desfavoreci-
dos. El segundo, mas numeroso, que titulariamos "utilitarista", recoge el resto de las asociaciones. De manera sintética,
utilizando las puntuaciones factoriales asignadas a cada sujeto, podriamos decir que de ese 30'3% de alumnos que perte-
necen a asociaciones, el 81% lo hace buscandole una utilidad personal, mientras que el 19% restante alberga una inquie-
tud de compromiso social.

2.2. HABITOS DE LECTURA
La frecuencia de lectura de libros no profesionales por parte de nuestros universitarios muestra una dicotomia clara entre

los lectores asiduos y quienes no abren un libro o lo hacen muy esporadicamente, si bien los primeros suponen casi el
50%, frente al 35% de los segundos; el 15% restante son lectores de frecuencia intermedia.
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Un analisis de segmentacién de la muestra nos permite descubrir dos variables predictoras de la frecuencia de lectura:
la primera es la edad, siendo superior a partir de los 22 afios, y, dentro de este grupo de edad, la situacion ideolégica,
aumentando en las posiciones de izquierda. No tienen una incidencia significativa, atendiendo a la prueba del X2 (chi
cuadrado), otras variables consideradas, aunque aparezcan frecuencias algo mayores en las mujeres, en quienes tienen
intencion de alcanzar el nivel de doctorado, en el area de conocimiento de humanidades, en los que tienen como princi-
pal actividad el trabajo y en quienes soportan una economia familiar mas débil.

De acuerdo con los datos observados anteriormente, nuestros estudiantes leen un promedio de casi cinco libros al afo,
que aumenta hasta superar los seis o desciende de cuatro, en consonancia con las variables que veiamos que incidian
en la frecuencia de lectura.

Bastante inferior, sin embargo, es la frecuencia de lectura de prensa general y revistas, con clara tendencia a la nula o
casi nula lectura.

Frecuencia de lectura de Prensa General (no deportiva) Frecuencia de lectura de Revistas
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No llegan al 20% los alumnos que leen periddicos todos o casi todos los dias y casi un 40% reconocen que nunca o casi
nunca lo hacen. En este caso, algunas caracteristicas personales de los mayores lectores son inversas a las de los lecto-
res de libros: leen mas periédicos los varones, los que se definen de derecha y del area de conocimientos de Ciencias
Sociales y Juridicas.

Las revistas so6lo concitan un 6'2% de lectores asiduos, que se distribuye casi en las mismas proporciones en todos los
estratos sociolégicos contemplados.

2.3. LIBROS

El tipo de libro mas leido por los estudiantes onubenses es el de literatura espafiola moderna, sobre todo por las muje-
res y los que se autodefinen politicamente de izquierda; muy cerca le sigue en el ranking la novela histérica, también
en manos de las mujeres pero posicionadas a la derecha; en tercer lugar estan los best-seller, preferidos por los varo-
nes y en el espacio politico de centro; casi en la misma proporcién, aparece la literatura extranjera actual, asociada
de nuevo a mujeres y a la izquierda; cierra el grupo con un nivel de lectura superior al 20% la novela policiaca, que
es preferida por varones tanto de izquierda como de derecha. Con un seguimiento menor, alrededor del 10%, comien-
za un segundo grupo, con la literatura clasica, consumida por mujeres que se posicionan a la derecha; le siguen los
libros de ciencia y tecnologia, a los que se adscriben los varones y el centro politico; las biografias encuentran segui-
dores en los varones de derecha; y, finalmente, la poesia y el arte se queda preferentemente en el &mbito de las muje-
res de centro y de izquierda.

2.4. PERIODICOS

La prensa local es la mas leida, tanto por varones como por mujeres de un espectro ideolégico muy amplio, que se extien-
de desde la izquierda hasta el centro-derecha y en las edades superiores; téngase en cuenta que no hay sélo un diario
local, sino dos con marcadas diferencias ideolégicas. El segundo periédico (que seria el primero, teniéndose en cuenta
lo anterior) es El Pais, leido por varones de izquierda y de los grupos de edades mas alto. Sigue, en tercer lugar, El
Mundo, también con mayoria de varones, aunque de derecha y los mas jévenes. También varones de derecha pero de
mayor edad son los lectores del ABC, aunque en un contingente bastante menor que los anteriores. Otros periédicos y
la prensa gratuita son los que manejan los alumnos mas jovenes de ambos sexos y de todas las ideologias.
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2.5. REVISTAS

Las revistas que leen con mas frecuencia son, por este orden, suplementos de juventud, "Rosa" -corazén, musica y salud-
belleza, todas con mayoria de mujeres y en el caso de las revistas del corazén con claro predominio de la derecha. Apare-
cen, con menor seguimiento, a continuacion, informatica-ordenadores, suplementos literarios de prensa y revistas de
naturaleza en la preferencia de los varones de izquierda.

2.6. USO DE LA BIBLIOTECA

Una cuarta parte del alumnado tiene el habito de asistir a la biblioteca todos o casi todos los dias, superando esta propor-
cion los varones, el drea de conocimiento de Ciencias Sociales y Juridicas y quienes tienen intencidon de conseguir el
nivel de doctorado. La mitad de nuestro colectivo objeto de analisis frecuenta la biblioteca al menos una vez a la sema-
na, y dos tercios al menos una vez al mes. Loégicamente, las bibliotecas méas frecuentadas son las universitarias, por el
95% de los estudiantes, aunque algo mas del 25% también frecuenta otras bibliotecas (municipales, etc.).

El principal uso que le dan a la biblioteca es el de sala de estudio, como manifiesta el 80% de los encuestados, pero llega
hasta el 90% en los grupos de edad superiores y al 87% en los mas jovenes del drea de Ensefianzas Técnicas. Se ha
observado también cierta asociacion entre la utilizacion de la biblioteca como sala de estudio y el nivel de ingresos fami-
liares, alcanzando hasta el 100% en los de menores rentas. El segundo gran uso que se da a la biblioteca es el de prés-
tamo de libros y audiovisuales, con un 68 y un 11% de usuarios respectivamente, si bien aumentan en los grupos de edad
mas altos, en el area de humanidades y en la posicion ideolégica de izquierda; en el caso de los libros son mas las muje-
res y en el de los audiovisuales los varones. Como sala de lectura o consulta apenas supera el 10%.

La biblioteca universitaria obtiene un buen nivel de satisfaccion por parte de sus usuarios (62%), frente a un exiguo 10%
de insatisfechos. Son también las mujeres las que mejor la valoran, mientras que el grupo mas critico lo constituyen los
alumnos del area de Ciencias Experimentales.

No estamos hablando de la biblioteca universitaria "central", sino de aquella a la que acude cada cual con mas frecuen-
cia, y es asi como debemos interpretar las principales carencias que observan. La principal de estas carencias la consti-
tuye el espacio, reivindicado, sobre todo, por los alumnos de Ensefianzas Técnicas; es muy posible que se estén refirien-
do a la biblioteca que tienen en La Rabida, a la que también califican de lejana o poco accesible. El area de Ciencias
Experimentales no encuentra los libros que busca y considera insuficiente el servicio de préstamo. Finalmente, desde el
area de Ciencias Sociales y Juridicas se reivindica unos horarios mas adecuados.

2.7. TELEVISION Y RADIO

Nuestros jévenes universitarios se criaron con la nifiera mas admirada de todos los tiempos: la television. De ahi que le
dediquen un promedio de dos horas y media diaria en dias laborables y algo méas de tres horas los fines de semana. Si
hacemos el sencillo célculo de multiplicar por cinco dias laborables y por dos dias de fin de semana las medias expresa-
das, obtenemos un total de 19 horas semanales. La television entré a formar parte de su vida diaria de tal forma que ha

Ranking de programas que ven con mas frecuencia

Programas % de alumnos que lo ven
Peliculas 66’6 %
Telediarios 65°2 %
Series 597 %
Programas de deporte 282 %
Futbol 25’4 %
Programas de humor 18 %
Programas del corazén 16 %
Concursos 16 %
Programas musicales 13’5 %
Reality shows 12’7 %
Programas infantiles 94 %
Reportajes de informacion 91 %
Debates 86 %
Magazines 7’5 %
Toros 19 %
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llegado a convertirse en un elemento clave de su existencia. Un tercio pasa delante de ella entre cuatro y seis horas en
fines de semana, reduciéndose a la mitad quienes le dedican ese tiempo a diario. Curiosamente, sin embargo, la ausen-
cia de esta actividad se triplica los fines de semana, ya que so6lo un 3% declara no dedicar ni una hora a verla en dias
laborables, mientras que el 10'5% prescinde de ella sabados y domingos; tendremos que ver en esta importante dismi-
nucion la presencia de actividades alternativas que no atraen a esa gran mayoria de universitarios que, por el contrario,
aumenta su consumo en esos dias.

Las peliculas constituyen el programa que ven con mas frecuencia, practicamente por igual todos los segmentos pobla-
cionales. Como veremos en otro apartado, nuestra juventud universitaria tiene una gran aficién al cine, por lo que, de las
19 horas del computo semanal de consumo televisivo, dedicara tres horas y media a ver peliculas.

A muy poca distancia aparecen los telediarios, mas vistos por los varones que por las mujeres y aumentando progresi-
vamente con la edad. Para muchos es casi la Unica fuente de informacion, dado el bajo nivel de lectura de prensa.

El seguimiento de las series casi se duplica en las mujeres y crece en cada grupo de edad. Siguen creciendo con la edad
los espectadores de los programas de deporte y futbol, pero invirtiéndose la tendencia en cuanto el sexo y, ademas,
encontramos una caida de la audiencia entre los que viven con su pareja.

Masculinos mas que femeninos son los programas de humor. Sin embargo, son casi exclusivos de mujeres los progra-
mas del corazén, como era de suponer, nutriéndose principalmente de las mas jévenes y de quienes residen con su
pareja.

Femenina es también la mano que detiene el mando a distancia en los concursos y, mas aun, en los programas musicales.

El publico de los reality shows es, asi mismo, femenino, mayoritariamente del area de conocimiento de Humanidades y
trabajadores que ademas estudian.

Los programas infantiles los siguen los varones de menor edad.
Los reportajes de informacion tienen su mayor seguimiento entre el alumnado de Ciencias de la Salud.

Mujer, mayor, del area de Ciencias Sociales y Juridicas y trabajadora configura el perfil de quienes siguen los debates
televisivos.

La Unica caracteristica diferenciadora de quienes prefieren los magazines es la juventud.
Los toros, finalmente, atraen a poco publico universitario, casi exclusivamente masculino y mayor.

La radio ha debido sufrir un ligero retroceso entre nuestros estudiantes a raiz de la irrupcién del MP3. Los datos del estu-
dio no nos permiten hacer comparaciones con el pasado, pero resulta llamativo que sélo un 60% escuche la radio con
una frecuencia de todos o casi todos los dias y, mas aun, que sea superior al 20% quienes nunca o con una frecuencia
minima lo hagan; tenemos la referencia de una encuesta sobre habitos culturales, que pasamos a los universitarios
onubenses en enero de 2004, en la que quienes nunca escuchaban la radio era sélo un 10'7%. Otro competidor es Inter-
net, como pone de manifiesto un estudio realizado por la Asociaciéon Europea de Publicidad Interactiva (EIAA) hace un
afio, segun el cual los jévenes europeos pasan cada vez mas tiempo en Internet y menos viendo la television, escuchan-
do la radio o leyendo el periddico. En concreto, un 46% de los jovenes disminuyd su consumo de television a favor de
Internet, un 22% reconocieron que quitaron tiempo a la radio para dedicarlo al ordenador y un tercio de los encuestados
sacrificaron la lectura de libros y periddicos por la web.

Los jévenes universitarios onubenses escuchan, sobre todo, programas musicales, como reconoce el 80%; ya la encues-
ta de enero de 2004, antes referida, arrojaba el dato de que el mayor porcentaje de estudiantes (41%) escuchaban Canal
Fiesta, emisora eminentemente musical. En aquel estudio, como en éste, son muchas mas las mujeres oyentes de
programas musicales que los varones y mas los jovenes que los mayores. Ocurre todo lo contrario con el segundo tipo
de programas mas escuchados, los deportivos, que sigue un 30% de los encuestados: hombres y de mas edad, frente a
mujeres y mas jovenes. Los informativos, que sigue el 16%, son también preferidos por varones y mayores.

2.8. ORDENADOR/INTERNET

El 93% de nuestros universitarios disponen de ordenador donde viven durante el curso, ya sea individual (60'1%),
compartido con familiares (34%) o con compafieros (5'2%). El 62% dispone de Internet en su casa, en la mayoria de los
casos (58'2%) con tarifa plana y banda ancha. Y es que sdlo un exiguo 1'6% de ellos no utiliza Internet. El lugar desde
donde mas utilizan Internet es en casa (57'7%) y la universidad (51'4%); un 12'6% utiliza también la casa de familiares o
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amigos para conectarse, pero son porcentajes minimos los que recurren a los cibers, bibliotecas publicas o el trabajo. El
facil acceso a un puesto de conexion a Internet en los diferentes centros universitarios y el aumento de la cobertura de
redes inaldmbricas han disparado su uso, tanto en hombres como en mujeres y en todos los segmentos de edad.

La primera utilidad que dan a Internet esta relacionada con el estudio: buscar apuntes, informes, documentacion... es
la respuesta del 74'2%. "Internet no lo uso tanto como quisiera porque no lo tengo en mi casa, pero cada vez que estoy
en casa de alguien que lo tenga, aprovecho y veo mi correo, envio mensajes... jEs la cafia! sobre todo para coger
informacién para hacer los trabajos”; son frases entresacadas de una de las 24 historias de vida sobre la adiccién a
las nuevas tecnologias, que realizamos hace tres afios, abundando en ese primer uso de la red. "El rincon del vago"
o "monografias.com”, por ejemplo, son dos de las direcciones mas frecuentadas, no solo por los alumnos, sino también
por los profesores que quieren comprobar si los trabajos que reciben son originales o ya tienen "copyright". Evidente-
mente, este uso permite llegar antes y a mas informaciéon y documentaciéon que visitando bibliotecas para consultas
bibliograficas.

Muy de cerca, con un 72%, esta la segunda utilidad: el correo electrénico. La inmediatez del servicio, la posibilidad
de adjuntar archivos varios y el envio masivo a grupos lo convierten en un instrumento generalizado en la poblacién
universitaria, tanto en su funciéon expedidora como en la receptora; lo normal, al encender el ordenador, es abrir el
correo. Se esta convirtiendo en un medio, cada vez mas usual, de consulta a profesores y de revisién y envio de
trabajos académicos.

Completa el trio de utilidades mas preferidas los chats o0 messengers, que reconocen usar el 62'9% de los universitarios;
de esta forma se comunican con sus amigos sin necesidad de gastar la tarjeta del movil con llamadas o con SMS. Pero,
ademas, se convierte en un instrumento para conocer a mas gente, entablando contactos mas facilmente. "Con respec-
to a los chats que utilizo en Internet, los considero una ventaja, ya que creo que es una nueva forma de conocer a gente
y de entablar todo tipo de relaciones, aunque no estoy de acuerdo con todas las relaciones que se producen", "en un
momento te puedes comunicar con cualquier persona aunque esté en la otra punta del mundo, a mi eso de chatear me
encanta y ademas es que lo facilita todo mucho mas", son dos muestras de las historias de vida referidas anteriormen-
te. Aunque también aparecen algunos inconvenientes, como relata una chica en su historia: "sin embargo lo de chatear
no me gusta mucho, lo veo muy impersonal y te perjudica para relacionarte abiertamente con la gente, yo sélo chateo
con mis amigos, con gente que conozco".

Junto a las utilidades anteriores, va acercandose la de bajar musica o peliculas, algo que ha realizado el 47% de los
encuestados. En esto se diferencian un poco del comun de los jévenes europeos que han convertido esta actividad en la
primera, segun la encuesta de EIAA citada, hasta el punto de que una cuarta parte de ellos adquieren ahora en Internet
la musica que antes compraban en las tiendas. Esta practica es, sin duda, también otra causa del descenso de radioyen-
tes que hemos observado.

Un 32'4% busca libros o apuntes en la red, lo cual redunda en la primera utilizacién que han manifestado; se trata de
una practica mas habitual en los grupos de edades inferiores, que llegan a duplicar a los mayores, y que, como es ldgi-
co, aumenta progresivamente conforme disminuyen los ingresos familiares. A ello contribuye, ademas, la proliferacion de
bibliotecas virtuales con opciones de descarga gratuita y segura.

Algo mas de la cuarta parte ha utilizado Internet para buscar empleo en las numerosas paginas de oferta y de demanda
que se encuentran en la red. Es comodo, agil, econémico, sin pérdida de tiempo en desplazamientos, con la posibilidad
de enviar un curriculum. Muchas instituciones y empresas cuelgan de sus portales convocatorias acompafadas de mode-
los de solicitud para cumplimentar on line. Los clasicos periddicos de anuncios tienen también su version web. Estas opor-
tunidades son bastante mas aprovechadas conforme aumenta la edad y por quienes se posicionan a la izquierda en la
escala ideoldgica; otras variables que influyen en esta practica, aunque en menor medida, son el sexo (algo mas las muje-
res) y el area de conocimiento, con mayor incidencia en el alumnado de Ciencias Sociales y Juridicas.

Como un entretenimiento, bajar video y otros audiovisuales, leer la prensa, jugar en la red, descargar fotografias, buscar
informacién puntual de programacion de TV o informacién meteoroldgica, localizar direcciones o teléfonos, constituyen
otros usos a los que acceden nuestros universitarios en unos porcentajes menores, que estan en la banda del 13'7%, los
primeros, al 8'5%, el ultimo. Sélo un 4% ha reconocido la utilizacién sexual de la red, a pesar de la constante invitacion
que reciben de ventanas emergentes.

2.9. EL TELEFONO MOVIL

El 99'5% de los alumnos encuestados tienen teléfono movil, o sea, practicamente la totalidad. Llama poderosamente la
atencion este dato. Y es que, aunque tienen conciencia de la utilidad del moévil, también reconocen la presion del entor-
no. "Si te soy sincera, empecé a utilizar el moévil, no por una necesidad sino por la moda. ¢Quién no lleva hoy dia enci-
ma un moévil? Todas mis amigas ya lo tenian y no porque les hiciera falta sino por el capricho de tener algo que todo el
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mundo tiene, asi que yo, influenciada por ellas y por la gente de mi alrededor, le dije a mis padres que me lo regalaran
por Reyes y asi fue". De la utilidad no tienen duda: "siempre puedes comunicarte con tu familia o amigos en cualquier
situacion que te encuentres, sin tener que depender de una cabina o teléfono publico; es decir, el mévil te da una cierta
independencia que a todo el mundo le agrada". Hemos oido dos de las muchas razones por las que nuestra poblacion
objeto de estudio justifica disponer de teléfono mévil. Esta tan generalizado que no se encuentran diferencias por ningu-
na de las variables que venimos observando.

El uso que realizan del teléfono mévil deja clara la funcion principal de estar comunicados en cualquier lugar y circuns-
tancia, bien a través de llamadas o de mensajes. Llamar o recibir lamadas debe tenerlo vetado, por motivos econdémicos
se supone, un 2%, que mantendra la comunicacion sélo por mensajes, cuyo coste es sensiblemente mas barato. "Cada
dia, lo primero que hago cuando me levanto es encender el mévil y, a partir de ahi, empezar a recibir y a mandar toques
y mensajes", nos cuenta un chico en su historia.

Otros usos del mévil van a depender, en primer lugar, de la tecnologia de que disponga el aparato, que esta directamen-
te relacionada con el precio del mismo, y, por lo tanto del nivel de ingresos familiar; asi sucede en el uso del moévil para
descargar melodias, tonos, logos e imagenes, que aumenta conforme son mayores los ingresos familiares. Utilizar el
movil como camara, realizar fotos, estd mas asociado a los grupos de edad menores.

El gasto medio mensual en telefonia mévil de nuestros universitarios esta en 25 €, aunque es un valor muy poco repre-
sentativo, dado lo elevada que es la desviacion tipica. La mediana, la linea que divide a la muestra en dos partes igua-
les, esta en 20 €, o sea, la mitad de los alumnos se gastan hasta 20 € y la otra mitad superan esta cifra. Los valores que
mas se repiten son 20 y 30 €, en cada uno de los cuales encontramos a un 20%.

Este gasto es 3 € mas elevado en los varones que en la mujeres y aumenta progresivamente con la edad y, légicamen-
te, con el nivel de ingresos familiares. Estas dos Ultimas variables van a tener también relaciéon con quién asume normal-
mente el pago de la factura del mévil. Aunque un 54'6% asume en solitario ese pago, conforme se eleva la edad también
lo hace ese porcentaje, disminuyendo la aportacién familiar. En sentido inverso, en la medida en que aumenta el nivel de
ingresos familiares disminuye el pago en solitario de la factura del movil.

En las historias de vida que venimos refiriendo aparecen dos testimonios que ilustran el aspecto econémico del uso del
teléfono maovil: "Utilizo el movil principalmente para dar toques y escribir mensajes, casi nunca llamo, porque el dinero se
va muy pronto; suelo recargar el mévil con seis o0 doce euros y a pesar de que intento economizar lo mas posible, no me

dura mas de dos semanas"; "cuando se agota el saldo y llega la hora de cargarlo, en esos momentos me propongo no
volver a abusar del mévil, ya que el dinero sale de mis ahorros".

2.10. CINE

El cine es el espectaculo cultural que tiene mas adeptos entre los universitarios onubenses, observandose un ligero
ascenso respecto a la encuesta de enero del 2004, hasta alcanzar en la actualidad el 51'1% de asistentes al mes o con
mayor frecuencia. Del mismo modo ha disminuido drasticamente el porcentaje de alumnos que nunca van al cine de un
23% a solo un 9'5%. Estamos midiendo exclusivamente la asistencia a salas de cine, al margen de las peliculas que ven
en television, que constituyen su programa preferido, como veiamos anteriormente.

La razén principal de este aumento de la asistencia a salas de cine debemos encontrarlo en que paralelamente ha
aumentado también la oferta, con la apertura de nuevas salas multicines, que se ve reflejada en la valoraciéon que nues-
tros universitarios hacen, en el sentido de que siempre o casi siempre encuentran las peliculas que quieren ver en la
cartelera hasta un 63% de los encuestados que asisten al menos una vez al afo.

Esta asistencia a las salas de cine es mayor en los mas jévenes y decae progresivamente con la edad. También encon-
tramos que ese incremento muestra cierta asociacion con los alumnos de Ciencias Sociales y Juridicas y los de Huma-
nidades.

El tipo de peliculas preferido es el de cine americano, con un 73'5% de adictos, que aumenta entre los hombres y quie-
nes se posicionan a la derecha. Casi 20 puntos por debajo, el 55'7% de los universitarios muestran su preferencia por el
cine espafol; en este caso se produce un aumento significativo en las mujeres y conforme se acercan a posiciones ideo-
I6gicas de izquierda. Mas de 20 puntos por debajo, otro 34'9% se decantan por el cine europeo, que se incrementa con
la edad y la tendencia a la izquierda. Finalmente, un reducido 8'1% es seguidor del cine de otras nacionalidades. En este
sentido, hay una semejanza con las preferencias de la poblacién espafiola en general, segun la encuesta que la SGAE
y el Ministerio de Cultura encargaron hace tres afos.

En las salas de cine sélo ven 2'14 de cada 10 peliculas, y lo hacen mas las mujeres que los hombres y los mayores que

los mas jovenes. El resto se reparten en video-club (2'10), TV abierta (2'96), TV de pago (0'78) y el ordenador (2'02); este
ultimo lo utilizan mas los varones y los de menos edad.
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Resulta sorprendente que esa aficion de nuestros universitarios por el cine no se refleje en la asistencia a peliculas o
proyecciones que realiza la universidad; solo un 6'5% asisten frecuentemente o alguna vez a estas proyecciones, un 8'4%
lo hacen rara vez y nada menos que el 84'1% nunca acuden. Estos resultados no pueden tener como explicacién la mala
calidad de las peliculas que se proyectan, ya que los asistentes la califican casi con un notable; también valoran la varie-
dad con un aprobado alto. Tendremos que convenir en buscar las causas en una insuficiente divulgacién o una progra-
macioén no adecuada a las agendas de los universitarios; es un tema que mereceria la pena estudiar.

2.11. MUSICA

Escuchar musica constituye la actividad cultural favorita de los jovenes universitarios onubenses, como se desprende de
ese 86'5% que manifiesta que lo hace todos o casi todos los dias y el exiguo 3% que no lo hace siquiera una vez a la
semana.

Frecuencia con la que escucha musica

Todos o casi todos los dias 86’5 %
Alguna vez a la semana 86 %
Solo los fines de semana 19 %
Alguna vez al mes 0’3 %
Con menos frecuencia 16 %
Casi nunca o nunca 171 %

La frecuencia de esta actividad tiene relacién inversa con la edad de los encuestados, alcanzando el 91'7% los estudian-
tes de menor edad que escuchan musica todos o casi todos los dias.

El medio audiovisual preferido para escuchar musica es el MP3 que utiliza el 31'7%, seguido de la radio, utilizada por el
23'8%, equipo de musica, 16'4%, ordenador, 14'5% y CD's o DVD's, el 13'7%. De entrada, resulta muy llamativo que el
medio mas utilizado por los espafioles en general, segun la referida encuesta de la SGAE y Cultura, sea precisamente el
ultimo en las preferencias de nuestros universitarios. Pero respecto a este pormenor encontramos significativas diferen-
cias en cuanto al sexo y la edad de nuestra muestra.

Medio mas frecuente que utilizan para escuchar musica

Radioy TV MP3 Equipo de CD’s, Ordenador Total
musica DVD's

Sexo Varén 37 60 17 23 29 166
22,3% 36,1% 10,2% 13,9% 17,5% 100,0%

Mujer 50 56 43 27 24 200

25,0% 28,0% 21,5% 13,5% 12,0% 100,0%

Grupos de 18-21 31 57 22 7 27 144
edad afos 21,5%  39,6% 15,3% 4,9% 18,8% 100,0%
22-24 34 29 16 14 18 111

anos 30,6% 26,1% 14,4% 12,6% 16,2% 100,0%

25-27 18 19 16 18 5 76

afos 23,7%  25,0% 21,1% 23, 7% 6,6% 100,0%

28-30 4 11 6 11 3 35

afos 11,4%  31,4% 17,1% 31,4% 8,6% 100,0%

Total 87 116 60 50 53 366

23,8% 31,7% 16,4% 13,7% 14,5% 100,0%
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El MP3 es, efectivamente, el medio mas frecuentemente utilizado, pero a ello contribuye, de manera decisiva, el grupo
de edad mas joven que se acerca al 40%; también se observa una importante diferencia en el uso de este medio entre
los varones y las mujeres. Haciendo un repaso de la tabla, perfilariamos a los usuarios de cada medio de la siguiente
forma:

* MP3: varones, mas jovenes.

* Radio y TV: mujeres, edad intermedia.
» Equipo de musica: mujeres, mayores.

* Ordenador: varones, mas jovenes.

* CD's, DVD's: ambos sexos, mayores.

Todo apunta a la existencia de una fuerte relacién entre los medios audiovisuales utilizados y el uso de nuevas tecnolo-
gias; recordemos que la cuarta utilizacion de Internet era bajar musica y peliculas, también asociado al sexo y la edad.

Un alto porcentaje dispone de MP3, el 63% de los encuestados, pero esta mas generalizado este medio entre los mas
jovenes (68%), los varones (70%) y, evidentemente, en los que disponen de mayores ingresos familiares (76'3%).

En cuanto al tipo de musica favorito, parece claro que lo que mas oyen nuestros estudiantes es pop, ya sea espafol, que
encuentra un 64'5% de seguidores, o internacional (34'4%). Un segundo bloque que acapara sus preferencias lo compo-
ne el rock, también en sus dos vertientes, nacional (34'4%) e internacional (19'7%). En tercera posicidon se encuentran la
cancion melddica (boleros, baladas...) con un 13'4% y el hip hop con el 12'3%. El resto de los estilos musicales tienen
porcentajes realmente bajos, a excepcién de "otras", con 21'9%, que desconocemos a qué musicas agrupa.

Escuchar musica es una actividad que puede realizarse de diferentes maneras: en solitario, en buena compafiia o en
grupo. Escuchar musica puede ser un fin en si mismo o un medio para conseguir otro fin: una musica adecuada, en el
momento preciso, puede facilitar la concentracion en el estudio, la relajacion suficiente para entablar unas relaciones mas
fluidas, un ambiente mas favorable para la convivencia y la camaraderia; muchos momentos decisivos han estado acom-
pafiados de una melodia que los identifica. De acuerdo con esto, y con otras circunstancias particulares, existen diferen-
tes lugares donde se escucha la musica. El lugar que concita mayor convergencia es la habitacion; dos terceras partes
lo hacen, pero se produce un aumento de esta proporcion en las mujeres, en el grupo de edad mas joven y en quienes
tienen una tendencia ideologica hacia la derecha; la habitacion es el lugar con mayor intimidad y, también, en el que echa-
ran mas horas de estudio. Hay otros lugares de la casa, mas abiertos, en los que se puede escuchar musica y compar-
tirla, y asi lo hace casi la mitad de los universitarios onubenses, también en su mayoria mujeres, de los grupos de edad
superiores y orientacion de izquierda. Permitaseme una pequefia maldad interpretativa: parece como si la derecha fuera
mas cerrada y la izquierda mas abierta. El coche es otro lugar que aparece con una alta frecuencia de uso para escuchar
musica, por encima del 50%; algunos coches son auténticas discotecas, con volimenes de decibelios que han obligado
a los responsables municipales a sancionarlos como contaminacién acustica; varones y de los mayores grupos de edad
son sus principales usuarios. Los mas jovenes, tanto varones como mujeres, no tienen coche, ni carné de conducir en
muchos casos; éstos son los que conforman mayoritariamente el grupo del 36'7% que escuchan musica en la discoteca.
Vuelven a ser varones y los mas jovenes quienes predominan en los mas reducidos grupos que citan los conciertos,
actuaciones y la casa de los amigos como el lugar en el que escuchan musica.

Los conciertos que consiguen una frecuencia de asistencia mas o menos aceptable son los de pop o rock y los de flamen-
co; son, sin duda, los que mayor oferta presentan, pero no debe ser ésta la Unica, ni la principal razén por la que mas del
90% no vaya nunca o casi hunca a conciertos de musica clasica, ballet, 6pera o zarzuela, ya que la programacién de
éstos han ido progresivamente en aumento en los ultimos afos.

2.12. TEATRO

El interés de nuestros alumnos por el teatro es ciertamente muy bajo; en una escala del 1 al 5 arroja una media de 2'54,
pero el valor modal es el 1, o sea, 'muy bajo', aunque podriamos decir que existen dos modas en la distribucion, ya que
el valor 'medio’ (3) reine a un 30% de los encuestados, valor casi idéntico al 'muy bajo’ (1) que cuenta con el 30'5%. Los

valores 'muy bajo' y 'bajo' suman un 48'1%, mientras que los valores 'alto' y 'muy alto' sélo concitan a un 21'9%.

Este bajo interés por el teatro encuentra su fiel correspondencia en la frecuencia de asistencia a obras de teatro; nada
menos que el 61'6% manifiestan que su asistencia es nula o casi nula y sélo un 13'2% los hace mas una vez al afio.

Algunas variables que alteran los resultados promedios son el sexo, aumentando el interés de las mujeres hasta el 2'91
(casi un punto por encima del de los varones); también la frecuencia de asistencia es mayor en ellas. Mas leves son las
diferencias en cuanto a la edad, observandose un ligero aumento en interés y asistencia en las edades superiores.

Como en otras actividades, el area de conocimiento de las humanidades aventaja al resto en algunas décimas (2'76).
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También la posicion ideolégica influye en el interés en esta practica cultural, variando éste del 2'81 en la posicion extre-
ma de la izquierda hasta el 1'50 en la extrema de la derecha. Pero la variable con mayor poder discriminante es la situa-
cion laboral en la que se encuentran: quienes principalmente trabajan y ademas estudian manifiestan un interés medio
de 3'14 y mayores frecuencias de asistencia a representaciones de obras de teatro, en los que estudian y ademas traba-
jan desciende el interés al 2'51, y en quienes sélo estudian al 2'47. Pareceria légico interpretar este dato en clave econé-
mica: trabajas, tienes recursos para permitirte gastos extraordinarios, maxime cuando en el estudio sobre habitos cultu-
rales de los universitarios onubenses, realizado en enero del 2004, un 18% respondia que no iba nunca al teatro porque
era caro. Sin embargo no aparece ninguna correspondencia entre el nivel de ingresos familiar y la asistencia al teatro. A
tenor de las obras que citan que mas les gustaron, se puede observar que hacen referencia principalmente a la progra-
macion del Gran Teatro, con el que no se ha podido llegar a un convenio para rebajar sensiblemente los precios a la
poblacion universitaria.

De todas formas, el poco interés por el teatro es independiente del precio de los espectaculos. Mas aun, otras activida-
des que realizan tienen también precios elevados, sin que por eso descienda ni el interés, ni la practica de los universi-
tarios.

2.13. DEPORTE

Nuestra poblacion estudiantil se divide en dos partes iguales en lo que a la practica habitual de algun tipo de deporte se
refiere. Habria que esperar de un colectivo entre 18 y 30 afilos mayor porcentaje de practica deportiva, pero ésta es la
realidad, debido sobre todo a que las mujeres sélo participa en un pequefio porcentaje del 28'2%, mientras que los varo-
nes lo hacen en un 74'4%. Los grupos de edad dan cuenta también de un descenso en la practica deportiva, desde el
52'1% en el grupo mas joven hasta el 40'5% en el mayor, manteniendo los grupos centrales un mismo nivel, el 48'7%.
Apenas se diferencian quienes ejercen actividad laboral de quienes sélo estudian. Si observamos un alto porcentaje
(68'4%) en el nivel mas alto de renta y un aumento progresivo, hasta el 66'7%, en el extremo de la escala ideoldgica hacia
la derecha. Dos facultades, Derecho y Humanidades, destacan con sendos 61'3% de practica deportiva, resultando extra-
fio que CC. de la Educacion, en la que se encuadra la titulacion de Educacioén Fisica, no destaque en esta actividad.

¢ Qué deportes realizan y cual de ellos es el principal? El siguiente cuadro compara ambas elecciones, de mayor a menor
aceptacion. La primera relacién supera el 100% porque admite respuestas multiples; la segunda sélo contempla a quie-
nes practican algun deporte.

Deporte que realizan % de casos Deporte principal % valido

1 Gimnasio 39 1 Gimnasio 23’6
2  Fdutbol 32’4 2  Fdutbol 154
3  Futbol sala 17°6 3  Otros 12’6
4  Baloncesto 176 4  Futbol sala 88
5 Otros 16’5 5 Baloncesto 77
6 Tenis 154 6 Natacion 55
7 Natacion 14’3 7  Ciclismo 4’9
8 Ciclismo 99 8 Footing 44
9 Padel 82 9 Padel 38
10 Footing 82 10 Tenis 3’3
11 Voleibol 55 11 Artes marciales 33
12 Artes marciales 3’8 12 Atletismo 2’2
13 Atletismo 3’8 13 Voleibol 16
14 Danza 33 14 Danza 16
15 Otros propuestos 2’7 15 Otros propuestos 171

Total 198’4 Total 100

Si dividimos la tabla en tres bloques, de cinco deportes cada uno, podemos observar que el orden de los deportes mas
practicados por nuestros universitarios coincide, con ligeras alteraciones, con el de la importancia que tienen para ellos.

En el primer bloque aparece claramente un deporte que destaca sobre los demas, tanto en practica como en importan-
cia: el gimnasio es visitado por el 39% de los universitarios onubenses y es la actividad deportiva principal para el 23'6%
del alumnado. Se trata de una actividad en la que son mayoritarias las mujeres, estudiantes de la Facultad de Ciencias
Empresariales y con orientacion politica de derecha. El futbol, en segundo lugar, también coincide en practica e impor-
tancia, evidentemente con una inmensa mayoria de varones y mas practicado en la Facultad de Derecho. En los mismos
parametros poblacionales se encuentra el futbol sala. El baloncesto acorta las diferencias en razén del sexo y es mayo-
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ritario en Enfermeria. En este primer bloque aparece el cajon de sastre de 'otros deportes', sin especificacién alguna,
también con mayoria femenina, asentada esta vez en la Facultad de Ciencias del Trabajo.

El segundo bloque lo componen deportes practicados principalmente por varones, a excepcion de la nataciéon donde
abundan las mujeres. Este deporte y el footing estan mas asociados a la izquierda y menores niveles de ingresos fami-
liares; las piscinas son publicas, con precios populares, y los carriles para correr son gratuitos. El ciclismo requiere una
inversion, pero no lo suficientemente importante como para discriminar a quienes tienen bajos ingresos. Los otros dos
deportes aparecen claramente relacionados con niveles altos de renta y escorados a la derecha ideoldgica; aunque exis-
ten pistas publicas de tenis y de padel, la mayor parte de ellas son privadas, de clubes o de urbanizaciones. Estas prac-
ticas deportivas tienen mas seguidores en la Facultad de Derecho, como era de esperar.

Completa el cuadro un ultimo bloque de deportes minoritarios, con participacion de ambos sexos. El voleibol lo practican
mas mujeres que varones, principalmente en Enfermeria. Las artes marciales estan asociadas a los varones, de Cien-
cias Experimentales y con un alto nivel de renta. El atletismo vuelve a ser mayoritario en Enfermeria, pero esta vez entre
los varones. Danza y gimnasia ritmica son actividades exclusivamente femeninas y con mayor practica en Ciencias del
Trabajo.

La frecuencia con la que practican el deporte es bastante alta, al menos semanalmente, tanto los varones como las muje-
res; la media llega a todos o casi todos los dias en el grupo de edad mas joven y en la Facultad de Ciencias de la Educa-
cion.

El deporte como espectaculo atrae solamente a un 36'5% de universitarios onubenses, que en el caso de los varones
alcanza al 56'5%, mientras que se reduce al 19'8% en las mujeres. Hay también un descenso progresivo, por grupos
de edad, desde el 43'8% de los mas jévenes hasta el 29'7% de los mayores. Aumenta levemente la asistencia a
competiciones deportivas conforme se posicionan hacia la derecha. La facultad que alcanza mayor frecuencia es la de
Ciencias Experimentales, con un 80%. Destaca el futbol, como deporte al que mas asisten, sobre todo este afo en el
que el Recre ha encabezado la clasificacion durante tantas jornadas y ha conseguido el ascenso a Primera. Asi lo
manifiesta el 64'7% de los que asisten a competiciones deportivas. Sigue a bastante distancia el baloncesto, con un
17%, en una mala temporada para el Ciudad de Huelva, que salié con aspiraciones de ascenso y termind pasando
grandes apuros para lograr la permanencia. El futbol sala, con un 10'3% de espectadores, completa el grupo de depor-
tes con mayor numero de asistentes. El tenis, a pesar de que Huelva es la cuna también de este deporte en Espana,
so6lo atrae a un 5'1% de espectadores.

También en la asistencia a competiciones deportivas se dan preferencias en razén del sexo, como se observa en la
siguiente tabla.

Deportes preferidos por los Deportes preferidos por las
varones mujeres
Futbol Balonmano

Futbol sala Voleibol
Baloncesto Tenis

Artes marciales Natacion

Padel Atletismo

Gimnasia ritmica

Danza
Otros

Practica deportiva y asistencia a competiciones muestran cierta relacion en aquellas actividades que presentan mas ofer-
ta, como el futbol y el baloncesto, disminuyendo en las minoritarias, que los pocos que las practican no tienen oportuni-
dad de verlas en directo en la ciudad.

2.14. OTRAS ACTIVIDADES RELACIONADAS CON LA CULTURA
Se proponen a continuacion once actividades diferentes para medir la frecuencia con la que se realizan, dando tres

opciones: nunca, alguna vez y en el ultimo afio. Hallando la media de cada actividad, resulta la siguiente clasificacion
jerarquica:
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Orden Actividad Nunca Alguna Enel
vez ultimo

ano
1 Ha visto o escuchado un programa cultural en TV o radio 54% 408%  53'8%
2 Ha asistido a una conferencia 100% 414% 486%
3 Ha asistido a una feria del libro 49%  532% 419%%
4 Ha visitado un monumento histérico 51% 54'3% 405%
5 Ha visitado un parque natural 57% 627% 316%
6 Ha viajado al extranjero 216% 481% 303%
7 Ha visitado una feria de artesania 249%  473%  27'8%
8 Ha visitado una exposicién de arte 224%  535%  24'1%
9 Ha visitado un zoolégico 138%  751% 11'1%
10 Ha acudido a una feria comercial 289%  473%  23'8%
11 Ha visitado un museo de Bellas Artes 446% 44'3% 11'15%

Hay una gran diferencia entre las cinco primeras y las restantes; el facil acceso a los programas culturales de la TV o de
la radio, la abundancia de conferencias, las diferente ferias del libro en la ciudad y en pueblos de la provincia, la cerca-
nia e incluso vecindad de los Lugares Colombinos al Campus de La Rabida, la presencia de Dofiana, Marismas del Odiel,
Sierra de Aracena y Picos de Aroche, etc., les permite esa mayor frecuencia. Las seis ultimas quedan mas lejanas y espo-
radicas, a excepcion de las exposiciones de arte, que estan casi permanentemente en varias salas de la ciudad.

En todas estas actividades, excepto en la visita a un monumento histérico y viajar al extranjero, aventajan las mujeres a
los varones. La edad y las variables econdmica e ideoldgica no inciden apenas en estos habitos culturales. Se aprecia,
sin embargo cierta asociacion con las facultades en las que estudian; asi, la Facultad de Derecho destaca en la visita a
monumentos histéricos, ferias del libro, conferencias y escucha de programas culturales por TV y radio, o sea, en las
cuatro primeras actividades. La quinta actividad, la visita a un parque natural, adquiere una frecuencia mayor en la Facul-
tad de Ciencias Experimentales. La Facultad de Ciencias Empresariales, en la que se ubica la titulacion de Turismo,
presenta mas salidas al extranjero y acudir a ferias comerciales. Las facultades de Humanidades y Psicologia superan
en las actividades artisticas (exposicion de arte, feria de artesania y museo de Bellas Artes). Finalmente, los alumnos de
Enfermeria frecuentan mas el zooldgico.

3. ACTIVIDADES DE OCIO

Nuestros jovenes universitarios manifiestan disponer de un promedio de 21 horas libres semanales. Pero existen diferen-
cias notables en tres de las variables estudiadas. Cuatro horas y media mas disponibles tienen los varones que las muje-
res y casi cuatro mas el grupo de edad mas joven que el mayor. En mas de 7 horas aventajan los alumnos del area de
Ciencias Experimentales a los de Humanidades. La explicacion mas coherente debe ser que las mujeres se organizan
mejor que los varones para aprovechar el tiempo y que los mayores vienen ya de vuelta de actividades de ocio que
comenzaron al entrar en la universidad. Recordemos que ambos grupos tenian un nivel mayor de lectura, lo mismo que
sucede con los alumnos de Humanidades, frente a los de Ciencias Experimentales que eran de los menos lectores.

Promedio de horas libres a la semana

Varones 23,50
Mujeres 18,95
18-21 afios 22,25
22-24 afios 21,82
25-27 afios 18,29
28-30 afios 18,81
Ciencias Experimentales 24,52
Ciencias de la Salud 19,56
Ciencias Sociales y Juridicas 20,81
Ensenanzas Técnicas 22,80
Humanidades 17,31
Total 21,13
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¢A qué dedican ese tiempo libre? Se ha propuesto una serie de actividades para que manifiesten la frecuencia con la que
las realizan. Se trata de actividades de todo tipo, que, precisamente por su variedad, no suelen realizarse con la misma
periodicidad. A partir de las medias, las hemos clasificado en cuatro grupos: habitualmente engloba desde todos los dias
hasta alguna vez a la semana.

Habitualmente Sélo los fines de semana  Mensualmente Menos frecuencia y casi nunca
Escuchar musica Leer libros Jugar con videojuegos Asistir a competiciones deportivas
Ver la tele Descansar, no hacer nada Ir al cine Ir a museos y exposiciones
Usar el ordenador Leer periddicos Viajar Ir a conciertos
Oir la radio Beber, ir de copas Asistir a conferencias Realizar actividades asociativas
Salir con los amigos  Ir a discoteca, bailar Ir de excursion Ir al teatro
Ir de botellon Realizar acciones de voluntariado
Hacer deporte Asistir a actividades religiosas

Salir al campo o a la playa

Las actividades del primer grupo y las tres primeras del segundo, a excepcion de salir con los amigos, son actividades
para las que no es necesario salir de casa, ni requieren la participacion de otros para llevarlas a cabo, son de consumo
privado e inmediato; esa debe ser la razén por la que son las mas frecuentes. Después de un dia de clases, llegan a casa
y echan mano de lo mas préximo, el compact, la tele, el ordenador o la radio. Se ha metido en medio una actividad colec-
tiva y que exige la salida, que se explica por la necesidad vital de las relaciones de amistad en estas edades.

El fin de semana, que es un espacio de tiempo cada vez mas alargado (algunas facultades han eliminado el viernes del
calendario lectivo), da para combinar varios tipos de actividades: sedentarias y privadas (lectura y descanso), marchosas
con bebida y deportivas colectivas.

Otras actividades se distancian mas o menos en el tiempo, segun la importancia que tengan para ellos y la mayor o menor
facilidad para realizarlas.

Sometidas las 25 actividades a un analisis factorial, quedan agrupadas en bloques en torno a 8 componentes que expli-
can hasta el 58'4% de la varianza.

Factor 1 Ir de excursion Factor 4 Hacer deporte
Viajar Asistir a competiciones deportivas
Ir al cine Jugar con videojuegos, consolas...
Ir al teatro
Ir a conciertos Factor 5 QOir musica
Ir a museos y exposiciones Qir la radio
Asistir a conferencias y coloquios
Factor 6 Leer libros
Leer prensa y revistas
Factor 2 Beber, ir de copas Usar el ordenador
Ir a discotecas, a bailar
Ir de botelldn Factor 7 Descansar, no hacer nada
Salir al campo o a la playa
Factor 3 Asistir a actividades religiosas Ver television
Realizar actividades asociativas
Realizar acciones de voluntariado Factor 8 Salir o reunirse con los amigos

El primer factor podriamos definirlo "cultural, externo, de poca frecuencia". El segundo lo definiriamos "movida de fin de
semana". El tercer factor lo constituyen las actividades mas esporadicas "de compromiso”. El cuarto se centra en el
"deporte y juego" activo y pasivo, con diferentes frecuencias. El quinto es "habitual, individual, pasivo" que, ademas,
permite realizar otras actividades manuales, visuales... El sexto factor es también habitual e individual, pero "activo". El
séptimo asocia ver la tele y salir al campo o a la playa con no hacer nada, podriamos definirlo como "descanso". Final-
mente, el octavo sélo engloba una actividad eminentemente "social". Por tanto, los jovenes universitarios alternan prac-
ticas activas con pasivas, individuales con sociales, frecuentes con esporadicas, comprometidas con utilitarias, cultura-
les con recreativas.

En clara correspondencia con la mayor cantidad de horas libres de los varones, son éstos los que realizan con mayor
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frecuencia casi todas las actividades propuestas. Las mujeres sélo los superan en ver la television, leer libros, ir al cine,
al teatro y a museos y exposiciones. Del mismo modo aumenta la frecuencia en el grupo de edad mas joven y va dismi-
nuyendo sucesivamente en los siguientes grupos, en casi todas las actividades. Se invierte esta tendencia en ver la tele
y en las actividades culturales (lectura de libros y revistas, viajar, ir al cine, al teatro, a conciertos, a coloquios, a museos
y exposiciones).

Pero una de las actividades propuestas consiste, precisamente en la ausencia de actividad, no hacer nada con su tiem-
po libre, estar ocioso. Merece la pena que nos detengamos en esta cuestion. Parece ldgico que, como venimos obser-
vando reiteradamente, las mujeres y los grupos de edad mayores practiquen con menos frecuencia "la dolce far niente".
Asi sucede, como también resulta coherente, que quienes tienen un control familiar organicen mejor su tiempo que los
que viven solos. Pero, introducidas éstas y otras seis variables mas en un analisis de segmentacion, basado en la prue-
ba del X2 (chi cuadrado), aparece una variable con un alto poder de prediccion de esa inactividad militante, el nivel de
ingresos familiares: aumenta la frecuencia de no hacer nada conforme lo hacen los ingresos. Resulta curioso constatar
que mas del 50% de quienes tienen los ingresos familiares mas altos no hacen nada frecuentemente. Y, en el caso de
quienes tienen unos ingresos medios o superando ligeramente la media, tres facultades aumentan la tasa de inactividad:
Experimentales, Enfermeria y la Politécnica aportan la mitad de sus alumnos a la practica habitual del descanso.

4. GASTO EN CULTURA

Un promedio de 20 € gastan nuestros estudiantes al mes en cultura, aunque el grupo mas numeroso queda por debajo
de esa cantidad. Hasta un 12% declara que no gastan nada; un 35% gasta ente 1y 12 €; otro 34%, entre 13 y 30 €; el
14% oscila entre los 31 y los 60 €; y un 5% supera esta cantidad mensualmente.

Las mujeres gastan algo mas que los varones en cultura; también aparece asociado el aumento del gasto en cultura con
el de la edad. Los alumnos cuya principal actividad es la laboral, al disponer de mayores recursos econémicos, forman
también parte del grupo mas gastador, frente a los que sélo estudian, que son los menos gastadores. De las distintas
formas de convivencia durante el curso, los mas gastadores son los que viven solos y los que menos gastan en cultura
los que viven en Residencia o Colegio Mayor, posiblemente porque tengan ya cubiertos diversos consumos culturales en
ese lugar. Por facultades, los que mas dinero emplean en cultura son los alumnos de Enfermeria y los que menos, los de
Psicologia.

5. ACTIVIDADES CULTURALES DE LA UNIVERSIDAD

La Universidad de Huelva ofrece un amplio programa de actividades culturales y deportivas. En cuanto a las actividades
culturales, unas tienen caracter pasivo, a las que se puede asistir como espectador (Cantero Rock, Cinecampus, Confe-
rencias, Presencias literarias, entre otras), otras ofrecen espectaculo, pero admite la participacion de los alumnos en ellas
(Coro Amadeus y La Jaula Teatro, por ejemplo) y, finalmente, las que se ofrecen directamente a la participacion (el aula
de teatro, talleres y cursos diversos, y certamenes y concursos de varios tipos: relato corto, textos teatrales, cortometra-
jes, fotografia...).

En lo deportivo es también variada la oferta, tanto en las instalaciones de los diferentes campus como en el exterior:
cursos, competiciones y diversas actividades deportivas (futbol, baloncesto, voley, tenis, padel, aerébic, maraton, sende-
rismo, vela, etc.).

5.1. ASISTENCIA

Toda esta oferta es utilizada frecuentemente o alguna vez por una tercera parte de los universitarios, mientras que los
otros dos tercios solo lo hicieron rara vez (31%) o nunca (36%). Entre quienes mas la frecuentaron figuran los alumnos
de Humanidades, y los que tienen una actividad laboral. En el polo opuesto se encuentran los de Ciencias Empresaria-
les. Se observa una progresion continuada de aumento de la asistencia a las actividades culturales de la universidad
desde la derecha (menos frecuencia) hasta la izquierda (mayor frecuencia).

5.2. VALORACION DE LA OFERTA

La oferta cultural de la Universidad de Huelva ronda el aprobado (4'9) en la valoracién general de los alumnos. Las muje-
res la valoran medio punto por encima de los hombres. Son, también, mas generosos en la evaluacidon quienes tienen
menores niveles de rentas familiares. Solo tres facultades suspenden a esta oferta: la Escuela Politécnica, Ciencias
Empresariales y la Escuela Universitaria de Enfermeria; en todas las demas supera el 5. Pero donde se observa una rela-
cion muy directa con la calificacion es en la frecuencia con la que asisten a las actividades culturales que ofrece la Univer-
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sidad, quedando relegado el suspenso a quienes nunca han asistido y aumentando la valoraciéon gradualmente confor-
me crece la frecuencia de asistencia, hasta acercarse al notable en el caso de los mas asiduos.

Frecuencia de asistencia a las Valoracion media que realizan sobre
actividades culturales de la Universidad la oferta cultural de la Universidad
Frecuentemente 6,40
Alguna vez 5,35
Rara vez 4,91
Nunca 4,14

5.3. ACTIVIDADES CULTURALES PROPUESTAS

A lo mejor esa escasa participacion en las actividades culturales ofrecidas por la universidad y la baja valoracién otorga-
da se deben a que la oferta no interesa a los universitarios. Se les da la oportunidad de enumerar hasta tres actividades
culturales que deberia planificar la universidad, o su Facultad o Escuela Universitaria correspondiente.

Actividades que proponen ( Respuesta muiltiple)

orden Actividad N % de casos
1 No sabe o no contesta 138 37'3%
2 Viajes/Excursiones/Visitas culturales 95 257%
3 Conciertos 94 25'4%
4 Cine 44 7'0%
5 Talleres/Cursos 44 70%
6 Teatro 42 6'7%
7 Otras actividades 41 6'5%
8 Conferencias/Charlas/Debates 39 6'2%
9 Exposiciones 33 52%
10 Convivencias/Intercambios 33 52%
11 Deportes/Competiciones deportivas 26 41%
12 Fiestas universitarias 2 0'3%
Total 631 170’5%

Llama la atencién que el mayor porcentaje de respuestas sea precisamente no saber, no responder, no proponer ningu-
na actividad. Sélo una explicacién podemos aventurar en este caso, puesto que la apatia es descartable en sus edades:
el frenético calendario de examenes parciales, cuatrimestrales, finales, de incidencia, de diciembre, de septiembre y algu-
nos mas que seguramente se pierden entre los meses del curso, agobia y deja en blanco a un 37'3% de quienes lo sufre.
Ni siquiera para la formacion de los alumnos es bueno ese régimen evaluativo, menos aun para la practica cultural.

Superado este primer tramo de silencio, hacen su aparicion las propuestas, sobresaliendo claramente dos actividades
sobre el resto: viajes/excursiones/visitas culturales, en primer lugar, y conciertos, en la misma intensidad. El resto de las
actividades propuestas se mantienen en un nivel parecido de interés que sigue entre el 4 y el 7% de los alumnos, ya que
las fiestas universitarias solo la propone un residual 0'3% de los encuestados.

Podemos entender la propuesta de conciertos, dado que, como hemos constatado anteriormente, escuchar musica es la
actividad que realizan con mas frecuencia, mientras que la asistencia a conciertos se dilata mas en el tiempo, segura-
mente debido a las pocas oportunidades que se les ofrecen; de ahi, por tanto, la importancia que le dan a esta propues-
ta, aun cuando esta actividad se venga ofreciendo desde hace afios en programas culturales, como Cantero Rock y otros.
Pero hay otra propuesta, que cuenta con una nominaciéon mas y que resulta novedosa, ya que no se ha ofrecido ante-
riormente, la referida a viajes/excursiones/visitas culturales, que podria unirse a la que un 52% de alumnos hace de
convivencias/intercambios. Esta demanda, que viene avalada por una cuarta parte de los alumnos, se refuerza en Cien-
cias Empresariales, con un 44% de solicitudes y en Ciencias del Trabajo, con un 27'5%; otros centros que la proponen
son Ciencias Experimentales, con un 24%, Derecho, 19%, Enfermeria, 17'6%, Politécnica, 10'3%, Humanidades y Educa-
cién, con sendos 6'5%; Unicamente en Psicologia no se propone. Si en cualquier universidad es fundamental salir y entrar
en contacto con otras experiencias diferentes, mucho mas lo es en una universidad pequefia, como la de Huelva; y ésta,
precisamente, tiene facil el acceso e intercambio con las universidades limitrofes de Sevilla, Faro y Extremadura, con las
que podria pensarse en establecer algun tipo de relacién socio-cultural. Algunas experiencias individuales avalan la posi-
bilidad de organizar visitas culturales a Marruecos con relativa frecuencia, dada la cercania, y anual o bianualmente a
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paises europeos. El resto de las actividades propuestas ya vienen realizandose desde el area de promocién cultural o
desde el servicio de actividades deportivas.

5.4. PARTICIPACION ACTIVA DURANTE EL ULTIMO ANO EN ACTIVIDADES CULTURALES

Pasar de espectador a actor, autor o intérprete supone un salto cualitativo importante en la practica cultural de los univer-
sitarios: superar el estatus de consumidor y acceder al de productor. Se les proponen seis actividades concretas y una
genérica, pidiéndoles que citen las que han realizado durante el ultimo afio y las que les gustaria realizar.

Actividades Realiza o ha Le gustaria

realizado realizar
Obra de teatro 13'2% 24'1%
Escribir libros 4'9% 197%
Pintar (cuadros) 6'5% 18'1%
Escultura 2'7% 9'2%
Cine/Cortometrajes 3'0% 32'2%
Actividades musicales 10'3% 257%
Otras actividades 1"1% 3'8%

Una primera lectura de la tabla anterior pone de manifiesto cémo el deseo supera a la realidad en todas las actividades
propuestas, especialmente en la de Cine/Cortometrajes. ¢ Por qué no las realizan si les gustaria realizarlas? Las causas
habria que buscarlas mas en la escasez de tiempo, o mala gestién del tiempo por parte de los alumnos, que en falta de
oportunidades. No obstante, ahi estan los datos por si fuera oportuno facilitar ain mas el ejercicio de las aspiraciones
artisticas y culturales de los alumnos.

La mayor participacion activa en actividades culturales se lleva a cabo en la interpretacion de obras de teatro, con un
13'2%, y en actividades musicales, con un 10'3% de seguimiento. Se trata de dos tipos de puestas en escena, o exhibi-
ciones publicas, que exigen largas horas de adiestramiento y ensayo, seguramente en las aulas de teatro o en el coro
universitario, en las tunas o en grupos ajenos a la propia institucién, y tienen como resultado un encuentro directo con el
publico, espectador u oyente, que aprobara la actuacién y animara a los intérpretes con el aplauso. En los dos casos los
deseos duplican a la realidad existente.

El resto de las actividades no se realizan en directo ante el publico, sino que se presenta como una obra acabada en una
exposicion, una biblioteca o una pantalla. La participacion en ellas es menor que en las anteriores, pero los deseos de
realizarlas multiplican por tres, por cuatro, o por diez a la realidad. El caso del espectacular aumento de los deseos de
hacer cine/cortometrajes puede estar relacionado con los distintos castings que se han realizado durante el ultimo afio
para el rodaje de varias peliculas.

Hay, sin embargo, otro dato que llama a la reflexiéon. Cruzando ambas cuestiones (la realizaciéon de actividades y los
deseos de realizarlas), observamos que sélo el 8'2% de quienes realizan teatro, el 5'6% de quienes escriben libros, el
8'3% de quienes pintan cuadros, el 9'1% de cineastas y el 7'9% de quienes interpretan musica manifiestan el deseo de
volver a realizarlo. Parece claro que se trata de quienes tienen muy definido su arte, frente a quienes se acercan a dife-
rentes actividades para iniciarse y conocer los rudimentos de cada una de ellas, pero sin una definicién concreta hacia

una actividad artistica.

RECAPITULANDO

Uno de los principales agentes del cambio social que se ha venido produciendo en Huelva en los ultimos afios lo consti-
tuye, sin duda, la presencia de la Universidad, no sélo por lo que se refiere a la elevacion del nivel formativo de una pobla-
cién que figuraba entre los puestos de cola en los indicadores educativos, sino por la vida que le da a la ciudad esa dece-
na de miles de jévenes que la conforman, demandando, asistiendo y produciendo actividades culturales, deportivas,
recreativas y de ocio que han transformado su fisonomia.

Aunque a veces pueda parecer que lo Unico que aportan a la ciudad son las incomodidades derivadas de sus concentra-
ciones semanales en los lugares de marcha, con las celebraciones de los molestos botellones, realizan otras muchas
actividades, que afortunadamente no llaman tanto la atencion, lo mismo en grupo que individualmente.

Los datos que hemos venido analizando en las paginas anteriores ofrecen un retrato fijo de la juventud universitaria de
Huelva en cuanto a sus habitos culturales. Evidentemente, los jévenes universitarios son jovenes de su tiempo, por lo
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tanto comparten con el resto de los jovenes muchos habitos culturales, que los diferencian de otras edades y de la juven-
tud de otra época. No en vano han crecido al ritmo de la expansion de las nuevas tecnologias, con el ordenador en casa
y el movil en el bolsillo; son hijos de la cultura digital, con lo que esto arrastra de positivo y de negativo. Decrece el asocia-
cionismo, pero se convocan facilmente con el movil, el Chat o el Messenger y organizan rapidamente un foro de debate
en Internet. Leen poco papel, pero mucha pantalla.

Los jévenes de otro tiempo vimos nacer y desarrollarse la televisidn, primero en blanco y negro y luego en color. Estos
se encontraron el televisor entre el mobiliario doméstico cuando nacieron y lo han convertido en un elemento de obliga-
da presencia cuando estan en compaiia de la familia, pero no los fines de semana, que hacen menos vida familiar y
salen con los amigos. Su programa favorito es la transmisién de peliculas, asi como también el cine es el espectaculo
que mas frecuentan.

Escuchar musica, solo o en compafiia de otros, en vivo o registrada, a través de las diferentes formas de transmisién
(MP3, radio, television, equipo de musica, ordenador, etc.) es su primera actividad habitual, por delante de ver la tele o
usar el ordenador.

No parece que estén muy interesados por el teatro, como tampoco por otras actividades culturales que tradicionalmente
han tenido escasa presencia en la ciudad.

En lo que al deporte se refiere, estda muy polarizada la cosa hacia el gimnasio, como practica deportiva, y el futbol como
espectaculo, con el Recreativo ascendente de acicate. Irrumpen algunos deportes de moda, como el padel, y se echa en
falta alguna aficién a los deportes nauticos.

La oferta universitaria de actividades culturales tiene poco seguimiento, pero se valora positivamente y en mayor grado
cuanta mayor es la frecuencia de la asistencia a las mismas.

Aun menor es la participacion activa como intérprete, actor o autor; tampoco se espera que sea muy prodiga la inspira-
cion, arte o cualidades para las actividades propuestas.

A pesar de la importancia de la universidad en la revitalizacion cultural de la ciudad, es muy mejorable el nivel de parti-
cipacion del alumnado en actividades culturales, tanto promovidas por la propia Universidad, como por otras instan-
cias. Para facilitarlo es necesario resolver un problema que se ha enquistado en la universidad espafiola desde hace
quince o veinte afios: la multiplicacion de examenes a lo largo de todo el curso. Quizas seria mas rentable, académi-
ca y metodolégicamente, conceder unos créditos de libre configuracidn por la participacion en actividades culturales
(conferencias, visitas, viajes de estudio, etc.) que por superar el examen de algunas asignaturas que figuran en cier-
tos planes de estudio.
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