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CAPITULO

Los jovenes andaluces universitarios de la Universidad de Huelva

En este capitulo se analizan los usos y demandas culturales de los estudiantes de la Univer-
sidad de Huelva, a partir de los resultados de la encuesta aplicada a los jévenes universitarios
onubenses. Con esta finalidad, intentaremos conocer no solo los habitos culturales de los uni-
versitarios de Huelva en su conjunto sino también analizar si se producen diferencias importan-
tes entre los estudiantes en funcién del género, la edad y el area de conocimiento, entre otras
variables.

Este estudio consta de trece apartados y unas conclusiones:

1. Datos socio-demograficos

2. Habitos de lectura

3. Televisién y radio

4. Ordenador e internet

5. Ciney peliculas

6. Mdsica

7. Teatro

8. Actividades deportivas

9. Otras actividades relacionadas con la cultura

10. Ocio y gasto en cultura

11. Valores

12. Actividades culturales en la universidad de Huelva

13. Artes plasticas y escénicas

Conclusiones
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Datos socio-demograficos

5.1 DATOS SOCIO-DEMOGRAFICOS

Nuestro estudio de los usos y demandas culturales de los estudiantes de la Universidad de
Huelva se ha realizado a partir de los resultados de la encuesta aplicada a trescientos cincuenta
jovenes de dicha universidad, de los cuales el 43,15% son varones y el 56,9% mujeres. Con
unas edades comprendidas entre dieciocho y veintitn afos (39,4%), muy seguido de alumnos
con edades de veintidds y veinticinco afios (34,4%) y un casi 12% (11,9%) de més de treinta
afos, un grupo cada vez mas significativo en dicha universidad.

Figura 1. Edad recodificada
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Se trata de una poblacién en su mayoria soltera que actualmente sélo estudia (72%), vive
con sus padres o con otros companeros de estudios. En concreto el 91,6% de los encuestados

esta soltero, frente a un 7,8% que estad casado. El 1,4% esta separado-divorciado y un 0,3%
vive en pareja de hecho.

Figura 2. Estado civil
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Datos socio-demograficos

Por lo que se refiere a su residencia habitual durante el curso académico, el 47,8% de los
estudiantes de la Universidad de Huelva convive con sus padres y el 31,1% lo hace con sus
companeros de estudios. Por el contrario, vivir con su pareja (6,1%), con su pareja e hijos
(5,6%), con otros familiares (4,4%), vivir solo (2,2%) y en residencias estudiantiles o colegio
mayor (1,1%), son comportamientos menores entre los jévenes universitarios.

Casi el 60% de los hogares de los alumnos de la onubense tiene unos ingresos netos al mes
entre 901 [y 3.000 [J. Un 13,3% recibe menos o igual de 900 [J/mes.

Figura 3. Ingresos
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Observando la siguiente figura, podemos comprobar el perfil académico de los alumnos
onubenses, de los cuales el 24,2% cursa primero, 19,4% tercero, 17,2% segundo, y disminu-
yendo en nimero de ellos en cuarto y quinto de carrera, 16,4% y 14,4% respectivamente. El
porcentaje representativo en nuestra muestra disminuye en los alumnos de Master y Doctorado
con un 2,2% y 6,1%. Su ambicién académica se materializa cuando se le pregunta hasta qué
nivel tiene intencion de llegar, obteniendo como respuesta que casi la mitad de ellos (46,9%)
gue tiene intencién de realizar un Master, el 21,4% pretende acabar Grado y el 20,6% quiere
realizar un Doctorado.

Figura 4. Perfil académico
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Datos socio-demograficos

Los alumnos de la Universidad de Huelva ideolégicamente se definen de centro izquierda
(60,9%), concretamente un 22,8% se posiciona en el centro de la escala, un 38,1% se define
de izquierda, disminuyendo el porcentaje en aquellos que se posicionan en la derecha (18,9%).

Figura 5. Posicionamiento ideolégico
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Para completar la descripcién de los alumnos de la Universidad de Huelva, veamos cémo se
definen en materia religiosa.

Figura 6. En materia de religiosidad
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Datos socio-demograficos

Observamos que el 35% de los universitarios se define catdlico no practicante, un 20% es
catélico poco practicante, y un 32% no es catélico, bien por definirse no creyente (14%) o ateo
(18,1%).

Tres cuartas partes de la poblacién estudiantil no pertenece a ninguna asociacién (75,0%).
No son significativas las diferencias entre varones y mujeres y dreas de conocimientos, mientras
que a medida que aumenta la edad, aumenta su nivel de participacién.

Figura 7. Pertenencia a alguna asocacion segun edad
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Debido al perfil joven de nuestra poblacién de estudio, el caracter asociativo tiene el formato
deportivo (31%), seguido del benéfico o asistencial (21,1%), del religioso (20%) y de partidos

u organizaciones politicas (14,4%).

Figura 8. Asociaciones a las que pertenece actualmente
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Habitos de lectura

5.2 HABITOS DE LECTURA

Como buen indicador de habitos de lectura tomamos de referencia la frecuencia de dicha
actividad para su anélisis.

Poco mas del 30% de los universitarios onubenses lee “Todos / Casi todos los dias” libros no
profesionales ni de estudios. EI 27,2% lee “Todos/Casi todos los dias” la prensa siendo casi el
mismo porcentaje (22,2%) el que dice no leerla “Nunca / Casi nunca". El 33,6% “Nunca/casi
nunca” lee revistas, un 15,8% “Con menor frecuencia” y un 10,3% las leen tanto “Una / dos
veces al mes” como “Uno / dos dias por semana”.

En los Gltimos doce meses leyeron de media de 3,7 libros en papel y 1,5 en formato digital.
El 50% lee entre quince minutos y una hora en dias laborables, siendo un 18% el que no lee
nada. En los dias festivos el 26,1% no lee nada, y en torno al 20% confiesa dedicarle entre
quince minutos y media hora, treinta minutos y una hora, o entre una o dos horas.

Figura 9. Tiempo que dedican a la lectura
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Poco mas del 30% de los universitarios onubenses lee “Todos / Casi todos los dias” libros no
profesionales ni de estudios, independientemente de su sexo; diferencia que se pone de relieve
con un 41,2% entre las edades de 26 y 30 afios, siendo en su mayoria alumnos del area de
Humanidades y Artes (63,2%).

Figura 10. Libros no profesionales

35%

32,9%

30,2%
31,4%

30%

25%

20%

%
= & »
3 [
feamsS &
% # = =
15% o B ',:,-* ~
- o F 8
# i P= =
] BaS =) * ]
i i # = #*
10% =~ b o A
- S R 3 -
w w & #
® w L il R 2
5% N - o -]
i " 2 -
[

Todosf Casi  Tres/cuatro dias Uno / dos dias Sélolos finesde Tres fcuatro  Una fdosveces  Conmenor Nunca / Casi Ns/MNc
todos los dias  por semana por semana semana veces al mes al mes frecuencia nunca

= Sexo Hombre Sexo Mujer Total

152



Habitos de lectura

Los libros més leidos por los universitarios son, en primer lugar, los best seller (40%), tanto
por hombres como por mujeres, dicho porcentaje es mayor en mujeres que en hombres, 47,3%
y 29,8% respectivamente. Entre dieciocho y treinta afios pertenecientes a las areas de Ciencias
Sociales y Juridicas (47%) y los de Ciencias de la Salud (37,5%). En un segundo lugar tenemos
la novela histérica (29%), leida méas por los hombres (32,1%) que por las mujeres (26,6%).
El 50% son alumnos del Humanidades y Artes, el 30,6% de Ciencias Sociales y Juridicas,
Ciencias Experimentales (33,3%) y Ciencias de la Salud (25%). Y en tercer lugar tenemos la
literatura espafola actual (15,6%), leida un poco méas por las mujeres (19%) que por los hom-
bres (10,8%), por alumnos de mas de treinta afios (27,5%) y de dieciocho a veintiuno (17,1%),
pertenecientes a Ciencias Humanidades y Artes (22,2%), y a Ciencias de la Salud (20,8%).

Figura 11. Tipo de libros que leen con mas frecuencia
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El 27,2% de los alumnos lee “Todos/Casi todos los dias” la prensa general, aumentando
dicha frecuencia un 11% mas en los varones. El 22,2% dice no leerla “Nunca / Casi nunca”,
porcentaje que acrecienta bastante en las mujeres en comparacion con los hombres.

Figura 12. Prensa General
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Habitos de lectura

La siguiente figura nos muestra las categorias modales de la edad con respecto a frecuen-
cia con la que lee la prensa; observando que los que mas la leen diariamente son los mayores
de treinta anos (58,1%), seguidos de los de veintiséis a treinta (37,3%) y los de veintidés a
veinticinco anos (24,2%). El porcentaje mayor de los que no la leen nunca son los mas jovenes
(35,2%) seguido de los alumnos de veintiséis a treinta afios (17,6%).

Figura 13. Prensa General
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Los alumnos de Humanidades y Artes son los que més leen diariamente la prensa (82,1%),
seguidos de los de Ciencias Sociales y Juridicas (30,4%). Los que no la leen nunca o casi nunca
son principalmente alumnos de Ciencias de la Salud (44,8%), de Ciencias (35,3%) y los de
Enseflanzas Técnicas/Ingenieria y Arquitectura (23,1%).

EL periddico que habitualmente lee casi la mitad de los universitarios (48,2%) es El Pais,
seguido de la prensa local (31,8%) y de E/ Mundo y la prensa gratuita, 24,6% y 20% respecti-
vamente. En su mayoria (70,4%) los leen por internet de manera gratuita y un 30% lo hace de
manera tradicional, es decir, en papel con precio.

Figura 14. Periddicos que leen habitualmente
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Habitos de lectura

El 33,6% nunca o casi nunca lee revistas, un 15,8% “Con menor frecuencia” y un 10,3%
el que los lee “Una / dos veces al mes” y “Uno / dos dias por semana” respectivamente. Son
los varones los que leen menos revistas que las mujeres, porcentaje que se eleva en los méas
jovenes de nuestros universitarios pertenecientes a las areas de Ciencias Experimentales y a las
Ensefanzas Técnicas/Ingenieria y Arquitectura.

Mas de la mitad de los que las leen las compran en papel, casi el 40% las lee de manera
gratuita por internet y el 19% lo hace a través de manera gratuita en formato papel.

Si analizamos las preferencias segln el sexo, las revistas de prensa rosa, de salud y belleza
y las de decoracién son las preferidas por las mujeres. Los hombres eligen revistas de ciencia y
tecnologias, de informética y ordenadores, seguidas de las de naturaleza y mdsica.

Segln la edad, entre dieciocho y veintitin afos leen las de corazon y salud y belleza. A partir
de los veintidos hasta los veinticinco prefieren las de ciencias y tecnologias y las de salud y
belleza. Entre los veintiséis y los treinta anos las de hogar, decoracién, muebles, junto con las
de salud y belleza, y corazdn son las preferidas. Entre los estudiantes de méas de treinta afos las
leidas son los suplementos de la prensa junto con las revistas de viajes y ciencia y tecnologia.

Analizando la lectura segln el drea de estudios, se aprecia que las revistas méas leidas son
las de corazdn, ciencia y tecnologia y humor. Los alumnos de Ciencias Sociales y Juridicas leen
mas revistas de corazon y de salud y belleza. Los de ensefanzas técnicas / Ingenieria y arqui-
tectura prefieren las de ciencias y tecnologias, junto con las de automdvil e informatica. Los de
Humanidades y artes leen principalmente las de humor y ciencia y tecnologia. Los alumnos de
Ciencias de la Salud se decantan por la prensa rosa y las de salud y belleza. Finalmente los de
Ciencias prefieren revistas relacionadas con su tematica de estudios como son las de ciencias y
tecnologias junto con las de naturaleza.

La mayoria de los estudiantes onubenses suele ir a la biblioteca, sélo el 18% no ha ido
“Casi nunca/Nunca”. Un 16,4% asiste “Uno o dos dias por semana”, solo el 13,1% lo hace
a diario. Casi las tres cuartas partes de la poblacion encuestada asisten a la biblioteca de su
facultad, un 30% asiste a las de otras facultades de su Universidad mientras que el 23,7%
va a la biblioteca municipal. El acceso a una biblioteca mediante internet, como podria ser la
una busqueda de un libro o la renovacion del mismo, es una realidad poco frecuente entre los
universitarios.

Figura 15. Asistencia a bibliotecas
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Television y radio

5.3 TELEVISION Y RADIO

Los alumnos de la Universidad de Huelva ven contenidos audiovisuales por la television una
media de 1,5 horas los dias laborables y 1,8 los fines de semana. El consumo de dichos conte-
nidos a través de internet es mayor que en televisién, de 1,9 horas en dias laborables y 2,3 en
fines de semana. En su mayoria la ven “Todos /Casi todos los dias” siendo este consumo mayor
a través de la television (65,6%) que por internet (54,4%). El porcentaje de los que no la ven
“Casi nunca/Nunca” es mayor en los estudiantes que la ven por internet (12,2%) que por la
television (5,3%). Los contenidos audiovisuales mas vistos en los dos medios son los mismos:
peliculas, series, noticias e informacién y deportes.

Analizando el sexo observamos que las mujeres ven algo mas la televisién que los hombres
tanto a través de internet como por la television, sean dias laborables o festivos. Con respecto
a la edad, son los méas jovenes los que mas consumen contenidos audiovisuales tanto por tele-
vision como por internet, observando que conforme disminuye su edad aumenta su consumo.
Son los jévenes los que mas ven la television tanto en formato clasico como digital, siendo el
consumo de éste Ultimo mas del doble entre dieciocho y veintilin afos que entre los alumnos
de més de treinta afos.

Figura 16. Tiempo medio que consumen/ven contenidos audiovisuales
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Ordenador e internet

Atendiendo al area de estudio, los alumnos de Ciencias Sociales y Ciencias de la Salud son
los que mas ven contenidos audiovisuales tanto por la television como por internet, diariamente
y fines de semana. Diariamente por internet los que mas la ven son los de Ciencias de la Salud
tanto en dias laborables como festivos, que la ven una media de tres horas.

Casi la mitad de los encuestados escuchan la radio diariamente una media de treinta y nueve
minutos en dias laborables y cuarenta y un minutos los fines de semana. Debido al caracter
joven de nuestra poblacién objeto de estudio, el 73% escucha en la radio programas de musi-
ca, seguido de los de noticias e informacién, deportivos y humor. Méas de la mitad (54,2%) ha
escuchado la radio a través de internet o se ha descargado un archivo de radio, sin encontrar
diferencias significativas entre la edad, el sexo y el area de estudio.

Figura 17. Tipo de programas que escuchan en la radio
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5.4 ORDENADOR E INTERNET

La mayoria de nuestros encuestados diariamente usa los ordenadores y son usuarios de
internet, tanto por motivos laborales como de ocio. El 95% tiene acceso a internet en su resi-
dencia habitual durante el curso, conectandose principalmente en ella a este medio, seguido de
lugares como la Universidad de Huelva (63,3%) y en casa de familiares y amigos (31%). Ellos
utilizan internet para todo sean hombre o mujer, tengan la edad que tengan. Utilizan internet
principalmente para leer la prensa, revistas y blog, escuchar mdsica, redes sociales, consultar
el correo electrénico y para estudiar (apuntes, informes, documentacion...).
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Cine y peliculas

5.5 CINE Y PELICULAS

La asistencia a las salas de cine es una actividad poco frecuente entre los estudiantes onu-
benses. Casi el 30% va “Alguna vez en el aho”, un 18,3% va “Cada dos meses” y un 16,4%
dice no asistir “Nunca o casi nunca”. Soélo un 3,6% de ellos asiste una vez por semana. Sin
embargo, el 63,3% ve “Al menos una pelicula por semana” fuera de las salas de cine, con-
sumiendo una media 3,4 peliculas a través de la TV abierta y 3,7 descargadas o compradas
a través internet u online. Este hecho pone de relieve que el gusto por el séptimo arte entre
nuestros estudiantes, que ya sea por cuestion econémicas u otras, dejan de asistir a las salas de
cine, sean del sexo que sean, tengan la edad que tengan y estudien carreras de ciencias o letras.

Figura 18. Con qué frecuencia vas a las salas de cine
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Los jévenes prefieren en primer lugar la comedia (65,6%), seguida de la accion (48,3%) y
las aventuras (44,4%). Casi la mitad de los hombres prefiere también la ciencia ficcion y las
mujeres el drama. En cuanto a la edad no encontramos diferencias significativas, sélo que el
suspense aparece como género preferido a partir de 26 afos.

Figura 19. Género que prefieren

Edad recodificada

18 21 26-30 Mas de 30
anos anos anos

Dibujos animados 11,8

Infantil 5,2 9,3 8,5 5,6 13,7 2,3
Ciencia ficcién 49,7 26,8 38 38,7 35,3 27,9
Comedia 61,3 68,8 69 63,7 66,7 58,1
Drama 28,4 449 36,6 38,7 41,2 34,9
Accidn 60,6 39 47,2 52,4 52,9 34,9
Aventuras 48,4 41,5 45,8 46 41,2 39,5
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Mdsica

Suspense 41,9 37,6 31,7 44,4 45,1 44,2
Clésico, antiguo 13,5 14,6 7,7 11,3 27,5 27,9
Terror 26,5 30,2 33,8 28,2 29,4 11,6
Otros géneros 1,9 7,8 4,2 2,4 39 18,6

Analizando las caracteristicas del consumo de las proyecciones que desde la propia universidad
se llevan a cabo, nos encontramos que el 51,7% nunca asiste y que un 30% la desconoce, al
afirmar que no hay cine universitario. Tan s6lo un 2% asiste frecuentemente, un 8,3% ha asis-
tido alguna vez y un 8,1% lo ha hecho rara vez. Aquellos estudiantes que han asistido alguna
que otra vez valoran su oferta, su interés y su diversidad positivamente.

5.6 MUSICA

La musica suele escucharla, diariamente, la mayoria de los estudiantes universitarios onu-
benses (85,3%). La escuchan principalmente por el ordenador (74,6%), la radio (60,3%) y el
movil (58,4%); utilizando el internet (70%) y otros formatos digitales (58,7%) como soporte
para oirla.

Como muestra el siguiente gréfico, segln el orden de preferencias, donde habitualmente es-
cuchan musica es: en el coche, en su habitacion, en otros lugares de la casa y en el transporte

publico.

Figura 20. Lugares que suelen utilizar para escuchar mdsica
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Al analizar el sexo con el gusto musical, observamos que lo que mas escuchan, tanto hom-
bres como mujeres, son el pop/rock espafol, el pop/rock extranjero y el flamenco. Abanico que
en el caso de las féminas se completa con la cancién de autor y el dance/house. Y los hombres
con el rap, hip hop, dance/house y el reaggae.

Los alumnos entre dieciocho y veinticinco afos lo que mas escuchan es el pop/rock espa-
fol, el pop/rock extranjero y el flamenco. Los que tienen entre veintiseis anos y treinta prefieren
pop/rock espariol, el pop/rock extranjero y el pop/rock extranjero. Los mayores de treinta afnos
escuchan pop/rock espafol, la cancién de autor, por/rock extranjero y la musica clasica.
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Teatro

Una tercera parte de los estudiantes no asiste “Nunca/Casi nunca” a los conciertos, un
19,2% va dos o tres veces al afo, el 18,8% va una vez al afioy un 15,6% asiste con menor
frecuencia. Los que si asisten frecuentemente, una o dos veces al mes, representan el 2,8%.
Los que asisten frecuentemente son mas hombres (4,5%) que mujeres (1,5%), de edad entre
veintiséis y treinta anos (5,5%) y pertenecientes a Humanidades/Artes.

5.7 TEATRO

Los universitarios de Huelva muestran un interés medio por el teatro. En una escala del 1 al
5 proyecta una media de 2,5. El 56,4% no va nunca o casi nunca al teatro, un 15,3% va con
menor frecuencia y el 10,8% dice ir dos o tres veces al afo.

Por género, volvemos a encontrar diferencias significativas entre hombres y mujeres, de tal
manera que las que mas interés manifiestan por el teatro son las mujeres, como nos lo afirma
la media femenina (2,7) superior a la media de toda la poblacién, siendo la media masculina
inferior a la mismas (2,2).

Al estratificar estos datos por edad, se puede observar que a medida que avanza la edad ma-
yor interés se muestra por este arte. Son los estudiantes de Humanidades y Artes los que mas
interés muestran, seguidos de los de Ciencias Sociales y Juridicas y Ciencias de la Salud, como
nos muestran sus medias: 3,1, 2,7 y 2,4. Los alumnos de Ensefanzas Técnicas/Ingenieria y
Arquitectura son los que menos interés muestran seguidos de los de Ciencias Experimentales,
con unas medias de 1,9y 2,1 respectivamente.

Figura 21. Interés por el teatro seglin edad
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Actividades deportivas

En cuanto a la asistencia, mas de la mitad de los encuestados (56,4%) declara que
“Nunca/Casi nunca” ha asistido a una obra de teatro, dicho porcentaje es menor en mujeres
(53,7%), en edades entre veintiséis y treinta afos (39,2%) y mayores de treinta (32,6%), y en
alumnos de &reas de Ciencias Sociales y Juridicas (53,9%) y Humanidades /Artes (36,8%). In-
dependientemente de si asiste o no, el tipo de teatro que mas le interesa son el musical, teatros
de actores actuales, el teatro clasico y el experimental o alternativo.

Figura 22. Tipo de teatro que le interesa
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5.8 ACTIVIDADES DEPORTIVAS

Dos terceras partes de los universitarios practican algln deporte durante la semana, el
30,6% lo realiza “Todos/Casi todos los dias” y el 36,1% “Alguna vez por semana”. El 15,3%
dice no realizar ningln deporte. Tanto hombres como mujeres, de cualquier area de estudio y
mayor de dieciocho afos, practican “Alguna vez por semana” cualquier actividad deportiva. Los
deportes que mas practican son el footing (30,8%), el gimnasio (30,2%), el futbol (23,9%) y
el futbol sala (16,1%).

De todos ellos, para el 19,7% de los estudiantes universitarios onubenses, la principal ac-
tividad deportiva es el footing, para el 19% el gimnasio y para el 9,2% el futbol. Las mujeres
practican principalmente footing (28,4%) y el gimnasio (22,8%); y los hombres, el 19% el
fatbol, 14,7% el gimnasio y un 14% el futbol sala. Con respecto a la edad, alumnos entre die-
ciocho y veintitin afos lo que mas practican maés son el footing (18,3%) y el gimnasio (16,5%),
categorias que se invierten entre los alumnos de veintidds y veinticinco afos con porcentajes
del 20,5% y 21,4% respectivamente. Entre los de veintiséis y treinta afos las actividades que
practican son el gimnasio (23,3%), seguido con un 11,6% del fatbol sala y el footing. Y los
mayores de treinta afos, el footing (31,4%) y otros deportes que no aparecen en las categorias
ofertadas, como por ejemplo, andar.

Mas de la mitad de los encuestados (56,1%) no asiste a las competiciones deportivas, sin
encontrar diferencias significativas entre su sexo, edad y area de conocimiento. Y aquellos que
asisten, acuden principalmente a las de fatbol (60,8%), futbol sala (22,2%) y a las de balon-
cesto (20,3%).
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Ocio y gasto en cultura

5.9 OTRAS ACTIVIDADES RELACIONADAS CON LA CULTURA

En este apartado vamos a analizar cuales son las actividades culturales realizadas por los
alumnos de la Universidad de Huelva. Se le ofertan al encuestado quince actividades, con tres
opciones de respuestas: nunca, alguna vez y en el tltimo afo.

La mayoria de los alumnos en el Gltimo afo ha realizado la mayoria de las actividades
presentadas, siendo las més realizadas la asistencia a una sala de cine (80%), han visto o
escuchado un programa cultural en TV o radio (64,4%), han visitado un museo histérico ar-
tistico (61,9%). Alguna vez han visitado vez un zoolégico (61,9%), han asistido a una obra
teatral (51,4%), a una exposicion de arte (46,4%). El 44,2% nunca ha asistido a un festival
de musica, el 33,1% nunca ha visitado un museo de Bellas Artes y un 25,3% nunca ha ido a
un zooldgico.

5.10 OCIO Y GASTO EN CULTURA

Los estudiantes onubenses tienen un promedio de casi veintiocho horas (27,93) libres a la
semana.

Entre las veintidés actividades que en sus horas de ocio-diversion ofertamos a nuestros
encuestados, la actividad que mas realizan es: “Todos/casi todos los dias”, usar el ordenador
(94,4%) y usar las redes sociales (75,6%). “Sélo los fines de semana” las actividades mas reali-
zadas son beber ir de copas (40,8%), ir a discotecas, bailar (35,5%) e ir de botellén (34,3%),
actividades caracteristicas de una poblacion joven como la encuestada. Las realizadas “Con
menor frecuencia” son viajar (63,9%) e ir de excursion (51,1%). Por Gltimo las que “nunca”
realizan asistir a actividades religiosas (69,2%), realizar acciones de voluntariado (54%), y
jugar con video juegos, consolas, etc. (52,2%).

El gasto medio mensual en cultura de los universitarios es de veintinueve euros aproxima-
damente. Son las mujeres las que se gastan algo mas de la media (treinta euros ) mientras que
los hombres gastan veintisiete euros. En la relacion gasto medio al mes en cultura y la edad, se
observa que a medida que aumenta ésta aumenta el gasto, como muestra la siguiente gréfica.

Figura 23. Gasto por edad
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Artes plasticas y escénicas

Son los alumnos de Humanidades/Artes y los de Ciencias Sociales y Juridicas los que mas
se gastan al mes de media, treinta y dos euros.

5.11 VALORES

Para los alumnos lo més importante en su vida es la familia (91,4%), seguida de la salud
(86,4%), la amistad (83,1%) y los estudios (71,7%). Para ellos las actividades culturales
(50%) y el aspecto fisico (48,1%) son bastante importantes, valorando como nada importante
la religién (44,2%).

Centrando nuestro objeto de estudio, las actividades culturales, en torno al 50% de los alum-
nos independientemente del sexo, la edad y las areas de estudio, las valora como “bastante
importante” mas por las mujeres (50,7%) que por los hombres (49,7%), en mayor proporcion
por los estudiantes mayores de treinta afos (69,8%) y por los alumnos de Ciencias de la Salud
(59%).

5.12 ACTIVIDADES CULTURALES DE LA UNIVERSIDAD DE HUELVA

Los alumnos dan un aprobado a las actividades de la universidad como nos muestra su
media (5,3).

5.13 ARTES PLASTICAS Y ESCENICAS

La mayoria de los alumnos no realiza ni ha realizado en el Gltimo afio ninguna actividad de
las propuestas por la Universidad de Huelva, salvo en actividades especificas como la fotografia
que se presenta como la mas realizada y demandada para el préximo afio 2013/2014.

Durante el dltimo afio las actividades que mas han realizado son la fotografia (41,7%), pin-
tar y dibujar (32,2%), y las actividades musicales (22,2%). Las que han realizado en menor
medida han sido la escultura (92,5%) y escribir libros (86,4%).

Cuando se les pregunta por las actividades que les gustaria realizar el proximo ano, la mas

demandada sigue siendo la fotografia (57,8%), seguida de cine y cortometraje (46,1%) y pintar
y dibujar (42%). La menos demandada sigue siendo la escultura (74,2%).
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CONCLUSIONES

Algunas conclusiones con caracter general sobre los usos, habitos y demandas culturales de los
estudiantes universitarios onubenses son:
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Poco mas del 30% de los universitarios onubenses lee “Todos / Casi todos los dias” libros
no profesionales ni de estudios, independientemente de su sexo, diferencia que se pone
de relieve con un 41,2% entre las edades de 26 y 30 afos, siendo en su mayoria alum-
nos del area de Humanidades y Artes (63,2%).

Los libros mas leidos por los universitarios son, en primer lugar, los best seller (40%),
tanto por hombres como por mujeres, siendo este porcentaje mayor en mujeres que en
hombres, 47,3% y 29,8% respectivamente. Entre dieciocho y treinta anos pertenecientes
a las areas de Ciencias Sociales y Juridicas (47%) y los de Ciencias de la Salud (37,5%)

El Pais es el periédico que habitualmente lee casi la mitad de los universitarios (48,2%),
seguido de la prensa local (31,8%) y de £/ Mundo y la prensa gratuita, 24,6% y 20%
respectivamente. En su mayoria (70,4%) los leen por internet de manera gratuita, siendo
el 30% el que lo hace de manera tradicional, es decir, en papel con precio.

Segln el sexo, las revistas de prensa rosa, de salud y belleza y las de decoracion son
las preferidas por las mujeres. Los hombres eligen revistas de ciencia y tecnologias, de
informatica y ordenadores, seguidas de las de naturaleza y musica.

La mayoria de los estudiantes suele ir a la biblioteca, sélo el 18% no ha ido “Casi nunca/
Nunca”. Un 16,4% asiste “Uno o dos dias por semana”, solo el 13,1% lo hace a diario.
Casi las tres cuartas partes van a la biblioteca de su facultad, un 30% asiste a las de
otras facultades de su Universidad mientras que el 23,7% va a la biblioteca municipal.
El acceso a ella a través de internet, como podria ser la una bldsqueda de un libro o las
renovacion del mismo, es una realidad poco frecuente entre los universitarios.

Los alumnos de la Universidad de Huelva ven contenidos audiovisuales por la television
una media de 1,5 horas los dias laborables y 1,8 los fines de semana. El consumo de
dichos contenidos a través de internet es mayor que en television, de 1,9 horas en dias
laborables y 2,3 en fines de semanas.

Casi la mitad de los encuestados escucha la radio diariamente una media de treinta y
nueve minutos en dias laborables y cuarenta y un minutos los fines de semana. Debido
al caracter joven de nuestra poblacién objeto de estudio el 73% escucha en la radio
programas de musica, seguido de los de noticias e informacién, deportivos y humor. Mas
de la mitad (54,2%) ha escuchado la radio a través de internet o se ha descargado un
archivo de radio, sin encontrar diferencias significativas entre la edad, el sexo y el area
de estudio.

La mayoria usa los ordenadores y son usuarios de internet, tanto por motivos laborales como
de ocio. El 95% tiene acceso a internet en su residencia habitual durante el curso. Utilizan
internet principalmente para leer la prensa, revistas y blog, escuchar musica, redes sociales,
consultar el correo electrénico y para estudiar (apuntes, informes, documentacion...).



... O NCLUSIONES

La asistencia a las salas de cine es una actividad poco frecuente entre los estudiantes
onubenses. Sin embargo, el 63,3% ve “Al menos una pelicula por semana” fuera de las
salas de cine, consumiendo una media 3,4 peliculas a través de la TV abierta 'y 3,7 des-
cargadas o compradas a través internet u online.

La musica suele escucharla, diariamente, la mayoria de los estudiantes universita-
rios onubenses (85,3%). La escucha principalmente por el ordenador (74,6%), la ra-
dio (60,3%) y el movil (58,4%); utilizando el internet (70%) y otros formatos digitales
(58,7%) como soporte para oirla.

Los universitarios de Huelva muestran un interés medio por el teatro, manifestando més
interés las mujeres. Se observa que a medida que avanza la edad mayor interés muestran
por este arte. Son los estudiantes de Humanidades y Artes los que mas interesados estan.

Dos terceras partes de los universitarios practican algiin deporte durante la semana, el
30,6% lo realiza “Todos/Casi todos los dias” y el 36,1% “Alguna vez por semana”. El
15,3% dice que no realiza ninglin deporte. Los principales deportes que practican son el
footing, el gimnasio y el futbol. Mas de la mitad de los encuestados (56,1%) no asiste a
las competiciones deportivas, sin encontrar diferencias significativas entre su sexo, edad
y area de conocimiento.

La mayoria de los alumnos en el Ultimo ano ha realizado la mayoria de las actividades
presentadas, siendo las mas realizadas la asistencia a una sala de cine (80%), han visto
o escuchado un programa cultural en TV o radio (64,4%), han visitado un museo histé-
rico artistico (61,9%).

El gasto medio mensual en cultura de los universitarios es de veintinueve euros aproxi-
madamente. Son las mujeres las que se gastan algo mas de la media (treinta euros)
mientras que los hombres gastan veintisiete euros. En la relacion gasto medio al mes en
cultura y la edad, se observa que a medida que aumenta ésta aumenta el gasto.

Los estudiantes onubenses tienen un promedio de casi veintiocho horas (27,93) libres
a la semana.

Para los alumnos lo més importante es su vida en la familia (91,4%), seguida de la salud
(86,4%), la amistad (83,1%) y los estudios (71,7%). Para ellos las actividades cultura-
les (50%) y el aspecto fisico (48,1%) son bastante importantes, valorando como nada
importante la religion (44,2%).

Los alumnos dan un aprobado a las actividades de la universidad como nos muestra su
media (5,3).

La mayoria de los alumnos no realiza ni ha realizado en el Ultimo afio ninguna actividad
de las propuestas por la Universidad de Huelva, salvo en actividades especificas como
la fotografia que se presenta como la més realizada y demandada para el préximo afo
2013/2014.
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